; Anabel Hermosa

Ingeniera

Presidenta de la Comisién de Educacién y Cultura
Presente

81 JUN 2016

De mi consideracion:

Mediante oficio No. 2016-146-CSB-MDMQ, de 25 de mayo de 2016, recibido en esta Secretaria
en la misma fecha, la Concejala MSc. Soledad Benitez, remite el proyecto de Ordenanza que
establece el uso de los colores y simbolos de la ciudad en los elementos municipales; por lo
que, de conformidad con lo previsto en el literal a) del articulo 13 de 1a Resolucion de Concejo
No. C 074, esta Secretarfa ha procedido a realizar la revision de los requisitos formales de
dicho proyecto, previo al envio a la Comision competente en la materia, respecto de lo cual me

permito informar lo siguiente:

- El proyecto de Ordenanza en referencia cumple los requisitos previstos en el
Codigo Organico de Organizacion Territorial, Autonomia y Descentralizacion —
COOTAD, asi como en la Resolucion del Concejo Metropolitano No. C 074, es
decir, se refiere a una sola materia, contiene exposicion de motivos, considerandos
y articulado.

- Del texio remitido se deduce que no existe reforma o derogatoria de normas
vigentes, por lo que no es necesaria la determinacion de las normas a reformarse y
derogarse con la propuesta.

En tal virtud, remito el proyecto de Ordenanza en referencia a la Comisidn de su Presidencia,

a fin de que en cumplimiento de lo establecido en el literal b) del articulo 13 de la Resolucion

de Concejo No. C 074, se sirva incluir el conocimiento del mismo en sesion ordinaria o |

extraordinaria de la Comision de Educacién y Cultura, en un plazo méximo de 15 dias.
Particular que comunico para los ﬁrjes pertinentes.

Atentamente,

Copia: Concejala MSc! Solédad Benitez-~ " [ -
Original del expediente a Secretaria d¢ la Comisiénde Educaciony Cultura

RIS Taf  DESPACHO

o CONCELALADED DM,
Artakwei Hewn"g =}

Recibido pm

E l%(q OL_ Hem\_g? (-3

<




Soledad Benitez Burgos

CONCtJALA
MUNICIPIO DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO

Oficio 2016 - 146 - CSB - MDMQ
Quito, 25 de mayo de 2016

Abogada

Maria Elisa Holmes Roldos

Secretaria General del Concejo Metropolitano
Presente

De mi consideracion:

En cumplimiento con lo que dispone €l art. 88 del COOTAD referente a las atribuciones de
los concejales metropolitanos y en concordancia al articulo 13 de la Resolucion de
Concejo Metropolitanno C 074 sancionada el 8 de marze de 2016, solicito realice los
tramites respectivos para el tratamiento y posterior .aprobacién por parte del Concejo
Metropolitano del proyecto de “ORDENANZA QUE ESTABLECE EL USO DE LOS
COLORES Y SIMBOLOS DE LA CIUDAD EN LOS ELEMENTOS MUNICIPALES“ misma
que deberia ser procesada en la Comisioén de Educacion y Cultura. :

Atentamente,

ad Benitez
CONCEJALA METROPOLITANA

Adjunto proyecto de Ordenanza
Copia: Concejal Patricio Ubidia, Coordinador del bloque de Concejales AP

Elaborado: Jaime Guerrero
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Exposicién de Motivos

Los simbolos patrios son aquetlos que representan a paises y ciudades y son reconocidos
por otras ciudades y paises. Estos simbolos se formulan a partic de representaciones
visuales o verbales que pretenden difundir los valores de 1a historia o de los personajes de
la ciudad.

El fortalecimiento de la identidad es indispensable para crear un ambiente de solidaridad,
comprension y tolerancia, esto se {o puede lograr incentivando el respeto a los simbolos de
la Ciudad, a través de la institucionalizacién de los colores y simbolos patrios
caracteristicos de la ciudad de Quito y, desplegando absolutamente en todas las
herramientas comunicacionales oficiales internas como externas los mismos, permitiendo
plasmar la imagen de un Distrito Metropolitano de Quito, hacia todas y todos los quitefios,
ecuatorianos y el mundo.

En el imaginario de los quitefios, la Ciudad se encuentra segregada al Norte y el Sur, los
pobladores rurales y urbanos generan barreras mentales que solo pueden ser abiertas a
través de la cultura, del pluralismo, donde los simbolos de la ciudad deben tomar un ol
fundamental, mas no el implantar una imagen de gobernante de turno que despuds de un
tiempo se van, pero la fragmentacion de la ciudad puede aumentar.

En estos afios el Distrito Metropolitano de Quito, se ha posicionado como un referente en el
turismo mundial, como uno de los mejores destinos para viajar y los simbolos propios de la
Ciudad se pueden confundir con el manejo de una marca, debido a que se estan
desplazando los simbolos originales por los colores. Poniendo en peligro la identidad y
significado de la ciudad.

No seria prudente institucionalizar la imagen (marca de la ciudad), con la cromitica y la
marqueteria, peor ain con identidad politica de un movimiento ya que en un corto tiempo
podria quedar obsoleta, como toda campafia publicista.

La Ley Organica Electoral y de Organizaciones Politicas de la Republica del Ecuador,
Codigo de la Democracia establece que no se puede gastar los recursos publicos para
promocionar su nombre o su movimiento, situacion denunciada como tal por el Actual
Alcalde de Quito el 17 de diciembre de 2013 en entrevista realizada en un medio de
comunicacion.

El costo que representa para la Municipalidad cambiar todos los logos, sefialética, letreros,
papeleria etcétera, que se presenta al inicio de cada periodo de la maxima autoridad
Municipal, implica el colocar una marca del gobernante de turno, dando a entender una
necesidad de reconocimientoi(de Is;;_u‘ pa§o péiﬂ:;la M:ur_li‘cjpal:idad, a costa de los recursos de
todas y todos los Quitefios. v A o ‘
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El pintar y colocar apliques distintivos ‘en log ‘bienes muebles e inmuebles de propiedad
Municipal, también refleja la necesidad de resaltar la imagen de una persona o de un
partido politico, a través de equipos de imagen piblica, que harian parecer que los recursos
pertenecen al mandatario y no a los mandantes, el establecer cada espacio como una
herramienta de marquetin, flega al limite de lo ético y no ético, ya que los recurso
economicos banalmente se dispersan en lonas, vinilos, afiches, papeles que bien podrian
servir para realizar obras.

Como los recursos econémicos que se destinan pertenecen a todas las personas que habitan
y visitan el Distrito Metropolitano de Quito, el mismo debe ser invertido de tal manea que
su efecto sea multiplicador, que potencia los valores, que sea un ejemplo a amor a su
ciudad, que no homogenice el sentimiento, que permita impulsar el respeto de todas y todos
hacia la obra publica, su cuidado y empoderamiento, como parte de un todo que son esta
gran colectividad.

El adorno de las de las propiedades Municipales por conceptos estéticos, sin realzar los
valores de los Quitefios, teniendo en cuenta que esta ciudad es una suma de los residentes
autéctonos, la migracion campo ciudad, el regreso de Quitefios de paises Europeos debido a
la crisis de ese continente, da como resultade problemas de convivencia, que no pueden ser
resultados con adornos, sino con politicas publicas que coadyuven a fa unidad, al respeto a
la diversidad y amor per su ciudad.

Por lo que el Distrito Metropolitano de Quito debe buscar fortalecer su Identidad Historica
y tradicional, su bagaje cultural, sus costumbres y arquitectura alejandonos del marquetin
politico y publicitario que en un corto periodo quedaria obsoleto y podria dafiar la imagen
de Quitefiidad, coadyuvando a la destruccion de la ciudadania, lo cual podria destruir la
cohesion social que nos une como Quitefios y Ecuatorianos.



ORDENANZA METROPOLITANA No.
EL CONCEJO METROPOLITANO DE QUITO

Visto el informe xxxxxxxxx de la comision de xxxxxxxxx, emitido el xxxxxxxxxxx de
2016;y.

CONSIDERANDO:

Que, El articulo 115 de la Constitucion de la Republica del Ecuador establece que “(...),
Se prohibe el uso de los recursos y la infraestructura estatales, asi como la publicidad
gubernamental, en todos los niveles de gobierno, para la campafia electoral.

La ley establecera sanciones para quienes incumplan estas disposiciones y
determinard el limite y los mecanismos de control de la propaganda y el gasto
electoral.

Que, el literal a) del articulo 57, en concordancia con el literal a) del articulo 87 del Cédigo
Organico de Organizacién territorial, Autonomia y Descentralizacién, en relacién a
las atribuciones del concejo Metropolitano , establece “(...) a) El ejercicio de la
facultad normativa en las materias de competencia del gobierno. auténomo
descentralizado municipal, mediante la expedicion de ordenanzas cantonales,
acuerdos y resoluciones; (..)”;

Que, El articulo 219 de la Ley Orgénica Electoral y de Organizaciones Politicas de la
Republica del Ecuador, Codigo de la Democracia establece que “(...),Se prohibe a los
servidores, servidoras, organismos o mstituciones publicas, la utilizacion de los
recursos y bienes publicos para promocicnar sus nombres o sus organizaciones
politicas en las instituciones, obras o proyectos a su cargo. ;

Que, De acuerdo a la ordenanza que regula los simbolos de la ciudad de Quito, 0493 del
18 de febrero de 2014, se establece entre otras cosas los colores de la bandera y
escudo de la ciudad.

Que, mediante Cédula real de 14 de marzo de 1541, el Rey Carlos V de Espafia concedi6 a
la ciudad de Quito su escudo de armas;

Que, en la propia Cédula Real de la referencia, sé deﬂhen los colores de la ciudad como
colorado y azul, para posteriormente déﬁnirlos como rojo y azul “vivos” en 1942;
“gules” y “azur” en 1944; y final ﬁnente fojoi y* ‘azul” en 1974; que los colores seran
Color rojo pantone 185¢ (C= O%, =98.01%, Y=77, 07%, K= =0%), y color azul réflex




pantone 2810(C=100%, M=92,88%,Yﬁ332, i{;l,09%) de acuerdo a la ordenanza
0493 de 18 de febrero de 20145 -

Que, es importante que los recursos publicos ayuden a afianzar los valores, el amor a la
ciudad, y orgullo de ser Quitefiosr .~ v - e
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En uso de las faéultédes"(V:.dl?lféi‘iditsjlé‘éﬁ el articulo 87 literal a), del Cédige Organico
de Organizacién Territorial, Autonomia y descentralizacion, COOTAD, el Concejo
Metropolitano del Distrito Metropolitano de Quite,

MR j:-':.;:%f(:%

EXPIDE LA SIGU,IENTE

ORDENANZA QUE ESTABLECE EL USO DE LOS COLORES Y SIMBOLOS DE
LA CIUDAD EN LOS ELEMENTOS MUNICIPALES.

Articule 1.- Objeto general - Esta ordenanza tiene por objetivo establecer los colores y
simbolos de la ciudad en todos los elementos municipales, con la finalidad de profundizar
la identidad vy el orgullo de ser Quitefio, posicionando los colores y el escudo de armas
como marca ciudad.

Articulo 2.- Ambito.- En toda obra piblica nueva o mantenimiento que realice el Municipio del
Distrito Metropolitano de Quiio, las superficies de las fachadas, se utilizara los colores de la
bandera de Quito y se ubicara el escudo de armas de la ciudad en la parte mds visible de ia obra, asi
como en los rétulos informativos de las obras.

En el caso de las obras patrimoniales se contara con el informe favorable de la Comisién de Areas
Historicas.

Articulo 3.- De la Pablicidad.- En todos los elementos publicitarios que se utilicen para
posesionar la marca ciudad, campafias de publicidad, bienes municipales y obras o
mantenimientos realizados por el Municipio del Distrito Metropolitano de Quito solo se

utilizar4 los colores rojo y azul réflex, el escudo de armas de la ciudad de acuerdo a la ordenanza
0493.

Articulo 4.- De los suministros.- En toda la papelerfa, suministro de oficina, documentos
oficiales y cualquier elemento que identifique a la municipalidad se mantendrd los colores
rojo 0 azul réflex, el escudo de armas de la ciudad de acuerdo a la ordenanza 0493.



DISPOSICIONE GENERAL

Primera.- La secretaria de Comunicacion realizaria la difusion del contenido de la presente
ordenanza y velara por su cabal cumplimiento.

DISPOSICIONES TRANSITORIAS.-

Primera.- En un plazo de 6 meses a partir de la publicacién de esta ocrdenanza, se retirara
todos los elementos de publicidad o de posicionamiento del Municipio del Distrito
Metropolitano de Quito que no cumpla con esta Norma.

Segunda.- Para el caso que exista papeleria o suministros que se contrapongan a esta
ordenanza, solo se usara hasta terminar el stock existente.

Tercera.- En un plazo de un mes desde la publicacién de esta ordenanza, todas las
dependencias Municipales prepararan un informe en el que se describa o se detallen los
elementos publicitarios, o marca ciudad que hayan contratado, para que la Secretaria de
Comunicacién envié a la Contraloria General del Estado, con la finalidad que se determine
si los mismos contravienen el Cédigo de la Democracia.
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