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Quito, 28 de febrero de 2019

Abogado
Sergio Garnica Ortiz
PRESIDENTE DE LA COMISION DEL SUELO

MUNICIPIO DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO %
Presente. - Vv

De mi consideracién:

Mediante oficio s/n, entregado en su despacho el dia 13 d febrero de 2019, el
Gremio de Valleros de Pichincha presentd la propuesta a la reforma de la
Ordenanza Municipal No. 119, sin embargo, hemos vuelto a analizar la misma
y existen omisiones que no se pueden dejar pasar, por lo tanto, adjuntamos la

ultima reforma planteada por los miembros del Gremio, para su anélisis y
aprobacion.

Notificaciones que nos correspondan, las recibiremos en el correo electrénico

deamoreano@yahoo.com.

Debidamente autorizado, firmo en cali

de abogado patrocinador.

Dr. Ddvid“Moreano Andrade
Mat. Foro 17-2005-431

Direccion: Juan Gonzélez N35-26 y Juan Pablo Sanz
Teléfono: 2251121
Mail: deamoreano@yahoo.com
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Quito, 12 de febrero de 2019 QJZ/‘;@"@ fg

Estimado [/§7 /fﬁ g{;/g

Sergio Garnica

Presidente de la Comision de Uso de Suelo //5/ ﬁ(ﬂ/ %/f'/ q

Distrito Metropolitano de Quito
Presente.-

De nuestras consideraciones:

Conforme a nuestra solicitud ingresada a su despacho el dia 01 de febrero de
2019, a las 16h18, por medio del presente nos permitimos hacer llegar a usted el
formato de reforma a la Ordenanza No. 119 que se ha socializado con la
Secretaria de Territorio, Habitat y Vivienda, para su analisis y aprobacion. En esta
Ordenanza hemos adaptado los cambios que fueron realizados de conformidad
con la sentencia de la Corte Constitucional No. 0036-2007-TC, que declard la
inconstitucionalidad de ciertos articulos de Ordenanzas anteriores que regulaban
la publicidad exterior en el Distrito Metropolitano de Quito, mismos que volvieron a
constar en la Ordenanza Metropolitana No. 119, por lo que no podriamos aceptar
cambios en el fondo y los principios de este texto para evitar nuevamente una
contraposicion constitucional.

Notificaciones que nos correspondan, las recibiremos en el correo electrénico

/deamoreano@yahoo.com, de nuestro abogado patrocinador, Dr. David Moreano

Andrade, a quien autorizamos suscriba cuantos escritos sean pertinentes en
beneficio de nuestros derechos.

Firmamos en conjunto con nuestro Abogado.

AKTIVARMED MEDIOS PUBLICITARIOS S.A.

Luis Ricardo Viteﬁélos | QUET™ SECRETARIA GENERAL DEL CONCEJO

GERENTE Y REFRESENTANTE LEGAL T WoAOR  RECEPCIGN
Fecha: {3 FEB 2019 g"%

GRANCOMERCIO CIA| LTDA. ) R A
Recibido por: <1

4 SN

Sergio Alfredg Pérez Salazar
GERENTE Y REPRESENTANTE LEGAL



SERVICIOS PUBLICITARIOS CREAMEDIOS S.A.

Juan Carlos, Palacids’/Andrade

GERENTE Y REPRESENTANTE LEGAL

S CIA. LTDA

Wauer OﬁaEl'nzaI, -
GERENTE Y REPRESEN

ANTE LEGAL

AANIDT L -

C.C. Arq. Jacobo Herdoiza

Secretario de Territorio, Habitat y Vivienda



ORDENANZA METROPOLITANA No. 119
EXPOSICION DE MOTIVOS

Hoy en dia, la publicidad es un recurso imprescindible que permite la difusion de
informacién y contenidos referidos a los bienes y servicios que produce la sociedad
contemporanea. Dada su amplia presencia en la vida cotidiana y en el paisaje edificado de
la ciudad, la regulacion y control de la publicidad instalada en el espacio ptiblico es de
particular interes para la Administracion Municipal, tanto por sus impactos en la imagen
urbana como por los potenciales beneficios que su gestién puede otorgar a favor de la

ciudad.

Conforme lo sefalan los articulos 54 y 84, literal m), del Codigo Organico de
Organizacion Territorial, Autonomia y Descentralizacion, COOTAD, corresponde a
los gobiernos autonomos descentralizados municipales y metropolitanos “(...) m) Regular y
controlar el uso del espacio piiblico cantonal (0 metropelitanc) y, de manera particular, el efercicio de
toda Hpo de actividad que se desarrolle en él, I colocacion de publicidad, redes o sefializacion, (o
metropolitano) afadido (...)",

Esta atribucidn, de esencial importancia para regular y controlar las actuaciones
publicitarias exteriores en un entorno paisajistico tan complejo y privilegiado como el de
Quito, con el objeto de precautelar la calidad de vida de sus ciudadanes, conlleva el
perfeccionamiento de herramientas normativas que permitan llevar a término los objetivos
del ordenamiento visual de la ciudad, incorporando la participacion de los actores piblicos
y privados que intervienen en la produccion publicitaria.

Consecuentemente, el Municipio del Distrito Metropolitano de Quito ha venido
gjerciendo dicha funcion en virtud de lo dispuesto en la Ordenanza Metropolitana No. 0330,
de 23 de noviembre de 2010, reformada mediante Ordenanza Metropolitana No. 0310, de 30
de octubre de 2012, la cual establecic el Régimen Administrativo de la Licencia
Metropolitana Urbanistica de Publicidad Exterior —- LMU (41) -, asi como las condiciones a
las cuales se sujeta la instalacién y ejercicio de la actividad publicitaria en el Distrito, tanto
para la publicidad exterior fija, como para la publicidad exterior mdvil, incluyendo la
publicidad exterior de terceros en espacio ptiblico.

El cuerpo normativo en referencia regula la publicidad exterior colocada en espacio
ptblico de dominio privado y de dominio publico, mediante el establecimienta de
condiciones, reglas técnicas y procedimientos de licenciamiento que han permitido el

ejercicio de la actividad publicitaria exterior.

-



ORDENANZA METROPOLITANA No. 112

Sin embargo, es importante destacar que la Ordenanza Metropolitana No. 0330 y su
reforma (O.M, 310) no han generado un mecanismo idéneo para habilitar la participacidn
de la iniciativa privada en actividades publicitarias en espacio ptblico de dominio publico,
en vista de que el régimen juridico establecido en el Capitulo IX de la precitada ordenanza
establece que la publicidad exterior de terceros, identificada territorialmente bajo el
concepto de "Puntos de Publicidad Exterior”, serd objeto de concesién aun estando ubicada
en espacio ptiblico de dominio privade, lo cual resulta improcedente por la naturaleza
juridica del dominio privade, va que no puede ser objeto de una concesion ptiblica.

Por otro lado, dicha normativa municipal se focaliza tinicamente en la modalidad de
concesidn - basada en los resultados de la Subasta al Alza de los “Puntos de Publicidad
Exterior”- como el mecanismo de competercia del sector privado (es decir de empresas
publicitarias) para el desarrollo de planes de intervencion trianual, sin considerar las demas
modalidades de delegacién a la iniciativa privada previstas en la Ley de Modernizacién del
Estado.

Es por tanto necesario establecer un régimen juridico cdlaro, amplio y suficiente que
permita incentivar la participacién del sector privado en un ambito de la gestién piblica
que, como ya se ha dicho, redunda en los beneficios de una ciudad con mayor calidad

- ambiental, imagen urbana ordenada y espacios ptiblicos de calidad,

Existen modelos de buenas practicas de otras ciudades de la region y del mundo
coma Barcelona, Sao Paulo, Buenos Aires, Montevideo, Vancouver o Madrid, que han visto
mejoras sustanciales en la dotacién y mantenimiento del mobiliario urbano, producte de
contraprestaciones por la explotacién del espacio publico con dichos fines. Este nuevo
marco normativo posibilitard llevar a cabo procesos competitivos que, basados en un
adecuado aprovechamiento del espacio publico con fines publicitarios, permitira al
municipio obtener contraprestaciones (dinerarias o en especie) a cambio de la explotacién
comercial de los Puntos de Publicidad Exterior situados en espacio ptblico de dominio
publico.

Expresado de otra manera, al ser el espacio ptiblico de dominio publico un bien
escaso y por tanto cotizado por el mercado de la publicidad, esta reforma busca afinar el
marco normativo de Quito con la finalidad de obtener, a favor de la ciudad, el mejor
beneficio de la participacion publica y privada en materia de explotacion publicitaria. Al
tiempo, el modelo normativo propuesto posibilitard un despliegue territorial planificado y



ORDENANZA METROPOLITANA No. 119

organizado de la publicidad, entendiendo que este importante vector de la economia

capitalina debe contribuir en mejores prestaciones del espacio piblico.

Por otra parte, y con relacion a la publicidad exterior fija que estad sujeta a
licenciamiento, el censo 2016 levantado por la administracion municipal evidencia que, en
el Distrito Metropolitano de Quito, el 89% de elementos publicitarios que han sido
instalados no cuentan con la licencia metropolitana urbanistica de publicidad exterior —
LMU (41), prevista en la Ordenanza Metropolitana Neo. 0330. Por tanto, y con la finalidad
de regularizar esta proliferacién de actividad publicitaria no licenciada, la presente
Ordenanza Sustitutiva propone un régimen transitorio de regularizacién previo el
cumplimiento de los requisitos establecidos en este cuerpo normativo,

Por los motivos expuestos, se justifica y hace necesaria la presente propuesta de
sustitucién de la Ordenanza Metropolitana No. 0330, de 23 de noviembre de 2010,
reformada mediante Ordenanza Metropolitana No. 0310, de 30 de octubre de 2012, con la
tinalidad de contar en un solo texto con la normativa que permita una adecuada gestién de
la competencia municipal antes sefialada, bajo un claro y aplicable régimen juridico de
publicidad exterior.

~43-



ORDENANZA METROPOLITANA No, 119

EL CONCEJO METROFPOLITANO DE QUITO

Vistos los informes Nos. IC-0-2016-037 e IC-0-2016-085, de 30 de marzo y 9y 10 de mayo
de 2016, respectivamente, emitidos por la Comisién de Uso Suelo.

Qu e?

Qu e?

Que,

Que,

Que(

Que,

CONSIDERANDO:

de conformidad a lo determinado en el articulo 14 de la Constitucién de la Republica
del Ecuador, en adelante “Constitucidn”, es derecho de toda la poblacidn vivir en un

ambiente sano hid ecolégicamente equilibrado;

el articulo 76 de la Constitucién de la Republica sefiala como garantia basica del
debido proceso la siguiente: “En caso de conflicto entre dos leyes de la misma materia que
contemplen sanciones diferentes para un mismo hecho, se aplicard la menos rigurosa, aun
cuando su promulgacion sea postevior a la infraccion, En caso de duda sobre una norma que
confengn sanciones, se la aplicara en el sentido mas favorable a la persong infractora”;

el Codigo Organico de Organizacién Territorial, Autonomia y Descentralizacion
(COQTAD), en su articulo 35, letra b), al tratar de las competencias exclusivas del
gobierno auténomo descentralizado municipal, enumera entre ellas las de: “Ejercer
el control sobre el wso y ocupacion del suelo™;

el Cadigo Organico de Organizacién Territorial, Autonomia y Descentralizacidn, en
su articulo 54, letra k), al tratar de las funciones del gobierno autdnomo
descentralizado municipal, enumera entre ellas las de “Regular, prevenir y controlar la
confaminacion ambiental™;

es obligacion del gobierno auténomo descentralizado municipal, al amparo de lo
prescrito en el numeral 54, letra m) del Cddigo Organico de Organizacion Territorial,
Autonomia y Descentralizacion, regular y controlar la colocacion de publicidad en
el espacio ptblico cantonal;

el literal a) del articulo 87 del COOTAD, establece como una atribucion del Concejo
Metropolitano la de ejercer Ia facultad normativa en las materias de competencia del
gobierno auténomo descentralizado metropolitano, mediante la expedicién de
ordenanzas metropolitanas, acuerdos v resoluciones;
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Qu e’

Que,

Quef

Que,

Que,

Que,

Que,

ORDENANZA METROPOLITANA No. 119

el inciso segundo del articulo 567 del COOTAD senala: “Las empresas privadas que
utilicen w ocupen el espacio puiblico o la via piblica y el espacio aéreo estatal, regional,
provincial o municipal, para colocacion de estructuras, postes y tendidos de redes, pagardn al
gobierno auténomo descentralizado respectivo la tasa o contraprestacion por dicho uso u

ocupacion”,

el articulo 568 ibidem, determina que las tasas seran reguladas mediante ordenanza,
cuya iniciativa es privativa del alcalde municipal o metropolitano, tramitada y
aprobada por el respectivo concejo, para la prestacién de los siguientes servicios: “g)
Servicios administrativos; e i) Otros servicios de cualquier naturaleza”;

la Ley de Régimen para el Distrito Metropolitano de Quito, en el numeral 1 del
articulo 2, establece que el Municipio del Distrito Metropolitano de Quito cumplird,

entre otras, con las finalidades de regular el uso y la adecuada ocupacion del suelo;

el numeral 1 del articulo 8 de la Ley Organica de Régimen para el Distrito
Metropolitano de Quito sefiala que le corresponde al Concejo Metropolitano
"decidir, mediante ordenanza, sobre los asuntos de interés general, relativos al
desarrollo integral y a la ordenacion urbanistica del Distrito, a la prestacidn de
servicios publicos, y a la promocién cultural de la comunidad, asi como las
cuestiones referentes a otras materias que segin la Ley sean de competencia
municipal”;

el Concejo Metropolitano de Quito expidio la Ordenanza Metropolitana No. 330,
sancionada el 23 de noviembre de 2010, que establece el Régimen Administrativo de
la Licencia Metropolitana Urbanistica de Publicidad Exterior LMU - (41);

el Concejo Metropolitano de Quito expidié la Ordenanza Metropolitana No. 310,
sancionada el 29 de octubre de 2012, reformatoria de la Ordenanza Metropolitana
330 que establece el Régimen Administrativo de la Licencia Metropolitana
Urbanistica de Publicidad Exterior LMU - (41);

corresponde al Municipio del Distrito Metropolitano de Quito, contar con una
administracion publica que constituya un servicio a la colectividad regido por los
principios de eficacia, eficiencia, calidad, desconcentracion, coordinacion,
planificacion, transparencia y evaluacion;
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Que,

Que,

Que,

Que,

Que,

ORDENANZA METROPOLITANA No, 119

es indispensable modernizar, automatizar y simplificar los tramites relativos a varios
de los servicios que presta a los cludadanos la Municipalidad del Distrito
Metropolitano de Quito;

el otorgamiento de la autorizacion de publicidad exterior debe estar guiado por
principios de simplicidad, agilidad y modernidad, a fin de cumplir con los objetivos
de racionalizacién y eficiencia administrativa, asi como la desconcentracion y la
simplificacion previstos en la Ley de Modernizacion del Estado;

es indispensable regular la utilizacién o el aprovechamiento del espacio publico a
través de la colocacion de publicidad exterior en el Distrito Metropolitano de Quito,
con el fin primordial de compatibilizar esta actuacion con la proteccidn de la
seguridad ciudadana, la prevencién de la contaminacidon ambiental, la proteccién,
el mantenimiento y la mejora de los valores del paisaje urbano, y el buen uso del
espacio publico;

la utilizacion o el aprovechamiento del espacio publico a través de la colocacion de
publicidad exterior es una fuente potencial de recursos que el Municipio del Distrito
Metropolitano de Quito debe administrar bajo un régimen juridico que posibilite la
incorparacién del sector privado en la explotacion comercial de la publicidad, en
contraprestacion de Dbeneficios dinerarios o en especie que permitan a la
municipalidad garantizar espacios publicos de calidad en concordancia con lo
establecido en el marco normativo vigente; y,

es necesario insertar dicha regulacion dentro de los esquemas de racionalizacion de
licenciamientos en el Municipio del Distrito Metropolitano de Quito, como
herramientas de gestién administrativa, por las que el Municipio, en tutela de los
bienes juridicos respecto de los que ejerce competencia, autoriza actuaciones a los
administrados.

En ejercicio de la atribucidn que le confiere el articulo 87, literal a), del Codigo Organico
de Organizacién Territorial, Autonomia y Descentralizacion,

EXPIDE LA SIGUIENTE:

ORDENANZA METROPOLITANA SUSTITUTIVA DEL TITULO TERCERO DE LA

ORDENANZA METROPOLITANA No. 308, QUE ESTABLECE EL REGIMEN
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ORDENANZA METROPOLITANA No. 119

ADMINISTRATIVO DE LA LICENCIA METROPOLITANA URBANISTICA DE
PUBLICIDAD EXTERIOR LMU - (41)

Articulo L.- Sustitiyase el Titulo IIT “Dela Licencia Metropolitana Urbanistica de Publicidad
Exterior ~-LMU 41" de la Ordenanza Metropolitana No. 308, sancionada el 31 de marzo de
2010, que establece el Reégimen Administrativo de las Licencias Metropolitanas y, en
parlicular, dela Licencia Metropolitana Unica para el ejercicio de las actividades econdmicas
en el Distrito Metropolitano de Quito, por el siguiente texto:

“TITULO...

DE LA LICENCIA METROPOLITANA URBANISTICA DE
TPUBLICIDAD EXTERIOR - LMU (41)
CaPiTULO I
DISPOSICIONES GENERALES

Articulo... (1).- Objeto.- El presente titulo tiene por objeto regular las condiciones a las que
se sujetardn las instalaciones y el ejercicio de la actividad publicitaria exterior, cualquiera
que sea el medio o sistema utilizado para la transmisidn del mensaje, con el fin primordial
de compatibilizar la colocacion de la publicidad exterior con la seguridad de las personas,
los bienes o el ambiente, y mantenimiento y mejora del omato y paisaje en el Distrito
Metropolitano de Quito.

Articulo... (2).- Ambitos territoriales de actuacién.- La Publicidad Exterior puede ser
instalada en el espacio publico de dominio publico o privado, de acuerdo a las Reglas
Técnicas que constan detalladas en el Anexo Unicodela presente Ordenanza Metropolitana,
bajo la denominacion de “Reglas Técnicas para la instalacién de Seportes Publicitarios y
colocacion de Publicidad Exterior en el Distrito Metropolitano de Quito”, instrumento que podra
ser modificado a través de Resolucién del Concejo Metropolitano, atendiendo las
circunstancias de la gestion.

Articulo... (3).- Espacio publico.- Para los efectos del presente Titulo se entenderd por
espacio publico, el espacio de dominio ptiblico o privado en el que la publicidad exterior
colocada es visible; incluyendo el espacio privadoe susceptible de publicidad exterior y el
espacio de servicio general, en los que la publicidad exterior colocada sea visible desde el
espacio pablico.
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ORDENANZA METROPOLITANA No, 119

Articulo... (4).- Publicidad exterior.- Para efectos de este Titulo, se entendera por
publicidad exterior aquella que es visible desde el espacio piblico, siendo susceptible de
atraer la atencién de quienes se encuentren en espacios abiertos, transiten por la via piblica,
circulen en medios privados o publicos de transporte y, en general, permanezcan o
discurran por lugares o Ambitos de utilizacién comin,

Articulo... (5).- Actividad publicitaria exterior.- Para efectos de este Titulo, se entendera
por actividad publicitaria exterior a toda accién comunicacional encaminada a difundir,
mediante los medios previstos en esta ordenanza, la existencia de un bien o servicio, de una
actividad y/o mensaje de toda indole, dirigida a recabar la atencidn del ptiblico hacia un fin

determinado.
Articulo... (6).- Publicidad exterior fija.-

1. La publicidad exterior fija es aquella que se realiza mediante todo tipo de medios de
expresion o anuncios publicitarios que se implanten de manera temporal o permanente en
el espacio publico, con sujecién a las Reglas Técnicas detalladas en el Anexo Unico del Titulo

innumerado... (I} de la Ordenanza Metropolitana No. 308.

2. La publicidad exterior puede ser colocada en el espacio publico de acuerdo a la
zonificacion asignada y a los usos permitidos, con sujecion a lo establecido en el anexo
precitado.

Articulo... (7).- Publicidad exterior movil.-

1. La publicidad exterior mdvil es aquella que tiene como finalidad la transmision de
mensajes publicitarios, a través de la utilizacién de medios de transporte como soportes
publicitarios de cardcter mdvil, con sujecion a las Reglas Técnicas detalladas en el Anexo
Unico del Titulo innumerado... (IIT) de la Ordenanza Metropolitana No. 308,

2. Para efectos de este articulo, se incluyen como medios de transporte a vehiculos terrestres,
globos aerostaticos o similares, ¥ otros medios con movimiento por accidn mecanica,

eléctrica o de otra fuente, debidamente habilitados administrativamente para este propésito.

3. No se autorizara, sin embargo, la publicidad exterior en vehiculos, camiones, camionetas,
remolques o cualquier vehiculo de similares caracteristicas, en circulacidn o estacionados,
en los cuales se instalen paneles en su plataforma de carga v cuya finalidad exclusiva sea la

transmisién de un mensaje publicitario o la explotacion de publicidad.
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Articulo... (8).- Medios de expresion publicitaria no autorizadoes.- Se prohibe con caracter

general:

a) La publicidad exterior que por sus caracteristicas o efectos sea susceptible de producir

miedo, alarma, alboroto, confusién o desorden piiblico;

b) La publicidad exterior que induzca a la violencia, la discriminacidn, el racismo, la
toxicomania, el sexismo, la intolerancia religiosa o politica y toda aquella que atente contra

los derechos constitucionales;

o) La publicidad exterior engafiosa, es decir aquella que de cualquier manera, incluida su

presentacion, induzca a error a sus destinatarios;

d) La publicidad exterior subliminal, es decir, la que mediante técnicas de produccién de
estimulos o de intensidades fronterizas con los umbrales de los sentidos o analogas, pueda

actuar sobre el publico destinatario sin ser conscientemente percibida;

e) La publicidad exterior de bebidas alcohdlicas, de tabaco y toda aquella que contravenga
lo dispuesto en el Reglamento a la Ley Organica de Defensa del Consumidor, se exceptia
de esta prohibicion a Ja publicidad o propaganda de bebidas de moderacion, es decir,
aguellas que de acuerdo la normaliva téenica pertinente contienen un porcentaje inforior al
5% de alcohol etilico por volumen;

f) La publicidad exterior fija y movil a través de dispositivos sonoros tales como campanas,
parlantes, altavoces, silbatos, sirenas y otros similares; y,

g) La publicidad con hojas volantes en el espacio priblico.

Quién se sienta afectado por la colocacién de elementos publicitarios que contravengan la
presente disposicién, podra recurric a los organos competentes siguiendo los
procedimientos establecidos en la normativa vigente,

Articulo... (9).- Prohibiciones particulares para la publicidad exterior fija.- Se prohibe con
caracter particular:

a) La colocacidn de publicidad exterior en las edificaciones galardonadas con el “Premio al
Ornato”, a excepcion de los rotulos que se refieran a las razones sociales o nombres
comerciales de las actividades que se instalen y funcionen en los mismos, de conformidad

con el ordenamiento juridico metropolitane;
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ORDENANZA METROPOLITANA No. 119

b) La publicidad exterior en zonas declaradas de interés histérico y/o artistico, segun el
inventario del Municipio del Distrito Metropolitano de Quito, con excepcion de los rétulos
alos que se refiere el literal a) precedente, asi como los equipamientos o servicios asentados
en dichas dreas y permitidos por el ordenamiento juridico metropolitano;

c) Vallas publicitarias y tétems publicitarios en dreas historicas y bienes inventariados;

d) La publicidad exterior en espacios naturales protegidos, salvo en aquellas zonas en donde
se hayan desarrollado urbanizaciones e intervenciones constructivas de conformidad con el
ordenamiento juridico metropolitano;

e) La publicidad exterior en arboles, margenes de rios y quebradas y toda aquella que
pretenda ser instalada en un radio de doscientos metros de miradores y observatorios de la
ciudad, segtin el inventario del Municipio del Distrito Metropolitano de Quito;

f) La publicidad exterior en los postes y torres destinadas a la provision de servicios
pliblicos, tales como agua potable, energia eléctrica, telefénicos, postes de semaforos y
similares;

g) La publicidad exterior que obstruya o confunda parcial o totalmente la visibilidad de la
senalizacion urbana, vial y semaforizacion de transito, de cualquier naturaleza, o la
nomenclatura urbana;

h) Se prohibe instalar elementos publicitarios en predios donde superen la altura de
edificacién en caso de que existiera;

i) La publicidad exterior pintada, dibujada, impresa o escrita directamente sobre paredes,
edificaciones, postes, columnas, muros o cercas, salvo el caso de las actuaciones publicitarias
no convencionales segin lo previsto en este Titulo y en edificaciones en construccién y
mantenimiento segtin lo previsto en el Anexo Unico de esta ordenanza;

j) El uso de materiales disonantes en areas histdricas tales como nedn y fluorescentes que
distorsionen la arquitectura original de las edificaciones;

*k—)—'{:ﬁfi-é!—'tml'\i-iéhia&lt'%erkw%ﬂ-ﬂﬂdﬁie—ﬁﬁﬂ%ﬂﬂkﬁfkpfemieﬂ%WbMem
segii-ebordenarmioro juridico metropalitar

1) La publicidad exterior realizada mediante carteles;
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m) La publicidad exterior en espacio publico en distribuidores de trafico, pasos a desnivel
vehiculares, intercambiadores, facilitadores de trafico, tineles, salvo el caso de las

actuaciones publicitarias no convendonales segun lo previsto en este Titulo;

n) Cualquier elemento componente de un medio de publicidad exterior en y/o sobre
terrazas, techos o cubiertas de edificios y sobre cualquier otro tipo de edificaciones que no
posean cubierta, salvo los catalogados como espacios de servicio general o proyecto

especial;

o) Los mensajes publicitarios o de razdn social “en bandera” que sabresalgan de la linea de
fabrica y aquellos que sobresalgan de las fachadas de los edificios, exceptuando los casos
previstos en el Anexo Unico del Titulo innumerado... (IlT) de la Ordenanza Metropolitana
No. 308;

p) La instalacion de rotulos en los retiros frontales de los edificios;

q) Cualquier tipo de publicidad con un formato mayor a 2 m? por cara, excepto en los casos
previstos en la Regla Técnica, en escalinatas y parterres de todo tipo o en bulevares
intervenidos, o en zonas en las que se ha gjecutado el soterramiento de cables o cualquier
otra intervencion de imagen urbana o mejoramiento del espacio publico realizada por el
Municipio del Distrito Metropolitano de Quito, en los términos previstos en este Titulo;

r) Los mensajes publicitarios realizados total o parcialmente por procedimientos internos o
externos de iluminacion que produzcan encandilamiento, fatiga o molestias visuales, o que

induzcan a confusion con sefales de transito o seguridad luminosa;

&)-ba-instatacion-de mis de-ua-elementa publicilario-onwv-determinado-sitiopsalvo-el-ease
desibdegresbinaulorzndesssesmadespor-la LiconsieMebenobilne e peea-el
Fiorcisiadeetistcbados Loonomipe Bl e

t) La colocacion de publicidad exterior en—setives—y—fachadasde en predios privadess
ptiblicos de-deminio-publics situados a lo largo de los bulevares intervenidos, o en zonas
en las que se ha ejecutado el soterramiento de cables o cualquier otra intervencion de imagen
urbana o mejoramiento del espacio publico realizada por el Municipio del Distrito
Melropolitano de Quito o con inversion publica o privada a excepcidn de los elementos
publicitarios {rétules) que se refieran a las razones sociales o nombres comerciales de las

actividades que se instalen y funcionen en los mismos, de conformidad con el prdenamiento
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juridico; o, de proyectos especiales autorizados por la Secretaria de Territorio, Habilal y

Vivienda, con sujecidn a la norma téenica,

Articulo... (10).- Prohibiciones particulares para la publicidad mévil.- Se prohibe con
caracter particular:

a) La publicidad exterior colocada en medios mdviles, que sobresalga en la parte lateral,
frontal o superior del vehiculo en mas de 10 cm; a excepcién de la modalidad de taxis,
conforme a las Reglas Técnicas detalladas en el Anexo Unico del presente Titulo;

b) La utilizacién de sustancias y/o elementos reflectantes, T opantallas LED, tubos de nedn
o procedimientos internos o externos de iluminacion con colores o composiciones que
produzcan encandilamiento, fatiga, molestias visuales, o confusion con sefiales de transito
o de seguridad luminosa;

c) La colocacion de publicidad exterior en el parabrisas frontal y ventanas laterales
delanteras, en las puertas de ingreso y salida, asi como en salidas de emergencia de los
medios de transporte masivo;

d) La publicidad exterior colocada en el parabrisas frontal y en las ventanas laterales
delanteras de los vehiculos;

e) La publicidad exterior en vehiculos exclusivamente destinados a la explotacién de
publicidad o en los cuales se instalen paneles en la plataforma de carga de camionetas o
camiones con tal fin;

f) La publicidad exterior en remolques, plataformas o vehiculos de similares caracteristicas,
en circulacién o estacionados, cuya Unica y exclusiva finalidad sea la transmision del
mensaje publicitario o la explotacion de publicidad; y,

g) La publicidad exterior que ocupe la totalidad de la carroceria vehicular o similar, a
excepcion de la publicidad exterior propia que transmita un solo mensaje.

Articulo... (11).- Actuaciones publicitarias no convencionales.-

1. Para toda publicidad de caracter no convencional se podran autorizar actuaciones no
contempladas en este Titulo para su realizacion de forma temperal, incluso en espacios
publicos, a efectos de evaluar su impacto y su repercusion sobre el paisaje urbano.

2. En todas las actuaciones publicitarias no convencionales deberdn reservarse espacios para
la promocidn del Distrito Metropolitano de Quito o de acontecimientos en los que participe
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directamente. La determinacién de los espacios, contenidos y formatos promacionales se

coordinard por la autoridad administrativa otorgante y requerira su conformidad.

Articulo ... (12).- Actuaciones Publicitarias En Zonas Regeneradas.- E1 Municipio de Quito a
través de sus administraciones zonales, podra autorizar la colocacion de publicidad exterior
fija de lerceros en zonas regeneradas o intervenidas; siempre y cuando !consLilLl_\-'aqi una
propuesta innovadora de acuerdo a la evolucion de la ciudad, este lipo de publicidad

diferente tendra un agregado de valor teenoldgico, y cumplira con la normativa téenica.

Articulo... (12).- Condiciones Generales de los Soportes Pubiicitarios.-

1. Los disefios y construcciones de los soportes publicitarios, sus elementos y estructuras de
sustentacion, deberan reunir las condiciones de seguridad y calidad para el desarrollo de su
funcidn, ademds de contribuir al ornato piiblico. Las empresas licenciadas y/o habilitadas
para ejercer publicidad bajo las modalidades previstas en la Ley y en esta ordenanza,
deberdn mantener una péliza de seguros vigente de responsabilidad civil y dafios a terceros,
sobre las estructuras publicitarias existentes, misma que sera fijada en funcién del mimero

vy tipo de elementos publicitarios a ser instalados.

2. Los soportes publicitarios deberan sujetarse a las Reglas Técnicas previstas en el Anexo
Unico del Titulo innumerado... (III) de la Ordenanza Metropolitana No. 308 bajo la
denominacion de “Reglas Técnicas para la instalacién de Soportes Publicitarios y colocacidn de

Publicidad Exterior en el Distrito Metropolitano de Quito”.

3. En cada soporte publicitario debera constar, en lugar visible v de acuerdo a las
especificaciones establecidas en las “Reglas Técnicas para la instalacion de Soportes Publicitarios
y colocacidn de Publicidad Exterior en el Distrito Metropolitano de Quito”, una placa identificativa

con al menos la siguiente informacion:

i) Para LMU (41): El nimero de la LMU (41), la fecha de otorgamiento, la vigencia
de la licencia y el nombre de su litular,

ii) Para concesiones y otras modalidades de delegacién: nombre y contactos de la
entidad responsable del soporte publicitario; niimero o identificacion del contrato,

fecha de vencimiento, cédigo de identificacion del elemento publicitario.
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Articulo... (13).- Condiciones generales de la publicidad exterior.- La publicidad exterior
debera cumplir con las normas administrativas previstas en este titulo y se sujetardn ademas
a lo dispuesto en las Reglas Técnicas constantes en el Anexo Unico de esta Ordenanza
Metropolitana bajo la denominacién de “Reglas Técnicas para o instalacidn de Soportes
Publicitarios y colocacidn de Publicidad Exterior en el Distrito Metropolitano de Quito”.

Articulo... (14).- Planes de intervencién en el espacio piiblico.-

1. Con el fin de regular la intervencién en el espacio publico de dominio publico con
publicidad de formato menor a 10 m? pedrdn acordarse con particulares planes de
intervencién a iniciativa de la Secretarfa de Territorio, Habitat y Vivienda. Los planes de

intervencién deberan incluir las siguientes consideraciones:

a) Especificaciones y tipo de soporte publicitario;
b) Localizacion y ubicacién de soportes dentro de la ciudad;
¢} Licendas o autorizaciones vinculadas con la intervencién; v,

d) Otras que se determinen por la Secretaria de Territorio, Habitat ¥ Vivienda.,

2. Para efectos de la ejecucion de los planes de intervencién precitados, el Municipio de
Distrito Metropolitano de Quito podrd suscribir contratos de concesién o bajo otras
modalidades de delegacién y participacién del sector privado, conforme lo previsto en la
ley, ¥ para la explotacion de publicidad exterior implantada en espacio publico de dominio

publico y segin el procedimiento previsto en la ley, se—deoberd—dar—an—derecho
preponderante-a-las-empresas-nacionales-considerand o-los-mirgenes-de-preferencia—de

produceidn-macional-establecidoson-clServida-Mactonal-de-Contratacion-Publica-con-per

Articulo,., (15).- Formas de explotacién comercial de la publicidad.- La Publicidad
Exterior Fija instalada en el espacio puiblico de dominio publico o la publicidad mévil y/o
fija instalada en los activos de las empresas ptblicas metropolitanas, a la que se refiere la
presente Ordenanza, podra ser sujeto de explotacién comercial y, como tal, responderd
seglin el objeto del contrato del que se trate, a una doble cualidad: i) de forma de recaudo o;
ii) de forma de pago.

i) Como forma de recaudo, los puntos de publicidad exterior serdn susceptibles de
ser subastados o su explotacién comercial delegada a personas naturales o

juridicas; publicas, privadas o mixtas; nacionales o extranjeras, en cualquiera de
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las formas previstas en la legislacién vigente. El Municipio del Distrito
Metropolitano de Quito y/o sus empresas piiblicas, bajo esta modalidad, podran
determinar que el pago de la contraprestacién se realice en numerario o en
especie.

ii) Como forma de pago por el servicio, obra o uso publico, que el Municipio no
sea capaz de asumir por si mismo y, por tanto, sea delegado a la iniciativa de
personas naturales o juridicas; publicas, privadas o mixtas; nacionales o
extranjeras, se autorizard la explotacién comercial de puntos de publicidad a
favor de las empresas delegatarias.

La delegacion del servicio, obra o uso publico descrito en el inciso anterior, se
sujetara al régimen descrito en los pliegos de condiciones del contrato de

delegacion, segiin la normativa nacional vigente.

La publicidad cuya explotacion sea considerada forma de pago, estard sujeta a
las Reglas Técnicas que constan detalladas en el Anexo Unico del Titulo I de 1a
Ordenanza Metropolitana No. 308, bajo la denominacién de “Reglas Téenicas
para la instalacion de Soportes Publicitarios y colocacién de Publicidad Exterior
en el Distrito Metropolitane de Quito”.

CarituLo II

NATURALEZA, ALCANCE Y DEFINICIONES DE LA LICENCIA METROPOLITANA URBANISTICA
DE PUBLICIDAD EXTERIOR

Articulo... (16).- Acto administrative de auforizacién.-

1. La Licencia Metropolitana Urbanistica de Publicidad Exterior es el acto administrativo
con el que el Municipio del Distrito Metropolitano de Quito autoriza a su titular la
utilizacion o aprovechamiento del espacio publico para colocar publicidad exterior fija
propia o de terceros o publicidad exterior mévil propia o de terceros dentro de la

circunscripcion territorial del Distrito.

2. En los casos previstos en el Capitulo IX de este Titulo “Del Régimen Juridico aplicable a
la Publicidad Exterior de terceros colocada en Espacio Piiblico de dominio piblico en el
ejercicio de la actividad econdmica publicitaria”, el licenciamiento se entendera otorgado de
manera tacita al momento de la firma del contrato.
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Articulo... (17).- Titulo juridico.- El titulo juridice que contiene el acto administrativo de
autorizacién al que se refiere este Titulo se documentard bajo la denominacion de "Licencia
Metropolitana Urbanistica de Publicidad Exterior”, o por sus siglas LMU (41).

Articulo... (18).- Alcance de la LMU (41).-
1. El otorgamiento y obtencion de la LMU (41) supone tinicamente:
a) Que el administrado ha cumplido con los procedimientos establecidos en este Titule; v,

b) Segun corresponda a los procedimientos simplificado o especial, la declaracidn del
administrado sobre el cumplimiento de los requisitos administrativos y Reglas Técnicas que
le son aplicables; o, la verificacion del Municipio del Distrito Metropolitano de Quito del

cumplimiento de aquellos, a la fecha de la referida verificacion,

2.La LMU (41) se entenderd otorgada dejando a salvo las potestades de la autoridad publica
y los derechos de terceros; y, no podra ser invocada para excluir o disminuir la
responsabilidad administrativa, civil o penal en que hubieran incurrido los titulares de la
LMU (41) en el gjercicio de las actuaciones autorizadas,

3. El hecho de que un administrado realice la actuacion licenciada con la LMU (41) no
convalida el incumplimiento de otras obligaciones contenidas en el ordenamiento juridico
nacicnal o metropolitane, o su deber general de garantizar la seguridad de las personas, los
bienes o el ambiente en la colocacion de publicidad exterior.

4. Todo elemento publicitario con formatos que permitan exponer publicidad de manera
dindmica, come TV, pantallas LED u otros, debera destinar al menos 30 segundos, cada 30
minutos a lo largo del periodo de funcionamiento de dichos dispositivos, para transmitir
mensajes de caracter social cuando estos sean provistos por la Secretaria encargada de la

comumnicacion o de inclusion social.
CAPiTULO ITI

SUPUESTOS DE SUJECION Y DE EXENCION DE LA LICENCIA METROPOLITANA URBANISTICA
DE PUBLICIDAD EXTERIOR

Articulo... (19).- Administrados obligados a obtener la LMU (41) y exenciones.- Estdn
obligados a cbtener la LMU (41) todas las personas naturales o juridicas, nacionales o
extranjeras, de derecho privado o pﬁblico, y las comunidades que utilicen o aprovechen el

espacio publico para colocar publicidad exterior fija propia o de terceros y publicidad
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exterior movil propia o de terceros dentro de la circunseripeidn territorial del Distrito

Metropolitano de Quito.

Se exceptuan las dependencias del Municipio del Distrito Metropolitano de Quito v del
Estado, cuyo objeto sea la divulgacién de mensajes institucionales con fines informativos,
los cuales adecuaran sus actuaciones respetando las prohibiciones expresas que constan en
la presente ordenanza y a las normas administrativas y Reglas Técnicas previstas en el
Anexo Unico, con el objetivo de garantizar la seguridad de las personas, bienes y ambiente;

¥, coadyuvar con sus actuaciones al orden publico y la convivencia ciudadana
No requerira de la LMU (41):

a) La publicidad realizada al interior de espacios privados siempre que no sea visible desde
el espacio publico;

b) La publicidad que se realice al interior de todo tipo de automotores;

¢) La publicidad exterior fija, referida exclusivamente a la ubicacidn de un rétulo, colocada
en el espacio ptiblico de dominio privade que tiene por fin exclusive la divulgacion, difusion
y/o promocién de la identificacion o localizacion del establecimiento sea este fijo o movil,
que se encuentra regulada especificamente por la Licencia Metropolitana Unica para el
Ejercicio de Actividades Econdmicas (LUAE). Otros elementos de divulgacion, difusion y/o
promocién de la actividad econdmica vinculada al establecimiento que ocupen espacio

publico de dominio publico se sujetardn a las normas que regulan la materia;

e
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d) La colocacion de un solo elementa publicitario, de hasta 30 m2, que no supere el 40% de
la fachada del proyecto a edificarse, con los cerramienlos temporales del mismos; siemproe
y cuando Ja publicidad tnicamente identifique el proyecto arquitectdnico y que contendra
informacion respecto al numere de registro de aprobacion de planos y de la licencia
metropolitana urbanistica, asi como el nombre del profesional responsable de la obra, se

podrd ulilizar medios digitales;
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e) La publicidad electoral en procesos electorales de consulta popular u otros, vinculados a
la actividad politica, que cuente con autorizacion del propietario del bien inmueble en el
que se va a instalar, y que se encuentra regulada por la normativa nacional en materia

electoral y conforme el ordenamiento juridico metropolitano;

f) La publicidad exterior en el Centro Histdrico, que se encuentra regulada por el
ordenamiente juridico metropolitanc particular; y,

g) Las actuaciones publicitarias no convencionales autorizadas por el érgano competente.
CAPITULO IV

COMPETENCIA EN MATERIA DE LA LICENCIA METROFPOLITANA URBANISTICA DE
PUBLICIDAD EXTERIOR

Articulo... (20).- Autoridad Administrativa Otorgante de la LMU (41).- Son drganos
competentes del Municipio del Distrito Metropolitano de Quito, para el otergamiento de la
LML (41):

a) El organo rector del Territorio, Hdbitat y Vivienda del Municipio del Distrito
Metropolitano de Quito serd competente para otorgar la autorizacion correspondiente a las

actuaciones publicitarias no convencionales, dentro del procedimiento especial;

b) Las Administraciones Zonales, en su respectiva circunscripcidon territorial, seran
competentes para otorgar la LMU (41), cuando se trate del procedimiento simplificado; v,

¢} La autoridad administrativa competente para el otorgamiento de las habilitaciones
administrativas para la prestacion del servicio de transporte en el Distrito Metropolitano de
Quito sera competente para otorgar autorizaciones relativas a la publicidad exterior movil
y la publicidad extericr fija en parqueaderos, estaciones y terminales del sistema de

transporte ptiblico, en sujecién a lo establecido en el Anexo Unico del presente titulo,
Articulo... (21).- Organos competentes para el ejercicio de la potestad de control.-

1. Una vez que la LMU (41) haya sido emitida por la autoridad administrativa otorgante, le
corresponde a la Agencia Metropolitana de Control ejercer las potestades de inspeccion
general, deinstruccidn y de juzgamiento administrativo, de conformidad ¢on la Ordenanza
Metropolitana que norma el régimen juridico de control administrativo en el Distrito
Metropolitano de Quito.
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2. Las tareas de inspeccion, después del otorgamiento de la autorizacion de publicidad no
convencional en el procedimiento especial, estaran a cargo de la Agencia Metropolitana de

Control.

3. La Autoridad Administrativa Otorgante y la Agencia Metropolitana de Control, deberan
coordinar el ejercicio de la potestad inspectora que tienen atribuida, cada una en la etapa

del procedimiento administrativo que les corresponde.

4. Para el ejercicio de la potestad de inspeccién, la Autoridad Administrativa Otorgante y la
Agencia Metropolitana de Control podran contar con el auxilio de las Entidades
Colaboradoras, bajo la modalidad de contrato administrative o por el sistema de libre
concurrencia. Las Entidades Colaboradoras inicamente ejerceran funciones auxiliares de
comprobacion del cumplimiento de normas administrativas y de las Reglas Técnicas, a
través de emision de informes y certificados de conformidad producto de inspecciones o

verificaciones.
CariTuLo V
DEL PROCEDIMIENTO ADMINISTRATIVO PARA EL OTORGAMIENTO DE LA LICENCIA

METROPOLITANA URBANISTICA DE PUBLICIDAD EXTERIOR

Articulo,.. (22).- Categorizacion de las actuaciones de Publicidad Exterior para
determinar el procedimiento administrativo de licenciamiento.-

1. Con el fin de determinar las actuaciones de publicidad exterior cuyo licenciamiento se
sujeta a los procedimientos simplificado v especial, se diferencian dos categorias, en razdn
de la compatibilizacion de esta actividad con el fin previsto por las normas contenidas en
este Titulo.

a) La categoria I sujeta al procedimiento especial, corresponde a las Actuaciones
Publicitarias no convencionales.

b) El resto de actuaciones corresponde a la categoria II, sujeta al procedimiento simplificado,
incluyendo la publicidad exterior mévil.

Cualquier otra actuacién de publicidad exterior no prevista en este Titulo y que no implique
afectacion a la salud de las personas, bienes o ambiente, tales como la contenida en globos

aerostaticos o similares, la que porten bicicletas o sillas de ruedas no motorizadas, la de
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difusion de actividades o eventos, o similares se sujetaran al procedimiento administrativo
simplificada.

2. La publicidad exterior fija de terceros colocada en el espacio publico de dominio publico,
en el gjercicio de la actividad econdmica publicitaria, se sujetara al régimen juridico previsto
en el Capitulo IX de este Titulo.

SECCION
LICENCIAMIENTO SUJETO AL PROCEDIMIENTO ADMINISTRATIVO SIMPLIFICADO

Articulo... (23).- Tramite.- El procedimiento administrativo simplificado estard sujeto al
régimen general de licenciamiento, (inicamente con las variaciones previstas en esta Seccion.
En cualquier caso, de ser necesario, el flujo de los procedimientos se organizara mediante

instrucciones contenidas en la correspondiente Resclucion Administrativa.
Articulo... (24).- Otorgamiento automatico de la LMU (41).-

1. En el procedimiento ad ministrativo simplificado, la mera presentacidn del formulario de
solicitud de la LMU (41) conllevarad automadticamente su otorgamiento cuando se cumplan
simultaneamente las siguientes condiciones:

a) Que el formulario de solicitud haya sido presentado a la Autoridad Administrativa
Otorgante y en el lugar que el Municipio del Distrito Metropolitano de Quito hubiere
habilitado para el efecto;

b) Que la actuacién materia del licenciamiento esté reglado por este procedimiento;

¢) Que el formulario de solicitud cumpla con los requisitos establecides y conste la
declaracién jurada de cumplimiento y observancia de normas administrativas y de Reglas
Técnicas vigentes;

d) Que se hubieren acompanado todos los requisitos documentales exigidos dentro del
procedimiento; y,
e) Aquellas condiciones que via Resolucion Administrativa se determinen atendiendo a las

necesidades de la gestion.

2. Se informara al administrado en el acto de entrega del formulario de solicitud de la LMU
(41), el cumplimiento de las condiciones establecidas en el numeral precedente y continuara

con el procedimiento de emision de la LMU (41).
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3. 5i el administrado no hubiese cumplido las condiciones previstas en el numeral 1 de este
articulo, es responsabilidad del funcionario asignado al tramite explicar las razones e

informar al administrado las acciones que deba tomar para obtener fa LMU (41).

4. Se podra solicitar en cualquier momento la LMU (41), incluse dentro de la ctapa de
transicion, por lo que previo a resolver un conflicto de ubicacién en la etapa de transicidn,
se deberd despachar todas las solicitudes que se encuentren requeridas; v, conforme lo
determina la ley se dispondra un término de 30 dias para despachar dichas solicitudes

favorable o negativamente segin sea el caso,

Si el elemento publicitario del cual se requiere la LMU (41), cumpliera con la norma téenica
prevista en el anexo técnico que es parte integrante de la ordenanza dicha solicitud sera
favorable; de no cumplirse con la norma téenica se entenderd que la solicitud para la
obtencion de la LMU (41) es negativa.

Sin embargo si dentro un término de 30 dias conforme lo establece la ley, la Autoridad
Competente no da contestacion a la selicitud de la LMU (41), aceptandola ni negandola; la
solicitud se entendera como silencio administrativo positivo a favor del administrado; y, se
entregard sin andlisis ninguno la LMU (41); cabe mencionarse que si la respuesta fuese
negativa, ya que existen otros elementos publicitarios instalados en la mima zona de
influencia, porlo que no se cumpliria con la norma téenica de distancia minima entre medios
esta solicitud sera reportada inmediatamente para el sorteo que contempla la etapa de

transicion con los elementos que se van a regularizar.

Articulo... (25).- Responsabilidad y alcance especifico de la LMU (41) en el procedimiento
simplificado.-
1. La Autoridad Administrativa Otorgante emitira la LMU (41) con la constatacion del

cumplimiento de los requisitos formales para su otorgamiento.

2, La emision de la LMU (41) en el procedimiento administrativo simplificado no supone
opinidn alguna del Municipio del Distrito Metropolitano de Quito sobre el cumplimiento
de los requisitos materiales, sean éstos normas administrativas o Reglas Técnicas, para el

gjercicio de la actuacion de publicidad exterior de la que se trate.
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3. La verificacién de los requisitos materiales para el gjercicio de la actividad, accién o
actuacién de publicidad exterior se efectuara con posterioridad al otorgamiento de la LMU
(41),

4. El titular de 1a LMU (41) es responsable exclusivo del contenido de las declaraciones que,
bajo juramento, ha efectuado en el formulario de solicitud. La informacion sobre cuya base
se emite la autorizacidn administrativa se presume veridica hasta que se constate a través
de inspecciones o verificaciones.

5. Las LMU (41) emitidas deberdn ser inscritas en el Registro General de Licencias
Metropolitanas,

SECCIONII
LICENCIAMIENTO SUJETO AL PROCEDIMIENTO ADMINISTRATIVO ESPECIAL

Articulo... (26).- Trdmite.- El procedimiento administrativo especial estard sujeto a la
presentacién de un estudio de la propuesta de la actuacidn publicitaria no convencional. La
autorizacién otorgada por el érgano competente, en base a la informacién proporcicnada,
que debera indicar de manera clara su ubicacién y ocupacién del espacio piiblico, si existe
dinamisme en sus mecanismos de visualizacion, estructuras de soporte y otros, y se
presume veridica hasta que se constate a través de inspecciones o verificaciones por parte
del érgano de Control del Distrito Metropolitano de Quito.

Articulo... (27).- Prohibicién general.- El administrado cuya actuacidn se encuentre sujeta
a este procedimiento no podra iniciarla ni continuarla si es que no cuenta con la autorizacion
correspondiente por parte del drgano competente.

CAPITULO VI

DE LA VIGENCIA, MODIFICACION Y EXTINCION DE LA LICENCIA METROPOLITANA
URBANISTICA DE PUBLICIDAD EXTERIOR

Articulo... (28).- Vigencia de la LMU (41).-

delatd bl L Heneppraclsenehi-aa s sen-rerovacivnes- abloma licas-Rasbi-preibia
afossin-peruicio-dedas-polesiades-decontroly siempre queercadaate-hasta-cl-30-de
abril-se-cancelen-tas-tasasa-ravés-de-la-ventanilla-de-hcensamiento-o-euatgier-medio

cisponible-habilitade-porla-detordad Administrativa Otergante-Meoncuir-el-euarsto-aio,
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de-ticenciamiento:

1. La LMU (41} liene ura vigencia anual, s decir desde la fecha de obtencion de la licencia,
hasta que se cumpla 1 afo ealendario, con renovaciones automalicas, sin perjuicio de las
potestades de contral y siempre que en cada afo, hasta un mes antes de la caducidad de la
licencia se cancelen las tasas a través de la venlanilla de licenciamiento o cualguier medio
disponible habilitado por la Autoridad Administrativa Otorgante. |Al conclair el cuarto afie,
caducara automaticamente debiendo el administrado, de ser su inlerés, rainiciar ol proceso

de licenciamiento.

2. Atendiendo al digito final de Ja LMU (41) Ia Autoridad Administraliva Otorgante podra
organizar, medianle instrucciones  conlenidas en la correspondiente Resolucion

Administrativa, los periodos de obtencion o renovacion de gue trata el numeral precedente.

3;_-—-l-’ad1“-év—eate}r-;;ar-se—ﬁﬁa—l:l\d-i:‘-{«'-lw%}~d-'@---«"ig-eﬂe'm—bel'+1-;ae:ﬁﬂ—mei%ﬁM{..hmiﬁeﬂ—mqﬁt%
expresamente-porcladminiskado-o-cnando-cbnisio-delaachiacidn-de publicidad-extesior

pree Liarres P Y oy : P e = 1o gt Eaa = i
se-predtren-pneel : lelafio-calendario-Ea-esto-case,
AR A b la capiia A 9
este-tibulo.

3. Podra otorgarse una LMU (41) de vigencia lemporal menor, cuando asi sea requerido
expresamente por el administrado o cuando el inicio de la acluacion de publicidad exterior
se produzea en el transcurso del afo calendario. En este caso, el pago de la tasa serd

proporcional al iempo de colocacion de la publicidad.
Articulo... (29).- De la renovacion de la LMU (41).-

1. Anualmente, el administrado deberd solicitar la renovacion mediante oficio v realizar el
pago de la tasa vinculada con el ejercicio de las actuaciones de publicidad exterior materia
de la LMU (41), a través de cualquier medio disponible habilitade por la Autoridad
Administrativa Otorgante, Cen—este—propistio—el—administrado—deberi—presentas—el
formulario-normalizade-determinade-

rediante-Mesolacion-Administativa-debidemente

ewmplimentado—En caso de que el administrado no solicite la renovacion en el plazo
determinado en el numeral primero del articulo que antecede al presente, se entendera

dicho punto de publicidad exterior como vacante.
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Trbageneralebirdmitoderonesacidnesnisdelinloma procedimiento-para-chotorsaarianbo
de-ta-EAHI-(41).

3. La autorizacidn obtenida en el procedimiento administrativo especial, es decir en caso de

publicidad exterior experimental, no podra ser renovada como tal.
Articulo... (30).- De la modificacion de la LMU (41) solicitada por el administrado.-

1. Durante la vigencia de la LMU (41) se precisara solicitar modificacién cuando existan

variaciones en la informacidn provista para su otorgamiento.

2, La modificacion puede ser requerida al administrado y aplicada de oficio por la
Autoridad Administrativa Otorgante. El requerimientc indicard las alteraciones existentes,
motivando la necesidad de la modificacion de la LMU {41).

3. El titulo de la LMU (41) que se conceda en sustitucidn, se limitard a recoger el contenido
de la modificacién, haciendo referencia al titulo de la LMU (41) que se modifica. La LMU
(41) original caducard a partir de la fecha del otorgamiento de la LMU (41) que incluya las
modificaciones.

4, Serd necesario solicitar una nueva LMU {41), cumpliendo el procedimiento y requisitos
que le corresponden, en todos los casos en que las modificaciones que se introducen

supongan una variacion en las condiciones establecidas para su otorgamiento.

5. Las modificacienes en la LMU (41) deberdn ser inscritas en el Registro General de

Licencias Metropolitanas,

Articulo... (31).- Caducidad de la LMU (41).- La LMU (41) caducard, y por tanto se
extinguird, en los siguientes supuestos:

a) Cuando haya vencido el pIazo de vngencm de la LMU (41) y el ad m]matmdo no hava
solicitado su renovacion hast: et erchientocela s

che—eaeda-a N(W%WH—HLH—QHWWH&F ~chet—artietha- —Eﬁ—r'l'r‘—]-n—]'-‘-‘f‘*rﬁ‘ﬂ-k—'

erdenanza)

b) En el plazo de tres meses de expedida, si su titular no hubiere iniciado la actuacion
licenciada;

c} Por el vencimiento de cualquier otro plazo otorgado al administrado por el Municipio del

Distrito Metropolitano de Quito para subsanar deficiencias; y,
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ORDENANZA METROPOLITANA No. 119
d) En los demads casos previstos en el ordenamiento juridico metropolitano.
Articulo... (32).- Efectos de la extincion de la LMU (41) -

1. La extincion de la LMU (41) impedira iniciar o proseguir la actuacion, salvo la realizacién
de los trabajos de desmantelamiento del soporte publicitario, seguridad, mantenimiento y
proteccion de las personas, los bienes y el ambiente, de los cuales se dard cuenta al

Municipio del Distrito Metropolitano de Quito para su control.

2. La extincion de la LMU (41) por alguna de las causas previstas en el articulo anterior no
dara derecho a indemnizacidn alguna y conllevard a declarar el punto de publicidad exterior

como vacante.
Articulo... (33).- Extincién por razones de legitimidad.-

1. La LMU (41) podra ser extinguida, de oficio o a peticién de parte, en cualquier momento
por la Autoridad Administraliva Otorgante, cuando hubiere sido otorgada sin cumplir con
los requisitos establecidos en las normas administrativas o Reglas Técnicas que le hubieren
sido aplicables. Tal vicio se considera a todos los efectos como inconvalidable.

2. La misma competencia esta asignada a la Agencia Metropolitana de Control en los

procedimientos que Hene a cargo.
Articulo... (34).- Cese de actividades.-

1. Cuando el titular de la LMU (41) desee retirar la publicidad exterior colocada, debera
informar a la Autoridad Administrativa Otorgante, mediante el formulario normalizado
correspondiente, el cese de la actuacion y ésta efectuara el asiento correspondiente en el
Registro General de Licencias Metropolitanas y dejard sin efecto la licencia otorgada, desde
la fecha de dicha notificacion.

2. Este procedimiento es de aprobacién automatica, sin perjuicio del cumplimiento de las

obligaciones economicas que estuvieren pendientes de solucion.

3. El administrado estard obligado, cuando se produzca la notificacién de que trata el
numeral 1 de este articulo, a retirar a su costa la publicidad exterior colocada, sin lo cual

dicha notificacion no surtird los efectos previstos en el mismo,

CariTuLO VII
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DEL MODULO ESPECIFICO EN EL REGISTRO GENERAL DE LICENCIAS METROPOLITANAS
VINCULADO CON LA LICENCIA METROPOLITANA URBANISTICA DE PUBLICIDAD EXTERIOR

Articulo.., (35).- Naturaleza.-

1. En el Registro General de Licencias Metropolitanas se mantendra el médulo denominado
“Registro de Publicidad Exterior”, administrado por los Organos dependientes de la
Administracién General del Municipio del Distrito Metropolitano de Quito; y, para uso

general.

2. El Registro es la herramienta de gestién administrativa en el que se encuentran inscritos
los titulares de la LMU (41} y la publicidad exterior de las que son titulares.

3. La Secretaria encargada del Territorio, Habitat y Vivienda, llevara un Registro General de
Publicidad Exterior Fija de Terceros, en el cual se incorporaran espacialmente los elementos
publicitarios licenciados, concesionados, subastados, etc, como una herramienta de gestion
territorial.

Articulo... (36).- Datos.-
1. El Registro contendra los siguientes datos:
a) Los contenidos en el Registro General de Licencias Metropolitanas; v,

b) Aquellos contenidos que se determinaren, via Resalucidn Administrativa, atendiendo las
circunstancias de la gestion,

2. Respecto de las Empresas Publicitarias, el Registro contendra la siguiente informacion:

a) Razén social, acreditado mediante escritura de constitucion o certificado del Registro
Mercantil;

b) Nombre del representante legal o apoderado y cédula de ciudadania de éste, acreditado

mediante nombramiento o poder;
) Domicilio de la empresa publicitaria, su direccion y teléfono;
d) Numero de Licencia Metropolitana Unica para el gjercicio de actividades econdmicas;

e) Beneficiario o beneficiarios de la publicidad exterior: nombre v apellidos o razon social y
su domicilio;
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ORDENANZA METROPOLITANA No. 119

f) Contrato o autorizacion del propietario del inmueble en el que se ha colocade la
Publicidad Exterior, en caso de Publicidad Exterior colocada en espacio publico de dominio
privado, incluyendo el espacio privado susceptible de publicidad exterior;

g) Emplazamiento, direccién y coordenadas de la publicidad exterior; y,

h) Un apartado de observaciones, en el que se consignaran las incidencias e infracciones
contra el ordenamiento juridico metropolitano en materia de publicidad exterior, si se
produjeran,

CariTUuLO VIII

DE LA TASA DE UTILIZACION O APROVECHAMIENTO DEL ESPACIO PUBLICO A TRAVES DE LA
COLOCACION DE PUBLICIDAD EXTERIOR EN EL DISTRITO METROPOLITANO DE QuITO

Articulo... (37).- Hecho generador.- El hecho generador de la tasa constituye la utilizacion
o el aprovechamiento del espacio ptblico para la difusién de Publicidad Exterior en el
Distrito Metropolitano de Quito, que es materia de la LMU (41).

Articulo... (38).- Sujeto pasivo.-

1. Son sujetos pasivos, a titulo de contribuyentes, los sujetos obligados a licenciarse en los
términos de este titulo,

2. Las tasas se hardn efectivas por aquellos a cuyo favor se otorgue la licencia
correspondiente o, en su defecto, por quienes se benefician del aprovechamiento.

Articulo... (39).- Exenciones.-
1. Estaran exentos del pago de la tasa:

a) Los organismos u odrganos publicos que instalen o coloquen, especificamente,
sefializacion de transito e informacion turistica;

b) Las entidades competentes del Municipio del Distrito Metropolitano de Quito;

¢) Quienes coloquen publicidad temporal, que se realiza sobre carteles, banderines y lonas,

para anunciar eventos populares, cuya exposicion no supere los treinta dfas; y,

d) Las empresas que hubieren suscrito con el Municipio del Distrito Metropolitana de Quito

contratos de delegacion, conforme lo previsto en la legislacién vigente para la explotacién
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de publicidad exterior implantada en espacic ptiblico de dominio publico y de publicidad
exterior instalada en los activos de las empresas pliblicas metropolitanas.

2. En el caso del literal a) del numeral precedente, estara exenta del pago de la tasa la
sefializacion de transito e informacién turistica exclusivamente; toda publicidad exterior
incluida en dichas sefializaciones pagard la tasa establecida en este Titulo,

Articulo... (40).- Devengo.- La tasa se hace exigible al momento del otorgamiento de la LMU
(41); sin embargo, si la utilizacion o aprovechamiento del espacio publico se hubiere
efectuado en contra del ordenamiento juridico metropolitano, sin contar con la LMU (41), el
tributo sera exigible desde la fecha en la que se inicié con dicha utilizacidn o
aprovechamiento y que se determinara, presuntivamente, en el procedimiento de control v

juzgamiento administrativo correspondiente.

Articulo... (41).- Cuantia de la tasa - La tasa se determinara con arreglo a las cuantias fijadas
en forma anual de acuerdo al signiente cuadro:

Cinco por ciento (5%) del salario basico
unificado por metro cuadrado de superficie.
| De 1a 8 metros cuadrados de superficie | [os clementos innovadores ubicados en
| zonas  regeneracas, contempleran  un

" - " |
cuantian en funcion al valor del lp'ur.'lu:_

De 9 metros cuadrados de superficie en Quince por ciento (15%) del salario basico

ifi Aty ' rficie.
AT unificado por metro cuadrado de superficie
Los elementos innovadores ubicados en
zonas regeneradas, conlempleran  un

cuantian en funcion al valor del suelo

a) El cinco por ciento (5%), del salario basico
unificado para el caso de wvehiculos no
motorizados; y para los motorizados de un

Publicidad mavil cilindraje menor a 500 c.c.

b) Un salario basico unificado para todo

vehiculo que preste servicio de transporte

| comercial (taxis).
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¢) Veinte y cinco por ciento (25%) del salario
basico unificado por unidad por cada mes
de campafia para vehiculos destinados al
transporte publico (furgonetas, buses,
busetas, etc.)

d) Para el caso de transporte comerdial, de
carga o similares, que publiciten o presten
servicios de publicidad de terceros, pagarin
la misma tarifa contemplada en el literal ¢).
Se exceptuan aquellos vehiculos de
propiedad de empresas y particulares que
publiciten sus propios productos o
servicios.

Pantallas LED, proyectores electrdnicos
v/o similares,

El 50% de un salario basico unificado por
| cada metro cuadrado de superficie

Articulo... (42).- Recaudacién de la tasa.- El pago de la tasa correspondiente se efectuara

a través de cualquier medio disponible habilitado por la Autoridad Administrativa

Qtorgante, y sera pagadero en forma anual, salvo el caso del literal ¢} de publicidad mdvil

previsto en el articulo precedente.

Articulo... (43).- Potestad coactiva.- Los valores adeudados por concepto de la tasa

establecida en el presente Titulo, las respectivas multas y los gastos administrativos y

judiciales, serdn cobrados coactivamente una vez que se hayan vuelto exigibles, con

independencia del otorgamiento de la LMU (41) y de las infracciones y sanciones a que

hubiere lugar, siguiendo el procedimiento general que corresponde a la naturaleza de cada

tipo de obligacion, de conformidad con el ordenamiento juridico nacional y metropolitano.

CAPITULO IX

DEL REGIMEN JURIDICO APLICABLE A LA PUBLICIDAD EXTERIOR DE
TERCEROS COLOCADA EN ESPACIO PUBLICO DE DOMINIO PUBLICO EN EL
EJERCICIO DE LA ACTIVIDAD ECONOMICA PUBLICITARIA
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Articulo... (44).- Objeto.- Se establece el régimen de “Puntos de Publicidad Exterior “para
regular la colocacién de Publicidad Exterior de tercercs, en ¢l espacio publico de dominio
publico, en el ejercicio de la actividad econémica publicitaria; y, que se sujetard a las Reglas
Técnicas que constan detalladas en el Anexo Unico del Titulo Il de la Ordenanza
Metropolitana 308, bajo la denominacion de "Reglas Técnicas para la instalacién de Soportes
Publicitarios y colocacion de Publicidad Exterior en el Distrito Metropolitano de Quito”, La
explotacion de esta Publicidad Exterior podrd efectuarse mediante delegacion a personas
naturales o juridicas, publicas, privadas o mixtas, nacionales o extranjeras, de acuerdo a las
modalidades previstas en la legislacién vigente y quedara sometida a las condiciones que

se establezcan en su contratacion, de conformidad con lo dispuesto en este Capitulo,

Articulo... (45).- Participacién del sector privado.- La Publicidad Exterior de terceros en el
espacio publico de dominio publico, en los sitios determinados como “Puntos de Publicidad
Exterior en el espacio publico”, padra ser explotada previo un concurso piiblico, bajo las
modalidades de delegacién y participacion previstas en la legislacion vigente, se-deberd-car
un—derecho—preponderante—a—ias ei—Ractenates—eonsiderande—les—matgenes—de

preferencia-de-produccidn-nacional-establecidos-en-el-Servicio-MNacional-de-Conbratacion

Publicacon-pordo-monas-li-afos-de-experiencia-en-eh-Eeuador

Articulo.., (46).- Puntos de publicidad exterior en espacio piiblico de dominio piiblico.-
1. Para el caso de la explotacién de Publicidad Exterior de terceros ubicada en espacio
publico de dominio publico, ésta se realizara de manera obligatoria en los sitios
denominados como “Puntos de Publicidad Exterior en el espacio ptiblico” por parte del
Municipio del Distrito Metropolitano de Quito, via Resolucién del Concejo Metropolitano y
previo informe de la Comisién de Uso de Suelo.

2. Para los efectos previstos en el numeral anterior, la Secretaria encargada del Territorio,
Habitat y Vivienda expedira cada tres afios los planes de intervencién, para conocimiento
de la Comision de Uso de Suelo y con fundamentos en los criterios de seguridad ciudadana,
proteccion del ambiente, omato del espacio publico, iniciativa de una comunidad
organizada, entre otros.

3. La colocacion de la Publicidad Exterior regulada en este Capitulo, contara con una poliza
de seguros contra todo tipo de riesgo, a favor de terceros, cuya vigencia sera permanente e
incluira el periodo de instalacion, permanencia y retiro de aquellas y sus soportes

publicitarios. El monto de dicha pdliza serd fijado en los Pliegos de Condiciones.
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ORDENANZA METROPOLITANA No. 119
Articulo... (47).- Explotacion de espacios publicos de dominio publico.-

1. Una vez concluido el concurso publico, el Municipio del Distrito Metropolitano de Quito,
suscribira con los adjudicados, los contratos bajo las modalidades previstas en la legislacion
vigente, como instrumentos para la gjecucion de los planes de intervencion prescritos en

este Capitulo, utilizando el procedimiento previsto en los articulos siguientes.

2. Los plazos de la explotacidn del espacio publico de dominio ptiblico, para la colocacidn
de Publicidad Exterior de terceros, por parte de los adjudicados, serdn determinados dentro
del propio procedimiento y permitiran la recuperacion del monto de inversion de los

adjudicatarios, evitando los monopolios.

3. Los contratos a suscribirse estipulardn y regularan que el 5% de los Puntos de Publicidad
Exterior sujetos a explotacion deberdn ser destinados, sin costo alguno, a la difusion de
actividades turisticas, culturales, sociales, de emergencia o educativos a cargo del Municipio
del Distrito Metropolitano de Quito.

Articulo... (48).- Del concurso piiblico para la explotacion de publicidad exterior,- Segtin
lo dispuesto en el numeral 1 del articulo 46 del presente Capitulo, el Municipio del Distrito
Metropolitano de Quito, a través de la Secretaria encargada del Territorio, Habitat v
Vivienda o las empresas publicas metropolitanas podra convocar a personas naturales o
juridicas, pablicas, privadas o mixtas, nacionales o extranjeras a participar en concursos
publicos orientados a la gjecucion de los Planes de Inlervencién previstos en el articulo 46
numeral 2 de la presente ordenanza, Para tales efectos, los pliegos del concurso deberdan

contener al menos:

a) Delimitacion territorial del Plan de Intervencidn v/o de los Puntos de Publicidad
Exterior a ser explotados mediante esta modalidad.

b) Justificacion y establecimiento del equilibrio econdmico-financiero del contrato de
explotacion que sustente el plazo, la inversidn, el costo y la rentabilidad proyectada.

¢} Régimen de contraprestaciones a favor del Municipio del Distrito Metropolitano de
Quito.

d) Eldestino final de los activos de la publicidad;

e) Los principios y criterios para la evaluacion y ponderacién de las ofertas;

f} Elmodelo del contrato; y,

g} Régimen legal aplicable, se deberd dar un derecho preponderante a las empresas

nacionales considerande los margenes de preferencia de preduccién nacional
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establecidos en el Servicio Nacional de Contratacion Publica con por lo menos 10

anos de experiencia en el Eeuador.

Por ningin meotivo el Municipio del Distrito Metropolitano de Quito garantizard la
rentabilidad a favor de la adjudicataria, sin perjuicio de que el contrato contemple los

mecanismos legales mas adecuados para mantener el equilibrio econdmico del contrato.
Articulo... (49).- Subasta al alza.-

1. Para la colocacion de Publicidad Exterior de terceros en espacio pitblico de dominio
publico en los sitios determinades como “Puntos de Publicidad Exterior en el espacio
publico”, el Municipio del Distrito Metropolitano de Quito, como una modalidad més de
parlicipacion, podra convocar a personas naturales o juridicas, publicas, privadas o mixtas,
nacionales o extranjeras a participar en subastas al alza en las cuales éstas pujardan hacia el

alza del precio efertado, en acto piiblico o por medios electronicos.

2. El procedimiento, duracion de la puja y mas condiciones de la Subasta al Alza constaran
en los pliegos que elaborard y aprobara la Secretaria encargada del Tervitorio, Habitat y
Vivienda o los Directorios de la Empresas Publicas Metropolitanas, segiin el caso, para cada
concurse, aplicando les principios de calidad, vigencia tecnoldgica, oportunidad,
concurrencia, transparencia y publicidad.

3. Los Pliegos, que no podran afectar el trato igualitario que el Municipio del Distrito
Metropolitano de Quita debe dar a todos los oferentes ni podran establecer diferencias
arbitrarias entre éstas, establecerdn las condiciones que permitan alcanzar las condiciones

mds ventajosas para la municipalidad.

4. La Secretaria encargada del Territorio, Habitat y Vivienda o las Empresas Publicas
Metropolitanas, seglin el caso, tendrd a su cargo y responsabilidad el llevar adelante los
procesos previstos para cada concurso, y actuara de conformidad con los pliegoes aprobados
para el efecto. De ser necesario se podra conformar una o mds subcomisiones de apayo.

5. La contraprestacion prevista para el proceso de subasta al alza podra ser pactada en
numerario o en especie, debiendo dicha condicién constar expresamente en los pliegos que
se desarrollen para el concurso,

Articulo... (50).- Explotacidn de publicidad por parte de las empresas municipales.- Los
procedimientos previstos en el presente Capitulo seran aplicados por las empresas piiblicas
municipales, competentes para regular, autorizar y explotar cualquier proyecto de

Pagina 29 de 36

S V0VEOPCOOBSOONSE0000COSPSHDOOTSOIDOIONONIBDSETEOROIONDOIORESESOBDOEDS



9000000000 000000900080000TTORPOOOINOIIOTOSOOIPDOIOIDOOIOEESY®

ORDENANZA METROPOLITANA No. 119

publicidad exterior movil exhibida sobre vehiculos de transporte piiblico municipal y/o
publicidad exterior fija colocada en los activos (inmuebles) pertenecientes a dichas
empresas, previa aprobacion del Directorio con el voto favorable de cuatro de sus

integrantes.

Articulo... (51).- Delegacidn de los puntos de publicidad.- La autoridad administrativa
competente para el otorgamiento de las habilitaciones administrativas para la prestacion del
servicio del transporte en el Distrito Metropolitano de Quito, asi como, las empresas
piblicas metropolitanas habilitadas para el efecto, tendran competencia exclusiva para
llevar acabo procesos de concesion, asociacion publico privada, alianzas estratégicas o
cualquier otro tipo de delegacion contempladas en la legislacion vigente en los terminales
de transferencia y paradas del Metro y Quito Cables, asi como sobre los corredores
exclusivos del transporte pablico municipal, a lo largo y ancho en su totalidad, se debera
dar un derecho preponderante a las empresas nacionales considerando los médrgenes de
preferencia de produccion nacional establecidos en el Servicio Nacional de Contratacion

Publica con por lo menos 10 anoes de experiencia en el Ecuador.

Por norma—cenert-ho-se—poden-instadi—dos-prntos-de ictdad-deptra-deladio-de
o

distancia-de-200-m-salve-casos-excepeionales-debidamente-justficadeos—por-la-auloridad
eompetette

Articulo... (52).- Del régimen legal aplicable a la delegacién.- El procedimiento de
delegacion se regulara por lo dispuesto en el ordenamiento juridico vigente al momento de

la convocatoria del concurso pablico.

Articulo... (53).- Del concurso piiblico.- El proceso de delegacion se realizara a través de
un concurso publico competitivo de ofertas.

Articulo... (54).- Adjudicacion.- Para todas las modalidades de delegacién previstas en este
Capitule, el Municipio del Distrito Metropolitano de Quito o las Empresas Publicas, una vez
concluido el proceso de los respectivos concursos, de ser el caso, adjudicard o declarara

desierto el procedimiento, mediante resolucion debidamente motivada.

CAPITULO X
DEL REGIMEN SANCIONATORIO
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Articula... (35).- Ees—adminisbados—guehavan—colocado—publicidad—asterdorsin-la
antorigacion-del-Municipio-del-B

siritaMelropolitans-de-Quiteyosinajusiarsea-lasnormas
melrapelitana-y-stnexe
e gy 1 & r' =

basica-uaificade-pormetrocuadvrade-otrecion-ast-como-el-desmontaje-a-retiro-de-la

S a T Rs--reglas-eriea-Previstas-ereata-ordentn

PRl

-i9t-L-1)1-ii;‘--i-di:'l{-t—--@-X-l{-_“L-'-ii}l‘--,----E{-‘H-1—-'Ft.'p(—)5;@3(-’)&---Ei@.—f—€l—5—£-’-@ﬁ':!5---a-[—--E!.L'rl‘-i:}t-f-»z'-}—i-I-H-l‘-(“I-'-i-[--J-r-‘---d-(—‘i—eé}ﬂﬁi;‘{-ii-‘ﬁ-}@ﬁ-i{.—)—(‘-l-fﬁ'—]ﬂ
infraceionNe-obstante—pera-cleaso-delapublicidad fija-deuneaoche-melros-cuadradosy
la-publictdad-movi-desillas-de-raedas-bicidetas-yvehicnlosde-hasta-500-eseaplicas
una-prtha-delb veinle-poar-ciento (209:)-deb-salarie-basieo-unifieado-por-metro-caadrado-o
fpaeehisii-pesfiehoemel-desmolae-rrelive-deedapatblisidad-enlericr-ennrepesieidnd
tas-cosas-al-estade-anteriordeleomeimiontodedadndriecion:

Los administrados gue hayan colocado publicidad exterior sin la aulorizacién  del
Municipio del Distrito Metropolitano de Quito, o sin ajustarse a las normas administrativas
y reglas técnicas previstas en esta ordenanza metropolitana y su Anexo Unico,
seran sancionados con vna mulla equivalente al 100% del valor del permiso de publicidad
asi como el desmontaje o retiro de la publicidad exterior, con reposicion de las cosas al
estado anterior del comelimiento de la infraceion. No obstante, para el caso de la publicidad
fija de uno a ocho metros cuadrados y la publicidad movil de sillas de ruedas, bicicletas y
vehiculos de hasta 500 c.c., se aplicara una multa de dos salarios basicos unificados, sin
perjuicio del desmoniaje o retiro de la publicidad exterior, con reposicién de las cosas al

estado anterior del cometimiento de la infraccion.

La sancién general prevista en esta disposicién serd aplicable igualmente cuando el
contenido de la publicidad contravenga lo establecido en el articulo innumerado ...(8) de la

presente ordenanza.

Articulo,., (56).- El acto administrativo de disposicién de desmontaje se notificard al
administrado, previniéndole de retirar la Publicidad Exterior en el plazo de cinco dias,
contados desde la fecha de la notificacion. En caso de incumplimiento, los organos
competentes del Municipio del Distrito Metropolitano de Quito procederan a la ejecucion
sustitutoria a costa del administrade que debera abonar los gastos de desmontaje,
transporte, almacenamiento y bodegaje, independientemente de las sanciones que hubieran

lugar. Los costos a los que hace referencia este numeral seran determinados por la Empresa
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Piblica Metropolitana de Movilidad y Obras Publicas, de acuerdo al andlisis de precios
unitarios.

En caso de que los propietarios no hayan procedido al retiro de dichas estructuras
embodegadas en el lapso de treinta dias, los mismos seran declarados en abandono
procediendo el Municipio del Distrito Metropolitano de Quito a dar de baja de
conformidad con los procedimientos establecidos en el ordenamiento juridico nacional v
metropolitana.

Articulo... (57).- Los procedimientos administrativos sancionadores per infracciones
tipificadas en esta Ordenanza Metropolitana, se tramitaran de conformidad con lo dispuesto

en el ordenamiento juridico metropolitano.

Articulo... (58).- Iniciado-ul-procodimiento—sanciopador—podrin-adoplamse—deforma
motivada-las-medidasdecarteter-provisional-quesesullen—necesartas-para-ovitarque se

p'l'ﬁt] HFECAT fﬂ’H\l‘t"H Aol E-H-‘FH—P{I B

s-gerivadosdeda-presunta-ints

Con el fin de establecer una correcta administracion de justicia bajo ningtin concepto se
podra adoptar la medida caulelar de impaosicion de selles en la publicidad, por cuanto lo

que se sanciona v de conformidad con el articulo 1 de esta Ordenanza es al medio de

comunicacion, por ende, la imposicion de los selles en la publicidad debera !iu:

exclusivamente en el soporte de cada elemento publicitario.

Para ol efecto la Agencia Metropolitana de Control en el lapso de 60 dias debera elaborar el

reglamento para la aplicacion de medida cautelar en casos de publicidad exterior.

Iniciade-el-procodimiento-sanclonader—pedrdn-adoplame-de-forma-mativada,lasmedidas

decardeter-provisional-queresulennecesasias para-evilar-quese produzean-o-maniensan

en-eltompedosperuiciosdervadosdelapresunta-inbraceion:

autorida J—H—»ﬂa—ﬁemat@»de! %LprﬁktJ—Dﬁﬁy—a—\-kUn]_aniﬂmu—w—&«-u@mhn—e%en L,ulam—ﬂ—ba
#H-.l-b'}-‘.:“JHI{;'Ln:“&:ﬂ»{ad‘l-“i-}a-F-E‘.ai!I—L—H—l—t—?l—)—(—l—t‘-l—t.‘f—uﬁ-]%‘"E-l(‘_‘L:‘-I'hK-)}’-EGH—!-[:W@{-‘M{%,—E&RH&Eﬁ{-tWﬁ-[T!r.‘l-bi—l—t-l:'rit{:i-ﬁ_'-‘ﬁﬁ-}

was-o-eoereHivan-para-electos-de-exig
am}»wﬁ%—l_—aa—mch—ﬁwn o J—procedimierto—administrativo
&mem%w*e—wm&pmﬁﬁﬁmphuw—meﬁmﬁHeﬁﬁkm-én—#Heﬁ{amd—adwﬂm—ei
orehenaieibspidicsnetrapaiitane,

Pagina 32 de 36

/};J( -

-~ Comentado [Office?]; Medida caulelar con rglamento eni la que

i debel: participar los involucrados

)




ORDENANZA METROPOLITANA No. 119

Aaf-ti-Eu-Iﬂ:-z-.—(&B'.-—-EP«-»~ha9»@@50»:-5454-1—q&&eHn#aeﬁuHm—seafﬂ%ﬁie#aée*M—pmdiﬂ—Hé-ﬂﬂm@ble

-l

eRghad S0 enenentea

solocada-ta-Publickad-Exterior-vlo-los-soportes-publie
argana-decisor-competente—nob 4‘{5\—6{—]ﬂ-ﬁ'—i-f:ftt"fai-'-'t&Ht%ﬂ-—lﬂ"pF@FﬂM%ﬁtP}H—Eﬂﬂipu'hii-\‘ﬂ
ardenaed: ‘H&JikuHWJWWmWWMAﬂ

pravencidn-de-que-en-case-de-gue-en-su—predie-a-immueble-se.contiie-fa-—achus

i

desaeate-deda-resolicion-del-drgana.decisor compalente - so-conalittivi-en-devdorselidario
detas-subsicnientes-mullas-compulsivas-que-disponga-cheomisaro-motropolitane—euaal
setidaridad-y-un-las-mismas-eondiciones-aleanzarialrepresenlanteJegalaecionistas—e

apgiogdela-persong prddicaon-snse-de-gre-dala-sea-la-indractora:
Disposiciones Generales:

Primera.- Los rotulos que se encuentran regulados especificamente por la Licencia
Metropolitana Unica de Actividades Econdmicas (LUAE) v las Reglas Técnicas constantes
en el Anexo Unico de esta ordenanza, se podr.—fm ubicar en los usos de suelo autorizados
por dicho licenciamiento.

Para la ubicacién de rotulos adicionales no contemplados en la LUAE, se debera obtener la

correspondiente LMU (41), cumpliendo las Reglas Técnicas constantes en el Anexo Unico.

Segunda.- Con las excepciones contempladas en el articulo 51 de la presente Ordenanza
Metropolitana, el érganc administrativo competente, encargado del espacio publico, serd la
autoridad encargada de la administracién de los parterres, parques, plazas y piletas,
teniendo competencia exclusiva para la suscripcion de convenios con particulares para el
mantenimientoe de dichas espacios publicos, autorizando la colocacién de las menciones
publicitarias de auspicio compartido de conformidad a las reglas técnicas contempladas en
el Anexo Unico de la presente ordenanza.

Srondak-aun

Fercera—En-los-predios-cuye-use-principal-soa-mitiple M} -endos-que-clret
b d&%ﬁk?ﬁlﬁ—cafmw—pmwagaa‘ﬁ}vd&wlﬂwwlm——a— p{amd o—del-administado—y
ertrpHe fo-los-chorsirag s er—aormebvaereshe e

eompeatente; podré-otorsaruna-bMUL(41-CyiCondicionada’,-

)

Ja-Publicidad-Extorior-fija-de
tereeros:
La LMU (41-C) tendra la vigencia y caracteristicas especificadas en el articulo innumerado. ..

(27) de la presente ordenanza, con la salvedad de que en el caso de que, efectivamente, el
retiro frontal se incorpore al espacio piiblico, sin que se pueda alegar derecho adquirido por
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parte del administrado, la LMU (41-C) caducara de manera inmediata, y el elemento
publicitario debera ser retirado del espacio ptblico.

Cuarta- La Administracion General proveera los recursos necesarios para la

implementacién de lo establecido en la presente ordenanza.
Disposiciones Transitorias:
Primera.-

1. Los elementos publicitarios que contengan publicidad exterior fija de terceros (PEFT),
instalados en el Distrito Metropolitano de Quito antes de la sancidn de la presente
Ordenanza reformatoria, que no cuenten con la respectiva Licencia Metropolitana
Urbanistica de Publicidad Exterior — LMU (41), colocada en el espacio publico de dominio
privado, podran obtener la autorizacion por parte de la Autoridad Administrativa
Otorgante, para lo cual deberan cumplir con los siguientes requisitos:

a) Que el formulario de solicitud haya sido presentado ante la Administracion Zonal
dependiendo de la circunscripcidn territorial en la que se encuentre el elemento
publicitario;

b) Que el elemento publicitario cumpla las reglas técnicas respecto a la publicidad
exterior sujeta a este proceso;

¢) Que el elemento publicitario se ubique en lugares cuyo uso del suelo lo permita,

d) Que adjunto al formulario de solicitud se presente la ubicacién del elemento
publicitario en formata digital, georeferenciado.

e) Queel peticionario no mantenga obligaciones tributarias o no tributarias pendientes
con el Municipio del Distrite Metropolitano de Quito. De existir estas obligaciones,
debera previamente cancelarlas o adjuntar copia del convenio de pago suscrito entre
el deudor y el Municipio del Distrito Metropolitano de Quito;

I‘-)—(_{-}ut!~(-_4—p{%&%{lemaﬂe—p»escme—l-'&«d@e-1-ar-:;e-i{h%}ﬂ%&dﬂ—&ﬁ&ﬂ{-ﬁpﬁ-mi{-.nnm—f—ﬂl-wew&ﬁd-ee

R C T e Ve
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especto-dotos—ol

publiciatios—para—los--que-—selicita-la--Licenca—Metropolitana-—tibanistica—de
Publicidad-Lxtorior—EME- (41

5 1 bt 1 manliono g
ot THEHH Her-Raii e b

P ieios e relaston-ean-al-alamyar
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pretende-resulasizaryque-se-versen-exclusivamente—ala-falla~de- LMLy _on
eentra-deb-Municipio-del Ristrito-Metrepelilane-de-Quite-o-sus-empresas-pablicas;
previamente-desisia-debmisme-yadjpnlard-laresolucidn-deljuescompetente:
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2. La Autoridad Administrativa Otorgante de la LMU (41) sera la Administracion Zonal
correspondiente, a través del procedimiento simplificado determinado en el articulo 20 de
la presente ordenanza.

3. Se podra otorgar la LMU (41) a las PEFT que hayan sido objeto de resolucién sancionatoria
ejecutoriada dentro de un procedimiento administrativo sancionador, siempre y cuando
cumplan con las normas técnicas, se haya pagado la multa v los demas requisitos
contemplados en el presente régimen y demas reglas técnicas de la presente ordenanza.

4. Los administrados que requieran licenciamiento de la PEFT, se sujetaran al régimen de
transicion, ademas del pago de la tasa correspondiente a la LMU (41) para-elano-solicitado,
deberan pagar un recargo del 100% del valor de la tasa de la LMU (41) s=eancelaran-la-tasa
eomrespondiente-porlosaiosantotores-conlados-a-partisde-latfechaen-gue-el Municipio
hize-ekregistro-deimplantaciondidoselementospublielarios; sin perjuicio de los procesos
administrativos sancionatorios iniciados con anterioridad a la expedicién de la presente
ordenanza, que deberan ser resueltos de conformidad con el ordenamiento juridico vigente.

5. En caso de que los elementos publicitarios instalados no cumplan con fa distancia entre medios
determinada en el Anexo Unico. se tomard en cuenta el derecho de prelacion a los elemelos
publicitarios que se¢ acogieron i los procesos de regularizacion de los afiog 2013 y 2016.

6.- En caso de que exista un punto de publicidad en conflicto por distancia entre medios, previo al
sorten. las empresas en el wrmino de 8 dias, lendrin la opeidn de ponerse de acuerdo para ver quicn
se queda con ese punto, acuerdo que deberd ser presentado ante Notario Piblico v entregado al
Municipio de Quilo.

7.~ En caso de gue ninguna empresa pueda justificar a prefacion. estas se sujetardn a un proceso de
SORTEO. En cuanto al sorteo v con el fin de evitar la monopolizacién del espacio piblico de
dominio privado se¢ establece como regla tinica la posibilidad de que una vez ganado ¢l punto de
publicidad exterior producto del sorteo podrd participar alternadamente; es decir. si la empresa A

gana el primer sorteo, no podra participar ¢n ¢l segundo sorteo, sin embargo, podri participar ¢n los
subsiguientes de esta misma manera.

8.- Previo al sorteo deberan resolverse todas las solicitudes pendientes de tramite, ingresadas a las
Administraciones Zonales en tiempo anterior,

9. El periodo de regularizacion dentro del cual se podrdn presentar las solicitudes
correspondientes, sera de 90 dias contados a partir de la expedicién del procedimiento que
regule el proceso de regularizacion emitido por la Secretaria de Territorio, Habitat y
Vivienda.
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Una vez fenecido el plazo referido, la PEFT que no cuente con la LMU (41) o no se encuentre
en proceso de regularizacion, o no haya sido desinstalada, sera sancionada conforme al

ordenamiento municipal y nacional vigente,

10. La autorizacion metropolitana a la que se refiere el numeral 1 de esta disposicion
transitoria, tendrd una vigencia maxima de un afio calendario a partir de la emisién de la
LMU (41). _t__,j.eR_-_'Wi.l__}_1'4_4E;,-*].._(..;1.l._,].._;....tfl.@...@n,_.LH:,._.a,]....3:1....&.1.@...&.4].;eiw.ﬂbﬂ.;]\.J_\_Hn.]....;-.p_ﬂm:;.}.@...i_.)m F-L.,...Q.].._.,.;_L..(_'\_Hk..

periedo-edlmine

11. La Secretaria de Territorio, Hibitat y Vivienda enel plazo maximo de 90 dias, elaborara

el procedimiento que regule el proceso de regularizacién,
Segunda.-

1. Una vez concluido el plazo para la presentacidn de las solicitudes de regularizacion, los
administrados que no hubieren iniciado un tramite de regularizacién o que no cuenten con
la correspondiente LMU (41) tendran un plazo de 60 dias calendario, para retirar la
publicidad exterior y los soportes publicitarios que no hayan sido autorizados por el
Municipio del Distrito Metropolitano de Quito,

2. Vencido el plazo previsto en el numeral anterior, los administrados que mantengan
publicidad exterior sin la debida autorizacién municipal, seran multados de conformidad
con lo previsto en esta Ordenanza Metropolitana. El Municipio del Distrito Metropolitano

de Quito, concedera el plazo de 5 dias para el retiro de la misma,

3. En caso de incumplimiento de lo prescrito en el numeral 2 de esta disposicién, el
Municipio del Distrito Metropolitano de Quito, a través del 6rgano competente procedera
al retiro de la infragstructura publicitaria a costa del administrado, sin que esto genere
responsabilidad alguna de la Municipalidad en caso de producirse dafios a dicha
infraestructura,

Para la imposicion de esta sancion se entenderd como responsable principal al duefio de la
infraestructura publicitaria y-eemeresponsablesselidarios-alpr i

pepsors-habrabo-fardica-anuneianle
Tercera.-

1. Los administrados que hayan sido autorizados por el Municipio del Distrito

Metropolitano de Quito para colocar publicidad exterior en el espacio publico, através de
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permisos actualmente caducados, tendran un plazo de 60 dias para retirar el elemento

publicitario a partir de la publicacién de la presente ordenanza.

2. Vencido el plazo previsto en el numeral anterior, los administrados que mantengan
Publicidad Exterior sin la debida autorizacién municipal, serdn multades de conformidad
con lo previsto en esta Ordenanza Metropolitana. El Municipio del Distrito Metropolitano

de Quito, concederd el plazo de-5 15 dias para el retiro de la misma.

3. En caso de incumplimiento de lo prescrito en el numeral 2 de esta disposicion, el
Municipio a través del drgano competente procedera al retiro de la infraestructura
publicitaria a costa del administrado, sin que esto genere responsabilidad alguna del
Municipio en caso de dafio de dicha infraestructura. Les-administradestnmersos—en-la
pr@wﬂ@-eﬂ—ea{e-ﬂﬁme%wta{ﬁn—umal- %ﬂ#ﬂﬁ%%ﬁl%—f&}«d%ﬂbka{{ o afieseerrdomra partis

eie—la—nﬂf’eﬂtmn—dﬂu SEREHT-Eje e

prappsoe-do delasanide -
e e e

Para la imposicion de esta sancidn se entendera como responsable principal al duefio de la

infraestructura publicitaria. yceme-responsablosselidasios sl prepictario-delprediosals
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Cuarta.- Los administrados que hayan sido autorizados por el Municipio del Distrito
Metropolitano de Quito para colocar publicidad exterior en el espacio piiblico de dominio
publico, a través de permisos actualmente vigentes, podran continuar ejerciendo la

actividad auterizada hasta la caducidad de dichos permisos.

Quinta.- Los procedimientos administrativos sancionadores iniciados por incumplimientos
de la Ordenanza Metropolitana No, 330 reformada por la Ordenanza Metropolitana No.
310, pendientes de Resolucion, se resolverdan observando lo previsto en el articulo 76 de la
Cemstitnein-detaRepablica-cel-licuader

Skt aeas-a-pattie-de-da-sancion-deta-presente
ardenanea—la—auloridad: *aéwwwmw«a—@m%pw{@me—pﬁa—e{—emee —tas

habilitaciones-a c!-ma-1-e-1-5,l-1-.1-1-1-&-'a+a—gm-1r-¢-1--

-}----EDI‘-E”—i-E'-lt-+t_-H-'l--'d{"i""_TrI:_"Y"\;"iL'-}lﬂ---ﬁ{t‘-"{-l-'-ﬂi’l.;‘-‘r}:?GH"'k‘---[-m----t-_*l----Q]—lvl-ﬂ-{‘{—"}

Aear—manvilv—arrkeidad o on
SEHF R Y PHonCGat—

j 3}

Pagina 37 de 36

0000000008008 00000000009080000000000COCRRSNHNOGGQRONIEGHEDS



000006000000 DOSOOCPOOIDIOOETSOSNCCALIIPOICGEOITOGGSGSTOIOINPOIOOSONONS

ORDENANZA METROPOLITANA No. 119
Séphima—ta-Secrelariencargada-del dbesitorio-Fhibitb - Miviendaen-elplaso-deldiasg

eopladosa-parhirdodasancion-de-la-presemte-ordenanza—instrumentalizara-ol-Registia

General-de-Rublicidad-Bderartija-detervoros—en-el-aual se-incorporardn-espadalmente

tos—clomertos—publictarios—teenchados—eoncesionadas subacladac ole como—una

herrmamienta-dogestion- terrtoriak

Disposicion Derogatoria.- Deroguese la Ordenanza Metropolitana No. 119 sancionada el
23 de noviembre de 2016; la Ordenanza Metropolitana No. 310, sancionada el 30 de octubre
de 2012; y, todas las disposiciones de igual o menor jerarquia que se opongan a la presente
ordenanza.

Disposicion Final.- Esta ordenanza entrard en vigencia a partir de la fecha de su sancion sin
perjuicio de su publicacion en el Registro Oficial y en la pagina web del Municipio del
Distrito Metropolitano de Quito,

Dada, en la Sala de Sesiones del Concejo Metropolitano de Quito, el 19 de mayo de 2016.

Abg. Maria Elisa Holmes Roldés
SECRETARIA GENERAL DEL CONCEJO METROPOLITANO DE QUITO

CERTIFICADO DE DISCUSION

La infrascrita Secretaria General del Concejo Metropolitano de Quito, certifica que la
presente ordenanza fue discutida y aprobada en dos debates, en sesiones de 31 de marzo g
19 de mayo de 2016.- Quito,

Abg. Maria Elisa Holmes Roldas
SECRETARIA GENERAL DEL CONCEJO METROPOLITANO DE QUITO
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ORDENANZA METROPOLITANA No. 119
ALCALDIA DEL DISTRITO METROPOLITANO.- Distrito Metropolitano de Quito,

EJECUTESE:

Dr, Mauricio Rodas Espinel
ALCALDE DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO

CERTIFICO, que la presente ordenanza fue sancionada por el Dr. Mauricio Rodas Espinel,
Alcalde del Distrito Metropolitane de Quito, el
.- Distrito Metropolitano de Quite,

Abg, Maria Elisa Holmes Roldos
SECRETARIA GENERAL DEL CONCEJO METROPOLITANO DE QUITO

pses
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Mediante Ordenanza Metropolitana que establece el Régimen Administrativo de la Licencia
Metropolitana Urbanistica de Publicidad Exterior LMU (41), se incorpora esta Licencia como
herramienta de gestion administrativa, por la que el Municipio del Distrito Metropolitano de
Quito, regula las condiciones a las que se sujetardn las instalaciones y el ejercicio de la actividad
publicitaria exterior, con el fin primordial de compatibilizar la colocacién de la Publicidad
Exterior con la seguridad de las personas, los bienes o el ambiente, y mantenimiento v mejora
del ornato y paisaje en el Distrito Metropolitano de Quito

La LMU (41) prevé, dentro del régimen administrativo, que la Publicidad Exterior puede ser
instalada en el espacio publico, de acuerdo a las Reglas Técnicas que constan detalladas en el
presente instrumento, el cual podra ser modificado a través de Resolucion del Concejo
Metropolitano, atendiendo las circunstancias de la gestion.

El otorgamiento v obtencion de la LMU (41) comporta inicamente; (a) que el administrado haya
cumplido con los procedimientos establecidos en este titulo; (b) segiin corresponda a los
procedimientos simplificado o especial, la declaracion del administrado sobre el cumplimiento
de los requisites administrativos v reglas técnicas que le son aplicables; o, la verificacién del
Municipio de! Distrito Metropolitano de Quito del cumplimiento de aquellos, a la fecha de la
referida verificacion.

Cuando la publicidad se encuentre ubicada en predios de propiedad horizon:al se tomara en
cuenta inicamente lo establecido en la Ley de Propiedad Horizontal y el Reglamento General de
la Ley de Propiedad Horizonlal.

La Publicidad Exterior Fija instalada en el espacio publico de dominio piblice o la publicidad
movil y/o fija instalada en los activos de las empresas pliblicas metropolitanas, a la que se refiere
la presente Ordenanza, podra ser sujeto de explotacion comercial y, como tal, respondera segiin
el objeto del contrato del que se trate, a una doble cualidad: como forma de recaudo, ya sea
mediante subasta o explotacion comercial delegada o, como forma de pago, mediante delegacién
del servicio, obra o uso publico, seglin sea el caso,
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El presente instrumento tiene el siguiente objetivo:

* Determinar las Reglas Técnicas para la instalacion de soportes publicitarios y la colocacion de
Publicidad Exterior en el Distrito Metropolitano de Quito, sean estos licenciados u objeto de
delegacion mediante las modalidades previstas en Ia Ley.

Este Instrumento es aplicable exclusivamente a los drganos v destinatarios involucrados en estos
procesos.

1. REGLAS TECNICAS PARA LA INSTALACION DE SOPORTES PUBLICITARIOS Y COLOCACION DE
PUBLICIDAD EXTERIOR

* Se entiende por publicidad exterior, para efectos de esta Ordenanza Metropolitana, a las
diferentes formas de medios en donde se exhiben mensajes publicitarios colocados en espacio |
publice de dominio publico o privado, incluyendo el espacio privado susceptible de publicidad |
exterior y el espacio de servicio general en el que la publicidad exterior colocada sea visible desde
el espacio publico.

= La publicidad exterior licenciada u objeto de delegacion, de acuerdo con lo permitido por la
legislacion vigente, podra serinstalada en el espacio publico de dominio publico o privado segin
corresponda, de acuerdo a lo dispuesto en la ordenanza metropolitana que enmarca al presente
anexo tecnico.

Para efectos de aplicacion de la Ordenanza Metropolitana que establece el Régimen Administrativo de

[
la Licencia Metropolitana Urbanistica de Publicidad Exterior LMU (41) y de las Reglas Técnicas ‘

constantes en el siguiente acapite, se definen los siguientes términos:
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Delegacion: Referida a participacion de empresas publicas o privadas en la gestion publica, bajo
formas contractuales como concesién, asociacién, alianzas pliblico privadas o cualquier otra
permitida por la Ley.

Espacio piublico: Para los efectos del presente titulo se entendera por espacio publico, el espacio
de dominio publico o privado en el que la publicidad exterior colocada es visible (especiro visual
del sujeto que observa el elemento de publicidad), incdluvendo el espacio privado susceptible de
publicidad exterior y el espacio de servicio general en el que la publicidad exterior colocada sea
visible desde el espacio puablico.

Espacio publico de dominio privado: Es el espacio susceptible de publicidad exterior, ubicado
en predio edificado o sin edificar de propiedad privada, incluso cuando se trate de edificaciones
en proceso de construccion u obras de mantenimiento, que no constituye espacio de servicio
general o espacio publico de dominio publico, y que son regulados por la presente ordenanza.

Espacio piblico de dominio piblico: Es el espacio susceptible de publicidad exterior, ubicado
en bienes del GAD municipal, sean de dominio y uso publico o de dominio privado, establecidos
en el COOTAD.

Espacio de servicio general: Es toda drea edificada o sin edificar (ptiblica o privada) destinada
al uso o disfrute general,

Eje visual: I’s la linen imaginaria que debe unir el objeto o punte de fjacion visual con la zona

cenlral de la vista o del ojo

Eje vial: Es un sistema de vialidades utilizadas par

agilizar ol transito de vehicelos motorizados
de todo tipo v lamano y estan optimizados para una circulacién mds fluida, abarca 1a zona

urbana de la metropoli en los sentidos norte sur y oriente secidente:

Interposicion visual: Es cuando dos elementos publiditarios se ercuentran colocados de tal

forma que visualmente se los puede identificar bajo el mismo eje v

+—Letrero-Electronico-Es-una-supericie-de-dimensiones—vanables-ro-mayeresa-quince-metos

enadrados-{15-m'}-operado-bajo-un-sislema-eloetico—en—el-eual aparece en-forma—visual-la

2 bAoA b i . O e aaaa i R

cheR e PR Heo:
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Pantallas o Paneles dindmicos LED.- Son superficies que sirven para proyectar sobre ellas
imagenes de video, generadas por diodos emisores de luz (LED) u otras tecnologias similares.

Medio de transporte.- Es todo vehiculo destinado a la transportacién de personas, bienes y/o
productos.

Menciones publicitarias de auspicio compartide.- Son aquellos elementos destinados a dar un
reconocimiento a las personas naturales o juridicas, publicas o privadas que, en virtud a un
convenio de cooperacién suscrito con la autoridad competente del Municipio del Distrito
Metropelitano de Quito, rehabilitan, mantienen y/o mejoran los espacios puablicos en el Distrito
Metropolitano.

Mini Vallas: Letreros que s¢ podran colocar solamente en los cerramientos o fachadas de las
edificaciones existentes o en construccion, deterioradas o alambradas y que mejoren la estética
del sector, las mismas que no podran sobrepasar del 1.5 m. de altura del nivel dela acera y 3,00
m. de largo y podran estar en un maximo de tres por predio,

Mobiliario urbano: Son los elementos necesarios para el ordenamiento v el confort dela vida de
la ciudad, que pueden ser soportes de publicidad, tales como: bancas, recolectores de basura,
relojes publicos, paradas de buses, kioscos o puestos de venta de comida répida, periddicos,
revistas, paletas, puestos de limpieza de calzado, pasos o puentes peatonales, sefalizacion
interna de parques, plazas y areas verdes, paneles de informacion ciudadana o cualquier
elemento que preste un servicio a la colectividad y contribuya al ornato de la ciudad.

Mural: Es un medio instalado en las fachadas o culatas de los edificios, sobre soportes
estructurales estaticos que contiene y transmite mensajes.

PCC: Punto de comienzo de la curva: es el origen o inido de una curva en cualquier via.

Paletas: Elemento que contiene publicidad y se ubica en las aceras y/o parterres. El poste sobre
el que se sostiene el medio publicitario debe tener una altura minima de dos metros veinte
centimetros, medidos desde el piso y la altura maxima no puede sobrepasar los cuatro punto
cinco metros einee-melros, Su area no sera superior a los dos metros cuadrados veinticinco
decimetros cuadrados (2,25 m?), su ancho no superard un metro veinticinco centimetros (1,25 m)
¥ su espesor sera maximo de [reinta edaresda centimetros (0,30 8,46 m).
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Pantalla: Superficie que sirve para proyectar sobre ella imégenes con publicidad u otras
actividades, no podra tener dimensiones mayores a troinla v dos weiste-metros cuadrados
incluido el marco estructural.

Pantalla Led: I's un elemento monlade sobre cualquier superficie que sirve para proyectar en
ella imdgenes con publicidad, generadas por emisores de luz u otras teenologias similares que

no sobrepase los 35 m2.

Paneles de Informacion Ciudadana o MUPT: Son los que conllevan dos caras, con una superficie
publicitaria visible por cara de hasta dos metros cuadrados veinticinco decimetros cuadrados
(2,23 m?), de las cuales una estara exclusivamente reservada al Municipio para la exhibicion de
informaciones socioculturales, deportivas, administrativas, planos de ciudad, etc., quedando la
segunda cara exclusivamente reservada para la explotacién de publicidad comercial. Las
dimensiones maximas de los Paneles de Informacion Ciudadana serin de 3 metros de altura y
1,40 metros de ancho,

Urban Bilbord.- Fs un elemento publicitario vanguardista, tipo back light o electidénico led que
exhibe publicidad comercial, cuva estructura puede ser en z
soporle de implatancion estatica inlegrada al plso, de maximo 12 melros cuadrades, v una allura

total de 6 metros cuadrados. La dislancia enlre este Hpo de medios es de 300 metros cuadrados,

v inoxidable ¢ alucubond, con

.- { comentado [Office8]: Utban bilbord

instalada en zonad regeneradas o intervenid

PTC: Punto de término de la curva.

Publicidad exterior fija: La que se realiza mediante carteles o pancartas, letreros electronicos,
lonas, murales, paletas, pantallas, rétulos, traslicidos, tétems, vallas, LED y en general todo tipo
de anuncios publicitarios que se implanten de manera temporal o permanente en espacios
ptiblicos, de dominio publico municipal o privado (incluyendo espacio de servicio general).
Fambitn-se-consders i

publicidad-odedor-fia-a-aquella-instalade-eatas-paradat-del-

segrado-cedEilspe e pisbheo-deseeesawniversa b

Publicidad exterior mévil: La que se realiza mediante elementos publicitarios instalados en
medios de transporte tales como vehiculos terrestres, globos aerostaticos o similares, y otros
medios con movimiento por accion mecanica, eléctrica o de otra fuente.

Publicidad Propia.- Es aquella destinada a transmitir mensajes comerciales de la actividad
econdmica en los bienes en donde v mediante los cuales se la ejercite.

Pagina 5 de 43

0000000000302 PCRE 0558000000000V SSODOIOGIPRASEGRS



000N C0P6C0OCNOSOPOOPCRTVIOVR00BCOPVOCOIPIPOOISNSOPENSS

Publicidad de Terceros.- Es aquella mediante la cual se transmiten indistintamente mensajes
comerciales ajenos a la actividad econdmica realizada en los bienes en los cuales es instalada,

Publicidad no convencional.- Es aquella publicidad que se realiza a través de elementos
publicitarios innovadores, no contemplados en esta normativa.

Relojes Piiblicos: Los Relojes Publicos son los que exhiben informacién de interés piiblico a los
ciudadanos y turistas, indicando la hora precisa, la temperatura local y otra informacidn de interés
publico, a través de sus dos caras destinadas para el efecto,

Rétulos: Anuncios fijos de una permanencia mavor a treinta dias, que se destinan a publicitar
marcas, razones sociales o actividades que se desarrollan en el predio en el cual son instalados.

Subasta al Alza: Es una modalidad de participacién mediante Ja cual personas naturales o
juridicas, puiblicas, privadas o mixtas, nacionales o extranjeras pujaran hacia el alza del precio
ofertado por cada punto de publicidad exterior en espacio piiblice, en acto piblico o por medos
electrénicos.

Transhicido: Cuerpo a través del cual pasa laluz v que permite ver a través de él la publicidad.

Tétem: Emblema tallado, pintada y/o construido sobre una estructura auto portante, referido a
la razén social, nombre comercial, productas o servicios ofertados o actividades desarrolladas en
dicho predio, de publicidad exterior propia e informacién general de dicha actividad econdmica.

Valla publicitaria: Es un anuncio montado sobre soportes estructurales de implantacién estatica,
auto portante, susceptible de albergar y trasmitir mensajes, pudiendo estar compuesta de 10 2
caras como maximo. Instalada en retiros frontales y/o laterales de espacio privado y/o publico,
a excepcion de parterres centrales de servicio general, la altura minima serd de & metros
cundrados

Las vallas podrén tener dos paneles con publicidad rotativa, entendiéndose como tal el sistema
de publicidad con movimiento que permite tener méis de una publicidad en el mismo, con un
maximo de tres anuncios publicitarios por elemento. No se consideran como vallas con paneles
rotativos a las pantallas LED.

Vias expresas.- Son Vias de circulacion sin interferencias laterales v accesos controlados,
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Sus caracteristicas son: soporte del trafico de paso de larga y mediana distancia, separan el trafico
de pasa del trafice local, permiten una veloddad de operaciaon hasta 90 km/h, no admiten accesos
directos a lotes frentistas, los accesos v salidas se realizan mediante carriles de aceleracion y
deceleracion respectivamente, no admiten el estacionamiento lateral, las intersecciones con otras
vias se realizan solo a desnivel y admiten fa circulacion de lineas de transporte interurbanas o
interprovinciales.

*  Vias arteriales.- Son aquellas que se enlazan n las vias expresas y las vias colectoras. Estas vias
deben observar las siguientes ecaracleristicas: articulan las grandes dreas urbanas entre &, |

conectan las vias de ace

so @ las arens urbanas, permiten una velocidad de operacion de hasta 50 |
km/h, permilen la circulacion de lransporte colective, permiten ol trafico pesado mediante
regulaciones, permiten el acceso a predias frentistas, los cruces en intersecciones se realizan
mavoritariamente a nivel e incluyen sefalizacion y semalorizacion adecuadas y no admilen el
estacionamiento de vehiculos.,

*  Vias colectoras.- Son aquellas que enlazan las wias arteriales y las vias locales. Fstas vias deben
observarlas siguientes caracterfslicas; articulan seclores urbanos, permiten una velocidad de
operacion de hasta 50 km/h, permiten la circutacion de fransporte colectivo, permiten el trafico
pesado con regulaciones, permiler el acceso a los predios frenlistas, pueden permitic el

estacionamiento lateral y admiten interseccionies a nivel con dispositivos de conlrol.

+  Vias locales.- Son aquellas que se constituyen en el sistema vial urbano menor y se conectan
con las vias colectoras. Estas vias deben observar las siguientes caracteristicas: permiten la

maovilidad al interior de sectores urbanos, tiene prioridad la circulacién peatonal, permiten
una velocidad de operacién de hasta 30 km/h, admiten medidas de moderacién de trifico,
exeepcionalmente permiten trifico pesado de media y baja capacidad, excepcionalmente
permiten la circulacion de transporte colectivo, dan acceso a los predios frentistas, todas las
intersecciones son a nivel y permiten el estacionamiento lateral.

» La publicidad exterior puede ser instalada en el espacio publico, de dominio publico municipal
o privado, de acuerdo a la zonificacidn asignada y a los usos permitides agrupados de la
siguiente forma:

* En predios con usos de suelo R1, R2 v agricola residencial AR;
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En predios con usos residenciales R3, multiple e industrial 12, 13, 14;

tn predios que se encuentren ubicados en vias expresas, colectoras v arteriales.
En predios con uso de equipamientos; v,

En general, en espacio ptiblico;

En edificios en construccidn y mantenimiento, los elementos publicitarios que se instalen seran
netamente temporales hasta la terminacion de la obra o trabajos efectuados por mantenimiento,
por lo que su permanencia no deberé estar sujeta a la existencia de otro medio publicitario en la
ZOna.

La publicidad exterior se sujetara a las siguientes Reglas Técnicas:
Condiciones Técnicas de los medios de Publicidad Exterior:

1.DISTANCIA MINIMA ENTRE MEDIOS DE PUBLICIDAD FIJA.- Segtn su tipo, los medios de
Publicidad Exterior Fija, tendran las siguientes distancias minimas:

En espacio publico de dominio ptblico municipal o privade ({incluyendo servicio general) la
instalacion de vallas y murales privadas seran ubicados a una distancia no menor entre ellos de
un radio de doscientos metros (200 m) en zonas urbanas y rurales, a excepcion de aquellas que
se encuentren en diferentes ejus viales y que no se interpongan visualmente {eje visual); 4580
wiles;con un porcentaje de tolerancia de hasta el 15%, distancias que regirn
Unica v exclusivamente entre elementos de caracteristicas idénticas, w-seko-podrd-eistis

| | ] B R Ly N R ORI |1
ST - PR B P OT-PReate

metres-e

JerCr o

Para la colocacidn de totems colocados en gasolineras no se considerard ninguna distancia con
relacién a otro elemento publicitario, v viceversa, de conformidad a lo establecido en el
ordenamiento juridico nacional.

Las pantallas LED para su instalacion mantendran una altura no menor a 12 metros a partir del
nivel de la acera, para no interferir con las visuales de semaforizacién, y se ubicarén a una
distancia minima de mil metros (1.000 m.) de radio entre pantallas, y de 200 metros con respecto
a vallas v murales, con una tolerancia del 13%, su intensidad deberd ser graduada

automaticamente en funcion de la luz solar sin resultar un elemento de distraccidn visual.
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En caso de ser instaladas en fachada, la superficie maxima de las pantallas LED podra ser: De

hasta el 30% de la superficie de la fachada hasta un maximo de 55 m? incluida la estructura.

En espacio publico de dominio priblico municipal, la instalacién de medios publicitarios
exteriores, se sometera a disefios especiales, integrales o de conjunto, de tal manera que no
atenten contra el disfrute ciudadano del espacio publico, el libre transito peatonal, la imagen
urbana de la ciudad v el paisaje natural.

Los paneles, paletas, MUPL relojes electronicos, con iluminacién o sin ella, interna o externa,
instalados en parterres guardaran una distancia minima de cincuenta centimetros (50 cm.} desde
el bordillo externo, con una distaneia minima entre ellos de 100 metros. En aceras se ubicaran a
veinte metros (20 m.) desde el PCC o PTC, guardando una distancia minima de cien (100 m.)
metros entre ellps. Esta distancia minima entre elementos publicitarios podra ser menor cuando

el soporte publicitario sea una parada de transporte publico.

En espacio publico de servicio general, la instalacion de medios publicitarios exteriores v sus
distancias minimas se someteran a disefios especiales, integrales o de conjunto, de manera que
no atenten contra la arquitectura de las edificaciones, el paisaje urbano, el paisaje natural v la
sefializacion de transito, y seran autorizados como lo establece la presente ordenanza.

En espacio publico de dominio privado, la instalacién de pantallas LED con superficies variables
ubicadas en areas urbanas, deberan ser instaladas en zonas con uso de suelo, R3, Multiple (M),
espacios de servicio general, predios de equipamiento y la distancia minima entre pantallas sera
de mil metros {1.000 m.).

2. DIMENSIONES MAXIMAS DE LOS MEDIOS DE PUBLICIDAD EXTERIOR.- Las dimensiones de los
medies de Publicidad Exterior deberan garantizar la calidad visual del espacio publico, de la
arquitectura de las edificaciones en las que se proponga su instalacién y del paisaje urbano y
natural del entorno.

Segun el tipa de publicidad exterior, las dimensiones de los medios seran las siguientes:

2.1. PUBLICIDAD EXTERIOR FIJA.- Se establece de manera especifica, que las dimensiones

maximas permiticas para los medios de Publicidad Exterior fija seran las siguientes;
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21.1. PUBLICIDAD EXTERIOR FIJA DE TERCEROS EN PREDIOS CON USOQO
RESIDENCIALR1, R2 Y AGRICOLA RESIDENCIAL.-

Sobre las fachadas y cerramientos frontales: La publicidad exterior fija de terceros en predios
con uso de suelo R1 y AR tendra una superficie de hasta tres metros cuadrados. En predios con
uso de suelo R2 tendra una superficie de hasta seis metros cuadrados en ninglin caso podra
sobrepasar el 30% de la fachada; En ningiin caso podré sobresalir més de veinte centimetros (20
cm.) de la superficie vertical de la fachada.

212, PUBLICIDAD EXTERIOR FIJA DE TERCEROS EN PREDIOS CON USO
RESIDENCIAL R3, MULTIPLE, EQUIPAMIENTO E INDUSTRIAL I2, I3, I4.-

En las fachadas y cerramientos frontales: La publicidad exterior fija de terceros tendra una
superficie de hasta el 30% de la fachada frontal, siempre que no supere un maximo de cincuenta
¥ cinco metros cuadrados (35 m2.). No podran sobresalir mas de cuarenta centimetros (40 cm.)
del plano vertical del cerramiento o la fachada, con excepcion de los medios instalados sobre
marquesinas y/o cobertizos ligeros, debidamente autorizados en planos, como parte del disefio
arquitectonico de una edificacion, pero que en ningin caso puede sobresalir mas de ochenta
centimetros (80 cm.).
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En los retiros frontales: Las vallas tendran una superficie maxima de treinta v dos metros
cuadrados (32 m*.) v podran instalarse en el retiro frontal de prolongacion de acera por ser un
espacio publico de dominio privado y por tratarse de un elemento desmontable, a excepeicn <Iu
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En predios con uso de suelo multiple (M) en los que aun el retiro no haya sido tratado como
prolongacion de la acera, 12 instalacion se hara guardando las mismas especificaciones serialadas
anteriormente. Una vez que el retiro frontal se haya integrado al espacio piiblico, la valla sera
desinstalada.

Los totems podran instalarse en el retiro frontal de los predios con uso de suelo R2, R3, industrial
12, 13, 14 v tendran una base con un radio maximo de dos metros (2 m.) y una altura maxima de
seis metros (6 m,). En predios con uso de suelo Multiple en los que el retiro frontal no haya sido
atin tratado como prolongacion de la acera, la instalacion se hara guardando las mismas
especificaciones sefialadas anteriormente. Una vez que el retiro frontal se haya integrado al
espacio publico, los tétems seran desinstalados.

Fachadas laterales o posteriores de los edificios: Los murales ocupardn un area maxima de 75%
de la superficie, siempre que no superen un méximo de 55 metros cuadrados. No podra
sobresalir mas de 40 (cm.) sobre el plano vertical de la fachada.

En predios con uso residencial R2, R3, Multiple (M) ¥ Equipamiento se permitira la instalacion
de pantallas LED con soporte bajo los siguientes paramelros:

Podran instalarse en predios con uso de suelo Multiple (M) en los que atn &l retiro frontal no
hava sido tratado como prolongacion de la acera. Una vez que el retiro frontal se haya integrado
al espacio publico, las partallas LED seran desinstaladas.

Deberan tener un regulador de luminesidad a través de un operador, que permitira establecer
parametros de acuerdo al clima, dia y noche, disminuyéndose en la noche de acuerdo a los
estandares intermacionales para el manejo de este tipo de elementos, estos medios podran estar
encendidos de 06100 hasta las 24h00.

2.1.3. REGLAS TECNICAS REFERENTES A CENTROS COMERCIALES

Para el caso de centros comerciales (CZ5 Y CM4), la ubicacidn de publicidad exterior debera
cumplir con lo signiente:
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Utilizar maximo el 30% de la fachada frontal del edificio del centro comercial, entiéndase como
fachada frontal, la que tiene el acceso principal.

Utilizar maximo el 25% resultante del drea total de las fachadas laterales o posteriores del edificio
del centro comercial..

Cada medio publicitario debe cumplir los tamafios maximos establecidos en el anexo tinico de Ia
Ordenanza y no atentar contra la arquitectura de la edificacion, ni interferir con el paisaje urbano
o natural y formar parte del disefio de conjunto requerido en el plan masa presentade por el
administracor del centro comereial a la autoridad municipal otorgante,

Toda clase de inflables con o sin mensajes promocionales, podran ser colocados de forma temporal,
hasta 90 dias, y requeriran LMU (41). La tasa corresponde a la establecida para publicidad movil,
literal ¢). 5in embargo el tramite se lo realizara en la Administracion Zonal correspondiente.

2.1.4. REGLAS TECNICAS REFERENTES A GASOLINERAS Y ESTACIONES DE SERVICIO

En gasolineras y estaciones de servicio para la instalacién de un t6tem se deberd obtener la LMU |
(41), no se considerara la distancia con otros elernentos publicitarios, pero deberd cumplir con las
demas normas técnicas constantes en este Anexo.

Todo elemento publicitario al exterior de la gasolinera que sea visible desde el espacio pliblico se

considerara publicidad exterior, esto incluye: parte superior de los surtidores y de la marquesina

o la cubierta de las islas de los surtidores, vallas publicitarias, carteles, banderas, etc.

2.1.5. MEDIOS EN AREAS HISTORICAS Y EN EDIFICACIONES PATRIMONIALES.-

La Publicidad Exterior propia en las dreas historicas se referird Unicamente a la razén social o
nombre comercial, y se ubicard en los locales comerdiales directamente en la pared (lado
izquierdo o derecho) de la puerta de acceso al local comercial v en ningin caso podran
sobrepasar las dimensiones de vanos o aperturas de fachadas; tampoco se instalara directamente

sobre puertas, ventanas o balcones. El diseio tipo tendra las siguientes caracteristicas:

Un drea maxima de un metro cuadrado (1 m%) cuyo lado mayor no superard un metro con
ochenta centimetros de ancho (1.80 m?), segiin el disefio tipo establecido por los drganos
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competentes de la Administracion Municipal.

Los rétulos estardan conformados por letras independientes que formen el nombre del comercio;
las letras en tipografia “Swiss 721 Condensed” de 600 puntos {aproximadamente dieciséis
centimetros de alto), construidas en tol galvanizado de dos milimetros de espesor y pintadas en
color grafito oscuro, que se remachan a dos varillas paralelas de un metro veinte centimetros por
dos metros cincuenta centimetros, pintadas del mismo color que la pared de fondo y separadas

entre si por ocho centimetros.

Este tipo de Publicidad Exterior no pagarad tasa o regalia por su colocacion.

Sin que constituya ataque o desconocimiento al derecho de propiedad intelectual, con la
finalidad de mantener la uniformidad en el Centro Histdrico v en las Areas Historicas, no se
permite la colocacion de Publicidad Exterior de la razon social, nombre comercial, marca, signo
distintivo y/o lema comercial, a colores, o en materiales o medios distintos a los sefialados en los
literales a} v b) anteriores, aun cuando éstos hayan sido debidamente registrados en el Instituto
Ecuatoriano de Propiedad Intelectual.

En los edificios de uso multiple de las dreas historicas, los avisos publicitarios deberan ubicarse
en zaguanes de ingreso, bajo la modalidad de Directorio. La colocacion de esta Publicidad
Exterior no pagara tasa.

2.1.6. MEDIOS EN ESPACIO PUBLICO DE DOMINIO PUBLICO MUNICIPAL.-

En las aceras y parterres: El ancho maximo del medio publicitario debera ser tal, que el soporte
o la estructura de sustentacion permita disponer de circulacion peatonal de un metro veinte
centimetros (1,20 m.) de ancho como minimo a cada lado de la estructura. Ningun medio
publicitario podra ubicarse a menos de veinte metros (20,00 m.) de una interseccion o abertura
de parterre; entre vallas la distancia sera de doscientos metros (200 m.) y entre paletas de cien
metros (100 m.).

La altura libre del soporte, esto es, la que media entre el piso y la parte inferior del medio donde
se anuncia la publicidad, sera de un minimo de dos metros con veinte centimetros (2,20 m) en
las aceras, y de un metro con cincuenta centimetros (1,50 m) en los parterres. En ningun caso el

medio utilizado superara la altura total de cuatro metros con cincuenta centimetros (4,50 m),
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En parques y dreas verdes en general: Con sujecion a las normas establecidas en la Ordenanza
Metropelitana que establece el Regimen Administrativo de la Licencia Metropolitana Urbanistica
de Publicidad Exterior LMU {41), la Publicidad Exterior serd con fines netamente informativos v
relacionados con la promocion de actividades desarrolladas en estas dreas o en el Distrito
Metropolitano de Quito en general. El Organo Administrativo competente, encargado del
espacio publico, v de conformidad con el ordenamiento juridico metropolitane, podré gestionar
muobiliario urbano de sefializacion interna del parque o drea verde (no incluye colocacion de
sefializacion y/o publicidad en las aceras y vias perimetrales al parque o 4rea verde) en base de
Publicidad Exterior. En estos casos, los anuncios de marcas, productos o servicios utilizaran
maximo un tercio de la superficie total del medio y su disefio requerird de aprobacion previa de
la Autoridad Administrativa Otorgante y responderé a criterios ecolégicos.

En calles y avenidas en general: Con sujecion a las normas establecidas en la Ordenanza
Metropolitana que enmarca al presente anexo téenico, y con fines informativos y relacionados
con la promocién de actividades culturales, deportivas, educativas y de informacion ciudadana
en general en el Distrito, el Municipio del Distrito Metropolitano de Quito, a través de la
Secretaria de Territorio, Hébitat y Vivienda, y la Secretaria de Comunicacion podré gestionar la
instalacion o el uso de elementos existentes, para paneles de informacidn ciudadana en base de
Publicidad Exterior, de conformidad con el ordenamiento jur{dico metropolitano,

La autoridad administrativa competente para el otorgamiento de las habilitaciones administrativas
para la prestacidn del servicio del transporte en el Distrito Metropolitano de Quito, asi como, las
empresas publicas metropolitanas habilitadas para el efecto, tendran competencia exclusiva para
llevar acabo procesos de delegacidn en los terminales de transferencia del Metro v Quito Cables,
asi como sobre el corredor exclusive del transporte publico municipal, a lo largo y anche en su
totalidad.

Por norma general, no se podran instalar dos puntos de publicidad concesionados dentro del radio
de distancia de 200 m. Sin embargo, este radio de distancia no sera aplicable en el caso de que
entren en conflicto dos puntos de publicidad cuya explotacion haya sido delegada por diferentes
entidades delegatarias.

En zona rural, autopistas y vias de primero v segundo orden deben de estar fuera de la zona de
seguridad o de derecho de via, incluyendo el emblema de ente realizador del sefalamiento,
excepto la senaletica preventiva de trabajos en ella. Para todos los demas tipos de vias, los avisos
deberian estar por lo menos a 5 metros de distancia perpendicular al borde del caming;

En zona urbana, pueden estar sobre la acera y calzada. En este iltimo caso, sdlo por arriba o al |

T.........0................0.....................0
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nivel de las sefiales de transito, obras civiles y de iluminacién, siempre y cuando no obstruyan la
visibilidad de la sefial de transito.

2,17, LA INSTALACION DE SIMBOLOS EN BANDERA.- Se instalaran y autorizaran simbolos en
bandera sobre linea de fabrica, inicamente para los servicios de emergencia, unidades de salud
publica y privada, farmacias, Policla, Cruz Roja, Bomberos y Defensa Civil con dimensiones
méximas de cuarenta centimetros por cuarenta centimetros (0,40 cm. x 0,40 em.), 2 una altura

minima de tres metros y cincuenta centimetros (3,50 m.) sobre el nivel de la acera.

2.1.8. MEDIOS EN EDIFICACIONES EN CONSTRUCCION ¥ MANTENIMIENTO.- 5S¢ podrd instalar
publicidad ocupando hasta el (100%) de la superficie de los cerramientos temporales o
edificaciones en proceso de intervencion, con excepcion de las dreas histéricas. En estos casos la
publicidad puede ser pintada directamente sobre el cerramiento temporal.

2.1.9. REFERENTE PARA MEDIR LA ALTURA DEL MEDIO PUBLICITARIO.- En terrenos con pendiente
positiva, el referente para medir la altura maxima de las vallas serd el nivel natural del terreno;
v, en terrenos con pendiente negativa y en terrenos planos, el nivel de la acera.

2.1.10. PLACAS IDENTIFICATIVAS DE LA PUBLICIDAD FIJA.- La identificacion del licenciamiento de
los soportes necesarios para exhibir publicidad se realiza exclusivamente mediante la indicacion

del ntimero de la Licencia Metropolitana Urbanistica LMU (41) correspondiente, seguido del |

nombre de la empresa licenciada, la fecha de otorgamiento y la fecha de caducidad, colocados |

expresamente y de forma visible sobre ésta.

= 15¢m
LMU 41 No: (nimero de Licencia Placa de acero inoxidable grabada,
Metropalitana Urbanistica otorgada): colocada expresamente, de manera fija
. ¥ 08 fOrma visible sobre el soporte
§ E i i .
Mombre de la Empresa Licenciada: publicitario

10cm

Fecha de Otorgamiento:

Fecha de Caducidad:
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Ein caso de que la publicidad sea objeto de delegacion, la placa identificativa debe indicar: nombre
y contactos de la entidad responsable del soporte publicitario; niimero o identificacion del

contrato, fecha de vencimiento, codigo de identificacion del elemento publicitario.

= 15¢m s |
L ]
Nombre de la Empresa Delegada: Placa de acero inoxidable grabada,
colocada expresamente, de manera fija
Numeros de contacto: L —— y de forma visible sobre el soporte |
g Namero de contrato: publicitario
Fecha de vencimiento:
Codigo de identificacion:
@

o PUBLICIDAD MOVIL.-

Las Reglas Tecnicas referidas a la Publicidad Movil seran determinadas via Resolucion

Administrativa, Sin embargo, se sujetard al menos a las siguientes condiciones técnicas:

2.2.1. ESPACIOS DE INSTALACION.

La Publicidad Exterior Mévil puede ser instalada en medios de transporte pablico, comercial o
privado, de acuerdo a las categorias de servicio que consta a continuacién;

Buses de Transporte publico (TipoIy1);

Buses articulados y Trolebuses;

Furgonetas, minibuses, y buses escolares;

Taxis y vehiculos particulares; |
Vehiculos de Carga ;

Vehiculos de transporte turistico; v,

Sillas de ruedas para personas con discapacidad.
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2.2.2. DIMENSIONES Y UBICACION DE LA PUBLICIDAD MOVIL,

La referencia grafica de los sitios y dimensiones en los que es permitida la instalacion de los
elementos publicitarios en las diferentes modalidades de transporte tante piblico como privado

se detalla en el anexo grafico adjunto.

La memoria grafica especificara las caracteristicas formales de cada vehiculo, el tipo de categoria
del servicio que prestan, tanto del sector piblico como privade, el dimensionamiento de los

espacios ubicados en la carroceria susceptible de receptar la publicidad exterior movil.

La definicion del volumen total de publicidad que se instale en una unidad, sera definida por el
interesado v previo a la emision de la LMU (41), debera ser verificada por la instancia de control.

En todoe vehiculo se debera colocar un adhesivo de 30 em. x 15 em. ubicado en el sitio definido en
los graficos adjuntos, en el que deberd constar el nimero de las LML (41),

Los medios no convencionales con movimiento por accidén meednica, eléctrica u otra fuente,

deberan someterse a estudios especificos y cumplirin con los procedimientos establecidos,

En caso de contratos para la delegacién a la iniciativa publica o privada de espacios pablicos con

fines publicitarios, por parte de las empresas publicas metropolitanas encargadas del transporte

y/olamovilidad, las dimensiones, ubicacion v caracteristicas de la publicidad movil a ser dispuesta
en los actives de dichas empresas seran determinadas en los pliegos del concurso y en los
respectivos contratos que permitan la delegacion en concordancia con el anexo grafico adjunto al
presente instrumento.

2.23. DATOS MINIMOS QUE DEBE CONTENER LA LMU (41) PARA PUBLICIDAD
EXTERIOR MOVIL.

En la Licencia Metropolitana Urbanistica de Publicidad Exterior — (41), para el servicio de
transporte publico y comercial debera constar el nimero del Registro Municipal del vehiculo, la
operadora de transporte piblico, el nombre de la empresa de publicidad, el nimero del chasis y
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de la placa de identificacion del vehiculo, el area de la publicidad y el texto del mensaje |
publicitario.

En los vehiculos de servicio privade, constardn los mismos datos a excepcion del Registro
Municipal y el nombre de la operadora.

2.2.4. REQUISITOS MINIMOS PARA LA OBTENCION DE LA LICENCIA DE PUBLICIDAD |
EXTERIOR MOVIL - LMU (41).

Para publicidad a ser instalada en medios de transporte publico y comercial, el interesado debera |

presentar

Solicitud para la obtencion de Ia Licencia Metropolitana Urbanistica de Publicidad Exterior Mdvil
- LMU (41), en la que se especificard el nimero de unidades que requieren la licencia, el nimero
deplacay del chasis.

Copia de la Habilitacion Operacional de las unidades que consten en la solicitud.

Copia del Contrato de arrendamiento del elemento publicitario en el que debera constar las
ubicaciones y dimensiones de los elementos publicitarios,

Copia del RUC de la empresa publicitaria.

Copia dela Licencia Unica de las Actividades Econdmicas (LUAE).

Dimensiones y ubicacion de la publicidad exterior méwvil.

Matricula.

Certificado de aprobacion de la revisidn vehicular,

Para medios de transporte privado, el interesado debera presentar:

Solicitud para la oblencidn de la Licencia Metropolitana Urbanistico de Publicidad Exterior Movil |
LMU (41), en la que se especificara el nimero de unidades que requieran la Licencia, niimero de
placa v del chasis,

Copia del Contrato con la Empresa de Publicidad, el que debera contener la ubicacion y las
dimensiones de la publicidad exterior mévil.

Matricu