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De mi consideracion:

Dr. Jorge Eduardo Cérdova Canelos, en mi calidad de cindadano acreditado al
mecanismo de participacién ciudadana denominado Silla vacia, para participar,
dentro del proyecto de “ORDENANZA METROPOLITANA SUSTITUTIVA DEL
CAPITULO V, TITULQO VI, LIBRO III.6 DEL CODIGO MUNICIPAL PARA EL
DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO QUE ESTABLECE EL REGIMEN
ADMINISTRATIVO DE LA LICENCIA URBANISTICA DE PUBLICIDAD
EXTERIOR LMU (41) presentado por el sefior Alcalde Metropolitano Pabel
Muiioz Lépez, al respecto expongo y digo:

Como lo he manifestado en varias intervenciones efectuadas, consideramos
antitécnico y sin ningn tipo de fundamento, que en la propuesta de ordenanza se
pretenda suprimir las distancias entre vallas en el casco comercial de la ciudad.

Dicho proyecto de ordenanza se encuentra en total contradiccion con la normativa
de Ia funcién piblica del Urbanismo que establece:

“ Todas las decisiones relativas a la planificacion y gestion del suelo se adoptaran
sobre la base del interés piiblico, ponderando las necesidades_de la poblacion y
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garantizando el derecho de los ciudadanos a una vivienda adecuada y digna, a un
habitat seguro y saludable, a un espacio de calidad tal como lo manifiesta los
numerales 5 y 7 de la Ley Organica de Ordenamiento Territorial, Uso y Gestion
de suelo.

En este sentido sefiores concejales me he permito efectuar una investigacién
relacionada con legislacién publicitaria comparada, de las siguientes ciudades:
Bogota- Colombia, Buenos Aires- Argentina y Lima- Pert.

Con este antecedente, me permito presentar a la comision los textos de normativa
mencionados, en donde en su parte pertinente establecen distancias minimas entre
vallas publicitarias (Lima Pera 150 metros Radiales), (Buenos Aires Argentina,
200 metros entre vallas) (Bogotd Colombia 160 y 320 respectivamente.

En conclusion, bajo el andlisis de la normativa presentada se evidencia, que no
existe ningiin argumento técnico para suprimir las distancias entre vallas, peor ain
para poner un limite de instalacion de vallas por administracién zonal, lo que
ocasionaria severos problemas ambientales, produciendo un desequilibrio en la

cantidad de publicidad que se instale, lo cual generard efectos adversos en la
Ciudad

Con estos antecedentes solicitamos la revision del proyecto de normativa
mencionada, incorporando para tal efecto distancias minimas entre vallas
publicitarias, sugiriendo que las mismas sean de 200 metros lineales entre vallas.
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El Manual de Publicidad Exterior Visual para el Distrito Capital, tiene como objetivo presentar (o5 linea-
mientos establecidos por la norntativa ambiental a los elementos de publicidad exterior visual tanto en lo
referente a las condiciones técnicas de instalacion de estos, como el proceso de registro de estos elemen-
tos ante la autoridad ambiental competente.

La Secretaria Distrital de Ambiente como autoridad ambiental del Distrito Capital, busca determinar las
condiciones técnicas de ubicacién de la publicidad, indicando a su vez, las prohibiciones de instalacién
de estos elementos, al igual que las responsabilidades que recaen sobre los propietarios y anunciantes.

Por otro lado, la publicacién y promocidn de este Manuat tiene un enfoque generalizado a corto, mediano
y largo plazo, mediante el cual se busca crear conciencia ciudadana sobre la contaminacion visual y la
importancia de la armonia del paisaje urbano. Tedo ello, promoviendo una cuttura que permita que el
Distrito Capital sea reconocido por su ordenamiento y belleza, y demostrar que de la mano con los
elementos publicitarios existe una relacion mutualista en la cual se puede enriquecer el paisaje y publicitar
a los comerciantes al mismo tiempo.

Este documento es entonces considerade como una herramienta de consulta permanente para la ciuda-
danfa, en tanto proporciona ta informacion necesaria que le permite al ciudadano que quiera publicitarse,
trabajar integralmente con el medio ambiente enlo que respecta a la publicidad exterior visual, aclarando,
adicionalmente, [a actuacién administrativa que se debe contemplar para realizar el registro de dicha
publicidad ante la Secretaria Distrital de Ambiente.



PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL

1. Definicidn:

Seglin el Articulo 2 del Decreto 959 de 2000 “Se entiende por publicidad exterior visual el medio masivo
de comunicacion, permanente o temporal, fijo o mévil, que se destine a lamar la atencién del pibtico a
través de leyendas o elementos visuales en general, tales como dibujos, fotografias, letreros o cualquier
otra forma de imagen que se haga visible desde las vias de uso piblico, bien sean peatonales, vehiculares,
aéreas, terrestres o acuaticas, y cuyo fin sea comercial, civico, cultural, politico, institucional o informati-
vo. Tales medios pueden ser vallas, avisos, tableros electrdnicos, pasacalles, pendones, colombinas,

carteleras, mogadores, globos, y ofros simitares...

Cabe anotar que solo es posible hacer publicidad exterior visual en los términos previstos en ta normativa
ambiental vigente que incluye: Ley 140/1994, el Decreto 959/2000, Decreto 506/2003, Resolucién
557212009, Resolucién 5453/2009, Acuerdo 79/2003 del Codigo de Policia, entre ofras.

2. Lugares de ubicacién de la Publicidad Exterior Visual:

Podra ubicarse publicidad exterior visual en todo el teritorio distrital, salvo en los siguientes casos estipu-
lados por el Articulo 5 del Decreto 959 del afio 2000.

“Articulo 5. Prohibiciones. No podrd colocarse publicidad exterior visual en los siguientes sitios:

a) En tas areas que constituyan espacio publico de conformidad con las normas distritales y fa Ley 92 de
1989, o con las normas que lo modifiquen, complementen o sustituyan.

b) En las zonas histdricas, edificios, o sedes de entidades publicas y embajadas, salvo que se trate de los
avisos gue indican el nombre de las entidades, embajadas y lugares historicos, y de la publicidad exterior
visual que de manera eventual anuncie obras de remocion o eventos artisticos.

¢} (Modificado por el articulo 12 del Acuerdo 12 de 2000). En los sectores residenciales especiales, salvo
que se trate de avisos adosados a la pared de establecimientos comerciales, los cuales, en los sectores
antes sefialados, no podrdn tener iluminacién. Esta prohibicion no se aplicara sobre ejes de actividad
multiple ni aquellos establecimientos que por disposicién de autoridad competente deban iluminar su

aviso en horario nocturne.,

d) En las zonas declaradas como reservas naturales, hidricasy en las zonas declaradas de manejo y preser-
vacién ambiental, excepto tas vallas de tipo institucional que informen sobre el cuidado de estas zonas,
las cuales en todo caso deberén ser armdnicas con el objeto de esta norma.

e) En lugares en los que su colocacion obstaculice el transito peatonal, en donde interfiera con [3 visibili-
dad de [a sefializacion vial, informativa y de la nomenclatura urbana, aun cuando sean removibles,

f) Sobre vias principales y metropolitanas no se permitira publicidad exterior visual en movimiento, ya sea
como pasa via o en estructura de cualquier naturaleza o en soporte tubtlar”

A continuacion, se especifican las caracteristicas técnicas de instalacion de la publicidad exterior en el
Distrito Capital.
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Segdin lo dispuesto en el Articulo 2 del acuerdo 12 del 2000, se definen los avisos como el "..conjunto de
elementos distintos de los que adornan la fachada, compuesto por logos y letras o una combinacién de
ellos gue se utilizan como anuncio, sefal, advertencia o propaganda que con fines profesionales, cultura-
les, comerciales, turisticos o informativos se instalan adosados a las fachadas de ias edificaciones!, es
importante reszltar que en el paragrafo de este mismo articulo se enuncia "No serdn considerados como
avisos aguellos elementos destinados a sefializar el ingreso y salida de los establecimientos, ni los hora-
rios de atencicn al publico”.

3.1 Niamero de avisos por fachada
De acuerdo con la normatividad sélo podra existir un {1} aviso por fachada de establecimiento, excepto

cuando la edificacién contenga dos {2) 0 més fachadas en cuyo caso se autorizara un (1) aviso por cada
una de las fachadas,

CUMPLE & (ncumpLE 3¢




3.2 Tamaiio de los avisos

Estos no podran exceder el 30 % del drea de a fachada del respectivo establecimiento. Es decir que, si el
establecimiento de comercio funciona Gnicamente en el primer piso de la edificacion, la fachada de este
solo corresponde a la medida del alto por el ancho de [a fachada correspondiente al primer piso.

CUMPLE % incumpLe 3¢
| _

Supera el 30 % de area de la fachada

3.3 Ubicacion de los avisos

Elaviso publicitario podra ubicarse nicamente en la fachada respectiva del establecimiento de comercio
sin superar el antepecho {*) del segundo piso en ninguno de los casos, es decir;

o Si el establecimiento funciona en el primer piso, €l aviso debe estar ubicado en la fachada respectiva, no
podra en ningdn caso ocupar el antepecho del segundo nivel.

o Si el establecimiento de comercio funciona en el primer y segundo piso, o en todos los pisos de una
edificacién, podra ubicar su aviso en la fachada del primer piso ¢ en el antepecho del segundo piso (sin

superar dicho antepecho).

0 Si el establecimiento de comercio funciona Ginicamente en el sequndo piso, deberd ubicar el elemento
de publicidad en el antepecho de dicho piso sin superar el mismo.

o Si el establecimiento de comercio funciona en el tercer piso o niveles superiores a este de igual forma
debe ubicar el aviso en el antepecho del segundo piso sin superar el mismo. En caso de que en cada piso
funcione un establecimiento de comercio diferente, todos los establecimientos para ubicar su publicidad
deberan compartir la fachada hébil para (a instalacién de los avisos sin superar el antepecho del segundo

piso.

{*} Ef antepecho del sequndo piso de una edificacion es definido por el Decreto 506 del 2003 como “Borde inferior de la
ventana del segundo piso que normalmente se destina a {a colocacion de los codos, ¢ a una distancia del segundo piso 80
centimetros del piso hacia arriba’, en otras palabras, corresponde a la distancia comprendida entre el barde superior de la placa
del sequndo piso y el borde inferior de las ventanas ubicadas en éste, sin superar 80 centimetros.




3.4 Edificaciones en donde se desarrollan varias actividades comerciales

Cuando en una misma edificacion se desarrollen varias actividades comerciales éstas se anunciaran
observando los requerimientos de este acuerdo. Cuando en una misma edificacion existan establecimien-
tos de comercio con fachadas hacia via publica cada uno de ellos podrd anunciar en su respectiva fachada
ohservando las limitaciones anteriores.

3.5 Edificios en ejes de actividad multiple con mds de cinco pisos
Los edificios de oficinas ubicados sobre ejes de actividad mdiltiple que tengan mds de cinco pisos podran

tener su propia identificacion la cual podrd estar ubicada en su cubierta o en la parte superior de (a facha-
da como se muestra en ta imagen:

Mombra ded edidica

MNambre del ecfico I

| Cubierta
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3.6 Establecimientos de comercio que cuenten con cajeros automaticos

« £n los inmuebles donde operen redes de cajeros automaticos se permitira que estos cuenten con sus
respectivos avisos, los cuales se considerardn para todos los efectos avisos distintos de aguellos que
corresponden a los establecimientos de comercio ubicados en el inmueble. En todo caso estos avisos no
podran ocupar més del 30% del drea del frente del cajero.

Establecimientos de comercio gue cuentan con cajeros (*}

A, Establecimiento
= Aviso de establecimiento
A, Cajero = Aviso Cajero
{*) Aplica para todos los establecimientos que cuenten con cajeros [centros comerciales, grandes superficies, edificios con
varias actividades comerciales, etc)

[¥*) En este caso el aviso del establecimiento debe cumplir con las condiciones técnicas de instalacion anteriormente descritas
dependiendo el piso en el que funcione el establecimiento comercial.

3.7 Prohibiciones
a} Tenga en cuenta que NO estd permitido colocar avisos bajo las siguientes condiciones:

« Avisos que se encuentran salidos de ta fachada o volados; por lo tanto, el aviso del establecimiento debe
estar totalmente adosado a la fachada. En la siguiente figura se ilustra un caso en el cual se infringe la
norma: se trata de un aviso que sobresale de la fachada y se encuentra ubicado en volumen no construi-
do.

Prohibiciones - Avisos volados o salientes de fachada

CUMPLE «7

Avisovolado o
saliente de {a fachada,
vista lateral.

Aviso adesadeala
fachada, vista lateral.




« No estén permitidos los avisos elaborados con materiales reflectivos. Cabe resaltar que en los sectores
residenciales netos los avisos no podran tener iluminacion.

« No esta permitida la instalacion de elementos de publicidad visual gue se encuentran pintados o incor-
porados en cualquier forma a las ventanas o puertas de la edificacion.

Prohibiciones — Publicidad pintada o incorporada a las ventanas o puertas de la edificacién

incumpLE 3¢

+ No estd permitido instalar avisos en antepechos superiores al segundo piso, tal como se especificé en el
ftem 1.1.3 Ubicacidn de los avisos.

b lgualmente tenga presente que NO podré instalar Publicidad Exterior Visual en los siguientes sitios:

« En las areas que constituyan espacio piblico de conformidad con las normas distritales y la Ley 9a de
1989 o con las normas que lo modifiquen, complementen o sustituyan.

« En las zonas historicas, edificios, o sedes de entidades publicas y embajadas, salvo que se trate de los
avisos que indican el nombre de las entidades, embajadas y [ugares historicos y de la publicidad exterior
visual que de manera eventual anuncie obras de remocién o eventos artisticos.

+ En los sectores residenciales especiales, salvo que se trate de avisos adosados a la pared de estableci-
mientos comerciales, los cuales no podran tener iluminacion. Esta prohibicion no se aplicara sobre ejes
de actividad multipte, ni aquellos establecimientos que por disposicién de autoridad competente deban
iluminar su aviso en horario nocturno.

« £t las zonas declaradas como reservas naturales, hidricas y de manejo y preservacion ambiental, excep-
to las vallas de tipo institucional que informen sobre el cuidado de estas zonas, [as cuales en todo caso
deberan ser armonicas con el objeto de esta norma.

+ En tugares en los que su ubicacion obstaculice el trénsito peatonal, en donde interfiera con la visibilidad
de la sefializacion vial, informativa y de la nomenclatura urbana, aun cuando sean removibles.

« Sobre vias principalesy metropolitanas, no se permitiré ubicar Publicidad Exterior Visual en movimiento,
ya sea como pasavia, en estructura de cualquier naturaleza o en soporte tubular. (Alcaldia Mayor de

Bogota - Decreto 959, 2000).



De acuerdo con lo establecido en el Decreto 959 de 2000, en el Articulo 7, pardgrafo 1: “Etaviso separado
de la fachada sera considerado como valla, en consecuencia, deberd efectuarse su registro ante la Secre-
taria Distrital de Ambiente”.

Decreto 959 de 2000, en el Articulo 10 define la valla asi: “Entiéndase por valla todo anuncio permanente
o temporal utilizado como medio masivo de comunicacion, que permite difundir mensajes publicitarios,
civicos, comerciales, turisticos, culturales, politicos, institucionales, artisticos, informativos o similares;
que se coloca para su apreciacion visual en lugares exteriores y que se encuentra montado sobre una
estructura metalica u otro material estable con sistemas fijos; el cual se integra fisica, visual, arquitectoni-
cay estructuralmente al elemento que lo soporta”

4.1 Caracteristicas técnicas de instalacién

Las estaciones de expendio de combustibles, denominadas generalmente Estaciones de Gasolina y ague-
los establecimientos comerciales con area de parqueo superior a 2.500 m2 pueden colocar un aviso
comercial separado de la fachada, dentro del predio, es decir, dentro de su perimetio siempre y cuando
este elemento no anuncie en el mismo sentido visual al canopy o a los avisos de fachada (es decir cada
elemento - aviso en fachaday aviso separado de fachada - debe anunciar a una calle o una carrera distin-
ta). Se entiende que los elementos no estan en un mismo sentido visual del aviso del establecimiento de
comercio, cuando forman entre ambos avisos un dngulo que puede oscilar entre ochenta grados (80%) y
cien grados (1009}, o cuando estdn a una distancia de mas de cuarenta {40) metros entre ellos.

Los avisos comerciales separados de fachada podran contar con dos caras, cumpliendo tas especificacio-
nes técnicas de instalacién mencionadas. Adicionalmente, solo se admite un aviso separado de fachada
por establecimiento que lo admita.

4,2 Prohibiciones para la instalacion de avisos separados de fachada
Los avisos separados de fachada no se podran instalar en los siguientes lugares:
« Zonas de proteccién ambiental.

+ Cesiones pUblicas para parque y equipamientos.

« Andenes.

+ Calzadas de vias.

4.3 Tamaiio de los avisos

Para los avisos separados de fachada el tamafio y las dimensiones permiitidas son las siguientes:

ALTO DEL ELEMENTO: La altura méxima permitida serd de quince (15) metros contados desde el nivel del
piso hasta el punto més alto del aviso.

AREA DEL ELEMENTO: La superficie det aviso separado de fachada no podré ser superior a quince {15)
metros cuadrados.
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5. ‘Pendonesypasacalles?
Este tipo de elementos de publicidad exterior visual se clasifican de esta manera ya que buscan anunciar
de manera temporal una actividad o evento civico o cultural. Es importante resaltar que estos son utiliza-
dos exclusivamente para uso informativo y no son permitidos para usos comerciales.
A continuacién, se enuncia la definicion de estos elementos segin el Articulo 2 de la Resolucion 5455 del

afio 2009 la cual reglamenta especificamente estos elementos:

a) Pasacalle; Elemento elaborado en tela o materiat similar que se ubica sobre la via publica y que pende
de sus partes taterales de una reglilla en material rigido resistente 2 la intemperie. Tiene como Unica finali-
dad anunciar de manera temporal, una actividad, evento o la promocién de comportamientos civicos.

b} Pendon: Elemento elaborado en teta o materfal similar que en la parte superior e inferior se encuentran
adheridos a una reglilla de material rigido resistente a la intemperle. Se permitird su ubicacion para anun-
ciar de manera temporal, una actividad o evento de carécter civico, cultural, artistico, politico o deporti-

VQ...

Para fa instalacion de pendonesy pasacatles se debe contar con la autorizacién previa de la alcaldia local
en la cual se ubicara el elemento. Estos deben ser ubicados antes de 72 horas de la realizacion del evento
o durante el término de duracién de este y deben ser retirados dentro de las siguientes 24 horas de fa

terminacion de dicho evento.
51 Pendones
511 Caracteristicas de instalacion

La instalacién de pendones se permite para anunciar eventos civicos, institucionales, culturates, artisticos,
politicos y deportivos, no comerciates. Estos deben cumplir las siguientes condiciones:

a) Estar elaborados en tela, banner o materiales similares, que sean resistentes a la intemperie.
b) Deberan pender en su parte superior € inferior de una reglilla en material igido resistente a a intempe-

rie.
¢) Los bolsillos del penddn deben estar unidos por electrosellados o sellado térmico. Esta prohibida la

unidén con pegantes o quimicos.

d) Los pendones deberdn ser de cero punto, setenta metros (0.70 m) de ancho por dos metros {2.00 m) de
alto, con dos (2) caras de exposicion.

e} Cada cara de exposicion del elemento deberé distribuirse asi:

* E| setenta y cinco por ciento {75%) del drea total de la cara de exposicién del penddn, que deberd ubicar-
se en la parte superior del mismo sera destinada a la informacion de (a actividad o evento de caracter
civico, cultural, artistico, politico o deportivo que se promociona,

* Ef veinticinco por ciento (25%) del area restante de la cara de exposicion del elemento, la cual corres-
pondera al drea inferior de la misma, deberd ser destinada al patrocinio publicitario del evento, en caso de
que éste lo tenga.

f} La impresion del elemento serd digital, con policromfa full color en minimo trescientos puntos por
pulgada (300 DPI}.

g) Su contenido debe obedecer a pardmetros de disefio grafico que permitan tener visibilidad media y
cercana, orientados principatmente al peatdn.

h) Deben contar con los respectivos corta vientos, esto es, con perforaciones en forma de *U', de manera
tal que se permita la libre circulacion del viento a través de ellos. A continuacion, se muestran diferentes

ejemplos del cumplimiento e incumplimiento de los elementos de publicidad tipo penddn.




Incumplimiento por ubicacién
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5.1.2  Condiciones de ubicacion

Con respecto a 2 ubicacion de los avisos y segiin la normativa ambiental vigente, los pendones deben ser
ubicados de la siguiente manera:

a) Tener registio escrito y previo de la alcaldia local respectiva, en donde se autorice su ubicacion y se
establezca de manera expresa el cumplimiento de los requisitos del elemento.

b) Los pendones deberan ubicarse en los postes de mobiliario urhano destinados para tal fin en las vias de
caracter intermedio y local de la ciudad.

¢) Deberan ir anclados tipo bandera con zunchos metalicos gue los mantengan adheridos a los postes de
manera firme y estable.

d} El pendén se instalara de manera individual, es decir, que debe ir uno por poste, dirigido hacia el interior
del andén y nunca sobre ta via.

e) Deberan ubicarse a una distancta minima de doscientos metros {200 m} entre uno y otro.

f) El borde inferior del pendén, deberd estar a una attura minima de dos metros con cincuenta centimetros
{2.50 metros), contados a partir del nivel del andén.

g} Para 1 aprobacién de la instalacion del pendén, debera presentarse un documento que contenga el
producto de instatacién, desmonte y mantenimiento del elemento, estableciendo las medidas de seguri-

dad correspondiente a cada parte del proceso.

h) Sélo pueden ubicarse en vias que se encuentran clasificadas dentro de la malla vial intermedia y local,
y en todo caso no tengan un ancho de via superior a los veintidés metros (22 metros).

513 Prohibiciones
SeqGn la normativa ambiental vigente, en materia de pendones se encuentra completamente prohibido:
a} Instalar pendones en postes no autorizados:.
b) Instalarlos sobre vias principales y complementarias.
¢) Colocar pendones en postes de alta tension.
d) Instatar pendones en medio de dos (2) previamente ubicados y que conserven [a distancia oficial.
e) Colocar doble pendén en un solo poste o instalarlo en el poste en el lado que da a la via vehicular.

f) Instalar pendones sin las autorizaciones, ni las condiciones técnicas establecidas en la presente Resolu-
cion.

g) Instalarlos sobre otros elementos de mobiliario urbano distinto a los postes de luminarias.

h) Instalarlos donde interfieran con {a visibilidad de la sefializacion vial y de la nomenclatura urbana.

i) Instalarlos en lugares donde interfiera con el mantenimiento de la red de sexvicios publicos.



5.2 Pasacalles
52.1 Caracteristicas técnicas de instalacion

Los pasacalles o pasavias tienen como (inica finalidad anunciar de manera temporal una actividad,
evento o ta promocion de comportamientos civicos. Estos deberan cumplir con las siquientes caracte-

risticas técnicas:
a) Ser elaborados en tela, banner o materiales similares, que sean resistentes a la intemperie.
b} Deberan pender en sus partes laterales de una reglilla en material rigido resistente a ta intemperie.

c) Los pasacalles deben tener los respectivos corta vientos, de manera tal gue se permita la ibre circuta-
¢ion del viento a través de ellos.

d) Los pasacalles deberan ser de cero punto, ochenta metros (0.80 m) de alto por cinco metros {5.00 mt)
de ancho.

e) Solo podrén tener una cara de exposicion en el mismo sentido visual de (a via, sobre la cual sea instala-
doy deberdn distribuirse de la siguiente manera:

* El setenta y cinco por ciento (75 %) del drea de la cara de exposicion, que quedara ubicado en su parte
lateral izquierda, debera ser destinada a la informacion de fa actividad, evento o comportamiento (SIC) de

cardcter civico.
* F| veinticinco por ciento (25 %) restante del area de la cara de exposicion, que se ubicara en su parte

lateral derecha, debera ser destinada al patrocinio publicitario del evento, en caso de que éste lo tenga.

f} Deben contar con los respectivos corta vientos, esto es, con perforaciones en forma de "U" de manera
tal que se permita la libre circulacion del viento a través de ellos.

g) El disefio de los pasacalles o pasavias debe tener una imagen fija y un texto de mensajes breves, de
caracter argumental y de lectura instantanea.

h) Su contenido debe obedecer a pardmetros de disefio grafico que permitan tener visibilidades media y
cercana, orientadas principalmente al peaton, para que su instalacién no ponga en peligro la seguridad

vial de los ciudadanos.

A continuacion, se presenta la representacion gréfica de pasacalles que cumplen y aquellos que incum-
plen con la normativa.

E T APEATALENTOS
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522 Condiciones de ubicacién
Los pasacalles o pasavias podran ser ubicados asi:

a) Tener registro escrito y previo de la alcaldia local respectiva, en donde se autorice su ubicacion y se
establezca de manera expresa el cumplimiento de los requisitos del elemento.

b) Entre uno y otro debe existir una distancia minima de trescientos (300) metros.

¢} El borde inferior del elemento debera estar a una altura minima de 5 metros, contados a partir del nivel
de lavia.

d} Deberan ser instalados en los postes de mobiliario urbano destinados para tal fin.

e} S6lo pueden ubicarse en vias que se encuentran clasificadas dentro de la malla vial intermedia y local.,
En todo caso no pueden tener un ancho superior a s veintidés metros (22 metros).
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Sequin lo dispuesto en la Resolucion 5572 de 2009, normativa que regula la publicidad exterior visual en
vehiculos se define como “Publicidad Exterior Visual en vehiculos automotores que publicitan sus
productos, bienes o servicios el elemento que se utiliza como anuncio, identificacion, sefial, advertencia
y propaganda que con fines culturales, comerciales, turisticos o informativos, se fijan o instalen, adheti-
dos o pintados sobre las superficies exteriores de los mismos dispuesto para su apreciacion visual desde
vias de uso plblico, peatonales o vehiculares.

6.1 Caracteristicas técnicas de instalacion

« Solo se permitird [a fijacién a instatacion de publicidad exterior visual en el drea habil de los vehiculos
automotores, es decir en los costados taterales, siempre y cuando se haga en materiales resistentes a la
intemperie, no reflectivos.

En todos los casos la publicidad se fijard o se instalard, de tal manera que permita identificar claramente
los distintivos y colores originales det vehiculo registrados en la licencia de trinsito. No se considera area
hdbil el costado anterior, ni el posterior del vehiculo, lo mismo que la cabina de este.

» Para el caso de vehiculos con carpa, de estacas o de tdminas metalicas, se permitira fijar o instalar Publi-
cidad Exterior Visual en dichas superficies. Cuando el elemento sea fijado ¢ adosado, debera asegurarse
de tal manera que no sea susceptible de desprenderse.

» En las motocicletas y similares se permitird en los costados iaterates sin cubrir el motor, los accesorios,
los rines, ni ltantas.

« En los remolques, semirremolgques, pequefios remalques o similares se permitird un elemento de publi-
cidad exterior visual en cada costado lateral.

« La publicidad exterior visuat debera ser elaborada en materiales autoadhesivos o similares, 0 pintados
con materiales no reflectivos, de alta resistencia a la intemperie o ensamblados sobre material estable,
instalados con sistemas fijos resistentes a los fenémenos de [a naturaleza. De igual forma se le debera dar
adecuado mantenimiento, de manera que no presente condiciones de inseguridad o deterioro.

A continuacion, se representa graficamente lo descrito anteriormente:

Vehiculos
con cabina

Nota: Solamente se permite la instalacién de la publicidad en los costados laterales del vehiculo,
ni |2 cabina, ni los costados posterior y anterior pueden contener publicidad.




Vehiculos
tipo van

Nota: Solamente se permite la instalacién de Ja publicidad en los costados laterales del vehfeulo,
ni |a cabina, ni las ventanas, ni los costados posterior y anterior pueden contener publicidad.

Vehiculos *
carpados

Nota: Solamente se permite la instalacién de la publicidad en los costados laterales de la carpa,
ni la cabina, ni los costados posterior y anterior pueden contener publicidad.

_ Vehiculos
tipo automévil




6.2 Areapermitida

« Costados laterales, siemprey cuando se haga en materiales resistentes a a intemperie, no reflectivos.En
todos los casos la publicidad se fijara o se instalard, de tal manera que permita identificar claramente los
distintivos y colores originales del vehiculo registrados en la licencia de transito. No se considera drea
habil el costado anterior, ni el posterior del vehiculo, lo mismo que ta cabina de los vehiculos. En ningun
caso ta Publicidad Exterior Visuat podré cubrir las ventanas, el area de las llantas, ni de los accesorios

mecénicos.

» Para vehiculos de servicio ptblico individual de pasajeros (taxis}, se establece como drea habil para insta-
(ar Publicidad Exterior Visual las capotas de los vehiculos, siempre y cuando se instale sobre un aditamen-
to resistente a los fendmenos naturales, de forma tal que se integre visualmente al elemento portante, en
forma paraleta y que su tamafio no supere el 50 % del area de la capota ni tenga una altura superior a

sesenta {60) centimetros.

6.3 Prohibiciones

a) Instalar o fijar Publicidad Exterior Visual en las dreas no hébiles de los vehiculos, a saber: Parte anterior
y posterior de los vehiculos, y las cabinas de estos.

b) En ninguin caso la publicidad exterior visual podrd cubrir las ventanas, el drea de las llantas, ni de los
accesorios mecdnicos del vehicuto automotor.

c} No se permitird la instalacién o fijacion de afiches, carteles o elementos adicionales a la publicidad
exterior en el vehiculo que ha sido registrada.

d) No se permitira que la Publicidad Exterior Visual sobresalga de la estructura original del vehiculo; por lo
tanto, no podrén ocupar un drea exterior a los costados sobre el cuat se ha fijado.

e) Por ningin motivo podrd instalarse Publicidad Exterior Visual que obstaculice ta visibilidad de las placas
de identificacion del vehiculo o que induzca a error en su lectura.

f) No se permitirs Publicidad Exterior Visual en los vehiculos automotores, incluyendo las motocicletas y
similares - Carro Valla, Moto Valla, habilitados para anunciar publicidad exterior visual, como fin principal,
pot medio de vallas, avisos, letreros o cualquier otro elemento que se configure como publicidad exterior
visual. Lo anterior aplica para las unidades acopladas al vehiculo automotor, como; Remolques, remol-
ques balanceados, semirremolque y pequefios remolques. Tampoco se permitira publicidad exterior en
vehiculos de transporte escolar, ni se permitird la ubicacién de personas con ningiin tipo de publicidad ya
sea por medio de uniformes, carteles o cualquier otro tipo de mecanismo que persiga tal propésito, sobre

los mismos vehiculos.
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g} Se prohibe instalar Publicidad Exterior Visual en vehiculos automotores, con imégenes en movimiento
a través de pantallas electrénicas y tipo leds.

h) Se prohibe instalar Publicidad Exterior Visual que promueva el tabaco y sus derivados {Ley 1335 de
2009}

i) La Publicidad Exterior Visuat en vehiculos automotores no puede tener iluminacion.

i) Las leyendas y dibujos no se deben confundir con las sefiales de trénsito, o que induzcan a confusion
con sefializacion vial.

6.4 Consideraciones adicionales

Los vehiculos de tipo institucional deberan realizar el correspondiente registro anie la Secretaria Distrital
de Ambiente, no obstante, no estdn sujetos a las condiciones técnicas de instalacion mencionadas ante-

riormente.
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Al respecto de este elemento el Decreto 959 del afio 2000 especifica en su Articulo 25 lo siguiente "..Mu-
rales artisticos. Para tos efectos de esta disposicion son murales artisticos los que con caracter decorativo
y con motivos artisticos se pintan directamente sobre los muros de las cutatas de las edificaciones y muros
de cerramiento. Estos murales no podrén incluir ninglin tipo de publicidad ni evocar marca, producto o
servicio alguno; en todo caso requieren el correspondiente registro por parte del DAMA. Los motivos de
los murales artisticos no se pueden repetir ni en un mural ni en murales diferentes...”

De esta manera es claro que los murales solo pueden ser de tipo artistica y no pueden contener publicidad
de ninguna manera. A continuacion, se presenta un ejemplo de estos elementos para el caso que cumple
la normativa y para el caso que no.




Segtin el Decreto 959 del afio 2000, son definidas como ofras formas de publicidad los murales artisticos
(descritos en el numeral 5), la publicidad aérea, los globos anclados, elementos inflables, colombinas y

maniquies,
8.1 Publicidad aérea

Este tipo de publicidad incluye los globos libres y los dirigibles con Publicidad Exterior Visual, asi como los
aviones con publicidad de arrastre y publicidad exterior. En ninglin caso sera permitido arrofar publicidad
o informacién alguna desde naves en vuelo sobre el Distrito Capital.

incumpLE ¢

8.2 Globos anctados, elementos inflables, maniquies, colombinas o similares:

tos instrumentos de este tipo de publicidad, inclusive los instalados en lotes o edificaciones privadas, se
sujetardn a lo previsto para las vallas, se, registrarén ante el alcalde local correspondiente por un plazo
maximo de 72 horas y en ninglin caso sobre vias, no obstante, se hara registro también ante la Secretaria
Distrital de Ambiente. El plazo de setentay dos {72), se otorgard a cada establecimiento de comercio cada
tres {3) meses, y se podran fraccionar en periodos méaximos de doce {12} horas.

A continuacion, se presenta un ejemplo de estos elementos:

Globos Anclados Dummi




Maniquies Colombinas

8.3 No estd permitido colocar las anteriores formas de publicidad exterior en los siguientes
sitios:

+ En dreas que constituyan espacia plblico.

« En zonas histdricas, edificios, o sedes de entidades piblicas y embajadas, salvo que se trate de los avisos
que indican el nombre de las entidades, embajadas y lugares histdricos, y de la publicidad exterior visual
que de manera eventual anuncie obras de remocién o eventos artisticos.

» En los sectores residenciales especiales.

» En las zonas dectaradas como reservas haturales, hidricas y en las zonas declaradas de manejo y preser-
vacidn ambiental.

« En lugares en los que su colocacién obstaculice el trénsito peatonal, en donde interfiera con la visibili-
dad de la sefializacion vial, informativa y de la nomenctatura urbana, aun cuando sean removibles.

« Sobre vias principales y metropolitanas.

+ Sobre vias 0 zonas de caracter paisajistico.

« En puentes peatonales, vehiculares, separadores de viasy en las fachadas de las edificaciones.
« Sobre los elementos naturales como arboles, rocas y similares.

« Sobre luminarias de parques, plazoletas, vias peatonales, zonas verdes, elementos del sistema hidrico u
orografico y similares.




9.1 Definicién

(Articulo 10, Cap. Il - Decreto 959 de 2000 - Alcaldia Mayor de Bogoté). Entiéndase por vala todo anuncio
permanente o temporal utilizado como medio masivo de comunicacion, que permite difundir mensajes
publicitarios, civicos, comerciales, turisticos, culturales, politicos, institucionales, artisticos, informativos
o similares; que se coloca para su apreciacion visual en lugares exteriores y que se encuentra montado
sobre una estructura metilica u otro material estable con sistemas fijos; el cual se integra fisica, visual,
arquitectdnica y estructuralmente al elemento que lo soporta.

9.2 Ubicacion de las vallas

Las vallas en el Distrito Capital podran ubicarse en los inmuebles ubicados en vias tipo V-0 y V-1, V-2, en
un ancho minimo de 40 metros. Sobre las vias V-0 y V-1 tas vallas no podran instalarse en zonas residen-
ciales especiales.

VIATIPOV-0 I L e ey

i

VIATIPOV-1 o | T ;

alb
=
3
e
%]




9.3 Condiciones principales
| as vallas deben cumplir las siguientes condiciones:

» Distancia. La distancia minima entre vallas serd de 160 metros en vias con tramos de actividad y de 320
metros en vlas sin tramos de actividad.

» Dimensiones vallas de estructura tubutar. La altura méxima serd de 24 metros, el érea de la vatla no podrd
tener mas de 48 metros, cuadrados y no podra sobresalir det ifmite det inmueble.

» Dimensiones vallas de estructura convencional. El rea de valla no podra tener més de 48 metros
cuadrados y podra instatarse en cutatas {sin exceder el 70 % del drea de esta), en las cubiertas de edificios
[a valla no podra sobresalir los costados de la edificacion que la soporta.

+ Mantenimiento. Se debe realizar en forma peri6dica por parte del propietario, de manera tal, que no
presente condiciones de suciedad, inseguridad, inestabilidad o deterioro. La SDA realizara las revisiones
peitinentes, para verificar el estricto cumplimiento de las condtuones yfo estado de las vallas.

« Las vallas podrén ser iluminadas interior o exteriormente, siempre y cuando no afecten residencias ni
generen servidumbres de luz.

« Cuando la Publicidad Exterior Visual se haga sobre vallas, en su parte inferior derecha debera incluir el
No de registro en forma visible y legible desde el espacio piblico.

« En ningtin caso se podra atravesar la cubierta de las edificaciones con estructuras tubulares o conven-
cionales,
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Figura #1: Definicién dimensiones.




VALLA ELECTRONICA
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NOTA: Podrin instalarse excepcionalmente sobre |
espaclo piiblico de acuerdo con €l reglamento l g
gue el Alcalde mayor expida para el caso.

+ Medios informativos electrénicos. En los tableros o vallas elecirdnicas se podra anunciar unicamente
informacién ambiental, servicios piblicos, medidas o sistemas de seguridad o transporte, prevencion de
riesgos, asi como campafias culturales, civicas, de recreacion y salud piiblica. Podrén instalarse excepcio-
nalmente sobre espacio piiblico de acuerdo con et regtamento que el Alcalde Mayor expida para el caso.
Estos elementos no podran anunciar electrénicamente marca, producto o servicio con propésito comer-
clat alguno. E! drea expuesta del elemento serd inferior a 8 metros cuadrados, Quienes patrocinen la colo-
cacion de tableros electrénicos tendran derechos a hacer anuncios publicitarios fuera del tablero electrd-
nico en un area no mayor al 10 %.

En todo caso el propietario de {a valla debera observar y cumplir los requisitos establecidos en las leyes
142 y 143 de 1994 o aquellas que reglamenten, modifiquen o sustituyan.

9.4 Registro de vallas tubulares

CONCEPTO DE REGISTRO DE PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL ~ PEV: El registro de PEV, es la autorizacién
otorgada porla SDA, para ejercer la actividad de Publicidad Exterior Visual, cuando se compruebe el cum-
plimiento de las normas vigentes, teniendo en cuenta la informacién suministrada por su responsable y la
verificacion del cumplimiento de los requisitos por parte de la SDA.

El registro como tal, no concede derechos adquiridos, por lo cual, cada vez que se produzcan camblos en
la normatividad, se modifique o traslade la PEV registrada, o se venza el término de vigencia del registro,
se deberd obtener un nuevo registro o su actualizacion.

REGISTRO: Para la ubicacion e instalacion de las vallas, se debe realizar el registro dentro de los 10 dias
habiles anteriores a esa actividad.

Una vez obtenido el registro, se podrd instalar el elemento de PEV.

Si la Secretaria Distrital de Ambiente encuentra que la solicitud de registro no cumple con las especifica-
ciones técnicas y legales, negard la solicitud de registro exponiendo los argumentos gue llevan a tomar
dicha decision.

En ese acto, la Secretaria ordenard al responsable del elemento de Publicidad Exterior Visual que proceda
a su remocion en caso de estar instalada, o que se abstenga de hacerlo en caso contrario.

VIGENCIA DEL REGISTRO: {Acuerdo 610 de 2015) EL registro otorgado por la SDA, tendra una duracién de
tres {3) afios, prorrogable una sola vez, por un periodo de tres (3} afios més. En vallas de obra el registro se

otorga por el tiempo de vigencia de [a Licencia de Construccion y quince (15) dias mis. a
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PERDIDA DE VIGENCIA DEL REGISTRO: Una vez otorgado el registro, el peticionario seré notificado y si
dentro de los {10) dias siguientes a la comunicacién no instala el elemento de PEV, dicho registro expirard,

también se puede presentar en los siguientes casos.

+ Cuando cambien las condiciones otorgadas con el registro.
» Cuando se efectiien modificaciones sin solicitar la actualizacién del registro, dentro del término

establecido,

+ O cuando se instale la PEV en la valla, en condiciones diferentes a las registradas.

La SDA dara un término de tres (3) dias hdbiles para su adecuacian o desmonte, si vencido este tiempo no
se realizan las adecuaciones, se ordenard su remocién a costa del infractor.

ACTUALIZACION Y/O CAMBIOS: Cualquier modificacion o cambio de las condiciones iniciales del regis-
tro, se deberan avisar a mas tardar dentro de los tres (3} dias siguientes a la instalacion y/fo realizacién de

los cambios,

PRORROGA: Se deberd solicitar dentro de tos (30} dias anteriores a la fecha de vencimiento del registro y
se otorga por un periodo de tres (3} afios adicionales al registro inicial, siempre y cuando se cumpla con
las normas ambientales vigentes, vencido la préroga se debe realizar una nueva solicitud del registro. Si
no se presenta la solicitud de prorroga en el tiempo establecido, se deberd desmontar el elemento una
vez vencida la vigencia del permiso y podra solicitar un nuevo permiso.

EL término para la radicacion de la nueva solicitud de permiso serd de dos {2) dias anteriores a la fecha
publicada por el SIIPEV {Sistema Integrado de Informacién de Publicidad Exterior Visual del Distrito Capi-
tal), para el vencimiento de! término de la radicacion de la nueva solicitud y se tendrd en cuenta el orden

cronolégico de radicacion.

TRASLADOS: {Art. 42 - Decreto 959 de 2000) Los elementos que se encuentran cen alguna autorizacion
podran ser trasladados siempre y cuando cumplan con [as condiciones previstas en la normatividad
ambiental vigente y previo aviso de 15 dias a la SDA.

95 Desistimiento de [a solicitud

En caso de que se omita cualquier informacion de la solicitud de registro o de los documentos que la
acompafian, se entendera desistida y se devolvera al solicitante.

9.6 Prohibiciones

La normativa ambiental establece las siguientes:

« Prohibase su instalacion en la zona ubicada al costado oriental de [a linea determinada por las siguientes
vias: avenida séptima desde el limite norte del distrito calle 246, siguiendo por la carrera séptima y su
continuacian por ta carrera sexta hasta la calle 34 sur, siguiendo por ésta hasta la diagonal 36 sur avenida
Ciudad de Villavicencio. Se exceptia de esta prohibicién las valtas que anuncien obras de construccion,
remodelacién, adecuacion o ampliacion.

» En ningtin caso, las valtas podran tener un area supetior a 48 M2 en lotes sin construir, ni podran utilizar
pintura o materiales reflectivos.

« No se pueden instalar vallas en dreas de afectacion de Espacio Piblico o en Espacio Pblico.
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« Tampoco pueden ser instaladas a menos de 200 m de los bienes dectarados Monumentos Nacionales.

« No pueden estar ubicadas en inmuebles de conservacion arquitectdnica y/o bienes de patrimonio cultu-
ral, en zonas historicas, edificios o sedes de entidades pablicas, ni embajadas.

» £n los sectores residenciales especiales.

» En zonas declaradas como reservas naturales, hidricas o de manejo y preservacion ambiental, excepto
las valtas de tipo institucional que informen sobre el cuidado de estas zonas.

» Sobre vias principales y metropolitanas, no se permitira publicidad exterior visual en movimiento, ya sea
como pasavia o en estructura de cualquier naturaleza o en soporte tubular.

« Para la instalacion de la valla en propiedad privada se debe contar con la auterizacion escrita el propieta-
rio.

« Toda valla cuya publicidad requiera mensaje especifico (salud - medio ambiente ~ cultura - civico) no
podrd ser superior al 107% del drea total.

« Se prohibe a toda persona natural o juridica instalar vallas relacionadas con la promocién del tabaco y
sus derivados.

» La Publicidad Exterior Visual, relacionada con plataformas tecnolégicas para la prestacion de servicios
de transporte no autorizados, a exhibir en vallas tubulares no estd permitida. {Res. No. 040313 del

19/08/2016 - Superintendencia de Puertos y Transporte.).
9.7 Responsables

Sera responsable por el incumplimiento de lo que aqui se reglamenta el propietario de la estructura en la
que se anuncia.

Elanunciante de 1a valla serd responsable en caso de no identificarse al propietario de la estructura.

9.8 Vallas institucionales

Las vallas institucionales tienen por objeto comunicar actividades de los organismos det Estado. Se regiran
por lo previsto en este acuerdo y solo por excepcién podran utilizarse en el espacio pliblico adyacente a
la obra en desarrollo. Estas vallas son temporales y contienen informacién institucional, preventiva, regla-
mentaria o direccional sobre servicios, medidas o sistemas de seguridad o transpotte, construccion y
reparacion de obras y vias, programas de recreacion, medio ambiente, salud e higiene o comportamien-
tos civicos. El drea maxima serd de 18 metros. Se podra utilizar pintura o materiales reflectivos.

PUBLICIDAD POLITICA. Lo concerniente a la publicidad politica se regira por las normas legales vigentes
y por o establecido en el Decreto 959 de 2000.
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9.9 Remocion devallas

Para el cumplimiento de la orden de remocion la SDA, concederd un término de tres (3} dias contados a
partir de la fecha de ejecutoria del acto correspondiente.

Las vallas, avisos, pasacalles y demds formas de publicidad exterior visual que sean removidas por las
autoridades Distritales seran depositados en los lugares dispuestos por la SDA para este efecto y podaran
ser reclamados por sus propietarios previe el pago del costo incurrido por el desmonte y/o retiro a favor
de la SDAy [a presentacién del recibo debidamente cancelado. Los etementos desmontados y no recla-
mados por el propietario dentro de los cinco {5) dias siguientes de la fecha de ejecutoria de la resolucion
que ordena la remocidn, podran ser donados por la administracién a un establecimiento de asistencia
social de naturaleza publica o destruidos, de lo cual, se dejara constancia en un acta.




Actualizacion del registro de la publicidad exterior visuat: Inscripcion de los cambios que se hagana la
publicidad exterior visual durante la vigencia det registro en relacién con el tipo de publicidad, la identifi-
cacion del anunciante y la identificacion del duefio del inmueble.

Actuaciones Juridicas: Se forman con el conjunto de actividades desarrolladas en el curso de un juicio,
por la autoridad jurisdiccional o por las partes, o sea que se constituyen por todo el cimulo de hechos o
actos efectuados dentro de un juicio por las personas que en ét intervienen como partes, terceios, ...

Adosado: En el caso de los avisos, cuando el elemento se fija a la fachada sin que exista espacio entre esta
y el elemento.

Afiche o cartel: El afiche o cartel es un escrito o dibujo hecho sobre una ldmina de papel resistente que
se coloca temporalmente sobre carteleras, locales y mogadores dispuestos por la administracién Distrital
en lugares pUblicos para informar de la realizacion de una actividad o evento de caracter cultural, recreati-
vO, artistico, educativo o deportivo.

Ancho de via: Medida transversal de una zona de uso publico, para el trénsito de peatones y vehicutos,
compuesta por andenes, calzadas, ciclorrutas, separadores y demds elementos del espacio pablico.

Antejardin: Area libre, de propiedad privada, perteneciente al espacio pablico, comprendida entre la linea
de demarcacion de la viay el paramento de construccion, sobre la cual no se admite ningdn tipo de edifi-
cacion a excepcion de los voladizos permitidos por las normas especificas.

Anunciante: Persona, empresa, producto, obra, proyecto, actividad o servicio a que se refiere la publici-
dad exterior visual.

Antepecho del segundo piso: Es el area que se encuentra entre el borde inferior de la ventana del segun-
do piso hasta el cénit del primer piso. En el caso de que elinmueble no cuente con ventanasen el segundo
piso 0 sea una proyeccion del primer nivel, el antepecho serd la distancia del borde de la apertura de la
puerta y el borde final de la fachada.

Area habil para instalar publicidad exterior visuat en vehiculos: Es aquelia parte exterior del vehiculo en
la que se puede instalar o fijar publicidad exterior visual conforme a las caracteristicas y condiciones técni-
cas ambientales que se establezcan en el presente acuerdo, en su posterior regulacion por parte de la
autoridad ambiental y en concordancia con tas normas establecidas por las autoridades de transito nacio-

nal y distrital.

Avisos: Se entiende por aviso el conjunto de elementos distintos que hacen parte integral de la fachada
construida, compuesto por logos y letras o una combinacidn de ellos que se utilizan como anuncio, sefial,
advertencia o propaganda que con fines profesionales, culturales, comerciales, turisticos o informativos
instalados en las fachadas de las edificaciones. No seran considerados como avisos aquellos elementos
destinados a sefializar el ingreso y satida de los establecimientos, ni los horarios de atencion al piblico y
tarifas siempre y cuando no contengan ningiin elemento de publicidad visual exterior.

Aviso separado de fachada: Elemento de publicidad exterior visual tipo aviso que se encuentra adherido
al piso mediante una estructura rigida, metal, concreto, mamposteria u otro material estable con sistemas
fijos, que a su vez se encuentra ubicada dentro de los pardmetros o dreas libres del predio. Este aviso
puede estar también dentro delinmueble.



Carteleras locales: Se entiende [ior cartelera local la estructura que se encuentra adosada a los muros de
cerramiento de los lotes, dispuesta por la Administracion Distrital con el propésito de ubicar publicidad en

ella.

Contaminacion visual: Saturacion del paisaje basada en estdndares ambientales definidos por la Secreta-
ria Distrital de Ambiente, debido a la fifacién y exposicion tanto de los elementos de publicidad exterior
visual, como de los elementos no considerados publicidad exterior visual pero que impactan el paisaje. La
contaminacién visual, afecta la calidad de paisaje por cuanto altera el sentido del tugary de los aspectos
arquitectdnicos, estéticos y culturales de la ciudad, generando en los ciudadanos percepciones de confu-
sién, estrés, distraccién y otros estimulos y sensaciones agresivas que afectan negativamente el ambiente,
y por lo tanto la calidad de vida de los habitantes.

Culata: Se entiende por culata el muro de un inmueble que colinda con construcciones vecinas o también
puede estar orientado a la zona exterior.

Elementos mayores de Publicidad Exterior Visual: Aquellos elementos de publicidad exterior visual que
se Ubiquen en presentacién de gran formato hasta un méximo de 48 m2. Estos elementos se instalan
sobre estructuras independientes en materiales resistentes sobre 1os cuales se integra fisicamente la

publicidad.

Etementos menores de Publicidad Exterior Visual: Son aquellos elementos de pequefio formato que en
su presentacion no attera la estructura de un inmueble o vehiculo y estan instalados sin superar propor-
cionalmente el tamafio del mismo.

Espacio publico: Es el conjunto de inmuebles plblicos y los elementos arquitectonicos y naturales de los
inmuebles privados, destinados por su naturaleza, por su uso o afectacién, a la satisfaccion de necesida-
des urbanas colectivas que trascienden, por tanto, los limites de los intereses, individuales de tos habitan-
tes.

Elementos naturales del entorno de la ciudad, las zonas de reserva forestal o ambiental, las zonas de
ronda de los cuerpos de agua y dreas protegidas y otros elementos que constituyen la estructura ecolégi-
ca principal y, en general, por todas las zonas existentes o debidamente proyectadas en las que el interes
colectivo sea manifiesto y conveniente y que constituyan, por consiguiente, zonas para et uso o el disfrute

colectivo.

Fachada: Cara o pared de una edificacion que da sobre el exterior ya sea sendero peatonal, area de uso
comunal, via, espacio pablico o espacio de uso privado, que afecta de manera arquitectonica el desarrollo

del tejido urbano.

Frente del inmueble: Alzada o cara de [a edificacion que da a una via puiblica, que se determina por la
nomenclatura del inmueble de conformidad con el certificado catastral, plano de manzana catastral y/o
certificado de tradicion de matricula inmobiliaria, Para aquellos inmuebles esquineros se entenderd que
cuenta con dos (2} frentes de via.

Globo Anclado, Elemento Inflable: Son elementos de publicidad de cardcter temporal, por un plazo
maximo de 72 horas, que se ubican en lotes y edificaciones privadas y en ninglin caso scbre vias. Los
instrumentos de este tipo de publicidad se sujetarén a lo previsto para las vallas.

Inclusién luminica a residencias: Penetracion luminica dentro de las edificaciones de uso residencial, de
luz o iluminacién, proveniente del elemento de publicidad exterior visual o del elemento gue ilumina

dicha publicidad.




Incumplimiento ostensible o manifiesto: Es la infraccion a las normas de publicidad exterior visuat que
se determina con (a simple confrontacion visual o normativa sin acudir a instrumentos.

[nnovacion tecnoldgica: Introduccidn de nuevas caracteristicas técnicas y tecnoldgicas a un elemento
de publicidad exterior vistiat.

Linea de demarcacion: Es la linea que determina el limite entre la propiedad privada y las zonas de uso
plblico,

Malla Arterial Vial Complementaria; Es la red de vias que articula operacionatmente los subsistemas de
la malla arterial principal, facilita la movilidad de mediana y larga distancia como elemento articulador a
escala urbana.

Malla Arterial Vial Principal: Es la red de vias de mayor jerarquia, que actda como soporte de la movilidad
y la accesibilidad urbana y regional y de conexién con et resto del pais. (Modificado por el Articulo 128 de!

Decreto 469 de 2003).

Mobiliario urbano: Fs el conjunto de elementos que se encuentran en el espacio piblico destinados a
proporcionar un servicio a los ciudadanos, con el fin de mejorar su calidad de vida y el embellecimiento
de la ciudad haciendo parte integral del desarrolto de las grandes ciudades. Asimismo, para que las perso-
nas puedan disfrutar de un adecuado y seguro uso del espacio pablico.

Mogador: Se define como la estructura ubicada por las autoridades distritales o autorizadas por éstas en
el espacio plblico, con el fin de que a ellas se adosen carteles o afiches Murales artisticos o decorativos:
Son los que se pintan directamente sobre las culatas de las edificaciones y muros de cerramiento. No
podrén incluir ningtin tipo de publicidad, ni evocar marca, producto o servicio y solo se podran instalar
con previa autorizacion de la Secretaria Distrital de Ambiente.

Nuevos elementos de Publicidad Exterior Visual: Son aquellos elementos que por variacion de formatos
tradicionales brindan innovaciones tecnolégicas, ecoldqgicas y estéticas.

Paisaje urbano: Se entiende por paisaje urbano la composicion entre, el paisaje construido, delimitado
por factores arquitecténicos y urbanisticos y el paisaje natural, del cual hace parte la estructura tipica del
sisterna.

Pasacatles y pendones: Son formas de publicidad exterior visual que sirven para anunciar de manera
temporal, actividades o eventos civicos, institucionales, culturales, artisticos y politicos.

Pantalla: Medio fisico de comunicaciones donde se proyectan iméagenes luminosas, las cuales pueden
tener diferentes emisores y receptores. La proyeccidn de imagenes puede tener diferentes caracteristicas
de secuencia, resoluciones, colores y tamafios, incluso pueden ser Unicas o miltiples.

Paramento: Plano vertical que delimita la fachada de un inmueble, sobre un drea piblica o privada.
Patrimonio Cultural Construido del Distrito: El patrimonio cultural construido de Distrito esta confor-
mado por los Bienes de Interés Cultural, definidos en las normas propias de esa materta, y que poseen un
interés histarico, artistico, arquitectdnico o urbanistico para la ciudad.

Pendones: Son elementos de publicidad exterior visual que tienen como finalidad anunciar, de manera

temporal, una actividad o evento de cardcter cultural, civico, educativo o deportivo.




Permiso: Acto admtinistrativo mediante el cual la autoridad ambiental otorga [a facultad de usar un recur-
50 natural.

Propaganda electoral: Es ta que realizan los partidos, los movimientos politicos y los candidatos cuando
quieren acceder a cargos de eleccion popular, con fin de obtener apoyo electoral.

Publicidad de eventos realizados en el espacio piblico: Es aguella publicidad exterior visual que se
permite, de manera temporal, para anunciar o promocionar un evento especifico que se efecttia en el
espacio ptiblico. El evento debe estar previamente autorizado por la Secretaria Distrital de Gobierno.

Publicidad Exterior Visual: Fs el medio masivo de comunicacién destinado a informar o llamar la aten-
cion del publico a través de elementos visuales como leyendas, inscripciones, dibujos, fotografias, signos
o similares, visibles desde las vias de uso o dominio publico, bien sean peatonales o vehiculares, terres-
tres, fluviales, maritimas o aéreas. Se puede hacer a través de vallas, tableros electrénicos, avisos, pasaca-
lles, pendones, carteleras, mogadores, globos y otros similares.

Publicidad Exterior Visual con Movimiento: £s cualquier elemento de publicidad exterior visual que se
destina a ltamar la atencion del pablico a través de leyendas, elementos visuales o imagenes en movi-
miento mediante la utilizacion o instalacién de pantallas, o cualquier otro dispositivo electronico dindmi-
co.

Publicidad Exterior Visual en movimiento o en vehiculos automotores: Actividad de comunicacién con
fines culturales, comerciales, turisticos, informativos e institucionales que se instala sobre las supeificies
exteriores de los vehiculos automotores. -

Publicidad con cubrimiento en edificaciones en proceso de construccion o remodelacién de obra; Es
aquella publicidad que se hace a través de la utilizacién de materiales microperforados que no opongan
resistencia al viento y cuya finalidad sea el aislamiento total de los impactos generados por la obra.

Publicidad Exterior Visual sobre fachadas: Es aguella publicidad exterior visual que se proyecta sobre la
fachada de una edificacion a través de la proyeccion de imagenes.

Retroceso; Aislamiento de las edificaciones, con respecto al frente del lote que se levanta hacia espacio
pubtico.

Registro: Es ta autorizacion otorgada por la Secretaria Distrital de Ambiente para ejercer la publicidad
exterior visual con el cumplimiento de los requisitos legales.

Responsable del elemento de publicidad exterior visual: Persona natural o juridica que registra el
elemento de la publicidad exterior visual. En caso de imposibilidad para localizar al dueio del elemento
de publicidad exterior visual, responderan por el incumplimiento de tas normas el anunciante y el propie-
tario del mueble o inmueble donde se ubigue el elemento.

Reincidencia: Es reincidente aguella persona que una vez desmontado voluntaria u oficiosamente un
elemento de publicidad exterior visual vuelve a instalarlo sin autorizacién de la Secretaria Distrital de

Ambiente.

Renuencia; Se considera renuente la persona que no acata una orden de desmonte de un elemento de
publicidad exterior visual.




Seccidn vial o seccion {ransversal: Representacién grafica de una via, que esquematiza, en el sentido
perpendicular al eje, sus componentes estructurales, tales como: andenes, calzadas, ciclo vias, o ciclorru-
tas, separadores, zonas verdes y aquellos que conforman su amoblamiento.

Vida util: Percepcion que cualifica la duracidn del elemento, desde su instalacién hasta su destino final.
Describe el periodo promedio para el cual el elemento ha sido disefiado {construido).

Voladizo: Elemento volumétrico de la fachada de una edificacién que sobresale del paramento de cons-
truccion en pisos diferentes del primero y se proyecta sobre el espacio piblico, antejardin o via.

Valla: Se entiende porvalla todo anuncio permanente o temporal utilizado como medio masivo de comu-
nicacion, que permite difundir mensajes publicitarios, civicos, comerciales, turisticos, culturales, politi-
cos, institucionales, artisticos, informativos o similares, que se coloca para su apreciacion visual en luga-
res exteriores. Este se encuentra montado sobre una estructura metéica u otro material estable con siste-
mas fijos, el cual se integra fisica, visual, arquitectonica y estructuralmente al elemento que lo soporia.
Para todos los efectos, cada valla estard integrada por la cara publicitaria y la estructura que la soporta.

Valla comercial: elemento de publicidad exterior visual que se encuentra montado sobre una estructura
metalica u otro material estable con sistemas fijos, el cual se integra fisica, visual, arquitecténica y estruc-
turalmente al elemento gue lo soporta. Para todos los efectos, cada valla estard integrada por la cara
publicitaria y [a estructura que la soporta.

Valla institucional: Elemento tipo vatla que tiene por objeto comunicar actividades de los organismos del
Estado.

Vehiculos de transporte pablico: Es el elemento que se utiliza como anuncio, identificacion, sefal,
advertencia y propaganda con fines culturales, comerciales, turisticos o informativos, que se fijan o se
instalan, adheridos o pintados sobre las superficies exteriores de los mismos. Se encuentra dispuesto para
su apreciacion visual desde la via pGblica de uso publico, peatonal y vehicular, haciendo uso de buses,
busetas, colectivos, tais y vehiculos del sistema de transporte masivo, siempre y cuando no contraven-
gan las normas de transito de igual o superior jerargquia.

Vehiculos de transporte de productos o que presten servicios: Es el elemento que se utiliza como
anuncio, identificacion, sefial, advertencia y propaganda con fines culturales, comerciales, turisticos o
informativos, que se fijan o se instalan adheridos o pintados sobre las superficies exteriores de los
mismos, dispuesto para su apreciacion visual desde la via piblica de uso puiblico, peatonal, vehicular.

Via V ~ 0: Via del Plan Vial Arterial de la ciudad, definida por el Plan de Ordenamiento Territorial cuya
seccion vial cuenta con un ancho minimo de cien {100 metros). Los perfiles viales de este tipo de vias se
encuentran definidos en el Anexo No. 3 del Plan de Ordenamiento Territorial de Bogota.
Via V - 1: Via del Plan Vial Arterial de la ciudad definida por el Plan de Ordenamiento Territorial cuya
seccién vial cuenta con un ancho minimo de sesenta (60) metros, Los perfiles viales de este tipo de vias se
encuentran definidos en el Anexo No. 3 del Plan de Ordenamiento Territorial de Bogota.

Via V-2: Via del Plan Vial Arterial de la ciudad definida por el Plan de Ordenamiento Territorial cuya
seccion vial cuenta con un ancho minimo de cuarenta {40) metros. Los perfiles viales de este tipo de vias

se encuentran definidos en el Anexo No. 3 del Plan de Ordenamiento Territoriat de Bogota.
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Via V-3: Via det Plan Vial Arterial de la ciudad definida por el Plan de Ordenamiento Territorial cuya seccion
vial cuenta con un ancho minimo de treinta (30) metros. Los perfiles viales de este tipo de vias se encuen-
tran definidos en el Anexo No. 3 del Plan de Ordenamiento Teriitorial de Bogota.

Via V-3E: Via del Plan Vial Arterial de la ciudad definida por el Plan de Ordenamiento Territorial cuya
seccion vial cuenta con un ancho minimo de veinticinco {25) metros. Los perfiles viales de este tipo de vias
se encuentran definidos en el Anexo No. 3 del Plan de Ordenamiento Territorial de Bogota.

Via V-4: Via del Ptan Vial Arterial de la ciudad definida por el Plan de Ordenamiento Territorial cuya
seccion vial cuenta con un ancho minimo de veintidds (22} metros. Los petfiles viales de este tipo de vias
se encuentran definidos en el Anexo No. 3 del Plan de Ordenamiento Territorial de Bogota.

Via V-5: Via del Plan Vial Arterial de [a ciudad definida por el Plan de Ordenamiento Territorial cuya seccion
vial cuenta con un ancho minimo de dieciocho (18) metros. Los perfiles viales de este tipo de vias se
encuentran definidos en el Anexo No. 3 det Plan de Ordenamiento Tetritorial de Bogota.

Via V-6: Via del Plan Vial Arterial de la ciudad definida por el Plan de Ordenamiento Territorial cuya
seccion vial cuenta con un ancho minimo de dieciséis (16) metros. Los perfites viales de este tipo de vias
se encuentran definidos en el Anexo No. 3 del Plan de Ordenamiento Territorial de Bogota.

Zonas de densidad alta: Zonas en las cuales se autoriza un grado mas elevado de aprovechamiento del
paisaje, mayor densidad de ubicacién de elementos de Publicidad Exterior Visual y (a instalacion de
elementos exclusivos para éstas conforme a los estudios técnicos realizados por la Secretaria Distritat de
Ambiente. En estos lugares podran cohabitar todos los elementos PEV debidamente reglamentados en

tamaiios y distancias.

Zonas de densidad media: Zonas que, conforme a los resultados de los estudios previos, admiten un nivel
intermedio de densidad publicitaria, asi como la utilizacidn de elementos de publicidad exterior visual
reglamentados por la autoridad ambiental con base en los estudios que definan la saturacion paisajistica.
En estos lugares podran cohabitar algunos elementos PEV debidamente reglamentados en tamafio y

distancias.

Zonas de densidad baja: Zonas que por la configuracion del espacio publico y sus condiciones caracte-
risticas poseen una capacidad de carga del paisaje menor, razén por la cual la instalacién de elementos de
Publicidad Exterior Visual, se restringe solo a los elementos permitidos por la autoridad ambiental, con
base en los estudios técnicos de saturacion paisajistica. En estos lugares solo podrdn existir elementos
menores debidamente reglamentados en famafio y distancias.
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LEY N - N° 2.936

LEY DE PUBLICIDAD EXTERIOR
TITULO |
DISPOSICIONES DE CARACTER GENERAL

Articulo 1° - Objeto- La presente Ley tiene-por objeto regular las condiciones de la actividad
publicitaria exterior, con el fin de proteger, promover y rhejorar los valores del paisaje urbano y de la
imagen de [a Ciudad Auténoma de Buenos Aires.

Quedan sometidas a las disposiciones de esta Ley toda actividad publicitaria que se desarrolle y se
perciba en el espacio plblico cualquiera sea el sistema utilizado para la transmision del mensaje y
las condiciones de colocacion, conservacién vy retiro de instalaciones y/o elementos publicitarios
mediante los cuales se desarrolla y materializa la actividad objeto de la presente. Quedan
exceptuadas de los términos de la misma, la actividad publicitaria que esté especificamente

regulada.

Articulo 2° - Aulforidad de Aplicacién- E|l Poder Ejecutivo establece por via reglamentaria la
autoridad de aplicacion de la presente Ley.

Articulo 3° - Sujetos responsables- Los sujetos de la actividad publicitaria, a los fines de este

crdenamiento son:

a)  Anunciantes: Personas fisicas o juridicas que a los fines de su industria, comercio, profesion
o actividad propia, realizan por si o con intervencién de una agencia de publicidad, la
promocién o difusién publica de sus productos o servicios.

b)  Agencias de Publicidad: Personas fisicas o juridicas que toman a su cargo por cuenta y orden
de terceros, funciones de asesoramiento, creacién y planificacion técnica de los elementos
destinados a difundir propaganda o anuncios comerciales, la administracion de campanas
publicitarias o cualquier actividad vinculada con ese objeto.

¢) Titular del medio de difusién: Persona fisica o juridica que desarrolla la actividad cuyo objeto
es la difusion de mensajes que incluyan o no publicidad, por cuenta y orden de terceros,
mediante elementos portantes del anuncio de su propiedéd e instalados en lugares que
expresamente ha seleccionado al efecto.

d)  Industrial publicitario: Persona fisica o juridica que elabora, produce, fabrica, ejecuta, instala o
de cualquier otra forma realiza los elementos utilizados en la actividad publicitaria.

e) Instalador o matriculado publicitario: Persona fisica o juridica, inscripto en el Registro de
Instalador o Matriculado Publicitario creado por Ley N® 2604 # (B.O.C.B.A. N° 2855).
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Los sujetos de la actividad publicitaria son solidariamente responsables por toda violacion o
inobservancia de las normas relacionadas con la actividad publicitaria, referente a la instalacion,
habilitacién, autorizacién del anuncio y del mantenimiento en perfecto estado de seguridad,

limpieza, y pintura.

TITULO NI
TIPOS DE PUBLICIDAD
CAPITULO 1
DEFINICIONES

Articulo 4° - Tipos de publicidad- Se clasifican en:

4.1. Segtn el contenido, la ubicacion y la permanencia.

4.1.a. Anuncio: Toda imagen, leyenda, inscripcion, signo, simbolo, dibujo y/o emisién luminosa, que
pueda ser percibido en o desde el espacio publico y realizado o no con fines comerciales.

4.1.b. Aviso: Anuncio publicitario colocado en un sitio y/o local donde no se desarrolla el comercio,
industria y/o profesion y/o no se expenden los productos o no se prestan los servicios publicitados.
4.1.c. Letrero: Anuncio colocado en el mismo sitio /o local .donde se desarrolla la actividad,
comercio, industria y/o profesion y que publicita exclusivamente la misma. '
4,1.d. Ocasional; Letrero que corresponde a una actividad circunstancial: remate, venta o locamon
de inmuebles, cambio de domicilio o sede, liquidacién de mercaderias, y eventos temporales.

4.1.e. Combinado: Anuncio colocado en el mismo local del comercio, industria y/o profesién y que
publicita simultdneamente dicha actividad y a productos y servicios que expenden o presten en
dicho local.

Queda exceptuada de tal definicién la actividad publicitaria efectuada en el interior de Jocales
habilitados para el ejercicio del comercio, referida a productos o servicios que en los mismos se
ofrecen o venden.

4,2, Segin el tipo de emplazamiento del soporte:

4.2.a. Frontal: paralelo a la linea oficial, 0 de ochava, o de retiro obligatorio o del frente del edificio.
4.2.b. Saliente: perpendicular a Ia linea oficial o de retiro obligatorio.

4.2.c. Medianera: sobre muro divisorio de predio.

4.2.d. Sobre techo: sobre techos, azoteas o terrazas de inmuebles.

4.2.e. En el interior de predios: sobre el terreno natural o el solado de la parcela.

4.2.f. Sobre vallas: sobre cerramientos de obras destinados a tal fin.

4.3. Segun sus caracteristicas:

4.3.a. Afiches: Anuncio impreso en papel, vinilo o cualquier ofro sustrato que se utilice a tales

efectos y tenga por finalidad ser fijado en cartelera.



4.3.b. lluminado: Anuncio gue recibe luz artificial mediante fuentes luminosas externas, instaladas
exprofeso delante, atras, arriba, abajo, a uno o ambaos costados del mismo,

4.3.c. Luminoso: Anuncio que emite luz propia porque el mensaje publicitario, texto y/o imagen esta
formado por elementos luminosos © porque consiste en una lémina translicida o fransparente,
iluminada por detras de la cara visible, que es el soporte del mensaje, texto o imagen publicitaria.
4.3.d. Animado: Anuncio que produce sensacién de movimiento por articulacion de sus partes y/o
por efecto de luces, medios mecanicos, eléctricos, electronicos u ofros.

4.3.e. Movil: Anuncio fijado en transporte piblico de pasajeros: colectivos, micros, automoviles de
alquiler con taximetro o transportes privados de empresas de servicios.

4.3f. Estructura representativa: Anuncio’que posee o no cualquiera de las formas geométricas
comunes o consistentes en esqueleto o armazon de cualquier material, simple, luminoso, iluminado
0 animado, con inscripciones o figuras.

4.3.g. Electronico: Anuncio que funciona mediante la aplicacién de circuitos electrénicos, para
emitir, captar y reproducir mensajes e imagenes.

4.3.h. Mixto: Anuncio que retine mas de una de las caracter(sticas enunciadas.

4.3.i. Simple: Anuncio que no retine ni adiciona ninguna de las caracteristicas sefialadas en los
incisos precedentes.

La publicidad exterior que por sus caracteristicas o tipo de tecnologia empleada genere sensacion
de movimiento en su mensaje o imagenes, cualquiera sea su tamafio y ubicacion, debera presentar
tanto en forma previa al otorgamiento de los permisos -sin perjuicio de los restantes recaudos que
la propia ley y su reglamentacion establezcan-, como ya otorgado el permiso y puesto en
funcionamiento, estudios de impacto luminico al transito vehicular y peatonal, en este altimo caso la
presentacion debe realizarse dentro de los ciento ochenta (180) dias posteriores a su instalacion.
Dichos estudios deberén ser tratados y considerados por la Comisién de Paisaje Urbano al
momento de analizar el otorgamiento del permiso o renovacion, teniendo preponderancia las
opiniones vertidas por el representante que se designe en materia de seguridad vial.

Asimismo, la Comisién de Paisaje Urbano y/o la Autoridad de aplicacion, podran solicitar los
informes y estudios complementarios que resulten necesarios para garantizar la preservacion del
ambiente y la seguridad vial y peatonal.

4.4. Segln su soporte:

4.4.a, Cartelera Porta afiche: Elemento destinado exclusivamente a la fijacién de afiches.

4.4.b. Estructura portante publicitaria: soporte de sostén de anuncios.

4.4.c. Columna: Soporte vertical de gran altura constituida por un tubo de acero que sostiene avisos
publicitarios, de caracteristica aislada (sin arrimar a los muros), y en interior de predios.

4.4.d. Toldo: Cubierta no transitable, fija, mévil y/o rebatible.

4.4.e. Medianera: Muro divisorio de predio.

A



4.4.1. Telon Publicitario: Elemento de tela o material similar colocado en forma vertical al frente de
las obras en construccién, cubriendo la fachada y fijado a andamios o estructuras similares.

4.4.g. Marquesina: Cubierta fija y no transitable, que puede conformar o no, un cajén de doble
techo y que puede llevar anuncios en sus caras. No puede tener soportes de apoyo sobre la acera.

CAPITULO 2
CONDICIONES DE INSTALACION

Artfculo 5° - Condiciones de instalacién-

5.1. Frontales

Caracteristicas. Pueden contar con mensajes que hagan referencia a la actividad desarrollada en el
Jugar, de acuerdo con la razén social de las personas fisicas o juridicas, o la actividad que en el
mismo se desarrolle. Permite el sponsoreo de una marca relacionada con la actividad. Sdlo se
permite un anuncio frontal por fachada de local.

Se admitira un letrero frontal en coronamiento de edificio hasta la altura del edificio existente,
cuando se trate de un uso comercial o industrial desarrollado en edificio propio, integramente
ocupado por una misma empresa. Este letrero podra alcanzar una altura méaxima de 4 m. (cuatro
metros).

Condiciones de instalacién: Los anuncios deben instalarse paralelos al plano de fachada y deben
cumplir con las siguientes condiciones:

5.1.a. Distrito R1:

5.1.a.1. La separacion maxima permitida es de 0,30 m. (cero/30 metros).

5.1.a.2. La altura del dispositivo maxima permitida es de 0,60 m. {cero/60 metros).

5.1.a.3. El dispositivo debe respetar la distancia de 0,50 m. {cero/50 metros) de los linderos.
5.1.a.4. Los dispositivos deben estar situados en todos sus puntos, a una altura minima sobre |a
rasante de la acera o terreno de 2,20 m. (dos/20 metros).

5.1.a.5. Pueden ser simples o luminosos.

5.1.a.6. No se permite mas de un frontal por cada fachada de local al que se refiera y deben
colocarse exclusivamente en planta baja a excepcion del local que se encuentre habilitado en el
primer {1er.) piso. En caso de locales gue enfrenten a distintas arterias, se admite un frontal por
frente.

5.1.b. Distrito R2:

5.1.b.1. La separacion maxima permitida es de 0,30 m. (cero/30 metros).

5.1.b.2. La altura del dispositivo méxima permitida es de 0,80 m. (cero/80 metros).

5.1.b.3. El dispositivo debe respetar la distancia de 0,50 m. (cero/50 metros) de los linderos.
5.1.b.4. Los dispositivos deben estar situados en todos sus puntos, a una altura minima sobre la
rasante de la acera o terreno de 2,20 m. (dos/20 metros).



5.1.b.5. Pueden ser simples, iluminados o luminosos.

5.1.b.6. No se permite mas de un frontal por cada fachada de local al que se refiera y deben
colocarse exclusivamente en planta baja a excepcion del local que se encuentre habilitado en el
primer (1er.) piso. En caso de locales que enfrenten a distintas arterias, se admite un frontal por
frente.

5.1.c. Distritos C-E - I

5.1.c.1. La separacion maxima permitida es de 0,30 m, {cero/30 metros).

5.1.¢c.2. La altura del dispositivo méxima permitida es de 01 m. (un metro).

5.1.¢.3. El dispositivo debe respetar la distancia de 0,50 m, (cero/50 metros) de los linderos.
5.1.c.4. Los dispositivos deben estar situados en todos sus puntos, a una altura minima sobre la
rasante de la acera o terreno de 2,20 m. (dos/20 metros).

5.1.¢.5. Pueden ser simples, iluminados, luminosos, electrénicos, animados o mixtos.

5.1.c.6. No se permite més de un frontal por cada fachada de local al que se refiera y deben
colocarse exclusivamente en planta baja a excepcién del local que se encuentre habilitado en el
primer (1er.) piso. En caso de locales que enfrenten a distintas arterias, se admite un frontal por
frente.

5.1.d. Distritos AE y APH:

Sélo se permite anuncios de caracteristicas simples con una superficie publicitaria no mayor al 05%
(cinco por ciento) del total de fachada. Deben contar con dictamen del Consejo Asesor de Asuntos
Patrimoniales de la Ciudad de Buenos Aires, cuya decisién es vinculante.

Sdlo puede anunciar la actividad que se desarrolla en el lugar, sea esta temporal o no.

5.2, Salientes

Caracteristicas. Pueden contar con mensajes que hagan referencia a la actividad desarrollada en el
lugar, de acuerdo con la razdén soctal de las personas fisicas o juridicas, o la actividad que en el
mismo se desarrolle. Permite el sponsoreo de una marca relacionada con la actividad. Sélo se
admite un saliente por fachada de local, el ancho maximo permitido es de 0,40 m. (cero/40 metros).
Condiciones de instalacién. Los anuncios salientes son aquellos ubicados perpendicularmente al
plano de la fachada y deben cumplir con las siguientes condiciones:

5.2.a. Distrito R1:

5.2.a.1. La saliente maxima permitida es de 0,80 m. (cero/80 mefros).

5.2.a.2, La altura méxima permitida del dispositivo es de 0,60 m. (cero/60 metros).

5.2.2.3. El dispositivo debe instalarse a partir de los 2,50 m. (dos/50 metros) medidos desde el nivel
de la acera.

5.2.a.4. El dispositivo debe respetar la distancia de 1 m. (un metro) de los linderos,

5.2.a.5. Pueden ser simples o luminosos. En caso de ser luminosos deben respetar una distancia
minima de 1,50 m. (uno/50 metros) de vanos de ventanas de edificios de uso residencial y

establecimientos de atencion de la salud.



5.2.a.6. No se permite mas de un saliente por cada fachada del local al que se refiera y deben
colocarse exclusivamente en planta baja a excepcién del local que se encuentre habilitado en el
primer (1er.) piso. En caso de locales que enfrenten a distintas arterias, se admite un saliente por
frente.

5.2.b, Distrito R2:

5.2.b.1. La saliente méxima permitida es de 0,80 m. (cero/80 metros).

5.2.b.2. La altura maxima permitida del dispositivo es de 0,80 m. (cero/80 metros).

5.2.b.3. El dispositivo debe instalarse a partir de los 2,50 m. (dos/50 metros.) medidos desde el
nivel de la acera.

5.2.b.4. El dispositivo debe respetar la distancia de 1 m. (un metro) de los linderos.

5.2.b.5. Pueden ser simples o luminosos .En caso de ser luminosos deben respetar una distancia
minima de 1,50 m. (uno/50 metros) de vanos de ventanas de edificios de uso residencial o
establecimientos de atencion de la salud, '
5.2.b.6. No se permite mas de un sallente por cada fachada de! local al que se refiera y deben
colocarse exclusivamente en planta baja a excepcion del local que se encuentre habilitado en el
primer {ter.) piso. En caso de locales que enfrenten a distintas arterias, se admite un saliente por
frente.

5.2.c.DistritoC-E - I

5.2.c.1. La saliente maxima permitida es de 1 m. {(un metro)

5.2.c.2. La altura del dispositivo maxima permitida es de 1 m. {un metro)

5.2.¢.3. El dispositivo debe instalarse a partir de los 2,50 (dos/50 metros) medidos desde el nivel de
la acera.

5.2.c.4. El dispositivo debe respetar la distancia de 1 m. (un metro) de los linderos.

5.2.c.5. Pueden ser simples, iluminados, luminosos, electrénicos o animados. En caso de ser
luminosos, iluminados, electrénicos o animados, deben respetar una distancia minima de 1,50 m.
(un/50 metros) de vanos de ventanas de edificios de uso residencial o establecimientos de atencion
de la salud.

5.2.c.6. No se permite mas de un saliente por cada fachada del local al que se refiera y deben
colocarse exclusivamente en planta baja a excepcién del local que se encuentre habilitado en el
primer (1er.) piso. En caso de locales que enfrenten a distintas arterias, se admite un saliente por
frente.

5.2.d. No se puede instalar este tipo de dispositivos en los Distritos AE, APH y en el tramo
comprendido sobre la Av. Corrientes entre las calles San Martin y la Av, Leandro N. Alem.

5.3. - Toldos Publicitarios-

Se permite exclusivamente la publicidad referente al nombre del establecimiento y el esponsoreo
relacionado con la actividad, 1a cual se ubicara en la falda de los toldos fijos, méviles y/o rebatibles.
Deben ser construidos en lona u otro material flexible, y la altura de paso no podra ser en ninguno



de sus puntos, incluyendo la falda, inferior a 2,50 metres. Los toldos no podran contar con soportes
u otros elementos que lo fijen a la acera.

La saliente méxima del elemento no podra superar 1/3 del ancho de la acera.

En las plantas altas el ancho no puede ser mayor al del vano, recogiéndose en el interior del
mismo.

5.4.- Medianeras-

Condiciones de instalacion:

Los anuncios publicitarios en medianeras deben ajustarse a las siguientes condiciones:

5.4.a. Los anuncios en medianeras deben ser en lona y colocarse con un soporte publicitario
debidamente acabado y pintado.

5.4.b. La superficie publicitaria del anuncio no puede exceder €l 50% (cincuenta por ciento) de la
totalidad de la medianera visible.

5.4.c. No se admite como tratamiento de fondo la fijacién de lonas o cualquier otro elemento
decorativo diferente al revestimiento de obra o pintura sobre el paramento.

5.4.d. L.as medianeras pueden dotarse con sistema de iluminacién. Cuando el anuncio tenga luces
intermitentes y/o afecte a viviendas permanentes o establecimientos de atencion de la salud, deben
instalarse' a 1.50 m. (un/50 metros) del muro medianero ¢ a 1 m. (un metro} del mismo si sus luces
fueran fijas.

5.4.e. Los anuncios en medianeras deben estar constituidos predominantemente por imagenes.
5.4.f. La autoridad de aplicacién debe en todos los casos priorizar la utilizacién de nuevas
tecnologias, con.la intervencidn de la Comision de Paisaje Urbano.

5.5. - Estructuras portantes publicitarias - Estructuras sobre techos, azoteas o terrazas de
inmuebles Condiciones de instalacion: Los soportes publicitarios en techos, azoteas o terrazas de
edificio deben cumplir con las siguientes condiciones:

5.5.a. Se instala alineado o no con la fachada. En ningan caso puede exceder los limites de la linea
de edificacién.

5.5.b. El anuncio publicitario puede alcanzar la altura méaxima de 10 m. (diez metros).

En cualquiera de los casos abajo mencionados. Pueden ser simples, luminosos, electronicos o
fluminados.

En todos los casos no debe superar una vez y media la altura del edificio o inmueble en el que se
encuentra emplazado ni tampoco superar al edificio mas alto de |a cuadra.

5.5.c. La superficie publicitaria del anuncio no puede exceder los 60 m2 (sesenta metros
cuadrados) si se encuentra emplazada en inmuebles cuya altura no supere los 10 m. (diez metros)
del nivel de la acera.

5.5.d. La superficie publicitaria del anuncioc no puede exceder los 80 m2 (ochenta metros
cuadrados) si se encuentra emplazada en inmuebles cuya altura no supere los 15 m. {quince

metros) del nivel de la acera.



5.5.e. La superficie publicitaria del anuncio no puede exceder los 100 m2 (cien metros cuadrados)

si se encuentra en inmuebles cuya altura supere los 15 m. {quince metros) del nivel de |a acera.

5.5.f. Cuando el anuncio tenga luces intermitentes y/o afecte a viviendas permanentes o centros de

atencién de la salud, estas deben instalarse a 1.50 m. (uno/50 metros} del muro medianero o a 1 m.

(un metro} del mismo si sus luces fueran fijas.

5.5.9. Todos los elementos portantes deben estar debidamente enmascarados siguiendo el color

del edificio.

5.5.h. La autoridad de aplicacién debe en todos los casos priorizar la utilizacion de nuevas

tecnologias, con la intervencion de la Comisién de Paisaje Urbano.

5.5.1. La superficie publicitaria del anuncio se mide por el 4rea del poligono que lo circunscribe,

pasando por los puntos extremos; no forman parte del poligono ni el pedestal ni las estructuras

portantes.

5.5.j. S6lo se permite una estructura portante sobre cada techo, azotea o terraza.

5.6. - Columnas en predios-

Condiciones de instalacién: Las columnas publicitarias emplazadas en interior de predios deben

cumplir con las siguientes condiciones:

5,8.a. Pueden tener dos fases publicitarias.

5.6.b. La superficie publicitaria del anuncio no puede exceder los 120 m2 (ciento veinte metros

chadrados).

5.6.c. La altura maxima permitida para la columna es de 20 m. (veinte metros) medidos desde el

nivel del terreno.

5.6.d. El anuncio publicitario no puede comenzar, sin excepcion, antes de los 3 m. (tres mefros)

medidos desde el nivel del terreno,

5.6.e. Se debe dar adecuada terminacién a su empotramiento, embaldosado, alisado, parquizado.

5.6.f. Las columnas deben ser de seccidén circular y deben estar protegidas por tratamiento

anticorrosivo y de terminacion adecuada.

5.6.9. En el interior de predios s6lo estd permitido el emplazamiento de columnas de seccion

circular. Se admite el emplazamiento de una (01) columna de seccién circular por predio. Cuando el

predio cuente con un frente superior a los 100 m. {cien metros) lineales se admite la colocacién de

una {01) columna cada 100 m. (cien metros) lineales.

5.6.h. Quedan prohibidas las columnas publicitarias en microcentro y macrocentro.

5.7. - Telon publicitario-

Los anuncios publicitarios en los telones sobre frentes de obras nuevas, obras de refaccion y/o

remodelacion de fachadas se encuentran sujetos a las siguientes disposiciones:

5.7.a. La superficie total de! teldn a utilizar puede contener publicidad.

5.7.b. Este tipo de anuncio es exclusivamente de caracter temporal y requiere para la tramitacién
del permiso la presentacion del proyecto especifico adaptado al edificio y a su entorno.



5.7.c. Deben cubrir la totalidad de la longitud de fachada teniendo como limite la altura del edificio.
Estos soportes se encuentran condicionados al permiso o aviso de obra correspondiente.

5.7.d. El material de estos sbportes debe ser de lona microperforada ignifuga a los efectos de
garantizar seguridad y paso de aire y luz. ‘

5.7.e. Deben ser de caracteristicas simples y/o iluminados.

5.7.f .A los efectos impositivos tributan como aviso frontal.

5.7.g. Deben ajustarse a lo indicado en la Ley Nacional de Higiene y Seguridad #, sus anexos y
reglamentacion y al Cédigo de Edificacion #.

5.7.h. En ningtin caso pueden impedir la vision de los letreros reglamentarios exigidos por el
Caédigo de la Edificacion #.

5.7.i. No pueden instalarse en terrenos baldios.

5.8. - Publicidad sobre vallas provisorias en obras y en terrenos baldios — Carteleras porta afiche

Caracteristicas: A los efectos de la presente ley las obras susceptibles de contar con afiches

publicitarios, entendidos come tales aquellos pasibles de mensajes cambiables e impresas en

papel, vinilo o cualquier otro sustrato que se utilice a tales efectos, son las obras nuevas y las obras

especiales de ampliacion, refaccién, transformacién, demolicion total y/o restauracion de fachada.

Superficies permitidas: para un frente de lote de 8,66 m. (ocho/66 metros) tomado como medida

lineal de frente parcelario, la superficie publicitaria total no puede exceder un maximo de 10 m2

(diez metros cuadrados), quedando fuera de esa cifra tope el espacio destinado tanto a los marcos

respectivos como a cada separacion de mensaje. La altura de emplazamiento de los elementos, no

puede superar los 5 m. {cinco metros) medidos desde el nivel del suelo.

El frente de 8,66 m. (ocho/66 metros) se toma como patrén para aplicar en forma proporcional a los

frentes de mayor longitud a efectos del célculo de la superficie publicitaria tope de 10 m2. (diez

metros cuadrados) de publicidad cada 8,66 m. (ocho/66 metros) lineales de frente.

A los fines de fijar patrones para la superficie publicitaria de cada dispositivo, se toman los pafios

de 1,09 m. (uno/09 metros) por 1,48 m. (uno/48 metros) y sus muitiplos,

Para la instalacion de publicidad en obras, quien solicite el permise debe contar con las

autorizaciones que sean legalmente exigibles y materializar el vallado.

Condiciones de la instalacion: Los anuncios publicitarios en obras deben ajustarse a las siguientes

condiciones:

5.8.a. Los soportes publicitarios deben instalarse adosados al cierre reglamentario.

5.8.b. L.os soportes publicitarios deben ubicarse:

5.8.b.1. Dispositivos menores a seis (06) médulos: a 0,25 m. (cero/25 metros) minimo de la rasante

del terreno.

5.8.b.2. Dispositivos de seis (06) o mas médulos: a 0,25 m. {cero/25 metros) minimo de la rasante

del terreno.



5.8.b.3. En todos los casos los soportes deben guardar una distancia minima de 0,25 m. (cero/25
metros) de [as lineas medianeras. '

5.8.c. Los soportes publicitarios no pueden superar los 5 m. (cinco metros) de altura sobre la
rasante del terreno en la alineacion oficial.

5.8.d. Los dispositivos deben exhibir la identificacion de la empresa responsable y su
correspondiente ntmero de matricula otorgado por el Goblerno de la Ciudad Autonoma de Buenos
Aires.

5.8.e. La superficie de vallado que no contenga publicidad debe contar con proteccién de las
caracteristicas generales de las “Cercas al frente”, establecidas en el articulo 4.3.2.1. del Cddigo de
Edificacion # con el fin de evitar la pegatina libre.

5.8.f. Aquellos dispositivos que excedan la medida de seis (06) médulos sélo pueden ser instalados
sohre avenidas.

5.8.g. Sélo se permite la instalacion de un Unico tipo de dispositivo por ubicacién en lo que hace a
sus medidas.

5.9. - Marquesinas-

Caracteristicas: pueden contar con un mensaje que haga referencia a la actividad desarrollada en
el local, de acuerdo con la razén social de las personas fisicas o juridicas, o la actividad mercantil,
industrial, profesional o de servicios a la que se dedique y se permitir4 el sponsoreo relacionado
con la actividad.

Deben contar con iluminacién Genital minima de 25 lux medidos a un (1) metro de linea oficial y a
un metro con sesenta y cinco centimetros {1,65 mts), de altura desde el nivel de cordén.
Condiciones de instalacion: las marquesinas deberan cumplir con las siguientes condiciones:
Distritos C-E-I:

La altura méaxima del dispositivo debe ser de un (1) metro.

Se debera ubicar por encima de los tres (3) metros medidos desde el nivel de la acera. La saliente
méxima del dispositivo debe ser de un (1) metro.

Cuando exista balcén en el piso superior se podré ubicar a partir de los dos metros con cincuenta
(2,50 m). La saliente méxima no podra superar la linea del balcon, y no pedra en ningln caso ser
mayor a un (1) metro.

Pueden ser simples, iluminadas y luminosas.

La superficie publicitaria puede incluir el cien por ciento (100%) de la superficie total de cada cara.
En distritos C-E-1 comprendidos dentro del poligono delimitado por Av. General Paz, Av. Cabildo,
Av. Santa Fe, Av. Juan B. Justo, Av. Cérdoba, Av. Pueyrredén, Av. Corrientes, Pte. José E,
Uribury, Hipdlito Yrigoyen, Av. Jujuy, Av. Belgrano, Av. Ing. Huergo, Av, Brasil, Av. Pedro de
Mendoza, Riachuelo, y Av. General Paz, se admite una altura maxima del dispositivo de dos metros
(2 m),



L.a superficie publicitaria no debe superar el cincuenta por ciento (50%) de la superficie total de
cada cara _

Distritos R1~ R2- APH- AE: No se podra instalar este dispositivo en estos distritos.

Se permiten marquesinas en las condiciones descriptas por la presente ley con una altura de hasta
un metro (1 m) en los distritos R2all definidos por el Codigo de Planeamiento Urbano #
comprendidos en el siguiente poligono. Av Pueyrredodn, Lavalle, Estado de Israel, Lerma, Araoz,
Av. Corrientes, Humboldt, Sunchales, Cucha Cucha, Batalla del Pari, Paysandd, Av. San Martin,
Av. Juan B. Justo, Condarco, Lazcano, Av. Lope de Vega, Miranda, Av. Juan B. Justo, Av. Gral.
Paz, Av. Juan B, Alberdi, Lacarra, Av. Eva Perdn, Pumacahua, Santander, Inclan, Chiclana, Av,
Pavon, Av. Jujuy, Av. Pueyrredon.

No se podré instalar este dispositivo en el area comprendida por Rivadavia, Cerrito (acera Oeste),
Av. Santa Fe, Florida, San Martin, Av. Leandro N. Alem y Rivadavia. Ni en los tramos de [a Avenida
Santa Fe entre Cerrito y Av., Pueyrredén, ni en [a Av. Cérdoba entre Cerrito y Av. Callao, ni en la
Av, Callao entre Av. Rivadavia y Av. Santa Fe.

Area de Reserva de la Ciudad: debe ser objeto de un proyecto especial.

Articulo 6° - Parasoles y sombrillas-

Se permite el sponsoreo en sombrillas ubicadas en el espacio publico perteneciente a locales
gastrondmicos habilitados de acuerdo a la Ordenanza N° 33.266 # y sus modificatorias, Seccion
112, Capitulo 11.8 - AD 700.60, Cddigo de Habilitaciones y Verificaciones.

Articulo 7° - Publicidad en centros y paseos de compras-

7.1. Sobre frentes y/o muros exteriores de los centros y paseos de compras.

Caracteristicas: Se encuentran ubicados sobre frentes y muros del inmueble comercial que
enfrentan al espacio pablico. _

Condiciones de instalacién: Los soportes publicitarios sobre frentes y muros exteriores de este tipo
de establecimientos deben ajustarse a:

7.1.a. Pueden ser frontales o salientes.

7.1.a.1. Frontales: La separacién méxima permitida es de 0,30 m. (cero/30 metros). La altura del
dispositivo méaxima permitida es de 2 m. (dos metros). El dispositivo debe respetar la distancia de
0,50 m. (cero/50 metros) de los linderos. Los dispositivos deben estar situados en todos sus

puntos, a una altura minima sobre la rasante de la acera o terreno de 2,20 m. (dos/20 metros). .

Pueden ser simples, luminosos y/o iluminados. La superficie maxima permitida es de 10 m2 (diez
mefros cuadrados).

7.1.a.2. Salientes: La saliente méxima permitida es de 1 m. (un metro). La altura maxima del
dispositivo es de 1 m. (un metro). El dispositivo debe instalarse a partir de los 3 m. {tres metros),
medidos desde el nivel de la acera. Pueden ser simples, luminosos y/o iluminados.



7.1.b. Sélo se admite un anuncio por frente y/o muro exterior.

7.2. Las disposiciones de este articulo no son de aplicacién para los edificios de centros y paseos
de compras que se encuentren catalogados y/o bajo disposiciones de proteccion patrimonial de la
Ciudad Auténoma de Buenos Aires y/o APH, los que no admiten publicidad en sus muros

exteriores.

Articulo 8° - Letreros ocasionales- Condiciones de instalacion:

Se admite un elemento por unidad funcional del inmueble. Deberd ser frontal con una superficie

maxima de 2 m2 (dos metros cuadrados).

En ningn caso pueden conformar cuerpos espaciales por adicién de planos, circunscribiéndose

exclusivamente a planos bidimensionales paralelos al plano frontal de apoyo.

Constructivamente se componen de tres elementos, segun las caracteristicas morfoldgicas y

cualitativas que se detallan, para cuya realizacion, la reglamentacién podra ampliar el espectro

incorporando otros materiales:

1) Estructura Resistente. La estructura resistente se compone por un marco perimetral, con
refuerzos internos que aseguren que el mismo sea indeformable, de cafio de chapa de acero
con proteccién anticorrosivo o aluminio de seccién y espesores a determinar por el respectivo
calculo estructural, con presillas u ojales para anclaje incorporados a la misma. Estos se
dispondrén en cada vértice, y con intermedios centrados cuando la distancia entre los
amarres supere los 100 cm (cien centimetros).

2)  Plano Publicitario. El plano publicitario se confecciona en materiales caracterizados por su
bajo peso, resistencia e imprimibles, tales como lona plastica, vinilo, materiales plasticos
alveolares o similares, convenientemente sujetados a la estructura resistente.

3) Elementos de Anclajes. Los elementos de anclaje se conforman por un conjunto de bulones o
varillas roscadas y abrazaderas; cables de acero y prensa cables (en cuyo caso se utilizaran
tres prensa cables como minimo por cada anclaje). Los materiales de los anclajes deben ser
tratados a fin de gue sean resistentes a la intemperie.

Los letreros ocasionales se fijan Unicamente a elementos estructurales del edificio, o a elementos

resistentes colocados en forma definitiva, tales como barandas de balcén, carpinterias metalicas,

etc.

Queda prohibido el uso de sogas, alambres de hierro, galvanizado o similares, asf como ataduras

de cualquier tipo para el anclaje de los carteles.

Articulo 9° - Contenedores estacionarios de recoleccion de basura- Los mismos pueden ser
utifizados como soporte para el auspicio y promocién de campafias de difusién, Unicamente
orientadas a conductas ciudadanas sobre preservacion del medio ambiente y del espacio plblico.

L



Articulo 10 - Publicidad en colectivos, 6mnibus, micros y automéviles de alquiler con taximetro-.

a)  En el transporte plblico de pasajeros: colectivos, dmnibus y micros, este tipo de anuncios se
rige por la Resolucién de la C.N.R.T. N° 451/99 #.

b)  En los Automéviles de alquiler con taximetro, la publicidad se rige por lo establecido en los
Decretos Nros. 1022/88 # (B.M. N° 18228) y 1183/07 # (B.O.C.B.A. N° 2756).

Articulo 11 - Condiciones comunes- Los elementos publicitarios no deben alterar las caracteristicas
fisicas del vano y sus carpinterias (curvatura de los arcos, rejas, carpinteria de ventanas).

CAPITULO 3
ZONIFICACION

Articulo 12 - Zonificacion- La actividad publicitaria se rige conforme a los distritos aqui mencionados
los que se asimilan al Cédigo de Planeamiento Urbano # sdlo a los efectos publicitarios, conforme
al siguiente cuadro:
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12.1. Distritos R1: Son zonas destinadas al uso residencial exclusivo con viviendas individuales y

colectivas de densidad media 0 media-baja y altura limitada.

Area disponible para publicidad:

a)

b)

Sdlo se admite la instalacién de letreros y lefreros ocasionales ubicados sobre [a red vial
secundaria definida por el Cédigo de Planeamiento Urbano #.

Pueden ser frontales o salientes segun los articulos 5.1.ay 5.2.a.

12.2. Distritos R2: Son zonas destinadas al uso residencial general con aito o medio bajo grado de

densificacion y consolidacién, en el cual se admiten usos compatibles con la vivienda.

Area disponible para publicidad:

a)
b)

c)
d)

Sélo se admite 1a instalacidn de letreros, letreros ocasionales y avisos.

Pueden ser frontales, salientes o en carteleras porta afiches, segin lo establecido en los
articulos 5.1.by 6.2.b,

Pueden ser simples, iluminados y/o luminosos.

Pueden ubicarse carteleras porta afiches de abras, toldos, medianeras y telones.

12.3. Distritos C: Se denominan asf a los agrupamientos de usos: administrativo, financiero,

comercial y de servicios, a distintos niveles cualitativos y cuantitativos, que definen rasgos

diferenciales entre distintas categorias de centros. Sélo admite el uso residencial con restricciones.

A)

B)

C)

Distrito C1- Area Central: Es el drea destinada a localizar el equipamiento administrativo,
comercial, financiero e institucional a escala nacional, regional y urbana, en el méas alto nivel
de densidad y diversidad, dotada de las mejores condiciones de accesibilidad para todo tipo
de transporte de pasajeros.

Distrito C2 - Centro Principal: Son zonas destinadas a la localizacién de equipamiento
administrativo, comercial, financiero e institucional a escala de sectores urbanos que se
desarrollan en correspondencia con vias de alta densidad de transporte piblico de pasajeros.
Distrito C3 - Centro Local: Son las zonas destinadas a la localizacién del equipamiento
administrativo, comercial, financiero e institucional a escala local y barrial con adecuada

accesibilidad.

Area disponible para publicidad en los Distritos C

a)
b)

c)

d)

Admite la instalacion de letreros; letreros ocasionales y avisos.

Pueden ser frontales; salientes; en medianeras; en interior de predios; sobre vallas de obras y
sobre techos, terrazas o azoteas de inmuebles.

Pueden ser simples, iluminados, luminosos, mixtos, electrénicos, animado, afiches y
estructura representativa.

Pueden ubicarse sobre carteleras porta fiches, sobre toldos, sobre medianeras, sobre telones
publicitarios, sobre estructura portante publicitarias y sobre columnas.

En el Distrito C1, en el area de la Av. 9 de Julio deben adecuarse a lo establecido en el

Articulo 12, inciso 16.1 de la presente norma.

ok



12.4. Distritos E: Se denominan asi a aquellas areas, dotadas de buena accesibilidad, donde se
localizan usos que sirven al conjunto urbano y/o regional que por sus caracteristicas de tamafo,
molestias, etc. no deben localizarse en zonas centrales o residenciales. En estos distritos se
admiten también usos complementarios que contribuyen a mejorar la funcionalidad de aquellos.

A) Distrito E1 - Equipamiento Mayorista

B) Distrito E2 - Equipamiento General

C) Distrito E3 - Equipamiento Local

Area Disponible para Publicidad:

Se asimilan a lo dispuesto para los distritos C.

12.5. Distrito 1: Son zonas destinadas al agrupamiento de las actividades manufactureras y de
servicios cuya area de mercado es predominantemente la Ciudad de Buenos Aires y que por sus
caracteristicas admiten ser localizadas en el ejido urbano.

A)  Distrito |1 - Industrial Exclusivo

B) Distrito 12 - Industrial compatible con el uso residencial en forma restringida

Area disponible para publicidad:

Se asimilan a lo dispuesto para los distritos C.

12.6. Distrito E4 - Equipamiento especial: Son zonas de localizacion de usos singulares, que por
sus caracteristicas, requieren terrenos de gran superficie y normas particularizadas para cada
actividad. Estos elementos constituyen los grandes equipamientos a escala urbana y/o regional.
Este distrito no admite publicidad salvo la institucional.

12.7. Distrito Portuario - P: Son zonas afectadas a 'a actividad portuaria y los usos
complementarios indispensables para el desarrollo de dicha actividad. Cualquier publicidad no
relacionada con la actividad portuaria, debe ser aprobada por la Legislatura de la Ciudad de
Buenos Aires.

12.8. Distritos de Urbanizacién Determinada - U: Son zonas que con la finalidad de establecer o
preservar conjuntos o sectores urbanos de caracteristicas diferenciales, son objeto de regulacién
integral en materia de uso, ocupacion, subdivision de suelo y pléstica urbana.

12.8.1. Distrito U1 - Barrio Comandante Piedrabuena: Al solo efecto publicitario se asimila el Distrito
U1 a distrito R2.

12.8.2. Distrito U2 - Barrio M.T. de Alvear, Barrio General José de San Martin, Barrio John F.
Kennedy, Barrio Soldati |, Barrio Manuel Dorrego y Barrio Presidente lllia. Al solo efecto publicitario
se asimila el Distrito U2 a Distrito R2

12.8.3. Distrito U3: Al solo efecto publicitario se asimila al Distrito R1.

12.8.4. Distrito U4 - Barrio Juan XXIII; Al solo efecto publicitario se asimila al Distrito R1.

12.8.5. Distrito U5 - Barrio Parque Almirante Brown: Al solo efecto publicitario este distrito se
asimila al Distrito R1.

12.8.6. Distrito U6 - Barrio General Savio:



Zona 1: Se asimila al solo efecto publicitario al Distrito UP, no admitiendo en consecuencia ningln
tipo de publicidad.

Zona 2: Se asimila al solo efecto publicitario al Distrito R2.

Zona 3: Se asimila al solo efecto publicitario al Distrito R1.

Zona 4: Se asimila al solo efecto publicitario al Distrito R2,

12.8.7. Distrito U7 - Lugano llf y IV:

Zona A: Se asimila al solo efecto publicitario al Distrito UP, no admitiendo en consecuencia ningdn |

tipo de publicidad.

Zona B: Se asimila al solo efecto publicitario al Distrito R1.

12.8.8. Distrito U8 - Lugano V: Se asimila al solo efecto publicitario al Distrito R1.

12.8.9. Distrito U9 - Barrio Ricchieri: Se asimila al solo efecto publicitario al Distrito R1.

12.8.10. Distrito U10 - Ante Puerto: Zona de localizacion de edificios publicos. Al solo efecto
publicitario se asimila este distrito a Distrito R1.

12.8.11. Distrito U11 - Puerto Madero: Cualquier intervencion publicitaria a efectuar en esta area
debe ser objeto de un proyecto especial que debe ser presentado ante la Comisién de Paisaje
Urbano quién déebe expedirse al respecto. No se admite ningln tipo de intervencion publicitaria en
el Sub distrito de Valor Patrimonial asi como tampoco en el Sub distrito Urbanizacion Parque a
excepcién de lo normado por Ordenanza N° 51.818 # (B.0O.C.B.A. N° 274).

12.8.12. Distrito U12 - Catalinas Sur:

Area de Uso Residencial: se asimila al solo efecto publicitario a Distrito R1.

Area de Uso Publico: se asimila al solo efecto publicitario a Distrito UP.

12.8.13. Distrito U13 - Catalinas Norte: Al solo efecto publicitario se asimila al Distrito R1.

12.8.14, Distrito U15 - Barrio Parque:

Zona 1: Al solo efecto publicitario se asimila a Distrito R1

Zona 2: Al solo efecto publicitario se asimila a Distrito R1

Zona UP: Al solo efecto publicitario se asimila a Distrito UP

12.8.15. Distrito U 16 - Aeroparque:

Al solo efecto publicitario se asimila a Distrito R1 teniendo en cuenta que al producirse la
desafectacién del actual destino del Aeroparque Jorge Newbery este distrito queda
automaticamente afectado a Distrito UP.

12.8.16. Distrito U 17 - Villa Soldati:

Zona I: Al solo efecto publicitario se asimila a Distrito R1.

Zona II: Al solo efecto publicitario se asimila a Distrito 1.

12.8.17. Distrito U 19 - Area Industrial - Comercic Mayorista:

Sector A - Area Industrial: Al solo efecto publicitario se asimila a Distrito 1.

Sector B - Comercio Mayorista: Al solo efecto publicitario se asimila a Distrito |.

Sector C - Comercio Mayorista: Al solo efecto publicitario se asimila a Distrito E3.



Sector D - Area de Reserva de la Ciudad: requiere intervencion de la Comisién de
Paisaje Urbano.

12.8.18. Distrito U 20 - Barrio Nuevo Colegiales:

Zona 1 (Z1): Al solo efecto publicitario s¢ asimila a Distrito R1.

Zona 2a {Z2a): Al solo efecto publicitario se asimila a Distrito R2.

Zona 2b (Z2b): Al solo efecto publicitario se asimila a Distrito R2

Zona 3 (Z3): Al solo efecto publicitario se asimila a Distrito R2.

Zona 4 (Z4): Al solo efecto publicitario se asimila a Distrito R2.

Zona 5 (Z5): Al solo efecto publicitario se asimila a Distrito R2.

Zona RU (Reserva Urbana): Dado su caracter urbanistico de reserva y morfologfa edilicia sin
normar, no se admiten intervenciones publicitarias en este subdistrito.

Zona UP1: Se asimila a Distrito UP prohibiéndose todo tipo-de intervencion publicitaria.
Zona UP2: Se asimila a Distrito UP prohibiéndose todo tipo de intervencion publicitaria.
Zona UP3: Se asimila a Distrito UP prohibiéndose todo tipo de intervencion publicitaria.
Zona UP4: Se asimila a Distrito UP prohibiéndose todo tipo de intervencién publicitaria.
Zona UP5: Se asimila a Distrito UP prohibiéndose todo tipo de intervencion publicitaria.
Zona UP6: Se asimila a Distrito UP prohibiéndose todo tipo de intervencion publicitaria.
12.8.19, Distrito U 21 - Area Industrial Lisandro de la Torre:

Sector A: Afectado a Distrito UF.

Sector B: Afectado a Distrito UF.

Sector C: Afectado a Distrito APH.

Sector D: Al solo efecto publicitario se asimila a Distrito R2.

12.8.20. U 22 - Desarrollo Urbanistico Industrial:

Sector A: Al solo efecto publicitario se asimila a Distrito |.

Sector B: Al solo efecto publicitario se asimila a Distrito E1.

Sector RU: Se asimila a Distrito RU.

12.8.21. U 23 - Barrio Nuevo Belgrano:

Zona 1 (Z1): Al solo efecto publicitario se asimila a Distrito R1.

Zona 2 (Z2): Al solo efecto publicitario se asimila a Distrito R2.

Zona 3 (Z3): Al solo efecto publicitario se asimila a Distrito C3.

Zona 4 (Z4): Al solo efecto publicitario se asimila a Distrito R2.

Zana 5 (Z5): Al solo efecto publicitario se asimila a Distrito R2.

Zaona 6 (Z8): Al solo efecto publicitario se asimila a Distrito C3.

Zona 7 (Z7): Al solo efecto publicitario se asimila a Distrito R2.

Zona 8 (Z8): Al solo efecto publicitario se asimila a Distrito R2.

Zona 9 (Z9): Al solo efecto publicitario se asimila a Distrito R1

Zona 10 (Z10): Al solo efecto publicitario se asimila a Distrito R1



12.8.22. U 26 - Barrio Parque Central:

Zona 1 (Z1): Se asimila a Distrito UP. no permitiendo por lo tanto ningun tipo de intervencion
publicitaria.

Zona 2 (Z2): No admite ningin tipo de intervencion publicitaria.

Zona 3 (Z3): No admite publicidad salvo la institucional.

Zona 4 (Z4): Al solo efecto publicitario se asimila a Distrito UP no permitiendo por lo tanto ningdn
tipo de intervencién publicitaria.

12.8.23. U 28 - Belgrano R: Al solo efecto publicitario se asimila a Distrito R1.

12.8.24. U 29 - Polo de Atraccion La Recoleta:

Zona |; Al solo efecto publicitario se asimila a Distrito C3.

Zona ll: Al solo efecto publicitario se asimila a Distrito R2.

Zona i Al solo efecto publicitario se asimila a Distrito C3.

12.8.25. U 31: La totalidad de este Distrito al solo efecto publicitario se asimila a Distrito R1.
12.8.26. U 32 - Area de Proteccion Patrimonial de Antiguo Puerto Madero: Al solo efecto publicitario
se asimila a distrito APH a excepcién de lo normado por la Ordenanza N° 51.818 # (B.O.C.B.A. N°
274).

12.8.27. U 33 - Yrurtia: Al solo efecto publicitario se asimila a Distrito APH.

12.8.28. U 34: Al solo efecto publicitario se asimila a Distrito R1.

12.8.29. U 35 - Barrio Mitre: Al solo efecto publicitario se asimila a Distrito R1.

12.8.30. U 36 - Barrio Cornelio Saavedra:

Zona A: Al solo efecto publicitario se asimila a Distrito R1.

Zona B: Al solo efecto publicitario se asimila a Distrito R2.

12.8.31. - Casos Particulares: Barrio "Las Canitas” se asimila a R2.

12.9. Distritos AE - Arquitectura Especial: Zonas que por el cardcter histrico, tradicional o
ambiental que ya poseen son objeto de un ordenamiento especial mediante normas
particularizadas con el fin de preservar dicho caracter.

12.9.1. Distrito AE 1 - Terraza Agiiero: Al solo efecto publicitario se asimila a Distrito R1.

12.9.2. Distrito AE 2 - Av. Cabildo entre Juramento y Echeverria Sobre Av. Cabildo: se asimilara a
C 3. Sobre Juramento y Vuelta de Obligado: al solo efecto publicitario se asimila a APH.

12.9.3. Distrito AE 3 - Av. Presidente R. S. Pefia y Av. Julio A. Roca: Al solo efecto publicitario este
Distrito se asimila a Distrito APH.

12.9.4. Distrito AE 4 - Circuito Turistico La Boca: Al solo efecto publicitario se asimila al Distrito R1.
12.9.5. Distrito AE 5 - Av. Alvear entre Callao y Libertad: Se asimila a Distrito APH.

12.9.6. Distrito AE 6 - Plaza Congreso: Se asimila a Distrito APH.

12.9.7. Distrito AE 7 - Plazoleta Carlos Pellegrini: Se asimila a Distrito APH.

12.9.8. Distrito AE 8 - Plaza de Mayo: Al solo efecto publicitario se asimila a Distrito APH.

12.9.9. Distrito AE 9 - Plaza Lavalle: Se asimila a Distrito APH,



12.9.10, Distrito AE 12 - Entorno de la Plaza San Martin: Se asimila a Distrito APH.

12.9.11. Distritos AE 13 y 14 - Aceras cubiertas con portices.: Sélo se permite un (01) anuncio
institucional por edificio constituido por caracteres independientes en los edificios frentistas a las
avenidas Leandro N. Alem y Paseo Colon.

12.9.12. Distrito AE 15 - Parcelas Frentistas a Av. General Paz: A los efectos publicitarios este
distrito se asimila a Distrito R1.

12.9.13. Distrito AE 16 - Florida, Paraguay, Reconquista y Viamonte: Al solo efecto publicitario este
Distrito se asimila a Distrito APH 1.

12.9.14. Distrito AE 17 - Pasajes de Palermo Viejo - Villa Alvear: A los efectos publicitarios este
distrito se asimila a Distrito R1.

12.9.15. Distrito AE 18 - Conjunto Ravignani - Ancon: Al solo efecto publicitario este distrito se
asimila a Distrito R1,

12.9.16. Distrito AE 19 - Bordes de distrito lindantes con el distrito U3: Al solo efecto publicitario
este distrito se asimila a Distrito R1.

12.9.17. Distrito AE 20 - Entorno Centro Judicial: A los efectos publicitarios este distrito se asimila a
Distrito R1.

12.10, Distrito RU - Renovacién Urbana: Corresponde a zonas en las que existe la necesidad de
una reestructuracién integral. A los efectos publicitarios este distrito se asimita a Distrito R1,

12.11. Distrito UF - Urbanizacién Futura: Corresponde a terrenos de propiedad publica, aln no
urbanizados, u ocupados por instalaciones y usos pasibles de remocion futura; asi como a las
tierras destinadas al uso ferroviario: zona de vias, playa de maniobra, estaciones y terrenos
aledafios a esos usos. Estos distritos estan destinados a desarrollos urbanos integrales que exigen
un plan de conjunto previo en base a normas y programas especiales. A los efectos publicitarios,
este distrito se asimila a R1 a excepcién de las dreas lindantes a vias de transito rapido las que se
rigen por lo establecido en el articulo 12.16.3 de la presente.

12.12. Distrito UP - Urbanizacion Parque: No se admite ningln tipo de publicidad excepto lo
normado para el Sistema de Padrinazgo de Plazas, Ordenanza N° 43,794 # (B.M. N° 18.631).
12.13. Distrito AU - Bajo Viaducto de Autopistas Urbanas: A los efectos publicitarios este distrito se
asimila a Distrito R1.

12.14. Distrito ARE - Area Reserva Ecoldgica: No se admite ningln tipo de publicidad, salvo la
institucional.

12.15. Distrito APH - Area de Proteccién Histérica: Este distrito abarca dmbitos que por sus valores
histaricos, arquitectdnicos, simbolicos y ambientales poseen un alto significado patrimonial, siendo
merecedores de un tratamiento de proteccion de sus caracteristicas diferenciales.

No admite ninglin tipo de publicidad, salvo las excepciones expresamente autorizadas por las
normas vigentes.

12.16. Areas Especiales



12.16.1. Las disposiciones del presente articulo se aplican a las estructuras portantes publicitarias
en el area comprendida por Av. @ de Julio y las calles Carlos Pellegrini y Cerrito, en los tramos que
éstas resultan paralelas a la arteria mencionada y entre el eje de la calle Lavalle al eje de la calle
Sarmiento:

A.1) Los anuncios pueden ser luminosos y/o animados y/o electrénicos.

A.2) Deben ajustarse a lo especificado en el articulo 5.5 de la presente. Los anuncios sobre techos,
azoteas y/o terrazas que excedan las superficies y alturas maximas permitidas tienen caracter
singular y demandan estudio especial de la Comision de Paisaje Urbano sobre un proyecto
especifico, dada |a caracteristica de isla publicitaria de este tramo.

A.3) Se debe acompariar propuesta con fotografias y memoria descriptiva de las caracteristicas
generales del anuncio, la gue debe ser aprobada por la Comision de Paisaje Urbano.

Los anuncios de cualquier tipo, frontales, salientes, en medianeras, en interior de predios,
marquesinas, sobre vallas de obras, y sobre techos, azoteas y/o terrazas de inmuebles colocados
en el area comprendida por Av. 9 de Julio y las calles Carlos Pellegrini y Cerrito, cualquiera sea el
sistema utilizado para la transmisién del mensaje, tipo de publicidad y condiciones de instalacion,
que implique el uso de nuevas tecnologias y/o que exceda las superficies, alturas maximas y
cualquier otra condicion prevista para su clase, demanda estudio especial y aprobacién de la
Comision de Paisaje Urbano, de la Agencia de Proteccion Ambiental y del organismo de transito
que se establezca por via reglamentaria sobre un proyecto especifico, dadas las caracteristicas de
la isla publicitaria, debiendo atenderse a los siguientes requisitos:

B.1) Los anuncios pueden ser luminosos y/o animados y/o elecirénicos.

B.2) Se debe acompafiar propuesta con fotograflas y memoria descriptiva de las caracteristicas
generales del anuncio.

B.3) Se debe acompanar estudio de impacto luminico al transito vehicular y peatonal.

Asi como también dar cumplimiento a lo establecido en el Gltimo parrafo del apartado 4.3.

12.18,2. No se permiten estructuras sobre techos, azoteas y/o terrazas en los tramos delimitados
por las siguientes calles:

B.1.Av. 9 de Julio entre Juncal y Av. del Libertador San Martin.

B.2.Av. Cérdoba entre Rodriguez Pefia y Libertad.

B.3.Av. Cdérdoba entre Suipacha y Av. Leandro N. Alem.

B.4.Av. Santa Fe entre Rodriguez Pefia y Libertad.

B.5.Av. Santa Fe entre Suipacha y Maipu,

B.6.Av. Las Heras entre Av, Pueyrreddn y Av. Sarmiento.

B.7.Av. Belgrano entre Solls y Salta.

B.8.Av. Belgrano entre Tacuari y Av. Paseo Colon.

B.9.Av, Independencia entre Solis y Salta.

B.10.Av. Independencia entre Tacuari y Av. Paseo Colén.



El resto de los anuncios colocados en esta area se rigen por las normas generales vigentes para
cada distrito. ,

42.16.3. Las playas de estacionamiento que cuenten con mas de 100 m. (cien metros} lineales de
frente quedan exceptuadas de lo dispuesto en el articulo 13.2, inciso p). Pueden colocar
dispositivos, los que estaran situados en todos sus puntos a una altura minima de 2,5 m. {dos/5
metros) sobre la rasante de la acera del terreno y cuya altura no puede superar los 7 m. (siete
metros) sobre la referida rasante.

12.16.4. Las disposiciones del presente articulo se aplican a las estructuras portantes publicitarias,
sobre techos, azoteas y/o terrazas en el area comprendida por la Av. Corrientes entre la Av. Callao
y eje de la Av. Leandro N. Alem, las que se rigen en lo referente a alturas y maximos de superficies
permitidos a lo normado en el articulo 5.5 de la presente, las que se asimilan a lo especificado en
los puntos A.1) y A.3) del paragrafo precedente.

El resto de los anuncios colocados en esta area se rigen por las normas generales vigentes para
cada distrito.

12.16.5, Publicidad en areas lindantes a vias de transito rapido.

En un todo de acuerdo a la Ley N° 2.148 # (B.0.C.B.A. N° 2.615) que declara la plena integracién y
participacién de la Ciudad de Buenos Aires al Sistema Nacional de Seguridad Vial aprobado por
Decreto Nacional N° 779/95 # reglamentario de la Ley Nacional de Transito y Seguridad Vial N°
24.449 # , y su Resolucién N° 533/98 # que reglamenta la publicidad en la red nacional de caminos,
el presente inciso reglamenta las condiciones de instalacién y caracterfsticas de la publicidad en las
areas lindantes a vias de transito rapido en la Ciudad de Buenos Aires, las cuales quedan

exceptuadas de la zonificacion descripta en ¢! articulo 12.

Autopista Sur 25 de Mayo AU
AU2 AU2
Autopista General Paz AU4
Autopista Perito Moreno AUB
Autopista Occidental Pte. Héctor J. Campora  AU7
AV1 Sur Presidente Arturo Frondizi AV
Avenida 27 de Febrero AV2
Avenida Perito Moreno AV3
Avenida Parque ex AU3
Ex Autopista Central ex AU3

Autopista Presidente Dr. Arturo Humberto lllia
Avenida Leopoldo Lugones
Avenida Intendente Cantilo

De las normas a observar:



A)

B)

C)

D)

E)

F)
G)
H)

Las estructuras - publicitarias deben guardar -una- distancia minima de 200 m. (doscientos

* metros) entre si. Solo se permiten carteles de publicidad estatica.

Se permiten carteles simples, luminosoes, iluminados, no electrénicos ni animados.

En cuanto al mensaje publicitario se admite la exteriorizaciéon de frases cortas publicitarias
(maximo 15 palabras, cualquiera sea el tamafio de la letra utilizada), logotipo, marca o
imagen que comprenda al producto.

Sélo esta permitido [a utilizacion, tanto en la estructura publicitaria de sostén como en el
cartel publicitario de pinturas, tintas y elementos mate que eviten todo tipo de reflejo.

Cada cartel publicitario debe contar con una estructura de sostén adecuada a dicho fin, la que
debe garantizar la absorcién de los esfuerzos bajo cualquier tipo de condiciones climaticas.
La misma debe contar con bases de fundaciones adecuadas a las tensiones soportadas. En
estas vias sélo se admite 1a colocacién de los siguientes tipos de soportes publicitarios:
estructura portante publicitaria sobre techo, azotea y/o terraza y columnas.

Las estructuras mencionadas deberéan cumplimentar los requisitos mencionados en el
Articulo 20,

En todos los casos los anuncios publicitarios pueden ser simples o doble faz,

La superficie publicitaria maxima permitida por faz es de 60 m2 (sesenta metros cuadrados).
Sera de aplicacién las prohibiciones absolutas enumeradas en el artfculo 3° de la Resolucion
533/98 # de la Direccién Nacional de Vialidad (B.O 04/06/98) y las prohibiciones respecto al
tipo de elementos enunciados en el punto 4° de la misma norma.

12.16.6. Sin perjuicio del distrito al que pertenezcan, los clubes de barrio comprendidos en la Ley

1807 # se asimilaran al solo efecto publicitario a lo especificado para los Distritos C3.

CAPITULO 4
DE LAS PROHIBICIONES

Articulo 13 - Publicidad no auforizada - De las prohibiciones.

13.1. Un anuncio no debe:

a)

b)

Atentar contra la dignidad de las personas y/ o vulnerar los derechos y garantias reconocidos
en la Constitucién Nacional # y de [a Ciudad Auténoma de Buenos Aires #. En caso de
verificarse tal publicidad, la autoridad de aplicacién debe ordenar el retiro inmediato de la
misma, sin perjuicio de las sanciones que pudieran corresponder a los responsables de la
misma.

Afectar la calidad ambiental por ninguno de los siguientes motivos:

El brillo de sus luces o frecuencia en su encendido.

Producir ruidos y/o sonidos molestos, de acuerdo con lo establecide en la Ley 1540 #
(B.O.C.B.A. N° 2694).



c)

d)

13.2.

b)

d)

f)

9)
h)

j)
k)

Emitir radiaciones nocivas, dentro del marco establecido por la Ley 123 # (B.O.C.B.A. N° 622)
de la Ciudad de Buenos Aires, su modificatoria Ley 452 # (B.O.C.B.A. N° 1025) y aquellas
concordantes en la materia,

Contravenir las disposiciones contenidas en las normas de transito vigentes y su
reglamentacion.

Perjudicar la visibilidad de la nomenclatura de calles y caminos, sefiales de transito u otras
advertencias de interés general.

Quedan prohibidos los elementos publicitarios en los lugares que se indican a continuacion:
Fuentes, estatuas, monumentos y otras expresiones artisticas, templos y edificios publicos. A
los efectos de la prohibicion establecida en el presente inciso quedan comprendidas las
aceras perimetrales.

Plazoletas, parques, paseos, bulevares y terrenos puablicos, sin perjuicio de [o normado en la
presente. A los efectos de la prohibicién establecida en este inciso quedan comprendidas las
aceras petimetrales.

Postes de sefializacién de transito y de paradas de vehiculos de pasajeros, las columnas de
alumbrado y los arboles, y todo otro elemento no habilitado expresamente a tal efecto
ubicado en los espacios ptblicos.

El solado de las aceras y el pavimento de la calle.

Las sefiales viales y/o sus estructuras portantes.

Los cruces a nivel de la via pablica con vias férreas. En estos encuentros no se puede
colocar anuncios sobre las superficies triangulares con lados adyacentes de 5§ m. (cinco
metros) medidos sobre la linea oficial y 8 m. (seis metros) sobre las prolongaciones de las
lineas de las barreras. Esta prohibicién alcanza a los muros incluidos en esta superficie. Se
exceptia la colocacién de anuncios frontales sobre las lineas oficiales desde los & m. {cinco
metros) y hasta los 10 m. (diez metros) de las Iineas de las barreras.

Cementerios y muros que los circundan.:

La Avenida Sarmiento y las arterias interiores del Parque 3 de Febrero.

Las cupulas, agujas y cubiertas de tejas.

La colocacion de publicidad en la parte exterior del aporticamiento obligatorio de las aceras.
Los anuncios luminosos e iluminados en balcones. Los simples sélo son admitidos cuando se
trate de letreros ocasionales

Cuando obstruyan la visual en la zona de seguridad de esquina, definida por la prolongacion
de las lineas de ochava.

Los que afecten la visual de las sefiales viales y semaforos.

En los cordones y en los escalones de las escaleras situadas en la via ptblica.

En vehiculos o remolques, en circulacién o estacionados en la via publica, cuya finalidad

principat sea la transmision de mensajes publicitarios.



p)

Q)
13.3.

b)

g)
h)

)

k)

La instalacion de- carteles y todo tipo de publicidad institucional, comercial y politica en

parques, plazas y espacios verdes publicos, salvo las que estan sujetas al sistema de -

padrinazgo.

En las playas de estacionamiento de la Ciudad de Buenos Aires segun lo dispuesto por el
Cadigo de Edificacién de la Ciudad #, la Ordenanza N° 35.387 # (B.M. N° 16.711) y por el
Cédigo de Habilitaciones y Verificaciones de la Ciudad de Buenos Aires #.

Los que desfiguren los lineamientos del disefio de la fachada ocultando balcones y ventanas.
Quedan prohibidos los siguientes tipos de anuncios:

La realizacién de publicidad mediante carteles, pegatinas, etiquetas, vinilos u otros
procedimientos similares fijada sobre paramentos de edificios, instalaciones, superficies
trasliicidas, monumentos, obras publicas, alumbrado y/o cualquier ofro servicio pablico.

Los pasacalles, entendiéndose por tales a cualquier elemento que se coloque colgado o
suspendido transversalmente o paralelos a la calzada y por encima de ella, fijado.a cualquier
elemento ubicado en la acera o en los edificios frentistas, contenga © no mensajes
publicitarios.

Los de cualquier naturaleza vinculada con servicios fiinebres y cementerios privados dentro
de un radio menor de 150 m. {ciento cincuenta metros) de hospitales, sanatorios y/o cualquier
otro establecimiento piblico o privado donde se asisten enfermos,

La propaganda comercial en vehiculos fiinebres.

Los anuncios aéreos de cualquier naturaleza ejecutados por niedio de vehiculos de
transporte aéreo o aerostatos.

Los sonoros de cualquier tipo en via publica.

Los que reproduzcan sefiales o simbolos de uso vial con fines publicitarios.

Los que utilicen como material ldmina reflectora, siempre que impliquen un riesgo para el
transito.

La publicidad de tabacos, cigarrillos u otros productos destinados a fumar segun lo
establecido por la Ley N° 1798 # (B.0.C.B.A, N° 2313).

La publicidad de la actividad comercial de la practica de tiro al blanco que incluya la
exhibicion de armas de fuego y cualguier otra que las exhiba,

Las columnas publicitarias u otros elementos publicitarios no autorizados, destinados a ser
emplazados en la via publica, salvo los elementos correspondientes al mobiliario urbano.

Los exhibidores, entendiéndose por tales los artefactos especiales de cualquier tipo o forma,
que incluyan leyendas publicitarias, contengan o no mercaderias, y que se encuentren
instalados en la via pablica.

La colocacién de balizas de todo tipo ubicadas sobre anuncios, exceptudndose las exigidas

por los organismos de control de aviacion.



p)

Los anuncios exhibidos en carteleras o pantallas portadas o trasladadas por personas o
animales, exceptuéndose las arterias Florida, Per( y Lavalle en los tramos en los cuales son
peatonales.

La denominada pegatina libre.

Cualquier forma de publicidad de sustancias psicoactivas dirigidas a personas menores de
dieciocho (18) afios de edad, sea para su venta, promocién, entrega u oferta en forma
gratuita, cuando su mensaje, contenido, finalidad o consigha estén asociados a la cultura
infanto juvenil, conforme lo establecido en el Articulo 4° de la Ley N° 2318 # (B.O.C.B.A. N°
2702),

Los que tengan por objeto la promocién explicita o implicita de la oferta sexual que se
desarrolla y/o facilita en establecimientos, los que hagan explicita o implicita referencia a la
solicitud de personas destinadas al comercio sexual, y los que incluyan imagenes de
contenido sexual vinculadas con la promocién de la oferta o comercio de sexo que lesionen la
dignidad de la persona. Quedan comprendidos en esta prohibicion los volantes que se
entreguen, distribuyan y/o se coloquen para ser retirados en cualquier espacio publico o en

las puertas de acceso a los locales en general.

Articulo 14 - Caracleristicas de los soportes publicitarios- El disefio y las caracteristicas

constructivas de los soportes publicitarios, sus elementos y estructuras de sustentacion, asi como

su conjunto, deben reunir las condiciones de seguridad y calidad precisas para la funcion a la que

se destinen, debiendo cumplimentar la Norma CIRSOC.

TITULO NI
COMISION DE PAISAJE URBANO

Articulo 15 - Comisién de Paisaje Urbano- Créase la Comision de Paisaje Urbano, en adelante C.
de P. U., en el ambito de la autoridad de aplicacién. Esta integrada por un representante de cada

uno de los siguientes organismos o los que en el futuro los reemplacen:

Direccion General de Ordenamiento de Espacio Publico
Direccion General de Fiscalizacion de Obras y Catastro
Consejo de Plan Urbano Ambiental

Direccion General de Seguridad Vial

Administracion Gubernamental de Ingresos Pablicos
Direccion Legal y Técnica de la autoridad de aplicacién

La Presidencia de la Comisién, es ejercida por el representante de la Direccion General de

Ordenamiento del Espacio Publico o el organismo que en el futuro la reemplace, quien tiene voz y
voto. Esta reparticion asignaré de su seno al Secretario Administrativo del Cuerpo, quien tiene voz,



pero no voto en las reuniones. Los representantes de las restantes reparticiones tendran el caracter

de vocales con voz y voto y serdn asignados por los respectivos organismos. En caso de empate el

voto del Presidente define.

Tendréa participacion en la C.de P. U., con voz, pero sin voto, un representante de cada una de las

siguientes organizaciones:

- Camara Argentina de Anunciantes

- Camara Argentina de la Industria del Letrero y Afines

- Asociacién Argentina de Empresas de Publicidad Exterior

- Camara Argentina de Empresas de Publicidad en la Via Publica

- Federacion de Comercio e Industria de la Ciudad de Buenos Aires

La intervencion y dictamen de la C.de P.U. seran obligatorios cuando:

a)  Surjan dudas respecto a la aplicacion e interprefacion de la presente ley y reglamento que se
dicte, o en el framite de las actuaciones relacionadas en la materia.

b)  Existan discrepancias de criterio entre distintas reparticiones, en un caso dado, con relacion a
las materias regladas por el presente ordenamiento.

c) Sea necesario expedirse respecto de anuncios a instalarse en distritos en los que no se haya
determinado el area disponible para publicidad.

La Comisién tiene facultades para aprobar proyectos y/o propuestas particulares previstas en esta

Ley. La misma se reunira como minimo cada quince (15) dias.

Articulo 16 - Proteccion del Patrimonio- En los elementos catalogados o éreas declaradas sitios de
interés historico, artistico, paisajistico y/o natural, se prehibe todo tipo de intervencion y/o actividad
publicitaria, a excepcién de edificios de museos, bibliotecas o analogos, con independencia de su
nivel de catalogacion, que pueden divulgar sus exhibiciones o actividades temporales, mediante
anuncios instalados como banderolas, paralelas o perpendiculares a la fachada, ejecutadas en tela
o materiales anélogos. El sponsoreo no podra exceder el 10% (diez por ciento} de la superficie. Se
permite en forma expresa en los elementos catalogados o areas declaradas sitio de interés
histérico, artistico, paisajistico yfo natural, la instalacién de anuncios publicitarios establecidos en el
Articulo 5.7 en las obras nuevas y/o refaccion y/o remodelacion de fachadas que se ejecuten en los
lugares enumerados en este articulo, La publicidad no podra exceder el 10% {diez por ciento) de la

superficie del telon.

TITULO IV
PUBLICIDAD SOBRE SOPORTES SITUADOS EN SUELO DE DOMINIO PUBLICO

Articulo 17 - Publicidad en dominio piblico- Toda publicidad que utilice soportes situados en suslo
de dominio publico, con excepcidn de los elementos expresamente regulados por esta Ley, debe



ser objeto de licitacién publica y queda sometida a las condiciones que se establezcan en su

contratacion.

Articulo 18 - Permisos especiales- La autoridad de aplicacién puede permitir la utilizacion del
equipamiento ptiblico como soporte divulgativo o informativo de acontecimientos y programas de
tipo cultural, deportivo y/o sanitario de singutar importancia estipulando su duracion.

TiITULO V
REGIMEN JURIDICO DE LOS PERMISOS

CAPITULO 1
PROCEDIMIENTO

Articulo 19 - Iniciacion- El procedimiento de tramitacién del permiso de publicidad se inicia
mediante presentacién de solicitud que debe contener los datos exigidos en cuanto a identificacion,
domicilio y matricula publicitaria del interesado, lugar de ubicacién del o de los anuncios,
particularidades (clasificacién, tipo y caracteristicas), superficie, fecha y firma del mismo.

Articulo 20 - Documentacién- Junto con la solicitud del permiso, se debe presentar una memoria
explicativa, en la que se deben exponer todos los datos relativos al desarrollo de la actividad, forma
de transmision del mensaje publicitario, condiciones técnicas, dimensiones, emplazamiento, y
demas caracteristicas de la actividad publicitaria y se debe aportar, en su caso, cuantos permisos o
autorizaciones sean necesarios,

Para Jas estructuras de sostén de los soportes son obligatorios los siguientes requisitos:

a) Proyecto técnico suscripto por técnico competente y visado por el Colegio Profesional
correspondiente, el que debe contener memoria y planos (Plano en calco y tres copias
heliograficas, de acuerdo a normas del Codigo de Edificacién #). El técnico competente debe
contar con matricula habilitante, quien suscribira el proyecto conjuntamente con el industrial
publicitario. Cuando se trate de estructuras sobre techos, azoteas y/o terrazas y de columnas
en predios, el matriculado debe ser de primera categoria. En los casos en que la estructura
de sostén de los soportes se trate de cartelera porta afiche, se debe presentar boceto con
desarrollo del frente y ubicacién de los mddulos, especificando cotas de altura y distancias
linderas.

b) Para los anuncios que demanden estructuras especiales de sostén ylo instalaciones
mecanicas eléctricas de alta tensién, se exige plano de acuerdo a las normas contenidas en
el Codigo de la Edificacion #. El plano respectivo debe contar con [a fima de instalador

matriculado de primera categoria y la del industrial publicitario.



d)

g)
h)

)
k)

Direccion facultativa visada por el Colegio Profesional correspondiente y compromiso de
asumir el mantenimiento de las condiciones de la instalacién durante la vigencia del permiso,
en caso de otorgarse, el que reviste caracter de declaracion jurada. En los casos en que la
estructura de sostén de los soportes se trate de cartelera porta afiche, no se requerira el
visado por el Colegio Profesional.

Para el caso particular de las columnas debe acompafiarse el estudio de suelos respectivo
firmado por profesional competente.

Plano parcelario actualizado a escala 1/2.000, en el que se sefialen claramente los limites del
lugar donde se pretenda llevar a cabo la instalacion y plano de situacién con ubicacion
acotada de los elementos.

Descripcion fotografica a color del emplazamiento en tamario minimo de 10 cm. por 15 cm.
(diez centimetros por quince centimetros) y soporte digital JPG de forma que permita su
perfecta identificacién.

Permiso del propietario del emplazamiento con una antigliedad no superior a tres {03) meses.
Fotocopia del permiso ¢ aviso de obra para aquellos casos en los que la instalacion se
efectiie en un emplazamiento donde se estén efectuando o vayan a efectuarse obras.
Alineacidn oficial si la instalacion pretende ubicarse en un solar u obra,

Fotocopia autenticada de la matricula publicitaria.

Péliza de seguro de responsabilidad civil o certificado emitido por compaiiia aseguradora que
cubra los posibles dafios a personas o cosas durante el montaje, permanencia y desmonte de
la instalacion publicitaria.

Articulo 21 - Permiso para froniales, salientes, toldos y marquesinas- Cuando la actuacion

publicitaria consista en un frontal, saliente, toldo, 0 marquesina, puede tramitarse conjuntamente

con el permiso de obra o de habilitacién de la actividad del local. Si se solicita auténomamente la

instalacion de un frontal, saliente, toldo, o marquesina, dicha solicitud se tramita segun el

procedimiento previsto en los artlculos 18 y 20 de la Ley 2.936 #.

Articulo 22 -Tramitacién- El procedimiento de otorgamiento de permiso para el desarrollo de

actividades publicitarias contempladas en la presente Ley, se ajusta a los siguientes tramites:

a)

b)

La solicitud acompafiada de la documentacion prevista para cada caso en los articulos
anteriores, se debe presentar en la Mesa de Entradas que disponga la reglamentacién de la
presente ley.

La oficina receptora dispone de un plazo de veinte (20} dias habiles para examinar [a solicitud
y la documentacién aportada, y en su caso formular requerimiento al interesado para que
subsane los defectos de la documentacion o acompafie la que siendo preceptiva, no se haya‘



presentado, otorgandole para ello un plazo de diez (10) dias habiles con advertencia que si
no lo hiciere se le tendra por desistido de su peticién.

¢} A efectos del computo de los plazos de tramitacion, se considera iniciado el expediente en la
fecha de entrada de la documentacién completa en la mesa de enfradas del drgano
competente para su tramitacion.

d) La resolucién del érgano competente debe producirse en un plazo no superior a noventa {(90)
dias habiles, contado desde el dia siguiente de iniciado el expediente.

e} Para el caso de publicidad sobre vallas provisorias en obras y en terrenos baldios, 1a
autoridad de aplicacion receptara la documentacion pertinente la cual revestira caracter de
declaracion jurada y de cumplimentarse los requisitos requeridos queda aprobada al

momento de su presentacion.

CAPITULO 2
OTRAS DISPOSICIONES SOBRE LOS PERMISOS

Articulo 23 - Seguro de responsabifidad civil- Ademés de la documentacion sefialada, cuando la
actividad publicitaria requiera permiso de obra, el titular debe antes de retirar el permiso, presentar
comprobante de pago del mismo y de la pdliza de seguro de responsabilidad civil que cubra los
posibles dafios a personas o cosas, durante el montaje, permanencia y desmonte de la instalacién

publicitaria.

Articulo 24 - Identificacion de la instalacion- Los propietarios, los titulares de las instalaciones
publicitarias y el industrial publicitario, tienen la obligacion de identificar los soportes a cuyo efecto
deben colocar en lugar visible: el numero de expediente que identifique el correspondiente permiso,

la identificacion de los sujetos responsables y su correspondiente matricula publicitaria.

CAPITULO 3
PLAZOS DE VIGENCIA DE LOS PERMISOS

Articulo 25 - Plazos- El plazo de vigencia de las autorizaciones para instalaciones publicitarias
reguladas en esta ley es de cinco (05) afios desde la fecha de su otorgamiento.

Se exceptuan de esta regla general, los permisos para las instalaciones reguladas en los articulos
5.1., 5.2 y 5.3., por estar vinculadas al desarrollo de la actividad propia del iocal, y las instalaciones
o actividades publicitarias de cardcter temporal. Los plazos de vigencia de los permisos para
instalaciones o actividades de caracter temporal son:

a) Telones: seis (06) meses prorrogables por igual periodo.

b) Ocasionales: tres (03) meses prorrogables por igual periodo.



Articuld -26 - Prorroga del permiso- Las prorrogas se solicitaran con una antelacion minima de

treinta (30) dias habiles a la de la conclusién del plazo de vigencia, debiendo presentarse con la

solicitud de prérroga la siguiente documentacion:

a) Fotografias actualizadas del emplazamiento en soporte digital JPG. Las mismas deben
acreditar mediante certificaci-c')n ante escribano publico la fecha en que se tomé [a fotografia.

b) Certificado de profesional competente donde se festifique que la instalacion se ajusta al
permiso concedido y se mantienen las condiciones de seguridad y estética previstas en el
proyecto inicial o dispuestas en el permiso.

c) Acreditacién de haber abonado la prima del seguro de responsabilidad civil exigido para el
otorgamiento del permiso.

La prorroga se entiende automaticamente concedida transcurridos ciento veinte (120) dias habiles

desde la solicitud de |a misma, siempre que se haya solicitado dentro del plazo exigido, a

excepcion de los casos contemplados en los incisos a) y b) del Articulo 25, en los que se entendera

automaticamente concedida a los treinta y cinco (35) dias habiles.

En el supuesto que se hubiera requerido la subsanacion de deficiencias, no puede entenderse

concedida [a prérroga hasta que se compruebe que aquellas han sido corregidas,

En caso de no ser presentados los documentos necesarios para la prérroga y/o subsanadas las

deficiencias en el plazo sefialado, la autorizacion queda automaticamente sin vigencia.

CAPITULO 4
CONSERVACION DE LA INSTALACION

Articulo 27 - Deber de conservacién- Los sujetos responsables de las instalaciones publicitarias de
acuerdo a lo establecido en el Articulo 3° deben mantenerlas en condiciones de seguridad,
salubridad, ornato plblico y decoro, realizando los trabajos y obras precisas para el cumplimiento

de tales fines.

Articulo 28 - Orden de ejecucién- La autoridad de aplicacién puede ordenar a los propietarios o
titulares de las instalaciones publicitarias, la ejecucion de las obras o la realizacién de las
actuaciones necesarias para conservar as condiciones sefialadas en el articulo anterior.

A estos efectos, fa autoridad de aplicacién concede al titular de las instalaciones publicitarias un
plazo de entre ocho (08) y quince (15) dias habiles, en funcién de la complejidad de las obras o
actuaciones a llevar a cabo, salvo que se justifique la imposibilidad técnica de realizartas en dichos
plazos, en cuyo caso la autoridad de aplicacion podra conceder un plazo mayor.

El incumplimiento injustificado de las érdenes de ejecucion habilita al Gobierno de la Ciudad de
Buenos Aires a adoptar cualquiera de estas medidas:



a)
b)

Ejecucion subsidiaria a costa del obligado y hasta e! limite del deber normal de conservacion.

Imposicién de las sanciones previstas.

Sin perjuicio de lo previsto en los apartados anteriores, cuando el érgano competente aprecie |a

existencia de un peligro grave o inminente para la seguridad de personas o bienes, puede adoptar

las medidas que estime oportunas para evitarlo sin necesidad de resolucién administrativa previa.

TiITULO VI
REGIMEN SANCIONATORIO

CAPITULO 1
PROCEDIMIENTO ESPECIAL DE INFRACCIONES.

Articulo 29 - Procedimiento de infracciones- Comprobada una infraccién a las disposiciones de esta

norma o aquellas que resulten de aplicacién, la autoridad de aplicacién procede de la siguiente

manera:

1.

Se labra acta de comprobacién en la que se intima,-de corresponder, a su regularizacion
dentro de un plazo no mayor de diez (10} dias habiles, En el caso de los lefreros ocasionales
descriptos en el Art. 8vo, el plazo de regularizacién es de dos (2) dias habiles, en virtud del
riesgo publico que los mismos podrian generar.

Ante el incumplimiento de lo intimado y vencido el plazo otorgade por la autoridad de
aplicacion, la Administracién queda facuitada para disponer el retiro inmediato del anuncio y
sus estructuras de soporte, procediendo a su secuestro y pudiendo recurrir al auxilio de la
fuerza plblica en caso de ser necesario. De la misma forma, este procedimiento se aplica
para remediar los incumplimientos generados por los letreros ocasionales.

La autoridad de aplicacién puede proceder a la clausura del local donde se encuentre
instalado el anuncio en contravencion.

En caso de techos, azoteas y terrazas y predios baldios se procederé a la clausura de
acuerdo a lo dispuesto en el Cédigo de Habilitaciones y Verificaciones, Ordenanza N°® 33.266
# (B.M. N° 15.419).

Si la infraccidn no fuera susceptible de ser corregida, en razén de mediar impedimento de
zonificacion o cualquier otra circunstancia reglamentaria insalvable:

Se labra el acta de comprobacion correspondiente.

Se dispone el refiro inmediato del anuncio, medida que ejecutara la reparticién que
corresponda, pudiendo recurrir al auxilio de la fuerza puablica en caso de ser necesario.

La autoridad de aplicacién puede proceder a la clausura del local donde se encuentra

instalado el anuncio,



Articulo 30 - Elementos Secuestrados- Los elementos secuestrados pueden ser devueltos a sus
duefios a solicitud de los mismos. Si la autoridad administrativa facultada para sancionar [a falta se
hubiere expedido de manera favorable al administrado, éste no debera pagar los gastos
ocasionados por el retiro, traslado y depésito. En caso contrario, el administrado debera pagar

dichos gastos para poder retirar los elementos secuestrados.

Articulo 31 - Infracciones por anuncios especiales- En los casos de anuncios que afecten la

seguridad del transito, se encuentren prohibidos por las normas vigentes, atenten contra la moral y

las buenas costumbres, ofrezcan peligrosidad por su estado de deterioro o sus responsables no

exhiban el comprobante de vigencia de la pdliza de seguros, en todos los casos:

a) Se dispone su retiro inmediato sin notificacién alguna, labrandose acta de comprobacion.

b)  Se labra el acta de comprobacion en la que se intima, de corresponder, a su regularizacion -
dentro de un plazo no mayor a diez (10) dias habiles.

¢) Ante el incumplimiento de lo intimado y/o vencido el plazo otorgado por la autoridad de
aplicacién, la Administracién queda facultada para proceder de igual manera que la
establecida en el Articulo 29, incisos 3° y 4° de la presente Ley.

d) En los casos de las carteleras porta afiche y afiches colocados en infraccién, se dispondra su
retiro inmediato sin notificacion alguna, labrandose acta de comprobacion,

CAPITULO 2
FALTAS Y SANCIONES

Articulo 32 - Faltas- Los distintos sujetos de la actividad publicitaria excepto el anunciante y la
agencia de publicidad serén pasibles de acuerdo a la gravedad o reiteracién de las infracciones en
las que incurrieren a la suspensién en el uso de la matricula, lo cual implica la imposibilidad de
intervenir en nuevas actuaciones hasta tanto la pena aplicada sea cumplida o haya desaparecido la
causa que la motivé.

Se consideran infracciones las acciones y omisiones que contravengan la presente Ley las que
quedan incorporadas a la Ley N° 451 #, Régimen de Faltas de la Ciudad de Buenos Aires.

Articulo 33 - Faltas en Letreros Ocasionales- Para los letreros ocasionales descriptos en el Art. 8°,
son considerados sujetos responsables de los incumplimientos, los propietarios de los inmuebles
que alojen a los letreros y los anunciantes del objeto publicitario.

A los fines de determinar la sancion, se asimila el incumplimiento de las condiciones constructivas
descriptas en el Art. 8° de la presente con la instalacién de carteles en la via publica en lugares no
habilitados.



Articulo 34 - Falta por no contar con Matricula- la realizacion de actividades publicitarias sin
contar con la respectiva Matricula Publicitaria se rige por lo establecido en el Art. 74°, Titulo H
“Proteccion de la Actividad Puablica y' Privada“, Capitulo | “Administracion Publica y Servicios
Pablicos, de la Ley N° 1472 # . (B.0.C.B.A. N° 2055}, Cédigo Contravencional de la Ciudad

Auténoma de Buenos Aires.

CAPITULO 3
DISPOSICION TRANSITORIA

Los permisos y/o autorizaciones de publicidad en vigencia caducan en la fecha fijada en cada uno
de ellos.

Todos los anuncios instalados que no se ajusten a los requisitos- contemplados en la presente Ley
tienen un plazo de ciento ochenta (180) dias a contar desde la promulgacion de la misma, para
readecuarlos a sus requisitos, sin que se produzca la caducidad de la vigencia de los permisos y/o
autorizaciones oportunanﬁente otorgados. Los gastos que demande la readecuacién a la norma
estaran a cargo del permisionario. Vencido este plazo la autoridad de aplicacion queda facultada a
disponer la caducidad automatica de los permisos y/o autorizaciones y el retiro de los anuncios.

Observaciones Generales

1.  # La presente Norma contiene remisiones externas #

2. Se deja constancia que las referencias alllos organismos consignados se refieren alllos
mengcionados en las normas, 0 a aquellos que actualmente los hubieren sustituido en las
atribuciones y funciones previstas en la presente.

3. Eltexto original del Articulo 12.3.b. de la presente, fue vetado parcialmente por el Articulo 1°
del Decreto 1482/2008 texto conforme Decreto N° 1491/2008, Art.1°. El Veto parcial fue
aceptado por Resolucién 249/LCBA/2009, texto subrogado por Resolucion 567/LCBA/2009.

4. FE articulo 12 apartado 16 incisc 6 fue vetado por el Art. 2° del Decreto N° 1.482/2008,
BOCBA 3092 del 9/01/2009. El veto fue aceptado por Art. 2° de la Resolucion de la
Legislatura de la Ciudad de Buenos Aires N° 249/2009, BOCBA 3248 del 1/09/2008, texto
conforme Art. 1° de la Resolucion de la Legislatura de la CABA N° 567/2009, BOCBA 3332
del 4/01/2010.
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CROENANZA N° 2348-2021
LEMA, 20 DE MAYO DE 2021

EL ALCALDE METROPOLITANOQ DE LIMA

POR CUANTO:
El Cancejo Metropolitana de Lita, en Sesién Crdinaria de la fecha;

Estando en uso de las facultades establecidas en el numeral B de! arffculo 9 y en el arlicule 157
de Ia Ley N* 27972, Ley Orgénica de Munitipalidades y sus modificatodas y de conformidad
con lo opinada por la Cemisidn Mstropolilana de Desamollo Urbane, Vivienda vy
Nomenclatura, medianle sus Dictamen N® 044-2021-MML-CMDUVN da fecha 31 de marzo de
2021, el Concele Melropolltano de Lima, por UNANIMIDAD y con dispensa del rémile de
aprobaclén del acla, aprobd {a siguiente:

ORDENANZA QUE REGULA LAS DISPOSICIONES TECNICAS Y PROCEDIMIENTOS
ADMINISTRATIVOS DE AUTORIZACION PARA LA UBICACION DE ELEMENTOS DE
PUBLICIDAD EXTERIOR EN L.OS BISTRITOS DE LA PROVINCIA DE LIMA

TiTULO1
DISPOSICIONES GENERALES
CAPITULO |
GENERALIDADES

Articulo 1, Objeto y finalidad

La presenle ordenanza liene por cbjele reqular las disposiciones técnicas y procedimien{os
administratives de aulorizacién para la ubicacian de glementos de publicidad exterior; 3 fin de
establecer su uniformidad para fos distrilos de fa provingia de Lima,

Tiena por finalidad, praservar la seguridad plblica, ambiente urbanc y orden piblico; asi
como, la conservacién, estética y mejora del ornale local.

Articulo 2. Ambito de aplicacién

Las disposiclones contenidas en l2 presente ordenanza, son de obligalerio cumplimiento para
1a Municipalldad Matropolitana de Lima, Municipalidades Distritales en Jo que sean aplicables,
y loda persena natural o Jurldica de dereche plblico o privado daelimitada en el ambito de la
provincla de Lima, gon excepeion del Centra Histérica de Lima.

Articulo 3, Excepclones

Las disposiclones de la presente ordenanza, no sop aplicables para los casos
de propaganda electoral, ef cual presenla sir prapia regulaciéng fos elementos
distinlives que Idenlifican a las ambulancizs médicas, vehlculos dal Cuerpo
Ganeral de Bornberos Volunlarios del Perd ¥ odo vehicule de propiedad de las
entidades piblicas. )

AsImismo, no requiere conlar con avtorizacién municipal para la instalacién de putlicidad
exlerinr, fos anuncios infoermatives en general que no consfiluyan publicidad comercial,
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Articulo 4, Principles de los el tos de publicidad de extertor

Para el cumplimiento del objeto y finslidad de la presente ordenanza, se eslablecen los
sigulentes principios:

a) Responsabilldad,- Toda ubicacion de elementos de publicidad exterlor no debe generar
contaminaclién visual en perjuicio de la ciudadania ylo conductores de unidades vehiculares.

b} Protecclén y cuidado del ambiente vrbano ¥ ornato Jocal.- La auloridad municipat debe
prever la conservacion de la salud de las personas y el disfrute de las cualidades fisicas y

estéllcas darivadas del ornate de a civdad.

¢} Uniformidad de ublcacidn.- La auloridad municipal ejerce anlca y exclusivamenle aprabar la
ubjcacién del elemento de publicidad exlerlor-en bfenes de dominfe pablice, dominic privade y
unidades méviles, sujelas al cumplimisnto de aspectos tdcnlcos ¥ normativos salvaguargando
|a seguridad da las peracnas y el ornato local,

d) Limitacién.- La auloridad municipal debe estatlecer disposiclones uniformes para la ubicacidn
de elementos de publicldad exterior avilando la exclusividad, manopolio y acaparamianlc en

favor del agente econdmico,

¢} Mensaje publicitario.- La difusién de lodo elemento da publicldad exlarior no debe expresar o
genarar mensajes de pracllcas o actos diseriminatorios,

Articulo 5. Definiclenes

Para eleclos de la presénte ordenanza se aplican las slgulenles definlciones:

1. Adosar,- Colocar una cosa conligua o apoyada a olra.

2, Adherir- Pegar o unir algo a olra cosa, seneralments ulllzando una sustancia.
3, Alféizar,- Es el paramenle comraspondiente ala parle baja de |8 ventana.

4, Altura de edificacion.- Es la medida verlical de una edificacién.

5. Arquitecto {a)- Profesional especlalizade en arquitectura encargado de proyeclar v disefiar
edificaciones u olros elementos de Infraestruclura segon reglas, normas, lécnicas v estélicas

determinadas por ey,
. Azotea.- Nivel accesibla que se ubica encima del lecho del iltimo piso.
Area da exhiblcién.- Es la supericie expresada en metros cuadadas {m2) que ocupa e
elemenlo de publicidad exterior.

Berma.- Espacio fislce o [ranja longiludingl, paralela y adyacents a la superficie de rodadura de
la carrelera, uliilzada coma zona da seguridad para &) eslacionamiento de vehiculos en caso de
emergencla,

9 Bleicleta.- Clelo de dos ruedas accionado exclusivamente por el esfuerzo muscutar de faz
personas gue lo ocupan, y principalmente a través de la trasmislon de maovimienlo a Tas nuedas
Irageras en parficular mediante pedales o manfvelas.

10.Bienes de dominio privade.- Son aquelios destinados al usa o finas particulares o piivados,

11, Blenes de dominlo pukblico.- Son aquellos blenes de aprovechamienls o wtilizacion plbiica
tales como: parques, plazas, malecones, acantilados, bosques, intercamblos viales, puenles,
onefes; asi como sus elementos constilutives como aceras, bermas, calzadas, jardines,

separadores y
similares en favor ¢ la ciudadania.
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Bienes de serviclo piblico.- Sen tados aguellos bienes que sinven para la prestacion de
cualquier servicio piiblico,
Canopy.- Eslruclura aulo porlante, compuesta generalmente por elemenlos metdlicos, cuyas

bases se encuenlran ancladas o cimenladas al susfo det! predin y su eabertura es de material
livizno. La misma que, forma pare de las obras o instalacfones awtarizadas en grilos o

estacienes de servicio,

Casa rodante.- Vehfeule adaplade para ser usado como vivienda a lravés de camoceria
espectalizada o techo levadize. Cuenta con ¢amas, zona de cocina, mesas, elc., y tambidn son
denominados para use de vivienda o de acampar,

Cerco.- Elemento de clerre que delimila una propiedad o dos espacios abienos.
Concedente.- £5 quien olorga una cancesion a una entidad piblica yo privada,

Contaminaclon visuval.- Es e} fendmeno medianie e! cual se ocaslonan impaclos negalivos en
la percepcidn visual, por el abuso de cigros elementos que alteran |2 eslélica a la imagen el
palsaje urbano, ¥ que generan una saluracidn visual alterando el ormalo local, ransito y en

general el arden para una ciudad.

Por olro lado, eslos elernentos provocan conlaminacion visual cuandoe se ubican de manera
aglomerada sin aulorizacion, en relacion a su tamafio, distribucion y cantidad.

Cruce peatonal.- Zona lransversal al eje do una via, deslinada al cruce o paso de peatones.

Fage per aprovechamlento,- Es el pago qua se reallza para el uso yfo aprovechamlento de
un bien de dominio piblica, a faver de una persona nalural ¢ juridica.

Edificacidn.- Ora do cardcter parmanente, cuyo desling es albergar aclvidades humanas,
Comprende las inslalaciones [Jas y complementarias y adscrilas a ella,

Elemente de pukllcidad Exterior {EPE).- Son lextos, leyenda o forma de representacidn
visual grafica, mediante ¢ cual se difunde, promociona o idenlifica a las marcas,
denominaciones, servicios o aclividades de cardcler profesional, comercial, fnanciera e
induslrial, bfenes, expresicnes religioses y organizaciones soclales, [nstitugiones
piblicas o privadas e internacionales. La misma que, debe Tnclulr para su sostenimiento

una eslruclura o elementa Nsice podador,

Leyenda.- Todo mansaje que se desea fransmilirse al piblico, pudiende ser de forma lestual,
gréfica o mixta,

Elemente fijo.~ Es el alemento de publicidad exlerdor que se encuentra ubicado en un bien de
dominlo privado, piblico o de senvigio; y que por las caraclerislicas que presenta no puede ser
tasplazado,

Elemente de publicidad exterior an marquesina.- Es aquel que se esld adosado en el
eiemanto arquileciénico que sobresale y forma parle de la edificacidn,

Estudio mecinica de sue¢les.- Todo documenla elaborado y suscrito por un Ingenizro cwvil
especializado en mecanica de suelos, medianlg el cual se determina a resislencia del lerreno,
previo a la construccidn yo reliro de edificaciongs y sopories de los elemenlos de publicidad
exterior, La misma que, sirve como base para delerminacién del tipo de ¢imentacidn a usarse,

Fachada.- Pared exlerior de una edlficacidn, con visla lrontal, lateral o posterior.

Faja de servidumbre.- Es !a proyeccidn sobre el suelo de fa fala que ccupa los conduclores
eléclricos, seguida de la distancia de seguridad, segfn lo sefialado en el Codigo Nacional de

Eleclricidad, o la norma qua lo sustiluya.

Fotomontaja o posicionamiento viftual.- Es el resultado de la combinacidn fologralia de un
elemenlo de publicidad exterior con la fotografia de la ublcacion propuesla, a fin de establecer
upa simulacidn real,
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29. Intercambio vial- Zona en la que dos o mas careleras se cruzan a distinto nivel, para el
desarrollo de [odo mavimiento posible da cambio de diteceion de una carretera a olra, con 0 sin

Inlerrupciones en el trdlico vehicular,

Islas.- Area siluada entre los cariles de circulation, deslinada para el canlrol de |25 corrientes

30
dal transilo en sus diferenles movimientos. Sirve como refugio de Ios pealones.

Ingeniera Clvil Profesional de Ingenieria especializado en obras clviles, que comprende la
conslruccion de infraeslruclura (vial, senvitios pablicos, elc.), equipamienio ye de cualquier
otra tipo de estructura, segin las normas, estudios y reglas que se establecen en las {eyes que
Ie sean aplicables,

kL

Lados del vehiculo.- Son ubicaciones que comprende Ja unidad mdwil en sus fados derecho e

2
izquierdo, frontal, posterior y lecho; estando como relerencia, el punlo de visidn del conduclor.

33, Led.- Dlodo semiconducior que emile luz, cuando se le aplica lensién o corrienta,

34, Memoria descriptiva.- Toda descripeidn del proyecto del elamento de publicidad exteriar, que
confiene:  introduccidn, antecedentas, ubicacldn, especificaciones  lécnicas,  malerial
predominante, ndmero de caras, leyends, descripcion del entomo wbane, medidas de
seguridad, tolerancias, manlenimiento, entre olros similares.

El contenido de la memoria descripliva esld sujsto segon el tipo de elemento de publicidad
exterior. La misma que, es elaborada par un arquitects yfo ingenlers civil.

Metros radiales.- Toda medida de angule cenlral de una eircunferencia, cuya longitud de arco
es igual a su radia.

36. Mczanine.- Todo piso habilable que no cubre la lotalidad de up piso infedfor, creando un
espacio de doble altura. La misma que, se considera un pise mas.

ta
B

a7. Mobiliarlo vrbano.- Conjunto de elementos instalados en los ambientes de dominfo publice,
destinado para el uso de las personas.

Qvale o rotonda.- Toda interseccion de (orma de anillo {cireutar u oval} que une {ramos de
careleras,

Paso a desnivel.- Cruce a difergntes niveles (hacia abajo o hacia arriba) enlre dos o mas
carreleras, lineas léreas o |z combinacién enlre ambas éslas, conocidas como BYPASS,
Pantalla ted.- Disposilivo eleclrdmco conformado por LEDs, que pusde despiegar dalos,
Informacidn, Imagenes vy videos.

41, Parque.~ Todo espacio piblico deslinado a la recreacion; donds predomina |as dreas verdes
naturales.

Pista ¢ calzada.- Parte de la carrelera deslinada a la circulacion de vehiculos compuesta por
unc o mas carriles.

N
b

43, Plaza.- Espacio publico pavimenlado, deslinado a la recreacidn, trdnsile de personas yo
aclividades civicas.

44. Plano de estructuras.- Representacion grifica de elemenlos eshucturales, sujelas at
cumplimizgnto da delerminadas normas aplicables para su dibujo.

45. Propietarie del elemento do publicidad exterior.- Teda persona natural a juridica Eufar del
elemenia de publicidad exlerior, 2 quien se le olorga la aulorizacién requerida.

Remoleador.- Unidad vehicular ulifizada exclusivamenle para jalar semirremolques, y dar
soporle a la carga que se traslada. Se le conoce lambién coms: lracio camign, bacle
remolcador o lraclor de carrelera para semirremolgues,

46

Relire.- Toda dislancia que existe antre el limite de propiedad y el limile de la Edilicacin,
senocido como el retiro municipal.

47
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Seguro de Responsabilidad Civil.- Contrato emitida por la compafiia aseguradora, quien
otorga un monto de indemnizacion a! aseguradao, por los dafios y perjuitios que ésie pueda
generar a lercaros, como consecuencia del elemento de publicidad exlerior,

Separader.- Todo componente vial ubicado longitudinglmente para separar el Irdnsilo
vehicular; la misma que, impide el paso de vehleulos enlre calzadas,

Talud.- Inclinacién de disedo derivada del terreno lateral de la carretors, qua se encuentra
compuesla de tierra,

Tunel.- Todo Iramo de carretera longiludinalmente cublerto por un armazdn de concrelo Yo
pavimento.

Ublcacidn de elemenio de publicldad exterlor- Es el lugar autorizado por la aulondad
municipal, donde se pretende establecer, adherir o adosar el elemento de publicidad exlerior.

Unldad médvil con elemente de publicidad exterior.- Toda unidad vehlcutar porladora da uno
© mas elemenlos de publicidad exteror; a excepcidn de vehiculos que transperlen
centenedores. La misma que, se encusniran comprendidos las biclcletas de doa rvedas {no

matorizados),
Vareda.- Parte pavimenlada de una via, de uso para la circolacion de personas,
Via, - Espacio deslinado al rdnsile de vehiculos yo personas,

Vias expresas.- Aquellas que forman parie de! Sislema Nacional de Carreteras, qua cruzan ¢l
Area Metropolilana de Lima ~ Callag, y se vinculan con el resto del pals,

Vias arleriales.- Aquellas que llevan el Irénsile vehicular erlre dreas principales y a
velocidades medias de ciroulacidn,

Via cofecltora,- Aquellas cuya funcidn es llevar el rdnsllo vahlcular desde un seclor urbano
hatla las vias Anteriales o Exprasas,

Via tocal.- Aquellas vias cuya Tuncidn es proveer el acceso a los predios.

CAPITULDII

CLASIFICACION Y CARACTERISTICAS DE LOS ELEMENTOS DE PUBLICIDAD
EXTERIOR

Articulo 6, Caracleristicas fisicas

Aflche.- Sen de naturaleza lemporal o Indeterminada, cuyo mensaje es impresa en una ldmina
de papel, vinil, carldn o malerial similar, que pueda adherirse a una supericie,

Banderola.- Son de naluraleza lemparal, cuya leyenda es impreso o adherido sobre una lelau
olro materfal similar; la misma que, 58 sujela  sus exlramos o de algun ofre elemenlo para su
sostenimiento,

Todo Ta banderola que alraviese de un exlremo a olro de una via en forma iransversal, es
considerada como pasacalle,

Cartelera o vallas.- Tedo elemento fijo de supedicie plana, que se adosa a un cerco de
propiedad municipal y/o privada, para la inslalacitn de afiches,

Elemente ecolégico.- Todo elemenlo cuyo mensaje esla elaburado con plamtas yfo flores en
eslado natural, procedenies de! sembrado en taludes.
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Escaparate.- Todo espacio cerrade generalmenle conformado con cristales, sivado en la
entrada de un eslabtecimisnto comerelal, para fa exhibicién de su publicidad wo mercadarla,

. Inflable publicitaric.- Son de naluraleza temporal, cuyo mensaje se presenta en materinl
{lexible, de formas distinias ¥ con un sislema de lenado de aire a presitn, pudiento scr
conlinuo o sellado; La misma que estd sufeta a una supericie fija a nive! del suelo para 5u

soslanimiento.

Letras recortadas.- Son mensajes conformados por felras, nimeros o simbolos que son
independientes enlre si; el cual que se adosan a las muros de una edificacion, sin impedir que
se dislingan e} elemento arquileclonica,

Letrero.~ Toda eslructura sencilla que se instala diraclamenta a un mura.

Fanel simple.- £3 un eclemenio aulo porlante, sostenido o No en uno o mds paranies.

Panel monumental.- Todo elemenic que puede ser de una (1) o de dos (2} caras,
requiriéndose dé una eslruclura especial para el sostenimisnto de sus dos 0 mas punlos de
apoyo.

Se denomina Panel Monumental Unipolar cuande se cuenta con una (1) o dos {2) caras
requiriéndose de un punio de apoeyo para su sostenimienlo. Siendo ambas figuras en manaiin,

son edificadas de conformidad con las disposiciones establecidas en el Reglamenls Nacional
de Edlficacionss y las normas 12enicas que le sean aplicables, o Jas que |a suslituyan,

Paleta publicitaria.- Todo elemenla cuyas dimensianes o medidas np son mayores a la de
1.80 m. de allura por 1.20 m. de ancho con 0.35 m de espasor. El cual incluye 5u estruclura
para su

sgstenimiente o soporle, Sfende efaboradas de uno {1) o de dos (2] caras,

Placa.- Tolda ldmina o plancha superpuesta a la superficie de un mure o fachada con
dimensianes no mayores a un cuadrado de 30 centimelros por lado, ¥ con un espesor maxme
de 15 mm.

Flancheta publicitaria.- Todo elemento que no  presenla  iluminzcidn,  ubicado
perpendicularmenie a un paramenis, de matedal plasties, metal o similar, con dimensiones
maximas de 30 cm, por 30 cm. y con un espesor miximo de 5 mm.

Toldo.- Teda estruclura 0 armazén que se encuenlsa recubierto de tela u olro material similar
que conlenga uno © més elementos de publicidad exlerior en Ja falda (fronlal y/o laleral). no
pudigndo exceder las dimensiones del mismo, el cual deberd sostenerse dnicamente de la
fachada del inmueble y proyectarse sobre el retirg municipal yia via pOblica,

Tétem.- Toda estructura aule portante, ubicada verlicalmente, ¢on wna dimensitn maxima de 2
m., de ancho y 15 m., de allo; que presenla hasla dos [02) caras.,

Yeolumétrico.- Objelos o volimenes que, de forma conjunta o individual represenlan alguna
marca o forman parte de una leyenda.

Articule 7. Caracteristicas técnlcas

Especial.- Por presentar medios mecanicos, electromecanicos, efécticos, aleclrdnicos,
lecnologia, pantallas led o Ta combinacion de todos elles; para ser ulllzades para su

exhibichdn.

L.umineso.- Por presentar &n su interior de su estructuracidn, uno o mas elemenlos para su
Ruminacidn.

fluminade.- Fer conlener en su exleror uno o mas elementos de iluminacion,

Sencilles.- Por conlener caracleristicas de apariencia y forma.

CAPITULG I
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COMPETENCIAS MUNICIPALES

Articule B. Munlepalidad Metropolitana de Lima

Correspaonde a la Municipalidad Melropolitana de Lirna, realizar las sigutentes aclividades:

1. Regular en el Ambito de la provincia de Lima, toda aulordzacicn para la ubicacion del elemento
de publicidad exlericr.

2. Eslablecer las éreas 0 lugares de ubicacidn del elements de¢ publicidad exterior conforme al
siguiente delalle;

2} Retircs, muros de bienes de dominle privado ubfcadas en fa circunscripcion del Cercado de
Lima, y que eslén vinculados con fa idenliicactn y aclividad del establecimiento.

b) Bienes de dominio plblico que conforman el Sislema Vial Metropalitana.
¢} Mabilizrio urbano ubicado en & Cercado de Lima y e! Sistema Vial Melropolitano.

d} Los locales comergiales ubicados en &l inlerior de las galerias comerciales, centios
comerciales, campos Jerisles y mercados, con frenle a las dreas comunes de circulacion de
us0 publico, ubicados en la furisdiccion de Cercade de Lima, y que eslén vinculados a la
identificacidn y aclividad del eslablecimiento que altecten material wbanlsticas v/ genersn un

rlesgo a la sequridad poblica.
Velar el complimicnlo de lzs disposiciones eslablecidas en la presente ordenanza, siendo &
nivel de la Frovincia de Lima,

i

Rasolver Ios recursos de impugnacidn en relacion a la ubicacién del elemenlo de publicidng
exlerior en el Ambilo de su compelenna,

b

5. Celebrar convenlos de cooperacion, con empresas dedicadas ¢on ef rvbro de publiodad a fin
do conlrlbuir con mejoras de infraestructura urbana y f omato loca! ciudad,

Celebrar  convenlos de cooperacién  Inlerlnstilucionat  de  cardeler complemenlano
vinculado con la uhicacién del elemenla de publicidad exlerlor.

Celebrar convenios de cooperacién inlerinslitucional con las municipalidades distritales en
relacidn 2 la ublcacion de elementos de publicidad exlerior contenidas en sus vias locales
intercepladas con &l Sistama Vial Metropolitane de su clreunscripeidn, pravia ejecucidn vie de
la delegatién de facultades qua le han sido en encomendadas,

Franle a la existencia de un convemo de delegacién, toda municipalidad disirtal debe remilir
de manera lrimestral, un listade que contengan las aulorizaciones emilldas que sa derivan
de 50 lacullad que se (e ha sido olorgado.

Articulo 9. Municipalldades Distritales
Corresponde a las Municipalidades Distrilales realizar las sigulentes aclividades:

Regular conforme a las disposiciones que se derlven de esla ordenanza en relacién a la
ubicacion de elementos de pubhoidad exterlor sujelas donlro del dmbile de sur cirounscrpobn
disintal que le corresponda.

Eslablecer las dreas o lugares de ubicacidn de elemenios de publicidad exterior conforme ol
siguienta delalle;

1.

»

3) Los bienes de dominfo piblico de sus vias locales.

5] Ed mobiliario urbang ublcads en sus vias locales.
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Las &reas libres, muros exlenores de los bienes de dominio peivado ubicados en su
circunscripeion distrtal correspondicnte; incluyendo aquellas que colinden con e Sislema Vil
Melropolitano, sin sebresalir Ios limites del predio, cumpllendo con los pardmetras establecidos

an la presente ordananza,

£

-

b

Ejercer labores de fiscahzacion municipal, respecto a la ubicacidn de elemenlos de publiodad
axlerior en sus vias locales.

4. Resolver los recursos impugnatorios de los procedimientss adminislralivos que avlonizan la
ubicacidn de elemenlos de publicidad extedior en sus vias locales.

5. Celebrar convenios de cooperacién con empresas privadas dedicadas a la aclividad de
elementos de publicidad exlenor, 2 fin de mejorar la inlraeslructura urbana y armale local, en

sus vlas locales.
6, Ante la exislencia de un convenio de delegacidn de facultades celebrado con fa Munlcipalidod

Malropolilana de Lima. loda municipalidad distrital debe remilir de manera lrimestral, un hstado
identificando las aularizaciones emildas en el marco de las facullades delegadas.

CAPITULO IV

ORGANOS COMPETENTES Y OBLIGACIONES DERIVADAS DE LA MUNICIPALIDAD
METROPOLITANA DE LiMA

Artlculo 19, Subgerencia de Autorizaciones Urbanas - Gerencfa de Besarrolle Urbano

Lz Subgerencia de Aulorizaciongs Urbanas [SAU) adserita a fa Gerencia de Cesarrolio Uibano

{GDU, es campelente para realizar lo siguiente:

Alender las soliciludes de autorizacion para Iz ubicacion de elemenlos de publiodad exlenor

general en;

a. Bienes de dominlo piblice que conforman gl Sistema Vial Melropolitanc ¥ Jo administradn por
la Municipalidad Melropalitana de Lima.

. Los elemenlos de publicidad exterior conforme a su clasificacion y caraclerislicas, sedaladas

en los arliculos 6 y 7 de ta presenle ordenanza. & excepcidn de lelreros, Telras recoradas,
placas y toldos que compele avlorizar a ls Gerencfa de Desarrcllo Economico conforme se

indica en el Arliculo 12.
Relros municipales o mures esleriores de jos blenes de dominio privado ubicados en o
Cercado de Lima.

ey

d. Enunidades mdviles que oirculen en el Ambilo de la provincia de Lima.

2. Resgclver las solicitudes de ubicacidn de elemenlos de publicilad exlerior, sefialados en los
literales a, b y ¢ incisa 2 del arliculo 8 da 12 presente ordenanza,

3, Roesolver en primera inslancia adonnisialiva, los recursos impugnalivos de Recansidaratian
que se presenten contra las resoluciones de subgerencia,

4, Inictar de oficio ol pedido de pubdad, permilidndose para su pronunciamiento a la Gerenci do
Oesarrollo Urbane,

5. Proponer propueslas de proyeclos normalivos municipales yla aclualizacion, segin ef caso en
concrelo.

Articilo 11, Gerencia de Desarrollo Urbano

La Gerencia da Desarrolio Urbana (GDU). es compelenle para realizar lo sigulenta:
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Resolver en segunda instancia administrativa, fos Recursos de Apelacidn interpueslos conlra
las Resoluclones da Subgerencia emilidas por 12 Subgerenciz de Aulorizaciones Urbanas da
primera fnatancia; agotandose con ello Ja via administrativa,

-

]

Resolver los pedidos de nulidad remilidas por la Subgerencia da Avlorizaciones Urbanas.

Proponer al Alcalde Metropolitano de Lima, propuestas da regulacidn e Implemeniaclén de
proyectos, convanlas de cooperacion nlerinslituclonal e fnstrumenlas simfares quo parmilan
complementar las disposicionas para fa ubicacidn de elementos de publicidad exlerior,

ad

4, Proponer propuesias de proyeclos narmalivos municipales yio aclualization, cuandoe el caso lo
requiera.

Celebrar  convenios de cooperncidn interinslilucinnal en  aspectos complamentanos para
la ybicacion e elemantos de publicidad exlerior en el 3mbilo de su competencia.

u

Articulo 32, Gerencia do Desarrcllo Econdmico

ta Gerencia de Desarrollo Econdmice 9 través de sus dependencias, es compelenie para
alender las soliciludes de autorizacién para la ubicacidn de alementos de publicidad extenc:
vinguladas con la identificacidn de su aclividad ccondmica que desarrclla. Siendo eslos

elemenias: lelreros, lelras reconadas, placas y toldes.

Asimismo, |8 compele evalvar en los locales comerciales ubicadns en el intefior de las galerins
comerciales, cenlro comercial y mercados, con frenle a Tas areas comunes de circulacion de
uso poblico en el Cercado de Lima, y que estén vinculados & la idantficacon dal

establecimianto.

La alencién de las soliclludes, esta referida en gestionar fa lramilacin, suscripgion y
expedicidn de sulorizaciones, cerificados yo resolucones vinculadas con el rubre que se

menciona.

{ueda prohibida toda ublcacidn de elementos de publicidad exlerior vinculada con la
identificacion de su aclividad econdémica en la vla piblica.

Articulo 13, Gerencia de Fiscalizacidn y Control

Es el drgano de linea competente para realizar 13 llscalizacion munlcipal (de oficlo o a padido
de parie) cuando corresponda e impesicidn de sanciones edministralivas [denvadas de su
procedimienla administrativo sancionador) frenle al Incumplimiento de las disppsiciones
municipales admlnistralivas eslablecwdas en la presente ordenanza.

Cuando sea solicitade, previa fiscahzacion de la Subgerencia da Aulerizaciones Urbanas de la
Georencia dg Desarrollo Urbano (GDW), se remitird 3 lravés de un informe lécnlco para
conocimiento de la Gerencia de Fiscallzacidn y Conlrol los heches que conslituyen infraccidn
administrallva, para las occiones que correspondan de su compelencia; sin perjuicin de podur
conltar eon el apoyo écnica especializado, si el caso o amerila,

No obstande, o Gerencia de Flscaliznoén y Control frenla a ia exislencia de hechos nfriclores
de cardcter no lGcnicos releridos a I3 ubicacién de elementos de publicidlad extenor, son
susceptibles de oficie, segdn  sea el caso  en  paricular 3 ser  fiscalizados v
sancionados admintslrativamente, prescindiéndose de un Infemne Téenico.

Articuls 14, Actividades posterlores de la autorizacién

Los drganos adminisiralivos sefialados en los Ariculos 10 y 11 estin obligados a realfzar los
siguienles:
Respelar las condicionas astablecidas en las aulerrzaciones para la wbicacion def elemento de

publicidad exlerior olorgado 2l seliclante, pudiendo ser: solo el propistario cuando se rale de
bienes de dominio piblico; para of caso de bienes de dominio piivado y unidades mdvilas, serd
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el propielario. aquel que lenga (lercero) en su poder €l documento que le haya sido autodzado
por este illmg, o el arvendalario para realizar dicha geslidn,

El liempo de permanencia del elemento de publicidad exterior es indeterminade. salvo para los
cases de banderolas, inflables publiclarios de campsiias o evenlos temporales, que se
encuenlran sujelas dentre del pfazo maxime permilido de sais (05) meses.

b. Realizar la fliscalizaclén posteror, con relacitn a las caracleristicas [sicas y técnicas del
elemento de publicidad exlevior que consla en la autorizacidn olorgada.

Asimismo, de las condiciones per las cuales se le fue otorgada segdn el caso al seheiranle,

Articule 15, Cbligaciones del solicitante
Son obligaclones del seollcilanle, una ver olorgade lo autorizado, realizar las siguentes
actipnes:

. Realizar &l mantenimienio {estado de presentacion, limpieza, funclonamiento y seguridag) tl
elemenla de publicidad exterior aulorizado, independienterente de su clasificacion y

caracterislicas que so derven de ella,

-

Cumplir con el uso y condiciones mediante el cual se le olorgo lo aulonzado, siendo esle de
caracter intransterible.

I d

3, Mantener en el mismo lugar o ubicacidn, € elemento do publicidad exlerior aulorizado

Calocar en un lugar visible (drea do extubicidn, fuera de effa o en el seporte que la sostanga) ol
clemenio de publicidad exterior autorizado, a lravés de un cartel informalivo que contanga los
siguientes daloes: mimaro e Resoluclén de Subgerencia y el nombre del solicitante,

F -

El carle! informalivo debe presentar comoe medida maxima en mayores dimensiones del
glements de publicidad exterdor aulonzado de 60 cm x 60 cm; caso conlrario, se presenla

confarme a su lamaro,

w

6. Respetlar las dispasiciones lécnlcas aphcadas en &l elemenlo de publicidad exterior auforizado

7. No promover o ingitar con el elemento de publicidad exlerior, cuya contenido esle refendo a
praclicas & aclos diserimnatorlos.
. Asegurar que la base eléctrica def elemenio de publicidad exteror de lipe especial o luminaso a

ser ubicado en un blen de dominio poblico, posea un sistema automdlico de encendido y
apagado, respelando los horarios establecidos par avloridad municipal,

Articule 16, Obligaclén det profeslenal responsable

El profesionai responsable debe garanlizar las condiclones de seguridad contenklas en los
planos y documentos suscrilos por el refendo, en relacidn a los elementos de publicdad
exterior ubicados en Ios blenes de dominia pablico, de deminio privade y unidades mdviles,

TIULC 1

DISFOSICIONES TECHICAS
CAPITULO!Y
ESPECIFICACIONES

Articulo 17. Condiciones estructurales
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Las condiciones eslruciurales se conshituyen en la estabilldad, rigidez y resisiencia contenidas
en el efemento de publicdad exlencr y ¢l lugar donde so ublean, sujetas al cumplimianto du las

nofmas Mecnicas peruanas que fe sean aphcables,
Arllculo 18, Instalaciones eléclricas

Los elenenios de publicidad exletior de lipo espeoil, luminoso e iluminado que ulilican eneegla
elécinca u olra fuente similar, para su iluminacion y fungionamiento, deben cumplir con

lag condiciones de segquiidad establecidas en el Codigo Macionz! de Electricidad (CNE).
Reglamento Naciona! de Edificacones (RNE) y naormas complementarias que le sean
aplicables; a fin de evilar descargas eléctricas, inlerderencla con olras sefales de lerceros,

reflejo a irradracidn de uz,

Queda prohibido el uso de un grupo auténomo de combuslion Interna para la proyeccidn de
luminzcidn yio funcionamlenic de elementos de publicidad exterior sefalados ton antenondac!:
caso contrario, esld permilide el uso de disposiivos de shorre energélico wio fuenles da
enargla ranovable, donde su base eléctrica lo permita,

Las elementos de publicided exterior de lipo iluminado, deben prasenlar una proyection de fuz
que no sobrepasen los limiles de su Area de exhibicidn, a fin de preduclr un efeclo de
desvanocmignla, Cuando se lrale del ipo luminosa y especial, deben proyectar un haz de luz
de lorma descendenta, evilando [a contaminacién lvminica.

Articulo 19, Distancla de segurldad en fajas de servidumbre

Los elemenlos de publicidad exlerior en general, ubicadas debajo de las iajas de servidumbre
deben respetar las distancias de seguridad y presenlar la aulorizacivn emilida de la empresa
cancestonaria de eleclicidad, conforme lo dispene el Cédigo Macional de Eleclricidad {CNE}, o

la norma ¢ue la susiiluya,

CAPITULO NI
ELEMENTDS DE PUBLICIDAD EXTERIOR EN BIENES DE DOMINIO
PRIVADO Y CENTRO HISTORICO DE LIMA

Articule 20. Bienes de dominlo privado

El elemenlo e publicidad oxlencr ubloade en bienes de dominio privade, debg formar un
conjunto armdnico con et valumen de la edificacién: a fin de eviter propiciar la cantaninacidn
visual que afecte el ambienla urbane y ornata local,

Arlleulo 21, Centros histéricos, monumentos histéricos de valor monumenial, o
integrante de! ambiante urbano monumental, ¢ de zona monumenlal

Los elemenlss de publicidad exlerior vincutades con la idenlificacidn ¥ aclvidad ecanémica a
Eer ubicado en los inmuebles declarados come monumenlos historicos, de valor monumenial, o
integrante del ambienle urbang monumental o de Zona monumental y demdas iInmuebles, debien
eslar adecuades conforme a las dispositiones eslablecidas en el Plan Maeslro de! Cenlro
Histérica da Lima 2029 can vision al 2035 y el Reglamente Unice de Administracion del Centro
Histérico de Lima, aprobados por las Ordenanzas N° 2194 y N* 2195, y previa aprobacin
expadida por el Minisleric de Cullura.

La ubicacidn de los elemenlos de publiodad exlerior permilidos para o5 locales comerciales en
el Cenlro Histdrico de Lina, salo pueden ser: letreros, lelras recortadas, placas y loldos. Siendo
aulorizades por la Gerencia de Desarrollo Econdimico, previa aprobacisén del Programa
Municipal para la Recuperacian det Cenlro Histérico de Lima - PROLIMA,

TiTuLom
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PROCECIMIENTOS ADMINISTRATIVOS DE AUTORIZACION PARA LA UBICACION DE
ELEMENTOS DE PUBLICIDAD EXTERIOR

CAPITULO |
GENERALIDADES DE LOS PROCEDIMIENTOS

Articulo 22, Autorlzaglén de elementos de publicidad exierlor emitldas por la
Subgerencia de Aulerizacionas Urbanas,

Es otargada por ia awtaridad municipal compelenle, a cargo de la Subgerencia de
Autorizaciones Wrbanas, a Iavés de 1a emisidn de una Resolucidn de Subgerencha, que se
encuenira suiela al cumplimiento de 1as disposiciones establecidas en el TUD de fa Ley MW*
27444, Ley del Procedimiento Admnistrativo General, aprobado por gl Qecrelo Supremo N
004.2019-JUS o la norma que la sustiluya.

Asimismo, con 1a Rescolucion de Subgerencia, se enlrega al solicllanle un adhesvo can la
impreslon del codigo QR {Quick Responce) que contiene las caracterfsiicas del elemenls de
pubheidad extenor autorizado,

El salitilanie debe colocar el adhasivg en un lugar visible de facl verlficaclén en el elemenio de
publicidad exlerior auterizado, ublcados en los bienes de dominio privado y unidades méviles.
Fara el caso, de fos blenes de dominio plitlico, deben colocarse en su spporte,

Articulo 23, Autorizacién automalica

La autonzacidn aulomauca se emile de forma gratuita, para la ublcacdn del elemento de
publicidad exlenor en los siguientes casus:

Cuands s2 ubiguen en bienes de dominia privada que presten un servieo piblics, orgamsmas
internationales, templos. conventos y establecimienivs de organizaciones seligiosas y de lodas
sus denomunaciones y cenlros educalivos eslatales. Las mismas que, presentan |a
Identificacidn de sus nombres y una sola ubicacion.

w

b, Cuando se obiyuen de forma lemporal para fines informalivos refeddos a sus aclvidades
religiosas, cullurales, recrealivas, deporlivas, civicas, bandficas no lucrativas y pubthodod
Instilucionsl sclicitada por la enlldad piblica. Siendo lodss ellas, wvbicadas en biencs de

dominle privado.

Toda ubicacidn de elementos de publicidad exterigr, esldn sujelas al cumplimienlo da tas
disposiciones (&cnicas, establecidas en la presenle ardenanza.

Arliculo 24, Autorizacién con eveluacidn previa.

La autorizacion con avaluscidn previa, se emite para la ubleacltn de elemenltos de publicdad
exlgrior en los siguientes ¢asos:

a. Cuyantio se uhiquen en bienes de demino privado en el Cercado de Lima.
b, Cuzndo se ubiguen en bienes de dontmo piblico que conforman el Sistema Vial Melropolitana.

¢. Cuanda se ublquen en las unidades mdviles que prestan &l servicio de ranspone pdblieo y
privado que circule an la provingia de Lima.

Toda ubicaclén de elemenios de publicidad exterlor, 52 ancuentran sujelas al complinuento da
las disposiciones técnicas, eslablecidas en la presenls ordenanza.

CAPITULO N

REQUISITOS

Artlculs 25, Requilsitos para |z autorizacién de elementos de publicidad exterior
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Los requisitos, procedimiento ¥ plazos para la autorizacidn de elemenlos de publicidad exierior
emilidas por la Gerencia de Desasrollo Econdmiceo, los mismo que 52 encuentran regulades en
el articuly 32 de la Ordenanza N 2188-MML o norma que la modilique o sustituya,

Los requisitos para la aulorizacidn de elementos de publicidad exterior emitidas por la
Subperencia de Autorizaciones Urbanas son las siguientes:

Son requisitas generales para el clorgamiznin de la autorizacion:

1. El'fermalo de seficilud [declaracién jurada) que contiene los sfguientes dalos:

a. El nimero del recibo de paga, por deracho de iramile.

t. Laidenlificacion del solicitante [DNIo RUC),

. Cuando la solicilud sea presentada por persona distinla a! propielario del bien de donumo
privado © unidad mévil, se licne que presentar el documento que sulorice Ja ubicacidn ool
elemenlo publicidad exterior detndamente suscrita por el propietario.

d. La carta de rosponsabilidad de instalacidn suscrita por el respansable competante {arguilecio o

Ingenrero civil), exceplo para los pracedimienlos previstos en la Crdenanza N* 21B6-MML
{letreros, lelras recortadas, placas y toklos), o la que la suslituya,

2. Doctumenios adjuplas;

a, El arle o disefio del elementa de publicidad exlerior, que incluya sus delalies y dimensiones,
ademas del drea o espacio deslinado para el nimero de [a aulonzacian,

b. Las lolografias actuzles donde se prelende ubicar ¢f elemento de publicidad exlerior dontle se
aprecie su enlorno wrbano; caso conlrano, para las unidades moviles donde sus lologralias
visualicen sus lados,

c. El lstomentaje {por cada cara) o posicionarmiente virtual de la ubicacidn del elemento do
publicidad exigrior, donde se aprecie su eptorno urbano: caso conlrario, para las umidades
midviles donde sus lolografias visvalicen sus Tados,

La carta poder simple fimnado por el propielario yfo representante legal de una persona jurldica.
slempre y cuando, el Irdmile a geslionarse sea realizado por un lercero,

Lo

4, La declaramén jurada de conservacidn y mantenimienic de los elemenios de publivdad
exlerigr, en casc sea avlerizado. De igual manera, €l compromisa de talirar de manera
voluniaria, lodos Jos componentes que se derdven del elemenlo de pubhcidad exterior, ante el
pedido do !a auleddad municipal; salvo excepcidn para los procedimientos previstos en la
Ordenanza N* 2186-MML (fetreros, lelras recortadas, placas y toldos) o la que la suslituya,

La memoria descripliva del elemenlo e publicidad exleror, donde se sedale ef procedimianto
de su inslalacitn y mantenimiento,

Lo declaracién jurada de no aleclacién de dreas verdes y arbolads, respeclo a la ubicaiidn de
los elementos de publicidad exlerier en hienes da domnio piblica,

Adiconalmente, de fos documenlos precilados, seglin la clasificacidn y caracleristicas dnl
elemento de publicidad exterlor, ¥ su ubicacion; se requigre presentar o siguienle:

i) &n bianes de dommie privado;

Rocumento simple suscrilo por ¢l propielario del bien de dominie privade, medianls ef cual se
aulorice la ubicacidn de! elemanto puiheitario exlerior.

Qocumento de aprobacisn expedida por el Ministerio de Cullura, cvando sa trale para la
ubicacidn de elemenios de publicidad exterfor en predios declarados como menumanio, de
valor monumental o Integrante del aminenle urbano monumental y de zona monumenlal.

o

o

{ii} En bignes de dominio poblica:
a. Plano de uhicacidn con la Irama de coordenadas UTWM WG584, a escata de 1/500 ¢ 10250, y of

esquema da localizacidn,  escala de 1/5000.

Asimismo, las dislancias de la arista mas salienle del elemento de publicidad exlerior y &l eje
de fa base al borde exlerior de la pista, coardenada UTM W3554 da la ubicacion exacta, nore
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magnétco, secciones viales, veredas, bermas, separadeores, altura y zonificacion de las
edificaciones cercanas, arboles, posles y demas componenies existentes de la via pibhca
Siendo elaborado y suscrilo por un arquitecto colegiado,

. Plano de ubicacin en archive digital de! larmate: ~.dwg y *.PDF.

c. Documento de auvtorizacidn emitida par fa empresa concesionaria de eleclricidad, respecle a
las dislancias de sequridad. establecidas en gl Cédigo Nacional de Electricidad {CNE), siempre
y cuando, se encuenlre denlro de la faja de servidumbre de redes adreas elécincas y
estrucluras de sopore de alla o media tensidn,

d. Declaracidn jurada del prolesional encargado quien suscribe los planos.

e. Seguro de respensabllidad civil vigenle. |

{iii} En unidades moviles:

a. Indicar ol nfimerc de ia tarjela de propiedad de la unidad mévil yio det remolcador, de ser el
caso,

b, Declaracion Jurada senaldnduse las caracterislicas de la unidad mévil, en donde figure lo
siguienle: calegaria, marca, madelo, color, nimeros de asienlos.

¢. Presenlar copia de la inmaineulaosn del registro de propiedad vehicular para el cnso de casas
rodanies.

d. Indicar el ndmeic ve ta Tarjeta Unica de Crcutacion - TUC y su fecha de expathoidn, cuando se
lrale de unidades moviles dedicados a la preslacisn de serviclo de ransporte poblico de

pasaeros.

{iv)Para el casc de los elementos de pubbcidad exterior de tipo: panel simple, valla, palela,
monumental, Blem y volumétrica:

a, Plano de ubicacidn con trama de coordenadas UTM W{GSB4, a escala 17500 o 17250, v

esquema de localizactdn, a escala W5000. Se debe indlcar 1as dislancias de la arlsla mas

satienle del alements de publicidad exterior y del eje de la base al borde exlerior de Ja pisin,

coordenada UTM WGSS4 de la ubicacion exacla, norte magnélico, secciones viales, veredas,

bermas. sepuradores, allura y zomficacion de las edlficaciones cercanas, drboles, postes y

demds componentes existentes de la via poblica; eflaborads y suserlo por un arquileclo

calegiada.

El plang de ubicacidn en archive digtat en lomiate: “.dwg y *.PDF.

. Declaragian Jurada del Profesional encargado quien suscriba los planos.

Presenlar memoria descriptiva ¥ plano de estrucluras a escala conveniente, elaborado v

suscrile  por un Ingeniero Civil colagrado, conforme a lo dispueslo en 2l Reglamenlo Macional

de Edificaciones,

Esludio do Mecsnica de Suelos con panel fotografico de la exploracién en campe, con hnes de

cimentacion de acuerdo al literal e), del inciso 6.2.1, del arlicuto 8* de [z Narma E-Q50, del

Reglamenlo Macional de Edificaciones, en caso de elementos de publicdad exterior que

cuenlen can Soportes de mayor o igual a 20 centimelros de didmelro.

v) Para ef caso da los elementos de pubeidad exterior de tipo: luminoso, iluminado o especiat en
bienes de dominio publico o privado:

a. Memoria descripliva, memona de calculos y especificacionss |&cnicas, asi como el proyecto
donde se grafigue e} recorride de conexidn del summistro eléclrico hasla el elemento de
publicidad exterior, Slende elaborado y suscrile por un Ingeniero Eleclricisla o Mecanico
Elecinclsta colegiado.,

b. Flana de instalacicnes elécincas a escala convenionle. Slendo elaborado y suscnto per un

Ingemero Efectricisla o Mecanico Efeclneisla colegiads,

Declaragitn jurada del profes:ional que suscribe los planos,

Carla de [aclibilidad de conexidn eléctrica, alorgada por 12 empresa prestadora de senvicios, en

cas¢ de cofresponder.

o

&

Mo obslanie, sin perjuicio de lo seAalada, las elemenios de publicldad exlerfor a ser vhicados
&n bienes de dominio publice o privado deben aplicarse las disposicicnes esfablecidas en el
Cédigo MNacienal de Eleclricidad (CNE) y demas normas que Je sean aplicables por su
naturalezn yio especiahdad.
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{vl} Para el case da los elemenlos de publicidad exterior de tipo: banderolas, inflables publicilarios
de campaiias o evenlos lemporales
a. Documento smiple donde se consigne su liempo de axhibicidn, no pudiends excederse de seis

{06) meses.

{vii) Para el caso de fos elementos de publicidad exterior a ser ubicadas en dreas yio
infraesiruciura concesionada:

a. El sohcitanle, debe adjuntar el documanto qua sefale 1a opinidn lavorable del concedenla a
favor del concesionario, con [a verificacidn del &rea yfo servicio concesionado.

b. Respelar y cumplir las disposiciones legales y lécnicas eslablecidas en Iz presente ordenanza,

en lo que le corresponda.

CAPITULO Il
EXPEDIENTE ADMINISTRATIVO

Articulo 26, Recepeldn y armada del expediente

El funcionario de {a unldad ge recepeién documenlal verifica en el aclo, fa presenlacion de los
decumenlos [requisilos) eslablecidos en el Capitulo 11 del Tiulo It de la presente ordenanza:
estableci¢ndose asl, el armado del expedienie administrative, qulen liene a su vez, fa condicidn
de doclaracon jurada, Sin Ia existancia da observaciones, se genera Ja asignacidn dg un
namero, sello y firma del fanmato e seheiug (declaracidn Jurada) y la fohacidn cada une de los
documenlos presentados, lanto fos nriginales come [as copias.

El atlministrado presenta en el expedionla solo un juego del Farmuiario de Declaracion Jurada
¥ de la documaenlacidn técnlca requerida,

26.2 D¢ no cumplir el expediante con fo indlcade en el numeral precedenta, Bn un solo atlg y
por tnice vaz, el funcionzno a cargo de {a unidad de recepcién dacumental reahza las
obsgrvaciones por falla de requisilos gue no puedan ser salvadss de oficio, requidends al
adninistrado que lag subsane denlre de un plazo maximo de dos (02 dlas hablles.

La observacidn se anota bajo firma del reseplor en la soficitud y en ef cargo que se enlrega el
adminislrado, indicando que, de no sor subsanadas en el plaze estipulado, se liene por no
presentado su solicitud.

26.3 Denlro del plazo establecido en el numeral precedente y migntras esté pendiente la
subsanacidn, son aplicaliles las sigwientes reglas:

a) No procede el cdmpulo de plazes para que opere el slifencio administrative, m parz la
presentacidn de los recursos adminisirativos.

b} No procede ta aprobacidn aulomélica del procedimiento adminislrative, de ser e} ¢aso,

¢) El luncionario a cargn de la umnidad de recepcidn documental no remile [a solcilud o
documenlas al drgana competenle para el inico dal procedimients admirusirativo.

Transcurndo el plazo y de po ser subsanadas las observaciones por incumplimiento de
requisilos. se considera comio no presentada fa selleitud o fermulario ¥ se devuelve con sus
recavdos cuando €l adminislrade se apersone a reclamar, reembolsando el menie de los
derechos de lramilacidn que hubiese abonado. De ser subsanadas las observaciones, 58
procede conferme a Ip establecido an el numeral 62.1 del presente arliculo y se remile al
drgano coinpetenle.

264 La Municipalidad manliene la lacultad de requerr Onica y exclusivamente fa subsanacinn
da agquellos requisilos gque no hayan sido subsanados per el administrada o cuya subsanactn
no resulte satisfactonia, e conforrmdad con o dispuesto por la norma correspondienla a finde
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qua realice |2 subsanacion detida en un plazo de quinee (15} dias hbiles, En ningin caso se
puede realizar nuavas observaclones nvocands la facullad seffalada en el prosenie numeral,
De ne subsanar de [orma salsfactoria lo requeride dentro dol plaza astablucido, la
Municipalidad declara la improcedencia de Io solictado.

26.5 Ef incumplimiento de la obligacién sefslada en ei numeral que anlecede, constituye una
falta adminisiraliva sancionalife de conlormidad con lo dispuesle por el TUD de la Ley W7
27444; asi como, una barrera burocrdlica iTegal, siendo aplicables las sanciones establecilas
en ¢l Decreto Leglslalivo N® 1256, Decrelo Legistalive que aprueba la Ley de Prevencion y
Elimingeidn de Bameras Burocralicas, sin perjuiclo de fa obligacidn de! administrado de
subisanar las observaciones formuladas.

CAPITULO IV
AUTORIZACION DE LA UBICACION DE ELEMENTOS DE PUBLICIDAD EXTERICR
Articuto 27. Plazo para el otorgamiente do autorizacion

La aulpridad moniclpal correspondiente. debe capedic !'a autorlzacwdn de ubicacion de
elemenios de publicidas extenor denlre de un plazo no mayer a venle (20) dlas hétes
contados a partir del dia siguiente de fa fecha e presenlacién en mesa de partes, siempre y
cuando contenga los requisilos complelos.

Arliculo 28, Aplicacién del silenclo administrativo

Para los casos de elementos de publicidad extenaor ubicados en bignes de dominio privado y
unidades movites se aphca el sdencio adminisirativo positivo, conforme lo preseribe e TUO de
la Ley del Procedimiento Administralee General, Para hacer efectivo su derecho, Gricamente
debe presentar el fargo debidamente sellade con la recepeién correspondients, el cual

conslituye |a aulonzacidn.

Fara los casos de elemenlo de pubboidad exlerior, en bienes de dominio pibhco, gpera el
sitengio administrative negalivo,

Articulo 2%, Vigencia de la autorizacién

La wigencia de las aulorizaciones de ios elemenlos de publicidad exterior en progiedad prvada,
blen de dominio publico y wnidades moviles es indalerminada, Con excepcion do las
banderolas yto inflables publicitarios de campadas o evenios lemporales.

Artlculo 30, Caducidad de Ja autarlzacion

En vl caso de ampliacién de las vias o conslruccién de infragsiruciura, fa autonzacién de
elemmiss de publleldad extenor caduca en forma aulomalics, sin derecho de compansaciin
alguna pur parte de a municipabdad. En consecuenca, el tilular de Iz avlerizacién, debe en un
plazo no mayor da uince (15) dias hdbiles, luego de rechida la comumcacidn de la
munteigalidad, relirar dicho elemente avlorizade, as! como lodos sus companenles, lales como
eslructuras, cables, zapatas, soporlus y drea de exhibiclon.

Articulo 31, Berechos inlransferiblos

La autorzacidn olorgada para la ubicacian de elernentos de publicidad exlerior,
llene |z condickdn de intransierlle, tonsecueniementa, no es susceptibla de ser Iansteride,

Articulo 32, Revocataria de autorizaciones

La Gerencia de Desarrollo Urbano, denlra de sus compelencias, puede disponer la revacatona
de las autorizaciones emilidas, en los siquienies casos:

1. Cvandn se ha verilicade el  ncumphmienly  de  las  condiciones eslablecidas en la
autorizacién y vencido el plaze de 15 [quinee) dias olorgados para su adacuacidn, &l Ukdtar de
la aulenzacion no cumpliera con las condiciones sefaladas en la misma,
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2, Cuando se haya consignado dalos falsos en la infarmacion, formutarios u olios documentos
presentados para la abtencitn de la avlonzacidn.

3, Cuando se constale la inslalacidn de elementos de publicidad exterior en lorma conbiaria alas
especificaclones écnicas autoizadas,

4, Quando se constale la nstalacién de elemenios de publicidad exterior en lorma cantrana a Tas
especilicaciones conlenidas en la presenle ordenanza y normas municipales que

complgmenlen,

5. En los casos de impedimentos yio resislencla a los procedimienlos de contral de fscalzacion
muraclpal posterior, 2 la emisidn de la autorizacian,

6. Mo cumplir con las condiciones de segundad de defensa civil,

7. Cuando asi lo disponga la avlondad judicial competenie,

CARITULO V
FROCEDIMIENTO
ELEMENTOS DE FUBLICIDAD EXTERIOR EN BIENES DOMINIO PRIVADO

Articulo 33. Cescos

Para la ubicacion de elementos de publicidard exlerior en inmuebles cercados, se debe lener en
consideracldn lo siguienie;
a) Cuande el elemento da publicidad exignor sea ullizado como cerco, dabe tener una allura
maxima de 3.00 m. desde el nivel de la vereda.
b) Cuando ef elemenio de pubhcidad exlenor, se adese al cerca del inmueble, debe tener una
allura rmaxima de 3.00 m. desda el mivel de 1a vereda, sin sobresalir las dimensiones del misno,
lenfendo un espasor maximo de 0.10 m,
Cuando ¢l elemento de publicidad exterior sea iluminade, sus componenies deben ubicarse
inicamenle en el exlremao supencr del cerco, los cuales podran [nvadic un maximoe de 0,50 m,
los aires de la via publica.
Para cercos de abras en conslruccidn o demolicidn, se podrin colocar unicamente ¢lementos

de publicidad exterlor tipe afichas, con una allura maxima de 3.00 m., desds el nrvel da {a
vizreda sin sobresalir las dimensiones <lel cerco de obra exislente.

Articuio 34, Ediflcaciones en proceso de construccion

Los elementos de publeidad exlenor, podrdn permanecer inslalades durante of lempo du
glecucién de la obra, siendo responsabilidad del solicllanle cealizar el manlenimienio
pemianente a lln de no afectar el omalo del distdla, deblendo complir con los articulos

pertinentes depentiendo de su ubiciicién.
Articulo 35, Edificactenes con fachadas del limite da la propledad
Para la ubicacion de elemenlos de pubhcidad exlenor en edificaciones con lachadas del limite
de la propiedad, se debe considerar lo siguiente;

a) Los elementos de publicidad exterior pueden invadir los aires de la via poOblica hasta 0 10 m,,
desde el limile de la propredad, colocdndose a una zllura minima de 2.10 m., desde el mvo! de
la vereda.

En caso de Irzlarse de elementes de publicidad exterior de tipe iluminado, sus compaonenles

b
liznen que estar Onicamente en la parle superior del misma; Jos ecuales puedan mvadr un

—n
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méaxima de 0.50 m., de los ares de 1a via plibhca. En ningdn case, se puede invadir el nivel & ol
piso superior nmediato,

Se pernule la ubicacion de una plancheta publicitaria, e&n locales comerciales de manera

perpendicular en el mure adyacenie, en (2 esquina superior del vano y a una allura minima de
2.10 m.. desde el nivel de la vereda,

<

d} El elemento de pubhcldad exlenor s ubica dnicamente en el muro pereneciente af focat
coniercial cast contrario, debe conlar con la adorizacion correspondiente,

g) No se puede ubicar los elementus de publicidad exlerior en ninguna parle de jos pisos
supenores oy refacion del primer piso de !a fachada, para el case de las edificaciones
comerciales con pueda a calle que no tengan espacio en el primer piso pueden ulicar
elemenlos de publicidad exterior hasta el alféizar de la ventana del piso superior.

N} Los luides con elemenius de publicidad extedior, podran gubiir el 80% de la vereda hasla un
maximo de 1.00 1 y a una allura minima de 2.10 m, desde el piso lerminado de la vereda
hasta la terrunacion dol slero del nusmo.

0} Los Infdos can elemenins de publicidad exterior, no debard cubrir vanos, nr niveles superoros
de la edificacidn,

h} Leos loldes con elementos de publicidad exlerior, no pueden tener ningdn fipe de instalaciongs
elécincas, ni podrdn ser luminosos m espociales,

i} Tratdndose de predios nue no euentan con habllitacién urbana se tomara como felerencn 1a
medida de 1.20 m como sectitn de vereda,

Se permile la ubitacion de elemantos de publicidad exlerior en materfal banner adhesvo, vinit
adhesivo, viml arepada o pavonado, en puerlas de ingreso yio salida de Tas personas yio
veliiculos, vanlanas, mamparas y celosias en el primer pise de edificaciones, sin ebstacobzar la
vision, ventilacidn e iluminacion de los ambientes o dreas a las que sirve,

=3

Articulo 16, Edificaclones con reliro

Para las edilicacionas con retro, se debe tener en consideracion lo siguiente:
a} Es permildo 'a ubicacidn de pancles monumentales, simples, unipalares, Lalem, valumitncos,
en ef reliro de la edificacion, Onicomenle si cuentan con zonilicackén comercial ylo ndustrial,
dehiende iener en consideracion los literales siguientes,
El elemenla de publicidad extenor ubicado en el reliro de 1a edificacién, na padrd ebstacuiizar o)
pase peatonal, vehicutar, rampas para personas con discapacidad o elementos arquitectdnicas
qué la tompongan.
El elemienls de publicdad exlenor ubigado en el reliro de la edificacidn, tendrd una allura
madxma de 15.00 m, sin sobrepasar I3 allura de la edificacidn existenle, siempre y cuando en
las colindnnles no tenga el uso de vivienda,

¢} El glermenla de publicidad exienor ubicado en el reliro de |8 edificacién, ne puede hacer uso de
tas awes de Ja via pabhca,

¢} Las thstancias enlre [os elementos do publicidad exterior ubicados en reliros de edificaciones,
debentener comeo mimma 150 melres radiales, excepluando las eslaciones de servicios.

) Los toldos con elemenios de publicidad exterior, pueden cubrir el drea de! relira de la
edificacién, a una allura minima de 2,10 m, desde el nivel de vereda hasta !a lerminacion del
alero,

a} Los 1oldos eon elementos da publicidng exteriar, no deben cubrir vanos ni niveles supenores e
{3 edilicaciton,

h} Los touldos can elementas de publiaidad extenor, no pueden lener ningiin bpo de inslalaciunes
elécincas, ni podran ser luninosos i especiales.
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Se permile Ja ubicacion de elemenlos de publicidad exierior en malenal banner adhesg, vinil
adhesive, vinl arenade o pavenado, en puerlas de ingreso yo salida e las personas yio
vehiculos, ventanas, mamparas y colosfas en el pnmer piso de eddicaciones won retiro
municipsal. sin obslaculzar la visidn, venlifacidn e ituminacidn de los amiwentes ¢ Areas a las

fque siuve,

Articula 37, Eslacienes de servicios
En Ins estaciones de servicios, 5o loma en consideracion lo sigutenle:

En los surtidores yo dispensadores ulncados en las estaclones de servicio, 50l se permile Ja
ubicacién de afiches ¢ wnil adhasro fue formen un conjunlo armédnica, ¥ que no obstaculicen
las herramientas ulilizadas en dicho achvidad comercial,

Loz elemenlos de publicidad extenor adosados al cangpy, no deben sobresalir da su allura.

Los clementos de publcidad exlenor de lipo tdtem, donde se colocan e! hstade do presos,
deben lener una altura méxima de 35 m, ubicadas en el reliro de la eslacidn de seracios, sin
afeciar visuaimenle a los inmuebles colndanles, la ¢ircutacion de los peatones ylo vehiculos.

En las estaciones de sarvicias, no pueden ubicarse elemenios de publicidas extenor de lipo
panel monumenlal, unipotar, volumétrico,

Los elamenios de publiodad exlenos de ipo banderalas deben lener una dimensin mxima de
Z2m, x 1 m; el cual incluye lanto ! soporte y elemento mismo; Jas cuales no debardn saturar ol
espaclo de!l eslaclonamianto de servicie pudiendo colocarse un maxime de cinco {05} ubicadas
en Jugares que na afecle el Wansilo pealonal yo vehlcular, rampas pata parsonas con
discapacidad o clermentos arquitecldnicos que fa campongan

En Jas columnas de! canopy so podran ubicar elementos de publitidad exlerlor Onicamente
relacinados, con !a idenlilichoidn del surdidor o isla, y de ferma paralela al eslacionamienio
vehusular,

Sa permile la ubicacldn de elementos do publicidad extesior en maleral banner adhesive, vinil
adhosive, vind arenado ¢ pavonada, en puedas de ingrese yfo salfida de las personas yio
vehlculos, venlanas, mamparas y celasias en el primer plso de la eslacidn de servicia, sin
obslacutizar Ja vision, venlilacién e fuminacidn de los ambientas o dreas n las que sirve

Articulo 38, Edificios corporativos

Se pueden ubicar elementos de publicidad exlerior gue contenga el logo y el nombra comercinl
de Itpa Cletras recarladas™, adosadas al pimer wo Glimo plso de l2 edificacién de uso
comercial s incluyen a las edibcaciones con fachada al limite da la propiedad,

Arliculo 39. Vallas
Se debe de conslderar lo sigumenie

La villa tene que prasentar un drea gxhitiicion maxima de $2.00 m2, cubriendo oo mas dal
50% de la dimension del muio sobre ¢l cual se ubica.

Las vallas lienen que estar ubicadas a una altura minima de .50 m desde el nivel da la vereda,
Las vallas, no pueden invadir 1 obslaculizar los vanos de las puarias, venlanas nf ductos

Las vallas ubicadas en los cercos de edificaciones, solo es permiido cuanda se encuenlren
ubicadas en una zonilicacldn comercial y/o indusinal,
Articufo 40, Escaparates

Los escaparales que alberguen efemenlos de publidad exterior sanciflos yfo furminados,
manigules, muebles de exhiblcidn y produclos, deben contar ¢on una superficie de wdrio
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templado yfo laminados (vidrlos die seguridad) que delinite &l espacio de exhibicidn con el drea
de alluencia e persanis.

ELEMENTOS DE PUBLICIDAD EXTERIOR EN BIENES BE DOMINIO FUBLICO

Articule 41, Ejecuctdn de obras

Oloryada fa autorizacion para I ulieacion de un elemenlo de publicidad exter, of
adnunistrado sohicitara la autaneiion para la efecucidn de obras en dreas de damimo publico,
asi como, de ser el caso. la inlerlerencia de vias anle 13s dependencias correspondientes,

Articule 42, Derecho de propledad

La autorizacidn de un elemento do publicidad exlerer no alorga derechs de propiedad respecis
de la ublcaién en el bien del donumo piblice. Asimisme, no pedran ser ivocadas para exclunr
o disminuir s responsabitdades civles o penales en las que hubiera incurrido el anungiante a
el propielaric del elemento de pubhadad exlencr en el gjercicio de su aclividad.

Arliculo 43, Elementos de publicidad exterlor en blenes de dominio phiblieo
Se padrdn utear confarne al siguenta detalle:

1. Separadores cenlrales:

a} Elementos de publicklad exterior cuya Area de exhibicion, incluyendo el soporte presents una
altura e hastn 15,00 melros. Cuilguler componente del elemeanlo de pubficidad axtorior debe
eslar a una thslancia banzontal no mayor o igual a 1.50 metros de [a pista o calzada.

b) La distancia entre elamenlos de publicklad extenor serd ng menos de 150 metros radiales. Se
considera ta dislancls Je los elemenios de publicidad exterior ubicado en separadores
Iatarabos.

¢} Respecto a la via Panamiericana Nerls, Panamericana Sur, Anhigua Panamericana Sur, Ranuro
Priaté, Carrelera Central y In Via expresa Linea Amarilla, estd prohibitlo instatar elemenlos de
pubhcldad axtenor en sus separadores cenliales,

2, Separadores laterales

Elemetius d¢ publicidad exierdor, cuya area de exhibicidn, incluyendo el soporle, cuenlen con
unp aluwn de hasta 1500 m. Coaliwer compongnte del elemento de publicidad axlenar,
deburd esiar p una distancia borzontid ne mayor o igual 2 1.00 m. de 12 pista o calzada,

I} La dislancia volre elementos de puiblicrdad exteror, serd no menor de 150.00 melros radisles
Sur consloeril los elementos de pubhcidad exierdor ubicados en separadsres cenlrales.

3. Separadores lalerales de vias cxpresas

Unicamente para el enso de las vias oxpresas: Panamericana Nore, Panamencana Sur,
Antigua Panamericana Sur. Ramiro Prizle, Carretera Cenlral y Via expresa Linea Amanlia, se
podran inslafar elementos de publicidod exlenor en separadores lalerales, cumpllendo con las
siguienies caraclerlsticas técnicas

a) En separadores laterales con dimensiones de hasta 6 melros de anche aproximado:

Si el vértice nferior de! area da exhibicién del elemento de publicidad exlerior incluyendo ¢
soporle, e encuentra a wna allura Je hasia 35.00m., del nivel del suelo, Ja distancia honizontal
el vérlice mas cercana a la via no sera menor de 1.50 m.

b) En separadaces laleriles con dimensiones de hasla 8 metros de ancho aproximada
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Si el vémce infenor del drea de exhitecidn del elemento de publicidad exterior ingleyendo el
soponie, s¢ encuentre & una altura da hasta 15.00m., del nive! del suolo, [a dislancia honzontl
del varlice mds cercano 4 la via no serd menor de 2.00 m,

¢} En separadores Jatordes con dimensiones de hasta 12 melros de ancho aproximado:

Si of vénce mlenor del ares de exhilucion del elemento de publicidad esterior ncluyendo ol
sopuite, 50 mncuenire a una allura de hasla 15,00m., del nivel dal suelo, la distancia horizantal
del virhce mis cercant i Ja via po serd menor de 2 50 m,

d) En separadares lalernles con dmensiones de hasla 15 melros de ancho aproximado:

Si el vérlice inferior del area da exhibicidn del efemente de publicidad extarior incluyenda el
soporie, se pncuentre i una allurn de basta 15.00n3., del nivel del suzlo, Ia distancia honzontal
del vérhce mas cercano i la via no serd menor de 4.00m,

e} En separadores laleriles con dimensionoes da hasta 21 melros de ancho a mas:

3i el vériice infarior del &rea de eahibicidn dal elemento de publicidad exterior inchiyendo ol
soporle. se ducusilre iuna allura de hosla 35.00m., del nivel del suelo, la dislancia honzonta?
del vérlfce mis cercand a la via na serd menor de 5,00 m.

!} La dislancm ‘entre ellas ni sard menor a 300 melros radiales. Asimismo, cuands ef elemento

- do publicdad exterior esté dotado de elemenlos externos de iluminacion, su saliente
nioma solire su dren de extibncdo no podra exceder de 2.00 melros

Articula 44, Handerslas tipo pasacallas

Deberdn ubicarse en las vias colecloras y locales a una altura minima de 5.00 m. del nivel de la

plsla o calzada a la parte mas baja e la banderola, y a una distancia de 100 m, entre ellas. De

us0 exclusivo para Jas inslilucones pllicas o publicidad estalal.

Articulo 45. Restricglones
las resincciones aplicadas en la publicidad exterior ubicadas en los bienes de domimio piblico

S0N°

A) Los saporios y drea de exbilucitin dn los elemanlos de publicidad extenor lendran una distancia
minima de 1500 melros ndialas du los lroncos de Individuos arboreos de gran altura,
semaloro, sefiales y dispostives de control el Irdnsilo, antenas de telecomunicacion, posios
con edmaoras de wgilancia, a fin do noinlerferir con Ja visibilidad de estas.

b} Deberan guardar una distancia immimi de 20.00 metros lineales de los cruces peatonales yro
curvas,

¢} No deboran exceder los 15 melros de allura, Ja cual incluye soportes y drea de exinbicidn.

<) El draa de exhibicidn no podra sor mayor 8 185 m2 enlre ambas caras, y deberdn ublcase 3
una #lturs minima de 3 00 metros del nivel del suelo, y en perpendicular al separador y a & via,
a excopcidn de los elementos de publicidad exterior fipo volumélricos y etoldgicos.

€) Para palelas publicilanas, sus medidas no deberdn exceder de 1.80 m. de allura, por 1.20 m de
ancho y 040 o de espesor y no se permitirad caracleristicas especiates.

) Los Elementos de Poblicdnd Exlerior no deben inlederir con la existencia de individuos
arbdreos yio de porle wrbdreo due gran allura v en canlidades consideratles, para que no sed
susceplble o podas severas o talos clandestinas,

Arliculo 46, Consideraciones adiclenalas

a) Los clementos de puthcidad eaterior de tipo: sencillos e iluminados, deberan tenor una
dislanoa mimma de 150,00 metres sadiales, sespecto de hospllsles, clinicas, poslas, canligs
educalivos y universldades. La cual serd medida dasde el vérice de los Hmiles de propiedad o
zonificacion, mnas cercano al elemento de publicidad exlerior,

1
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b) Los clementos de pubticidad eserior de tipo: luminosos y especiales, deberan tener una
distanma mimma de 300 metros radales, respecio de hospitales, elinicas, postas, centros
edutplives, universidades, mshiulos, inslituciones pablicas, esladios. embajadas, templos,
iglesiis caltiirales, convenlos y zonas residenciales. La cual serd medida desde el vérice de
los limiles de propedad » zonilicasion. mas cercana al elemenla de publicidad exterior.

Artlcale 47. Horarlo de funcionamiento del elemente de publicidad extarior especlal y
luminaso
Los elemenigs de publicidad exlaror especiales y luminosos deben conlar con un sislema

automdlico de control de encendide y apagade, para el cumplimiento del horana de
funoananuents, establorrdo de lunes a domingo, ncluyendo fedades, desde la 07 D0 haras

hasta las 23 04,

Articule 48, Elementa de publicldad extorler ecoldgice

a} Serdn instolnilos en taludes natwrales o arlifliciales cxislentes, que Tormen pane de las vias def
Sisteina Vial Metrepulitano oo Lirma y/o vias locales en general,

by Deberdn lener ung allers mazlma de V5 cm; debiendo el solicilanle, manlener en buen esfado
de ronservaciin def clemento do publicidad exterior ecoldgico.

¢} Se podra ulihzar como midximae 8L m2 del talud nalural, como drea de exhibicion del elemento
de publicelad exterior, siompre y conndo no 52 alecte [a visibifidad vehicular, nl se inlerrumpa of
libre Irdnsito peatonal,

Articulo 49, Los elementos de publicldad exterior sostenible
Son aguellos que cuenlan cun energia renovabla como fa energiz edlica, solar, entre otros, se

regitd por lo estabiecivo en & Capitvie IV sobre elementos de publicidad exlerdor en bienes de
darminio pablico, segln correspandda

Asticulo 50, Mobllario urbano

La uvblacidn de elepontos de publiodad exterior onlcamente para casetas feleldnicas
avlonzades pur la Subgerencia de Aulorizaciones Urbanas o e! drganc conrespondiente, a
excepcidn del mobllane vrbono mstalados en dreas yio Infraesluciura concesionada, tales
coma caselias  tetefénicas, contenedores de basura soterrados, bebederos, paraderos,
parqueaderos de biciclolss; la cual no deberd superar las dimensiones del mobiliang urbane.

Na esia pennillda la colocacipn de elementas de publicidad exlerior con caraclerlslicas
gspecialas en el mobihano urbano,

Arlcule 51, Chservaciones sustanclales

El elymenio de publicidad exlensr ublcado en bienes de dominio pibiico que se proyecte a una
dislancla menor e cien (100 m.) melros radiales de los puenies peatonales, del inicio de un
intercamtno vial, de un paso a tesmivel y del inicio ¢ final de un tinel: asf coms, ef que
incumpla ¢on la dislancia de sequritlad en [2jas de servidumbres eléclricas y la distancia enlre
elomantos de pubhcidad exlerior eslablecido en el Arliculs 43° y sus restricciones eslablecidas
en l Arlicul 45” de la presenle Ordenanza; acarred la improcedencia de lo solicilado por parte
de la Mumcipalidad; a exceperdn da los elementos de publicidad exlerior ecoldgico.

ELEMENTOS DE PUBLICIDAD EXTERIOR EN UNIDADES MOVILES

Artlculo 52, Upldades mévlles que presten serviclos de transposte pdblico

Se encueniran sujetan a las siguienles caractarlsticns:
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a} Los elemenlos de publicidad exigrier se ubicardn en el lado fzquierdo de la unidad de
transporte de sarvicio pubhco, deberd conservar Jos margenes lalersles dejando libre et drea
infenor, desde ta vertanitla def conduclar hasla el drea inferior de 1a dibhma venlana postenor,

b} Los elemenios de publiodad exterior so ublcardn en el lado derecho de la unidad de lransporte
de servicid publice, deterd conservar los mérgenes lalerales dejanda bbre la puedta da ngreso
de Jos pasajeros y el drga inlenor de fa Gima ventanilla posterior.

Arliculo 53, Unidades mavitas ne motorizadas {bicicletas)
Se sncumniran sujalan a Jas siguienles caractes!sticas:

#) Los vlementos de publicidad exterior deberdn ser de malerial ffexible adhesivo los cuples se
ubiciardn en los lalerales do las evndas, cuadro y Wwbas que conforman la brgicleta.

b} Los vlementos de publicidad extenor no podrdn sobreg las di nes de [a bicicleta o
quea obsluryan el padaton del cielisia.

¢] Mo se perowbra la ubicacion de olemenlos de publicidad exlerior especiales, luminosos o
ilupunatlos, ni obislaculizar 13 visibdidad de las laminas relro reflectanles da la biciclela.

d] Los clemenlos de publicidad exterior no deberd allerar Jas caracleristicas propias de fa
biciclala,

Articulo 54. Unldades mdvlles de transporte universitario, escelar y persenal

Los elemuntos de pubhowacd exlenor daberan ser de malerial lexible adhesive, ubicados en ol
lade dereehi: e izquierdo do la unmiad mow,

Articule 55, Unldades mdvlles deo servicio de transporte do carga ylo mercancias
Se debornn sujetar al cumphmiznle de las slguientes caracleristicas;

) Los elemenias de publodad exlenor deherdn ser de malerial Mexible adhesivo ubicedos enlos
lados derncho e izquierdo de ta carrocerla,

b) Los elemeunlos de publicidad exletior no deben ser ubicados en las puerlas lalerales derecha e
lzguierda de {a unidad movil.

Articulo 56, Casas rodanies
Se deburan sujetar gl curnplimienlo de las siguienles caraclegristicas:

1 Los elementos de publicdad exlenior podran ubfcarsa en la pare lrontat y postenor de 12 vnnizg
méw! ococupatde la lercera parle del Aren disponible de la carroceria.

b} Los elemenlos de publicrdad extenor deberdn ser de matenial flexible adnesivo podran vbicatios
en e! tado derecho e 1zguierde de {a caroceria

Articulo 57. Unidades mdvlles de transporie turistice

Los elemonles de pubhcidad exterdor debordn ser de malenial Nexible adhasivo ubfcados en el
tatto ilereche e izquierdo de !a carroceria.

CAPITULO VI
PROCEDIMIENTOS COMPLEMENTARIOS

Articulo 58. Regularizacion de autorizacién

Los alemenlos de publicrdnd eslenor instalados yio ubicedes en bienes de dominic pablico sin
conlar con la aulorizastén mundippl comrespandienta, pueden ser regularizadus, provio
cumplimignle y adecuandn con las dispesiclones lécnicas que se derwe de la presenio

ordenany i,
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Una vez vencide el plaze de regulanzacidn, la Subgerencia de Aulorizacitn Urbanas de la
Gejenia e Desarrolio Urbano, procederd a informar a 1a Gerencia de Fiscalizacidn y Contral
sa syvil a miciar ¢ procedinvente adminisirativo sanclonador e imgosicidn do la sancidn
administtalivn correspondiente, previa remisidn del informe técnico que incluye medios de
prueba que fa sustenten,

Arliculo 58, Raquislios de la regularizacidn dos aulorizacian

En caso gue se requlera regulanzar y aoblener fa autorizacldn correspondiente para un
elemento do publicitad eglenor instalado sin autgrizacion, deberd prosentar [os requisilos
eslablecidns en la presenle ordenanza, segun  corresponda,  Asimismo, adicionalmente
al pugo por el derecha e ldnute corraspendienta, deberd realizar un pago por conceple de
compansacidn del aprovechanuente de un bien de dominia piblica, equivalente a cinco {05)

UIT.
Articulo 60. Procedimientio pasa la regularizacidn de autarizaclén

Ingresada fa solicilud de autorizacdn de elemenlo de publicidad exledor en via de
reguliindacion, se procederd confonme al procedimiento establecido en la presente Ordenanza
¥ da cumnpht con ledas las disposiciones establecidas se ermilicd ta Rescolucion correspondiznte.
en caso, no cumpla con fas dispesiciones eslablecidas en la presente Crdenanza, la sahoited

sera flenegada.
Articulo 61, Bafa de la autarizacien del elemento de publicldad exterler

Las personas nalurales o Juridicas que comuniquen & retiro de un elemenlo de publicelag
exlerior avlorizado, deberan imesr of procedimienlo de baja de la autorizacién ante Ia
Muncipaldad comespondienta, el cual opera desda su presenlacidn, Este procedimlento esid
sujele & a aprobacidn nulamabes y es graluilo.

En el caso de fos Elementos de Pubhodad Exterior, ubleados en bienes de dominio pobhce,
deberdn realzar el reflitc de lodos Jos componentes del elemenlo de publicidad exterior,
incluyende las zapatas; caso contrario, seran pasibles del inicio de acciones adminisirativas

sanainnadares o judiciales,

La sclicifud de baja de la autnonzacion del glemenlo de publicidad exterior serd admitida de
fermu aulomdlicn, sin porjufuie, dit conlinuar con Ia cobranza de la devda generada pendicnte
por ol ug del apravechamrento de un bien de dominio pablico,

Articula 62. Camblo de leyenda

La modilizacion de 12 leyenda de los elementos de publicidad exlerior debera comunicarse it 1a
autendad monicipal coruspontianie a Iravés de un documeanlo simple. Para el caso da Lelras
Recortadas, no opera cambin de leyanda.

En eoso, se motlifique las caracteristicas téonicas ylo estruclurales def elemenio de publicdard
extarior, sa doberd sohcilar una nueva autorizaciodn,

CAPITULD VIt
AREAS Yi0 INFRAESTRUCTURA CONCESIONADAS

Articulo 63, Contralo de concesldn y otros

Para la ohlencidn de I avtnnzacon del ¢lemenio de publicldad exterior mediante un coniato
da concesdn, drens o nlraestructiuras concesionadas, se raquiere reahzar lo siguiente:

a} Adjuntiar la upingn favorable del concedente a faver del eancesionario con la verificacon del
dren ylo senncio concesionado.

b} Cumplir con 1o dispuesio en el Capitula IV de [a presente ordenanza, respaclo a elementos de
publicidad exlenor en bienes de dominio publico, en 1o que le correspanda.

M



B
]

oo
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Articulo 64. Infraestructura ylo Inmobiilario

Cuando ¢l conlrale de concesidn conlemple la incorporacion de elementos de publicidad
exterior en miragstruciura o mobiliarie wbang cuya finalidad sea de servicio poblico, se
aplican las siguienles dispesciones.

Sa aulohya ln colocacldn de elemenlos de publicidad exlerior en casetas lelefdnitas, sicmpre
qua no s supere 5us dimensiones y denlro de los pardmelres lEcnicas eslablecidos en [
presoente ordenanza,

a

—

So autensa la colocaclnn oe olemenlos de publicidad extariar en conlengdores de basura
solesrados y bebederns, siempre que ne supere sus dimensiones, permila su idenlifiencion ¥
dentro du fas pardmetros técnicws vslabiecidos an la presente ordenanza.

b

Se autanya li colycacitn de elementus de publicidad exterlor en paraderos, siempre que no
supare sus uUimensiones y dentra de Jos pardmelros lécnices aslablecdos en la prasente

ordenanri.

<} Se autonza Ja colocacion <o elementos de publicidad exterior en parqueaderos de bigiclelas,
siempre que na supera sus dimensiones, permila su Identlficacion y denlro de los pardmeltos
I&ciman estaltecidos en la presente ordenanza.

C

—

a) Se wulonga la cglocamdn de un (01) afiche adhasivo en los muros exleriores Taterales de fa
infrneshivelura de bafos piblicos, ssempre que no supere Ias medidas de 2m x 1m,

] Se aulgnza {a colocacidn Je wn {07) aliche adhesivo al madulo de peaje, siempre que no
supere sus dimensiones y dentro de los pardmelros lécnicos eslablecidos en la presente
ordenanzi.

g) Queda prohilidn Ta coloracian de elementos de publictdad exterlor especiales, en los lterales
anies sifialados.,

b} En olros casus de elemanios de publicfad extarior en [nfraestruclura yfo mobiliana urbano en
conirales de concesion, [a Gerenca de Desarrollo Urbano evalia cada ¢aso de forma particular
consularando su naturaleza y fieahdad, el benelicio que genera para la ciudadania y las
disposiiones da fa prasente Ordenanza,

CAPITULO vIi§
APROVECHAMIENTO DEL BIEN DE DOMINIO PUBLICO

Artlcule 65, Hecho imponible

El hecha mponible aplicado en et aprovechamiento del blen de dominio piiblico en rofacdn a
54 LSO, ocupacidn, uticocion y duracion por el tiempo que permanezca elTos elemeniols de
pubhcrtad extetor, confurme su clasilcacidn y caracteristicas, se realiza conforme al siquienle

delille:

L' [asificacidn dol clamento de [Valor (%) de Ja UIT por m2 da
ubllcidad extorlor irea da exhibleldn por cara
1 Panel siniple (5,00
2" Wanel monunienial furipalar 7,00
simple
3 Panel mooumental fumipotar 00
umingoso e luminado.
4 Panet mmonumenial Junipalar 10,00
Especial,

Fid



o

Municipalldad Metropalilana de Lima

5 Nolumelnco B.00
Ecoldaico 15,00

7 Paleta 15,00
"B Fdtem 00
9 |nltable publictane. [?,00

Asinmsnu s montes calculades conforme al cuadro citado, no se expresan en cénlimos,
signdu redondeado, sl coso b amenla, De igual manera, para el area de exhibicidn del
elenunto de publicidad exlenar (m2) se caleula por cada lado del drea precilada.

Arllculo 86, Aprovechamliento y pago

El aprovechamiento dal use de un bien de dominio poblico que contenga un efemento de
publcidad exterior autonzado, se requiere la clecucidn de! page (hecho impomblo}
cofraspondiente. LA misma nue, s alectia de forma mensual hasia el Olimo dfa habll del
mas precrdente. Cuande so rata Je plazos meneres a la de un mes, el pago es alf conlado.

E) thutar de Ia avtonzacion dal clemento de publicidad exterior, es respansable en cumplir con
gl pogo eorrespondiente hasta of Gllimo dia del aprovechamiento de la via piblica o hasla la
fecha eh yue se decida dar I bayja de su aularizacion,

Articulo 67, Atraso en el pago

Guando 0o ae realice ¢l page denlie del piazo correspondiente, el Servico de Adminisiracian
Tribulany [SAT) ejecuta la acoan de cobranza de la deuda pendiente de page; asimismn,
procede o poner en conpcimmnlo a la Gerencia de FiseallzaciGn y Conlrol para Ias acciongs que
correspondan, segan el caso

TITULO ¥
DISPOSICIONES MUNICIPALES ADMINISTRATIVAS

CAPiTULO |
QBLIGACIONES GENERALES Y PROHIBICIONES

Articulo 68, Obligaclones

Se eslablecon como obbgationes generales, sin perjuicio de fo eslablecido en el arliculo 15 y
olros, ks siginentes accionts:

Geshonar la autonzacion munigmal para reabzar la ubicacion de los elemenlos da publicdad
pxlenor independieniemente de su claslicacion y caractarlglicas que se dedven de glla,

Salvaguardar 13 soguiidad Nisica de las personas, {a libre creulacitn de sus ocupanles enun
bien de dumino privado, do los vecmos o de quienes orculen en la via pablica, derivada do ia
ubicsein de elementns de pubbcidad axterior, independieniemenle de su clasificacién y
caraclellslhicas que se deriven te ella.

Respalar y cumglir Iz reglamentacdn de distancia para redes de energla y lelecomunicaciones
eslablocidas por el Gobiorno Nacional, cuande se realice la ublcacidn de elementns de
publcidad exterior que e haya side pulorizade: independientemente de su clasificacion y

caracheljslicns que se deriven de olla.

M
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Articulo 59. Prohibiclones

Se eslablec las sfguienles prohingiones en relacién a los bienes de dominio privade, pibfico
¥ umidacies mdwles, conlorme al swguiente detalla:

1. Bienes de dominlo privade

a) Ubicar ehemuntos de publicdad exterior e muros de dominio privade, que s encueniran e un
eslado delennrado o en inal estado de conservacion,

b) Ubicar eleminlos de pubhetnd esterior sobre cercos de edificaciones,

¢} Ubicar wlemaentos de pubdicatad exterior espachal {pantalla Led) en cercos de edificaciones,

d) Ubicar alemenlos de publientad exterior qud invadan los afres de la via piblica, a excepcidn de
log elemunlos de publicioad exlenar establecidos en los Arlfeulos 33, 35 y 38,

&) Ubicar clemenlos de publicwad eaterior en pisos superores a1 primer plso de edificacionas con
fachadi a nive! de veredn, eacepto a los edificios corporativos y para ediflcaciones comerciales
£oN puerla a vafle que nu lengan espatia en el primer piso,

f) Ubicar elementos da publodad extencr en retiros de edificaciones que se encuantien en
zenheactn residencisl, educnliva, hospitales, cenlras hislddcos y otros similares,

Ubfcar nlvmaenios de publicicdad exlarior especial {pantalla Led) en retiros de edificaciones que
se encugniren en Zonllichcidn conercind yio industrial,

—

g

Ubiciir #lumentos de publicidad extenor de Upo panel menumental, unipalar ¥ volumélrico en
eslicionis du servicios.

f

L=

i} Ubicar elnnenlos de publicdad de 9po bandercls debajo del canopy de las eslaciones de
sarviclos

Ubicor slementos de publicndad exterior en muros lalerales y posleriores de dominic prvado,
salviy excapodn para {as estucionns de servicios.

Ubigar elemonlos de publiudad exlonor en las azoleas de edificaciones de los bienes de
domupdo privirdo,

1} Cbstatlizat 1a wsidn del olra elemento de publicidad exlerior debldamente avlorizado.

2. Bienes de dominio piiblico

a) Ubicar banderclas de upo pasacalle en Jas vias expresas y areriales del Sist Viaf
Metropohtana,

b) tbicar glenpntos de publudatt extenor que incluya o sean semejantes con las sciafas,
simbulos o dispositivos oficules du contral u orfentacion para el lransilo peatonal ylo vahleular.

¢) Ul elementos de pubhtndad exlensr que emilan alpin tipo de somide como parte do su
sislema dy publicdad; mdependinntomente de su clasificacién y caracterlslicas derivadas de

ella

d) Ubicar nlemuntos de pubbodag exterior en el perdmelro yo en el inlerior de las plazas,
parquas, rolondas, drenss calilicatdas como Zonas de Recreacién Pdblica (ZRP) u atras

similarns

7
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&) Ulicar elemuentos de pubkontad extorior que ocupen lotal o parcialmenle la superiicle o aires de
fas prstas, bunnas, jardines, estaciwnamenlos, veredas, ciclovias y aires de propiedad privada,
salvey uxcopendn de fas bandweralas de tpo pasacalle en las vizs colactoras y locales,

I} Ubicar vlemenlos de puldicinad exlesior en los intercambios viales o pasos a desnivel, puentes
pealopales yo loneles, cuva distanon sean menares a los oen (100) melros radioles; a
excepidn del elemento de pubbadad exterior ecaldgico

0} Ubicar elemunios de puldicutad exlerfor de tipa panel monumental, unipolar y tlem en las slas
de reluglo o de peatdn.

hj Ubizar elementos ile pubhenacd sxiorior en malecones, acantitados, playas, rios, 1agunas, toral

coslere pampas, sistema de insnlanas, cerros, lomas, panlanos y humedales.

—

Ubicar glementos de puthcelad exlenor en las dreas declaradas como zonas arquectdgicas,
zonas deglarzdas monumantos hsldneos, de valar monumentsl o inlagranlz del ambiente
urbana nwnumenlal 8 2ona monumental

i1 Ubicar elimentos de pubhoidad extenor en los arboles, en los elemenlgs de sefializacisn, en
los pasties de alumbrado publice o portadores de cables, en los posles y  cables de
lransemsidn - de  energia  elbctica, en las anlenas de telecomunicacion y en los posles con
camaras tle vigilancia u vires sinulpres

Utiicar elementos de publicntad estencr siluada en curvas, cruces pealonales, confiuenca de

k
vlas ¢ te eualguier fugar en ol sue se obstaculice el trénsito vehicular y/o pealonal.

Iy Ubicar elemenios de pubhcidad exterior que interfieran v obslaculicen la visidn de los
conduglores de vehiculos yfo Irdnsile pealonal, independienlemenle de su clasificacion y

caraclelsticis que se deriven de uil.

m) Ubicor elemuntos de publicelsd exlerior que obslaculicen la vislbilidad de las sefializaciones da
trdnsie nomenctatura g nformaliviy, aun cuando sean removibles,

n) Uasar olomonios de publuitlag exdonor pintados, pegades {leyenda) ¢ adheridos en las
veredas, sardineles, psing, berinas, mobiliario urbano y olres componenles de fa via pdblica,

i20) Uhiior alemantos de publickld oxtarlor refleclivo, de colores o composlciones que fnduzein a
%, la confusein yiu ohstacublacion en el Irifico vehicular,

Efecluzn ol ralamicnla de L y mdiro, trasplanle o podas severas de individuos arbéregs sin
la autanzicion respeclivi de 13 Subgerencia de Gestidn Ambienlal de 1a Gerencia de Semcies

a ia Gudad y Geshkidn Ambieatil,

3. Unidades mbvilas

a) Ubicar elumentos de publickiag extenor, segin su clasificacién y caracleristicas derivadas de
* alla, sh utidiaddes mdviles Sin putonizacdn municipal.

i) Ubicar elemenlus de putficilad exledor de malerial rigido, meldllco, plaslizo, maderas u clios
sinutares. en los fados ot la unidad mowil,

¢} Ubicar ehunentos de publicnad exienor, segin su lasificactbn y caracleristicas derivadas de
ella. guu reposen sobre Ta capola o malelera da la unidad mdvil,

d) Ubicar de elemenios de publicidatl exlencr, segln sy claslficacion y caracteristicas defivailas
de vlla, en los parabrsas y vantamilas de 13s unidades méviles: asf como, de objelos, carelns,
calcomimas o olros simitares

e} Ubicar elementos de publicetad exlenor, seqin su clasificarion y caracleristicas denvadas de
elfa. dantre ot margen de vannle {20} cenlimelros alredador da la placa de rodaje, senabzacidn
de peso y medidas vehiculares de la unidad mévit,
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I} Ubitar elnmentos de publicad exlerior que abslaculicen la visualizacidn de fas laminas retro
refleciores e scguridad o olros accesorios similares de la unidad mdvil, conforme a Ins
dispusitivnas gmitdas por ol Minislorio e Transporles y Comunicaciones.,

gl For ulicar ekanentos du pubhcidod extenor segin su casificacicn que incluya o 5en semefiinles
a tas senales, simbolos o disposiivas oliciales villizadas en e conlrol y orientaclon para ef
transto peailanal o vehicular

h}y Ubienr eleamntos de pubheidad gaterior de tipn volumétrice en loda [a unidad mdyil.
i} Ubicar elemanlos de publicklad axterior de dasificacion lécnica: luminoso, iluminade y espogr!
o la wnkfad mdwvil

i1 Ublesr ulemenlos de pudilicilndd exlerior de clasificacldn técnica: lumincse, lvminado y espacial
en Iy porie frontal v poslirdlor da Ja unidadd mavil, con excepcion de la casa rodante,

Ubicar vhamunios de publicicad exlerior de clasificacion mixta {fisica y técnica) que sobresalga
del renle, perle poslerior y Materalas de 1a carroceria de Ja unidad movil salve se irate de
puhhicicda i material Mlexible athesive,

k

1.

L

CAPITULG It
INFRACCIONES ADMINISTRATIVAS

Artlculo T0, Infrzcclenas

Constituyen imfrmcsiones adramsliabivas para la presente ardenanza, las sigulenles conductas;

Infracciones leves

Por no agabgar el manimumento |eslade de presenlacidn, hmpeza, luncionamicaio y
sequndin!) dellos elemeniors do publicdad exterior de lipe aliche, banderola, carlelera, valla,
ecoligln escaparale. inflable puttictario, panel simple, panel monumental, panel vnipolar,
18tam. palala publicitarta planchela publetara, escaparate y volumétrico,

Por ubicar on terma distnla a lo aulornzade ellos elemento/s de publicidad exlerior,
Independientemanle de su clasihentibn y caratleristicas gue se deriven do elfa,

Pat ulngar elementas e pubbentad extenor gue incluya o sean semejantes ¢on las sednlos,
simbetos o dispesitivas oficksles de conlrol 1 onignlacidn para el transilo pealonal ylo vehicular.
Por ne omonicar tota mudihcnedn de leyends darivada de los elementos de publicdad
exlonor i biones de dominia privade,

Por ubitivr elumentos de pubhidad exlerer gue emflan algin lpo de sonide come pare da su
slstema da pubherdad, independiontemnente de su clasificaclin y caracleristicas derivadas de
alla.

8. Porubleur ghemenlas de publhicilng axterior sobre cercos de edificaciones,

7. Porublea eltumentos de publicidil extenor espectal (panlalla Led) en cerces da edilicaciones.
8. Por ubicar elementos e puslicidnd exleror especial (pantalla Led) en reliros de edilicaciones
fqua s¢ aucuenlren en zonificacion comercial yio Industrial.
9. Par ubigitr glementas de punlicifadg exterior da tipe panel monumental, unipolar y valumélrico
en oslaciones de sarvicios
16, Por ubmar elumenios e publicidnd de Iipo banderola debajo del canopy de Jas estaciones de
SENVICInS
Por olsslaulisar la visien det olro slemenlo de publicidad exterlor debidamente autorzado.

-y
u—y
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12, Por ublar edemenlos e publuadad exlerior reflectivo, de colores o composiciones que
intfusizan a L conlusidn y obstacalzacion en el trdfice vehicular

13. Por ubicar slemantos de prbliodnd exlenor que incfuya o sean semejantes con fas sedalos,
simbwalng o disposidivos ofickiles de control v onienlacidn para el trénsilo peatonal yia vehicular.

14, Por prumiaver o incitar con ol elemento de publicidad exterior, cuyo contenido esla refende a
praciens o aelos discrannabrios desentas en o Ordenanza 2160-MML o la que Ta susliluya.

Par abicar elementas e publiodad exlerior en los aires de la via poblica; salvo que se
encueniren conformit a las disposiciones astablecidas en los articolos 33,35 y 39 do la

ordenanya.

16, Por ubicar ¢llos olamenlo®s do publiodad extarior, Independientemente de su clasificacdn y
caracleristicos que se denven de olla, que obslaculicen los duclos de iluminacidn yio
venbliicuon da la propiedad de lerceros

15

17, Por vbigar eloementoq e gunlicdad exlerior en mures de dominie privado, que se encuenlran
en i esligde dalencrtdo @ o mal estade do conservacidn.

18, Por ubicar plemenlos «de publicdind oxlerior en muros lalersles y posteriores de doninio
privatho, salve excepeitn para las eslacoones do servicios,

19, Por utecii olumentos the publicidad axtunor en las azoleas de edificacionas de los bienes de
donimier privaulo,

20. For ubiviv ekmentos de pebihciuad exierior en pisas superiores al espacio de edificaciones con
fachada a nivl de verads,
21, Por ulicar wl'los clementos de publiodad exlerdor en bienes de dominio pablico, dotados de

elemupias estenios de ilummacion, cuys salienle manima de su drea de exhibicion exceda de
los gos {21 molres

22. Por ubicar bonderglas sleg bpo pasacalle en las vias expresas y arteriales del Sislema Vial
Melropohling

Faor vincar efementas de publficidad axlerior en el perimelre yfo en el inlerior de las plazas,
partues, tvplos o retondas u atros similares.

Pat ulucar wlomenlos die peblicksnl exlardor que ocupen tolal o parcialmente 12 superdice o

aires doe s pstas, barmas srgings, eslacionamientos, veredas, ciclovias y ares de propicdagd
privachs. salva excepodn de Lis banderalas de tigo pasacalle en las vias colecloras y locales.

Por ubizar elemenlos di publicrdad exledor en matecones, acanlilados, playas, fios, lagenas,
litoral costern, pampas, $islema de montadas, carres, lomas, panlanos y humedales,

Por ubiar elementos de pullicidad axtenor siluada en curvas, cruces pealonales, canfluencia
de vias o de cualquier lugai, en o) que se ebslaculice el rdnsilo vehicolar wo pealonal,

28.

27

Por ubite glamanios da pubhicidad extenor gue obstaculicen Ja visibilidad de las sehalizacones
e wrinsiio, m lalura o infurmaliva; aun cuande sean removibles,

28. Por ubicor elementos e publicidind exterior en drboles, elementos de sefalizacidn, postes de
alumbiratn publice, cablns oa frasmision de energia o leiéfono y en obras do arle de 1a via

plbhea,

Por ubicir viemenios de pubhcrlad exterior en los Infercambios viales o pasos a desnivel,

29,
puenles pralonales yio Juneles, cuya distancia sean menoras a los cien {100) metros radiales.

30, Por ulncar etlementes de publicigad exienor de material rigldo, meldlico, plastico, maderas u
olros siinfares, en los lados e la uredad mdwil.

Por ubwar elmuenlos de padicdnd extenor, seglin su clasificacldn y caraclerislicas derivadas
de ella, que reposen scbre i capta o malelera de la unidad mavil.

—_
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32, Por ulicar e elementos de publicdad exlerior, segin su clasificacion y caraclerishicas
denvidis de ella en los purabisas y ventaniflas de las unidades mdéviles: asl como, da
objees sarteins, calcontaning u olros snnjlares,

33, For ubusiv glumenlos de puthGidid exlenor, segin su clasiffcacidn y caractarlslicas derivadas
the olin, deniro del margen de weinle [20) cenlimelros alrededor de ta placa de rodaje,
sefahzaciin e peso ¥ madhlas veteculares de la unidad mdwil,

34, Por vlucar elemenlos de publizoad exlerior gque cbstaculicen Ta visuatizacion de las ldminas

retro relfectoras de sequndad u otros accesorios simitares de la unidad mdvil, conforme a las
disposicinnes emibdas por ¢l Mimsterio de Transporias y Comunicacianes,

35. Por ubltir elementos di pubhcrlad exterior de lipo volumélico en toda fa unidad mévil,

3B, Por ubicar elementos de publicdad exterior de clasificacién enica: luminose, iluminatdo v
espuctal én la unidad mévll

7. Por ubwar ¢lemaznlos do pubhenind exterior de clasificacién 1&cnica: luminose, iluminada y
especial en la park: fronlal y postenor de la unidad mdvil, con excepcidn de la casa rodante.

38, Por ublear elemuentos Jde publitidad exlerior de clasificacidn mixta {fisica y iéeniga) que
solwesalya dal frente, pirle poslerar ¢ lalerales de la carroceria de la unidad mévil; salva se
Irals e publcidad do materal lexiblie ndhosivo.

39, Par ng &shilnr o mosivar &noui fegir visibfe {drea de exhiblcion, fuera de efta o on el soporte
que In sostenga) del elenenin de publicidad exlerior aulorizada, un carel informalvo gue
conlonya fos dalos do! pdiner: de Resoluclén de Subgerencia y el nombre del solicitante, asi
como. tle sus dimiengionns de medada maxma descrita en (s ordenanza,

40, Por ublesr elflos elemenles de publicidad exlerior autorizado, independicnlemente de su
clasihcneiin y caractaisticas quee se denven de ella, no respelando ni cumgliendo con Ias
disperiinnes omeas nulableailas en fa ordenanza,

Infracctones graves

Por no respalad y comphr %1 seglamentacidn de dislancla para redes de energia y
letecemunicinnones sstablanwdas por o Goblerno Naclonal, cuando so realice fa ubicecidn de
elantos o publicatad sxloneor autonzado; independigntemente da su clasificacion y

carachmlsloay quis so deriven e olla,
Infracclones muy graves

Por ubiciyr efumentos e putdicidad exterior de lpo panel monumental, unipolar y volumélrico
ep oslacenes de servicios,

43. Por ubiiv elos elementois de publitidad exterior sin awtarizacion municipal de bpo panel
monuminlal panel unipotar y {6lom

44, Por ubicar elementos e publicidail exterior en retiros de edificaciones que se encueniren en
zonilwacion rosTdencial educ slivn, hosmitales, centros hisldricos y olros similares.

Por compramaeler 1a segundad hisiea de las persenas, (a libre circulacién de sus ocupantes an
un biest the dammio prvaclo, Je los vecmos o de quienes circulan por la via poblica; lodas ellas
defivivkis de la wbicncidn de elemenios de publicldad exterior, independientementa do su
clasifichendn y caracterlshcns que se denven de ella.

Par ubor slementos de publicidad exlerior pinlados, pegados (leyenda) ¢ adheridos en las
veredas, sardineles, pistas, bennns, mebiliann urbano y olros componentes de Ta via poblico,

-y
o

4

fod

47, Por uhicar ellos nlenvudols du publicdad exterior sin aulorzaciin municipal de tipo aficho,
bandunifa, cartelera, vila wcolégico. escaparate, inflable publiciiari, panel simple, palela
pubheatarm, plancheta publistann y volunidlrico,



48,

49.

50.

51.

52.

Munijeipalidad Metropolitana da Lima
Par ubieat eklos vlemontors de pulsiicitad exterior, independientemente de su clasificacion y
carncteristicns que so detven de olla, que inlerfieran v obslaculicen l visidn e los
conduciories ke vehiculos yfo del Iransio pealonal,
Por ubwar clemenlos de publicddad exlerior de tipo panel monumenlal, unipolar y 15lem an las
islas te refugo e los peatunes

Por wbica elementas <hy publicidad  exterlor en las adreas declaradas como zonas

arguesldyicas, zonas declaradas manumentos hisléricas, de valor monumenial o integrante del
ambiite orhaae monumanlal B fong manumental.

Pour no jsegurar que fa base oleclica del elemento de publicidad exlerior de lipo especal o
lununnso a ser ubicado e bn bien e dominie poblico, deba poseer un sisterna aulomdlico de
encentdide y apagado, respelands el horario {de lunes a domings, de O7:00 hasla Tas 23:00
horns) esiablecido por la avteidad murnicipal,

Por ubicar ehumnentos de puliicidad exierior segin clasificacian y earacter(slicas que se defivan
de ¢lla, s antonsacidn nune pal wn unidades mdviles,

Arliculo 71, Sancionas adininlsirativas y medldas correctivas

Las sanciones administrabivias y 13 npheacion de medidas correclivas segun el case, descnlas
en & Anemp U3 la prssente crdenanza; son Wamiladas eonforma a las disposciones
establecidas un el Régimen de Apleacidn de Sanciones Adminisiralivas « RASA y el Coatico de
Infraccinnes ¢ Sanciones Admunistrativas - CISA de la Monlcipalidad Melrepalilana de Lima,
aproladi por fa Cidennnga 2200, o la que la susliluya.

CARITULO I
RESPONSABILIDAD ADMINISTRATIVA Y ACTUALIZACION

Articule 72, Responsabtilidad adminlstrativa

La tesponsphilidad adminslriliva 52 atribuye sobre cualgquler persona nalural ¢ juridica,
nacional o estrangra que mwumpli con las disposiciones muricipales administrativas enmeidas
por la aulorlthad ranicgad; nieves de la aplicacidn de sanclones adminisirativas.

Artlculg 73, Sujetos de infracelén y responsabilidad administrativa

Se cunstluyen en suelas do anlraceidn y responsabilidad administroflva 1as sigumales
Rersunas

a} El aguntiy piondimed,

B) La peersong nalwial o jurlfca duscritas en los supuestos establecidas del aicule 11 dol

Regumaon dg Aplicacion de Sancianes Adnunistralivas — RASA, que le sean aplicablas,

Articulo 74, Aclualizacién de litulos

tModihirese los Ulklos de les Sub Rubros: 6.1 "ANUNCIOS, AVISOS O ELEMENTOS
PUBLICITARIOS EN GENERAL®, 6.2 "PUBLICIDAD EN PREDIOS (BIENE$ DE DOMINIO
PRIVADCY", 6.3 ‘PUBLICIDAD EN BIENES DE USO PUBLICO {vIA PUBLICA)" y 6.4
"PUBLICIDAD EN UNIDADES MOVILES" derivados del Rubro 6. ORNATO del Cuadro de
Inlraceiunes y Sancionns Aomimsiralivas - CISA; mediante su reemplazo conforma al siquiente
detsile: *3,1 ELEMENTOS DE PUBLICIDAD EXTERIOR EN GENERAL", "6.2 ELEMENTOS DE
PUBLICIDAD EXTERICR I'N HIENES DE BOMINIO BWADO'. "6.3: ELEMENTOS CE
PUBLICIDAN EXTERIOR | N BIENES DE DOMINIO PUBLICO" y "64 ELEMENTCGS DE
PUDLICIGAIY EXTERICHE EH UNIDADES MOVILES",
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Municipalidad Melrepolitana de Lima

DISPOSICIONES COMPLEMENTARIAS
DISPOSICIONES COMPLEMENTARIAS FINALES

Primara, Apruébese el fnere | Cuadro de Sanciones por incumplir las

disposiviones  munfoipoles  admimslralvas establecidas en la presente ordenanza: v,
regrplicese ol mismo, en o Cuadro de Infracclones y Sanciones Adminisiralivas « CISA da la
Municlpabdad de Linki, en ln referddo al Rubro 06: ORNATO, de Jos Sub Rubros 6.1
ELEMENTOS DE PUBLIIIDAD EXTERIOR EN GENERAL; 6.2 ELEMENTOS DE
PUBLICIDAD EXTERION EN BIENES DE DOMINIO PRIVADO, 6.3: ELEMENTOS DE
FPUBLICIDAD EXTERIOR [N BIENES DE DOMINIO PUBLICO y 64: ELEMENTOS DE
PUBLICIDAL) EXTERIOR | N UNIDADES MOVILES, gue como anexa forma pare de la

prasente Dndunianga.

Segunda. Aprobacidn do Formales de solicitud.

Aprochase o formato de suheitod de aulerizacién para wbigacidn de elemenlo de pubhodad
extorior funtonido en of Anmen 2 e lorma pang de la presente Ordenanza.

Tercera. Aplicocidn excopclonnl

Facullessr @ Jas mwncipaitinies osintales dentro del dmbito de la provincia de Lima, ¢l uso
poril o iotol do ks disposicongs ylo onexe de |s presente ordenanza o 12 gxpedicion de sus
propins cuartros de singgnes adunisicativas, leniendo como marce legal relerencial ta norma

preguada,

Cuadla. Reglamentaclon yle disposlciones adiclonales
Facultese ol Aleatde Metopofilange de Llima, para que medianle Decrela de Alcaldia
reghimunlie, dir ser necesarie fo dispuesta en la presenle ordenanza,

Do mual monera, o Il Goienca Desarrollo Urbano, © quien haga sus veces, emibif
dispasiviones guo eomprementon B3 aphcacion e implemenlacidn, de ser necesarno, la presenla
ordenana,

Qulnta. Aciuallzaclén del procedimlente de aulorizacidn

Cuandi s mndiliquen las caractaristicas (fisicas y 14enfcas) yio sus componenles estnicluales
que Ji fusron autorizmius ton la normntiva anterior, para 1a ubicacién de los elementos de
pubbeidadt eapyior (antes dentsnnade anuncios y avises publicilars); se liene que geslienar
ung nevil aulonzacion, alineadn o las disposiclonos eslablecldas en la presenle sidenanza.

Soxta, Gorantis de |a autorizacidn para bienes de dominlo piblico

Facullese a la Municlpainiad Metropoliiana de Lima la recepeidn de Ta Cara Fianza presentada
por &l Afmistrado, en B geshon realizada para la cblenclon de su aulorizacion, para la
vbicamon deldos vlementors e pobligdad exterlor (EPE) en los blenes de dominfo pdblico, La
misma gue, resulfa ejecualada (de oficio o a pedido de parle) cvando =8 contravienz las
disposiclones da T presents ardenanza

Séptima. Intarmativa

Las mumeipshdagdes distolales & prownciales no les comesponde regular e contemido o
desarollo du los elemeolns de pubbondad extenor; toda vez que, es de compelencis dol
Instiute: Hackmnal i Cizlensa de In Competencia y de Ja Proteccion de a Propiedad Intelectual
= INDECOPI

Cctava. Publicacién
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Munlcipalldad Metropeolitann de Lima

Encarguuse o la Secrglana 1eneral del Concejo, 1 publicacidn de la presente ordenanza en ¢l
Diang Qliial "Ef Feruana®, y a la Subgerencla de Gobierne Digilal @ Innovacién de la Gerenoia
da Aulmmusloosdn, Ja publicicdn wn ef podal instituglonal de Ja Municipalidad Metropofitana
de Limn (wwav.munfiniLgeb pe), »l misme dia de su publicacién: asl como, en la Plalaforma
digitisl it del Extaclo Peruan (www gob.pel.

Novena, Vigencia

La presenie srdonanza entrs en wgentia &l dia siguiente de su publicacién en ¢! Diario Ofictal
&l Pervano’.

DISPOSICIONES COMPLEMENTARIAS TRANSITCRIAS

Primern, Procedimicnto temporal

tos procedmenios admueshiateds de aolorzocion para Ja ubicacion de elementos do
pubhticad extenor [ankes deonuado Anuncios y avisos publicitarios} iniciades (previa sofitiud
del soltante) anles oe |3 »nlrada en vigencla de la presenle ordenanza, se regirdn por fa
nomuitee sotange (Deoamanza NA1094 modificada por la Ordsnanza N°1703) hasla su
conclusion, e igqual manera puata el frdaule de los recursos adminisiralivos {reconsideracidn y

apelaciony,

Segunda. Difuslén

La Garewia sle Dusarralio Urbano un coordinacidn con la Gerencia de Paricipacion Veendl y.
lag syt resullen vinculadns eon la miteria, son fas encargadas de realizar dilusisn da las

disposiciones establecnias en la presenie ordenanza.
D wyual manara, on reabsar I capacilacisn para lodo el personal de 1a Corporacidn Municipal.

Tercera. Aclualizaclon ded Texto Unico de Procedimientos Adminlstrativas

La Gerenma de Desallo Urbang, con la entrada en vigencia de la presente ordenanza,
provede a realizar la actalizngadn en el Texto Unlco de Procedimientos Admirustrativos de la
Corporacian Muniipal, en resuson sus nueves procedimienlos administrativos.,

Cuarta, Plaze de regularizacion de auterizacidn

£ plaza the regudanziion g autonzacidn conforme 2 1o establacido en el arlicule 58 do la
presents ordenansa, % e novenia (90) dias calendario. conlada a partic del dia siguiente de
su pubcacinn oh al Dinre Okanl € Pervano™

BSPOSICION COMPLEMENTARIA DERDGATORIA
Unica, Derogacién

Deréyse las Ordenanzas N y su modilicataria Ordenanza NT1703; asi coma, todas
aguiliins QIsposicionss Jua se openon a ia prasante ordenanza,

POR TANTC:

Registresa, Comuniquese y Complase

LANDA FAL| :
LanaEmneral del Concele

o
&



[
06. ORNATO

06-n

- B

L

Por no realizar el
mantenimiento {estado de
presentacion,  limpieza,
funcionamicnio Y
seguridad) dellos
elementofs da publicidad
exterlor de tpo afiche,
handerola, carlelera, valla,
eccléglco, escaparale,
infieble publicitario, panel
simple, pane)
monumantal, panal
unipolar, tolern, paleta
publicTtaria, planchela
publicilaria, escaparate y
volumélrico.

ANEXO 01:
CUADRQ BE SANCIONES

0,50

FIFAZo DgRamETLe por
BUMERD UENEGR) btia
Bmawol peuelo Fatina FAD 201213809

ﬁ; rharariof soft
{_':' LI Motiva: Soy of autar dal
Anzamerde

Fecha: 24052021 12:33:28-0500

050102

Por yblcar en forma
distinta a lo autonzado
ellos elementofs de
publicidad exterdor,
Independientamente de
su clasificacidn y
caracleristicas que se
deriven ds ella.

1,00

06-0103

Par ubicar elementos de
publicidag  exterior qua
incluya o sean semejantes
con las sefales, simbolos
o dispositives oficiales de
eontrol v odentacién para
sl ftrdnsitc pestonal yio
vehlcular,

025

08-0104

Por ubicar elementos de
publlcidad  exterior que
emitan algén {po de
sonido coma parta de su
sistama de publicidad,
independientemanis de su
clasificacién v
caracteristicas derivadas
da ella.

0,25

05-0105

Por ublcar elementos de
publicidad exterior sobre
cercos de edificaciones.

025

Retira L
Retiro L
Retiro L
Retirc L
Retiro L
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08-0106 | Por ublcar elementes de 0,50 Retim
publicidad exterior
especial {panlalla Led) en
cercos de edificaciones.

For ublear elemenlos de
06-0107 | publicidad exterior 0,50 Reliro L
especial {panlalla Led) en
retiros de edlficaciones
que S8 ericusnlren en
zonificactdn comercial yo
Industrial.

Por ublcar eletmentas da
06-0108 | publicidad exterior de fipa 200 Retirp MG
panel monumental,
unipolar y velumétrico en
estaciones de sanviclos.

Por ubicar elementas de
08-0109 | publicigiad de tipo 0.05 Reliro L
banderola debajo def :

canopy de [2s estaciones
de servicias.

06-0110 | Por obslaculizar la visién 0,50 Retim L
del olro elements de
publicidad exterlor
debldaments autsrizads,

06-0111 | Por ubicar elementos de :
publicidad extarior 0,50 Retiro L
reflactivo, da colores o
composiciones qua
induzean a la confusion
yiu obstaculizacion en &f
Irafiee vehicular.

Por ubicar elementos de
06-0112 | publividad exterior que . D50 Reliro L
incluya o sean semefantes
con las sefiales, simbolos
o disposilivos oficiales de
conlral u orlentaclén para
&l Irdngilc peatonal wo
vehicutar.

Por promaver o ingilar con
06-0113 | el elemento de publicidad . oEn Reliro L
exlerior, cuyo contenido
esta referldo a pricticas o
aclos discrimlpalorins
descritas en la Ordenanza
2460-MML © la que la
sustituya,

For no exhibir o mostrar
en un lugar visible (drea
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05-0114

de exhibicion, fuera da ella
¢ en ¢ soporte que |z
sostenga) del elemanto da
pubticidad exterior
sulorizado, un  cartel
informativo que contenga
los datos de! ndmera de
Rasolucién da
Subgerencia ¥ e} nombre
del solicktante; asi coema,
de sus dimensiones de
medida maxima descrita
en [a ordenanza,

0,05

Reliro

06-0115

Por ubficar alflos
elementofs de publicidad
exterior autorizado,
Independlentements  de
su clasificactdn ¥
caracterislicas que se
defven de ella, no
respetando ni cumpliendo
con las disposiciones
técnicas establecidas en
la ordenanza.

050

Relire

0G-0118

Par ne respetar y cumpli
la reglamentaciin  de
distancia para redes de
energia ¥
telecomunlcacionas
establecidas por @}
Goblamo Naclonal,
cuando se  realice la
ublcacidn de elementos de
publicidad exterior
autorizady;
independientemente  ds
sU clasificacion ¥
caracleristicas que se
derlven de alla.

1.00

Relire

00117

Por  comprometer  fa
gagurldad fisica da [as
personas, Ta libre
clreulacisn de su5
ocupantes en un blen de
dominio privade, de fos
veclnos o da quienes
clrculen por la via pablica;
todas ellaa defvadas de la
ublcaclén de elementos de
publicidad exterior,
Independientementa  de
5L clasificacidn ¥
caraclerislicas que se
dariven de alla,

2,00

Relirs

MG

05-0118

2,00

Reliro

MG
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Por ubicar alftos
elementa’s de publicidad
exterior sin aulorizacldn
municipal de tipa panel
monumental, panel
unipclar y tétem

06-0119

For ubicar elflos
elementofs de publicidad
axterlor sin autorizacion
municipal de tipo afiche,
banderala, carlelera, valla,
ecoldpico,  escaparale,
inflabla publicitario, panal
simple, paleta publicitaria,
plancheta publicitaria ¥
voluméirico.

2,00 Retlre MG

05-0120

Por ublgar elementos de
publicidad exterior en lag
4reas declaradas corno
20N3s arqueolsgicas,
zonas declaradas
monumentos  histdricos,
da wvalor monumenial o
Integrante del amblente
urbano monumental o
Zona monumental.

2,00 Retlro MG

62

PRIVADG

.ELEMENTOS DE  FUBLICIDAD

R
ot

DB Ul
IR ACCION s >

24 29
SCRIPCION DELATAES

EXTERIOR EN BIENES DE  DOMINIO °

Par no comunicar
toda medificacién da
lsyenda derivada de
los elemenlos de
publicidad exteriar en
bienes de dominfo
privado.

Por ubicar elffos
elemenio/s de
publicidad exterior,

080202 independientemenle

do su clasificacidn y
caracleristicas que 58
deriven de ella, que
obslaculicen los
ductos de luminacitn
ylo venlilacidn da la
propiedad de
lerceros.

0,50 Retiro L

Por ubicar elemenltas

E-0203 de publicdad extarior

£n mures de dominko

G50 Retiro L
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privado, que se
encueniran en un
estado deteriorade o
en rmal estado de
conservacion.

06-0204

Por vbdcar elementas
de publicidad exterior
en murgs laterales y
posteriores de
dominio privado;
salvo excepeidn para
las estaciones de
servicios

4,50

Relire L

088205

Por ublicar elementas
de publicidad exterior
en las azoleas de
edificaciones de jos
bienes de dominfo
privado,

050

Retira L

06-0206

Por ublcar efementos
de publicidad exterior
en plsos superiores al
primer piso da
edificaciones con
fachada a nive! de
vereda.

250

Reliro L

6.3ELEMENTOS
PUBLICD

080301

DE  PUBLIGIDAD

Por ubicar elemantos
de publicidag exterior
enlos alres dalavia
poblica; salva gue sa
encuenlren conforme
a {as disposiciones
establecldas en los
articulos 35y 39 dela
ordenanza.

EXTERIOR

050

EN BIENES DE  DOMNIO

Relirp L

Por  ublcar  eMos
elemenlos da
publicidad axterior en
biengs de domlnlo
plblico, dolades de
elementos externos de
ilurninacidn, cuya
salfente mixima de su
drea de exhibicidn
exceds los dos (2)
metros.

0,25

Retiro L
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08-0303

Por ublcar banderclas
de tipo pasacalle en
las vias expresas y
arteriales del Sisterna
Vial Metropolitano.

0,50

Retiro L

085304

Por ubicar elementos
de publicidad exterior
en el perimetro y/o en
el Interior de las
plazas, parques,
bvalos o rolondas u
olros similares,

0,50

Retiro L

06-0303

Por ubicar elementos
de publicidad exterior
que ocupen fotal o
parcialments la
superficie o aires de
las pistas, barmas,
jardines,
estacionamientos,
veredas, cldovias y
alres da propiedad
privada; salvo
excepcidn da las
banderclas de tipo
pasacalle en las vias
colectoras v locales.

050

Reliro L

080306

| humedales.

Por ubicar elementos
de publicldad exterior
&n maleconas,
acanlilados, playas,
rios, lagunas, [|toraf
costero, pampas,
slstema de montaiias,
cerros, lomas,
panlanes y

0,50

Retiro L

06-0307

Por ublear elementos
de pubicidad exterior
situada en curvas,
cruces peatonales,
conlluencia de vias o
de cualquier jugar, en
el que sa obslaculice
el irénsito vehicular
yfo peatonal

0,50

Retiro L

080308

Por ubicar elementns
de publicidad exterfor
que chstacullcen la
visibilidad de [as
senalizaclones de
transilo, nomenclatura
a informaliva; aun

0,50

Ratiro L
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cuando sean
removibles.

06-0302

Por ublcar elemenios
de publicidad exterior
en drbales, elementos
de sefalizaclin,
postes de alumbrado

. plitlico, eablas da

trasmisién de energla
& leléfone y en cbras
de arle de lavia
piblica.

0,50

Reliro L

060310

Por ublear elemenios
de publichiad exterior
&n los intercambios
viales o pasos a
dashivel, purentes
peatonales yfo
tineles, cuya
distancia sean
menores alos clen
{100) metros radiales.

0,50

Retira L

08-03114

Por ublcar elementos
de publicidad exterior
de tipa panel
maonumental, unipolar
¥ volumétrico en
estaclones de
sernviclos.

200

Retiro MG

060312

Por ubicar elamentos
de publicidad exterior
pintados, pegados
{leyenda} o adheridos
en las varadas,
sardineles, plstas,
bermas, moblario
urbano y otros
componenles de la
via publica.

200

Reliro MG

06-0313

Por ublcer elflos
slemenlofs da
publicidad exterior,
independientementa-
de su dasificacién y
caraclter(sticas gue se
deriven ds ella, que
interfieran u
chstaculicen la visidn
de loz conduclores de
vehiculos yio del
transito peatanal,

2,00

Relire MG

05-0314

Por ublcar elementos
de publicidad exterior
de tipd panel

2,00

Retira MG
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manumental, uripolar
y télam en las islas de

refugio da los
peatones,

060318

Por ne asegurar qus
la basa eldclrica del
elemento de
publicldad exterfor de
tipo especial o
lumingsa a ses

ubicada en un bien de
dominio ptblico, deba

poseerun sistema
automdlico da

encendido y apagado,
raspetando el horarlo

(da junes a dominga,
de 07:00 hasta las
23:00 horas)
establecida porla
auteridad municlpal.

200 Reliro

6.4 ELEMENTOS DE PUBLICIDAD EXTERIOR EK UNIDADES MOVILES

060401

LA EN
]

Por ubfcar
elementos de
publicidad exterior
de malerial rigido,
metélico, plastico,
maderas o olros
similares, en los
tados de la unidad
mdvil.

Reliro L

080402

Por ubfear
elemenlos de
publicidad exterlor,
seglin 5U
clasificacidn ¥
caracleristicas

derlvadas de ella,
que reposen sabre
la cepola [+]
malelera de la
unidad rmévil.

005 Retio L
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06-0403

Por ubicar de
elementos de
publicidad extesior,
seqln su
clasificacidn ¥
caracterfsticas

derivadas de ellz,
en los parabrsas y
ventanillas de las
unidades muviles;
asl como, de
objetos, cartales,
celcomanias u
olros slmllares.

0,50

Retiro

06-0404

Par ublzar
elementos de
publicidad exterior,
segtin su
clasifizacion ¥
caracteristicas
derivadas de ella,
denlro del margen
de velnte {20}
centimetros
alrededor de [a
placa de roda]s,
sefializacldn de
peso ¥ medidas
vehlculares de la
unidad mévil,

025

Raliro

06-0405

Par ublear
elementos de
publicidad exterior
que obstaculicen fa
visualizacion de las
laminas retro
reflecloras de
seguridad u ofros
accesorios
slmilares de Ia
unidad movil,
conforme a  las
disposiciones
emitidas por ef
Minlsterio de
Transpories
Comunicacionas,

0,50

Retiro

06-0406

Por ublcar
elementos da
publicidad  exterior
de tipo volumétrico
en toda la unidad
i,

0,50

Retire
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06-0407

Por ubicar
elementos de
publicidad  exleror
de clasificacién
técnica:  luminose,
uminade ¥
espacial en [a
unidad mdvil.

0,50

Retiro L

05-0408

Por ubicar
elamenios de
publicidad exterior
de clasificacian
téenica: lumineso,
Tuminado ¥
especial en la parie
frontal y posterior
da la unidad mavil,
con excepcldn de
la casa rodante,

050

Retlro kL

05-0409

Por ubicar
elementos de
publicidad exterior
de clasificacidn
mixta {fislea y
|&cnica) qua
sobresalga del
frante, parte
posterior y laterales
de [a carroceria de
la unidad mdvil;
salvo e lrale da
public/dad de
matetial ftexible
adhesive.

0,50

Retire L

06-0410

Por ubicar
elermnentos de
publicidad  exterior
seqdn clasificacion
¥y caracleristicas
que sa derivan de
ella, sin
autonzacion
municipal en
unidades mdviles,

2,00

Relirp MG
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. ANEXD N* 02
%ﬁ EXPEDIENTE N*; |
JIUNTCIPALIDAD DE
TR A A SOLICITA: AUTORIZAGION PARA UBICACIOH DE ELEMENTO DE
L l M A PUBLICIDAC EXTERIOR
SOLICITUD = DECLARACION JURADA
A LA MUNIGIPALIZAD METROPOLITANA DE LIMA
1.00 ADMINISTRADD:
Parsena Nawral o Jurldl RUCIDNT - R lapte Lagal DN TeltfenofCelular
[ Domicilio | Referancia [ Dixtrite |
N Aulortzaciéa Municipal de Funclonemionto Vligansia Munizigalldad Usa
H* Cerllficade Operocion del  Vehlcule! H? Recibo de Pago por Derecho do Trimlla
Facha Exp,
2,00 ADMINISTRADO, ANTE UD., SOLICITO:
AUTORIZACION PARA AEGLLARIZACKON DE ELEMENTO DE PUBLICIDAD Olos;,
LA URICACION BE LEMENTO DE FUBLICIDAD APROR, CON AUTORIZACIOH
ELEMENTC DE PUBLICIDAD S AVTORIZ MRINICIFAL AUTOMATICA
UBICACION DE ELEMENTO DE PUSLICIDAD EXTERIOR EN:
BIEN DS DOMINIG BIEN DE DOMINIO URIDAD MO ARIO
I:I FRIVADO D PUBLICO ML I:l IEAND
3.00 UBIGACION DEL ELEMENTO DE PUBILIGIDAD EXTERIOR:
EIEN DOMINIO PRIVADD DONDE SE PROYECTA URICAR EL ELEMENTC DE PUBLICIDAD EXTERIOR
| Domlcilio i Referancia |
| - I ]
BIEN DE DOMINIO PUBLICQ / MOBILIARIO URBANG
| Nombre de lo Vig, Cdra., Km. ¥ lado | Relerancia |
| ] ]
UNIDAD MOVIL GONDE 5E PROYEGTA INSTALAR EL ELEMENTO DE PUBLICIDAD EXTERIOR
I Fropietario | = de Placa |
{ . | !
4.00 DESCRIPCION DE LOS ELEMENTOS DE PUBLICIDAD EXTERICR A UBICAR:
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Canlidad

oo de wmlentos Mnumsumm de la

Seodjumiz a ld prosenis
Mumupaldad Melricpoipna ¢ Lima y la Ordenanza que Regula las O Técnicasy P de
Avlorizacidn parala L in dia ET e Publicided Exterior en los Distiles de la Proviatia deLima sagﬂn comespands, B las
isficas de los &l de publicidad extarlor e Mem 5,00 del p N i & los penafdades quela
l [ne, en caso de fohsadad,
A izachdn a olry Nombres y Apellides N* ORI Teléfono
parzona a realizar
el irdmile
Alentaments,
Fem: :
Firma y sello do! Ropresentants Legal
5.00 TIPCS PE ELEMENTOS DE PUBLICIDAD EXTERIOR
POR 505
FOR SUS CARACTERISTICAS FISICAS; CARACTERISTICAS
TECNICAS:
1.4dicha 6 Anflatda Pubie byttt 15.Ploncheta + St
2.0pndsraia T.Latras Recocladas {GOE} W nlpotar ?&Tnlde {GoE3 2 Numnade
S.Ledeiem ‘é‘;’:;“w a;‘p“'::n(ﬁ’:;“ esing 13, Faleta Publcliaria 17.1ctem 3 Lumiacsa
5 Ecaporale 10.Pansl Simple 14.Fleca (GDEY li\l’ohamélm? 4 Espeeial
REQUISITOS PRESENTADOS EN EL PRESENTE EXPEOIENTE:
4. Soliclud = Declarsckn Jurads, Fenxd; En unfdades mévilcs:
2. Arq o Dicfio dd B 0 Oy bizaria con SUs a) bndiesr & o a tarfeta de dala & p‘cadD
Elarin o ciaefio dal elamenio da publicldad exterior, que irzliya sux rbunnle.ndnr dasoro nm
Deztar aewl de [a unkdad

dokefles y dimereslons, ademuds dot droa o mpedn destinado para &
niamert do 13 ratoieaenin,

3. Fricgrala on of cual s debe apreclar of enlema urbano y el Blen a
cifisecidn dongde ge yhicark el amncio o wviao publiciada Lzs
Fetagralles actunes donde ma pretende ublcx' o clemendo de
publicitad extedor donde & aprecle su enlema urbanx caso
wu;;i:.spunlu unidades ménies dendie sus fetuvallas visuolicen
(L)

4. Lo cara peder eimple firmado poe o prepletaria o lopreserfanla
kgal de una persanz peldicx sermpra y guanda, o LEmile 2
gislonarsn cesresfizhda por un lercern,

La Jurada da ¥ L]
dlementes do publickdsd eaterdor, on ese soa nuw&wa Oa Igud
monerd, dl D &

of podiio de la sutakiad manicpok sahvo excepcl
peacedimionicn pravision #a la Ovdenanca N® 206-MML t‘lﬂ.rlrn;.
leitas pecortadas, placet y fddas) ala qwhlmﬂﬂa
6. La memoia dnunpnn Gd ﬂ«nlnln e publicldad axterior, dende
zn3¢fale d
7. Lo deglaracion rada v ne al’oﬂwﬂn o droas verdes y wikioda,
#izpecio & [8 Uticazliin de o elemenicy de publicidad exteriar en

bignes di daminia o
En bfones g dominds pevada;
¥} Becumunto simple subcilo por & pruplmﬂa el blm ¢ deminjo
privada, medionta & cod $a ok o phcockin e demoio
publicncio exterlon

b) Oocwmenia dn sprataciin expeckda por ¢ Minfzlaro e Cotura,
eianda seirut pard lo ublescids de slemenlos da publicdad cxericr on

Is
i, an dmd'a f.'gurn lo slguiende: ealeguda, mdnca, modela, color,
TRETErC e

o &2 MﬂD
wehitular para ol caso O LaRas rodantes, ret pes

o} Incicar of clu La Tajeta Lrica de TUC ¥ 3 fecha

da expedicia, cusda ke ke de unkiades mvies dndcndul ala

ASray

Paza el it de lo= clomentos de puhl’ddad exterbor da tpo: panal

simplnk valla, p palcla, tolemy

a] Planode UTMWGES4, & cscada

14560 o 1250, ¥ ezgucmy dip Incaliresldn, 8 excaly Y5HK, 5o debe

Incicaris i35 g 1 aris il soliente el

edericr ¢ dol #]u da 1a base M bords wdorior da Ja phia, coorﬁcnadaD

UTMWGEES dn [avkaziin exacta, noxde megnélkn,

Seceienes vides, varedes, bamcs, ceparedeted, afhera y ronilezcidn de

b edficacionts cecanas, dboles, posies y demds comgpl ca

sxlstenios de la via pibles: elsborado y m:ﬁio pee un orqukesto

exlegladta,

b} El plana da ubfcaziin en archive digildl cn lommatac *deg v . PDF,
E] Ju

iy reda ol F @Aen suscrby hs%

d} Fresonty memoia deacriplva ¥ flano do ostruchuas a eacals
convenicrte, saboade ¥ unm por wn rgenierg Oh coleglada,
:;\Mﬂm L] [ eh ok N::lcnal da

e sy
& EAmED, 6on fines da dmentadén de aspeds Al Btﬂi o), def hﬂw
B.2.1, 84 arficula B* de fa Homno E-030, dol R egxrlm N'actnnl do

en cosode de
AAes d nayor o kel & 20 cenbmetros da Eimee

e} Pmsmw;n ot la fmaldculazidn del

[ty declivades comomanuments, da vkt
et amblania wh; ydazond
En blents de dominle pitAze:
a) Plann ga ubicacidn con la kama de coordenadas UTH WG5S, o
bEgala du 14500 @ 150, ¥ of Bqum dn a esw'a da
5000, Asin|ama, ez I i alcmamin
do pubbicidad edfeder v o dtdukl'hlsni borde eriedar delanhb.
coocdenndy UTE] WIGSE4 da la ubicecidn Bxcla, noma magdlen,

Pars ¢l caso do los cicmentas de publicidad xherer de Tipe:
luminoso, luminada o aspactal #p Blaet de dofmdnle phblica &
privads:

n] Momola descipliva, meameia de cikuls ¥ speciicackanes
tenkay, xxl como W preyecls donde g2 grafiqun u nceifide de
coneddn def suministra eldclrien hacta o elemenia de p D
auedar, Siendn elaherado ¥ suseriia par un logenicma Elecldziatn o

seooiows wales, veredars, bormas,
las edificadones cemanss, &boles, posles ¥ uuna componantes
cakieoles do lo vin pitlica, Siando chbonade ¥ Susrio por un

arquitoslo silagiada, caeglada,
n: Punomuhl:uunm nralian:igild na!i'nr:u::: "abivg y *FOF. 5] fn urada def 1} I
por | ohana d §) Carta de fostibEdnd de conexidn eidciica, n'.a-n-:!:pw 15 ampresa
spesio 4 1as di: da Stnisies,

5) Piano do Institacdmes dicicas » tseald eoovirtonts, 5|l:.1an
unlngeriera

¥ F

i de 1]
o Cédlga Nndu:ul m F_rmri;nm IGNE]: slynpre rwmdq. IU

y estnrenaral do baperia ‘dha alta & redia tanslén,

g} o Jurada dd p d pl
Fanes.

&) Seguroda resprasabilidad el vgena.

qQuicn susoibe Lo
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TSt CtilG AL tn Feprésontazidn propia o ea leprﬁeruwﬁ;nda Ta-Jonla 0e Propleterica o de T2 Asaniica de Propleenos, mublewdda |
d'n:l elements do pubbddad axtatar an nJ bign da dominig pthrado. o propdelario da I3 unided mévl, que &2 sefinta an & anverss Jd presenie
I alas an L sip pégina alasp quo s En
coso de fotsedod.
I Hamhre ¥ Apstiida I N da DA I Telifonn |
N E—
\"q. ulcndo elprufcsluna‘l qr.lcn SUSBR[BE wsumz otel responsabdidad sobve los irobajos qua sa & 4n para la dod gl o d
i L] pera ka clial ma comg A gumphi ¢an kY 0% plans quo k6 suseihn,
asl como cumpdlr canlas neermas denlens qu correspondan,
HNanbra el W ON Ezpociokdad Teileno
FHMAY SELLC EH SERAL DE CONFORMIDAD FIRMA 'Y SELLC EN SERAL DE CONFDRMIDAR
Fechin Fechn
§.00CARACTERISTICAS DE LOS ELEMERTOS OE PUBLIGIDAD EXTERIOR:
N1
DI ERSI0NES DEL AREA DE EXHIBICION MATERIAL FAEDOMNANTE
Loy Anches
LEYEHDA
N2
DIMENSIOHES DEL AREA DE EXHIBICION MATERIAL PRECOMNANTE
Lergo: Ancho:
LEYENDA
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[E]
DIAENSIONES DEL AREA DE EXHIBICION MATERIAL PREQOMRANTE
Largo I Ancha
LEYENDA
A
DIMENSIONES DEL AREA OE EXHIBICION MATERIAL PREDONMNANTE
Largex Anche:

LEYENDA

FRSERVACIONES {do ia Munlclpalidad)




