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De mi consideracion:

Reciba un cordial saludo de quienes confirmamos BUDOKAN SAS, el evento de anime
y comic con fines de lucro mas grande el pais. El cual desde este 2024 tiene su edicion
en la ciudad de Quito, con grandes resultados en beneficio de la comunidad geek de la
capital.

El motivo de este oficio es para presentar a la unidad que usted tiene a bien dirigir una
PROPUESTA DE APOYO INSTITUCIONAL DEL MUNICIPIO DE QUITO A TRAVES
DE LA COMISION DE TURISMO Y FIESTAS A NUESTRA ORGANIZACION, la misma
que tiene como uno de sus objetivos la proyeccion turistica de la ciudad a través de la
realizacion de eventos masivos enfocados al anime y comic.

Este proyecto nace de la idea de buscar espacios que promuevan nuestras actividades
en Quito, las cuales llevamos a cabo ya por mas de 12 anos en otras ciudades del
Ecuador y buscamos apertura en la ciudad de Quito, al ser el principal punto cultural del
pais y de la region.

Es un gusto poder contactarnos con usted luego de obtener grandes resultados en el
evento BUDOKAN 2024, el cual generd atencion a nivel nacional e internacional, no solo
a nuestra organizacién, sino también a toda la oferta turistica de la ciudad de Quito, ya
que tuvimos presencia entre los asistentes de visitantes de todo el Ecuador.

Actualmente nos encontramos preparando las actividades para el afo 2025, y nos
gustaria contar con su apoyo y aval para lograr los objetivos que nos planteamos en
Quito este 2024, por lo que solicitamos ser recibidos en la Comisién de Turismo y
Fiestas, para que el Municipio conozca mas de nuestro proyecto y organizacion.

Agradeciendo su atencién y esperando una pronta respuesta, nos despedimos de usted.

Atentamente.

Msc. Fabian Herrera Monteros
COORDINADOR GENERAL BUDOKAN QUITO
Celular: 0984834286
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PROYECTO BUDOKAN - MUNICIPIO DE QUITO
1. ANTECEDENTES LEGALES

El articulo 21 de la Constitucion de la Republica determina la garantia de derechos culturales y
patrimoniales, sefialando ‘las personas tienen derecho a construir y mantener su propia identidad
cultural, a decidir sobre su pertenencia a una o varias comunidades culturales y a expresar dichas
elecciones; a la libertad estética, a conocer la memoria histérica de sus culturas y a acceder a su
patrimonio cultural; a difundir sus propias expresiones culturales y tener acceso a expresiones
culturales diversas”.

El articulo 23 de la Constituciéon de la Republica sefala: “Las personas tienen derecho a acceder y
participar del espacio publico como ambito de deliberacion, intercambio cultural, cohesion social y
promocion de la igualdad en la diversidad. El derecho a difundir en el espacio publico las propias
expresiones culturales se ejercera sin mas limitaciones que las que establezca la ley, con sujecion a
los principios constitucionales”.

El articulo 54, literal g), del Codigo Organico de Organizacion Territorial, Autonomia y Descentralizacion
establece como una funcion de los gobiernos auténomos descentralizados municipales la de promover
y patrocinar las culturas, las artes, actividades deportivas y recreativas en beneficio de la colectividad
del cantén.

Segun el CODIGO MUNICIPAL PARA EL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO, en el TITULO IX
DEL RECONOCIMIENTO DE LAS CULTURAS JUVENILES Y ACCESO SEGURO A LOS ESPACIOS
PUBLICOS Y A LOS SERVICIOS DE SALUD SEXUAL Y SALUD REPRODUCTIVA POR PARTE DE
LOS JOVENES DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO, Capitulo | DEL AMBITO DE
APLICACION Y DISPOSICIONES GENERALES, en su Articulo 1076 sefiala que “La Municipalidad
tiene la obligacion ineludible de tomar todas las medidas legislativas y administrativas que sean
necesarias para garantizar el disfrute pleno e integral de los derechos de la juventud en el campo
politico, econémico, social, cultural, ético, educativo, deportivo, salud, laboral, y productivo. La
Municipalidad proveera la proteccion a los jovenes en materia de accesibilidad al espacio publico,
reconocimiento de culturas juveniles y, acceso a los servicios de salud sexual y reproductiva dignas de
la juventud del Distrito”.

En la SECCION Il DEL RECONOCIMIENTO A LAS CULTURAS JUVENILES, en su Articulo 1084,
sefiala que “La Municipalidad del Distrito Metropolitano de Quito procurara el reconocimiento,
valoracién y proteccion de las diversas identidades juveniles, el uso de sus manifestaciones simbolicas,
estéticas y de comunicacion; asi como la forma en que los jéovenes expresan individual o
colectivamente sus estilos de vida, desde luego sin atentar al derecho ajeno o disposicién legal
existente”.

Enla SECCION Il DEL ACCESO SEGUROQ A LOS ESPACIOS PUBLICOS en su Articulo 1090, sefiala
que “Los jovenes, de forma libre y espontanea, tienen el derecho a usar, disfrutar y participar de dichos
espacios, sin mas restricciones que las impuestas en las leyes, ordenanzas municipales y
disposiciones constitucionales. La Municipalidad de Quito coordinara con instituciones publicas y



privadas, y con los jovenes, para la promocion, creacion, rescate, acceso y defensa de los espacios
publicos, como lugares de encuentro, uso, goce y disfrute para ellos, que no se sientan excluidos o
discriminados de forma alguna y que se les garantice una mejor convivencia y seguridad”.

2. ANTECEDENTES

BUDOKAN es la mayor convencién de anime y comic del pais, con fines de lucro, que se ha realizado
con éxito durante 12 afios consecutivos. Ha reunido a los fanaticos del anime, manga, comic, peliculas
y videojuegos con eventos y experiencias multitudinarios que forman parte de las tradiciones y
memorias de decenas de miles de ecuatorianos y extranjeros.

En el contexto de la pandemia de la covid-19, durante los afios 2020 y 2021, BUDOKAN apoyo
campanfas preventivas sociales como #QuédateEnCasa con una serie de videos informativos de los
principales talentos del anime, comic y kpop que, a través de sus mensajes promovieron e incentivaron
a los ecuatorianos a respetar la cuarentena. Esta campafia tuvo un alcance total de 10 millones de
personas y una participacion directa de mas de 2 millones de ecuatorianos, logro que se visualizé en
la prensa escrita de nuestro pais, en la que se destacaron sus excelentes resultados de difusion.

El 25y 26 de mayo del 2024 se llevd a cabo la primera edicién del evento Budokan Quito, en el Centro
de Exposiciones Quito (La Carolina) es cual tuvo una presencia de 10 mil visitantes, los cuales vinieron
de distintos puntos del pais y convirtieron ese fin de semana a Quito en un punto de encuentro de la
comunidad geek, friki, gamer y otaku de todo el Ecuador. Este evento conté con la visita de talento
internacional como Lalo Garza (actor de doblaje), Jade (cantautora de openings y endings de
animacion japonesa), Aaron Montalvo (intérprete de openings de series como Dragon Ball); ademas
por primera vez conté con la visita de artistas japoneses de la cultura otaku en Quito, como son Ayumi
Mizaki (Cantautor de openings de series como Digimon) y Crayon Yuchi (representante del género pop
idol de Japén). De la misma forma, contamos con la participacion de varios artistas locales de la ciudad,
como son The Covers Duo y el grupo influencer Young Friki.

Este evento en Quito significé un éxito para la organizacién, la cual busca promover nuevos espacios
de difusion cultural en la capital, también ayudé a la promocion y venta de productos de emprendedores
de la ciudad y de auspiciantes que apostaron por el evento.

3. OBJETIVOS

Generar un alto impacto turistico en Quito impulsando su promocion nacional e internacional.
Impulsar la imagen del Municipio de Quito como institucion que promueve la difusién de la cultura Geek
de la ciudad, en los eventos a desarrollarse en la capital y también impulsar su imagen publica a través
de las redes sociales de BUDOKAN SAS.

Gestionar a través del evento BUDOKAN y sus plataformas de difusion, la implementacion de
actividades culturales y educativas disponibles para toda la comunidad, abriendo la oportunidad que
fundaciones asociadas al municipio tengan un espacio de difusion dentro del evento.

Potenciar a Quito como un destino lider de eventos, congresos y convenciones presenciales luego de
los episodios de crisis que sufrié el Ecuador con respecto a la pandemia de la covid-19.

Posicionar a BUDOKAN como uno de los eventos de anime y cémic mas importantes de Latinoamérica
en la capital de los ecuatorianos.



4. ASPECTOS GENERALES

La organizadora de eventos Budokan, en el afio 2023 tom¢ la acertada decision de expandir su marca
a otras ciudades del Ecuador, si bien es cierto la sede del evento es la ciudad de Guayaquil, como
organizacion se vio la posibilidad de llevar la marca a todo el pais. Bajo esta premisa, en el afio 2024
llevamos el concepto de la EXPERIENCIA BUDOKAN por primera vez a Quito, como capital de la
republica del Ecuador, con el objetivo que la ciudad se convierta en la segunda sede del evento mas
grande del pais, y para el préoximo afio contard con mas actividades que pondremos en su
conocimiento. Cabe recalcar que BUDOKAN cuenta con un equipo técnico de alto nivel profesional
para asegurar que el evento sea exitoso y cuente con una calidad excepcional, con una gran
produccién y montaje mejorado.

Se proyecta llevar a cabo el evento BUDOKAN QUITO 2025 el 24 y 25 de mayo, y contara con varias
areas de anime, cémic, cosplay, kpop, videojuegos, ademas de un area cultural que incluira la
participacion de mas de 6 artistas internacionales y mas de 100 nacionales de gran renombre entre
ilustradores, grupos de baile, bandas de musica, solistas y cosplayers. A su vez cada artista, mediante
sus redes sociales, aportara a la campania publicitaria del evento lo que permitira lograr un alcance
total de millones de personas que, a mas de estar conectados con el evento, conoceran mucho mas a
Quito.

El evento contara con tarimas para conciertos, concursos, y presentaciones de baile, todos enfocados
en la tematica principal del evento: el anime y el cémic. Asi mismo, para cerrar con broche de oro la
jornada, se realizara un gran show con artistas de Japén para despedir de |la mejor manera nuestra
convencion.

4.1 TARIMAS

Esta edicidn contara con una produccién mejorada que incluye 3 tarimas: una tarima principal con una
pantalla led gigante para los conciertos, una tarima para el area gamer donde se proyectara el Torneo
Nacional Celerity — Budokan, evento que por segundo afio consecutivo fusionara a la mayor empresa
de internet en pais con la mayor empresa de entretenimiento de la cultura pop en en Ecuador, ademas
contaremos con una tarima de animacién en la que se desarrollaran la mayorias de las actividades del
evento, entre cosplay, kpop y conferencias tematicas.

5. ARTISTAS

5.1 ARTISTAS INTERNACIONALES

Para el afio 2025, participaran 5 artistas internacionales de gran renombre internacional entre
cantantes y actores de doblaje.

* Yumi Matsuzawa

Yumi Matsuzawa es una cantante japonesa conocida por su participacion en la musicalizacion de la
serie de animacion japonesa Saint Seiya (Caballeros de Zodiaco), ademas es conocida por su album
debut «You Get to Burning», el tema de apertura de |la serie Martian Successor Nadesico, asi como



la version adaptada al cine de la cancion «Dearest».

Seguidores: 14.900 en Instagram y 17.400 en youtube.

* Adrian Barba

Es un intérprete mexicano, principalmente conocido por haber interpretado las canciones de
Quasimodo en El Jorobado de Notre Dame y animes como Dragon Ball Z y Slam Dunk.

Seguidores: 82.000 en Facebook, 625.000 en Youtube.

* Mauren Mendo

Intérprete mexicano conocido principalmente por interpretar los temas de Los Caballeros del Zodiaco
de las sagas del Santuario, Asgard y Poseidén, los dos openings de la nueva serie Los Caballeros
del Zodiaco Omega, y el opening y ending de Los Caballeros del Zodiaco: Alma de oro, también
colaboré en las adaptaciones musicales para dichas series de anime.

Seguidores: 11.700 en Instagram, 21.000 en Youtube.

» Gabriela Vega

Musico compositora, bajista y cantante profesional mexicana, que se ha dedicado al doblaje de
canciones de distintas series y peliculas. Es conocida por ser la intérprete oficial de los temas de
Inuyasha y Shaman King, asi como de Hamtaro, Pokémon, Fairy Tail, entre otros. Particip6 en el
doblaje de la pelicula El extrafio mundo de Jack, en donde obtuvo su primer papel estelar dandole
voz al personaje de Sally.

Seguidores: 4.817 en Instagram, 27.500 en Youtube.

¢ Cristina Hernandez

Actriz de doblaje, directora de doblaje, astréloga y locutora mexicana. Produce la voz en espafiol de
Lindsay Lohan, Anne Hathaway y Natalie Portman entre otras. Ha sido la voz oficial de la empresa de
juguetes Mattel para Barbie y del canal de television Cartoon Network para América Latina, ademas
de numerosos animes, de los cuales donde se le conoce al darle su voz a Sakura Kinomoto en
Cardcaptor Sakura y series de television.

Seguidores: 81.000 en facebook, 717.000 en instagram, 1’500.000 en tiktok



5.2 ARTISTAS NACIONALES

Para este evento se proyecta la participacion de mas de 100 artistas nacionales, entre cosplayers,
ilustradores, bailarines, representantes de la cultura gamer y kpop de la capital; de nuestro talento
nacional, destacan las siguientes agrupaciones:

* The Covers Do

Duo de musicos quitefios que realizan covers musicales en diferentes géneros; J-rock, bossa nova,
jazz, rock, J-pop entre otros. Pamela Romvel, canta desde los dos afios de edad, se especializé en
piano clasico en el Conservatorio Nacional de Musica de Quito por 10 afios. Estudié idiomas y
posteriormente se gradua de ingeniera comercial. David Galardi, empieza a estudiar guitarra eléctrica
desde los 13 afios y a los 17 empieza a trabajar como musico y al mismo tiempo empieza su
formacion en producciéon musical de manera autodidacta.

Seguidores: 371.000 en facebook, 31.000 en instagram, 666.000 en youtube y 82.800 en tiktok.

* Young Friki Cosplay

Grupo cosplayer con mayor relevancia a nivel nacional e internacional, integrado por mas de 7
personas, que llevan a cabo representaciones teatrales enfocados en la tematica del cosplay,
trayendo a la vida varios personajes de animacion japonesa, comic y videojuegos.

Seguidores: 4.700 en facebook, 82.800 en instagram, 786.000 en youtube y 1°100.000 en tiktok.

Para el préximo evento, se proyecta tener en escenario un grupo de cuerdas que nos traiga al
mundo de fantasia con canciones enfocadas en series de television, videojuegos, peliculas y demas.

6. COMPONENTES DEL EVENTO

6.1 BUDOKAN QUITO CONCIERTOS

En Budokan Quito 2025 se realizaran 2 megaconciertos que cautivaran a los miles de asistentes que
disfrutaran este gran evento. Los conciertos se realizaran al finalizar la jornada de los 2 dias de la
convencion.

Es importante destacar que Budokan proyecta realizar un concierto sinfonico que contara con la
participacién del grupo Niji (Guayaquil) conformado por 5 personas un grupo e cuerdas conformado
por musicos de Quito, que reune el talento de 10 artistas ecuatorianos.



6.2 BUDOKAN PLAY - TORNEO NACIONAL CELERITY BUDOKAN

Budokan Play (nuestra area oficial de videojuegos), continia su expansion en la ciudad de Quito,
manteniendo el convenio con la marca mas representativa del mundo de los E-sports en el pais para
poder realizar un torneo durante todo el 2025, el cual tendra sus clasificaciones nacionales en el evento
a desarrollarse en Quito, ademas implementaremos nuevas experiencias con videojuegos de todo tipo.
Budokan es el organizador del Torneo Nacional CELERITY BUDOKAN, el mas importante del Ecuador.

6.3 BUDOKAN KPOP QUITO

Es un area destinada al de Kpop en el que participaran reconocidos bailarines ecuatorianos y
extranjeros, que cautivaran al publico son su gran talento y atraeran una gran comunidad de los
amantes de la musica y la cultura coreana.

6.4 BUDOKAN CULTURAL Y EDUCATIVO

Por primera vez esta convencion tendra un area especifica que invitara a los asistentes a conocer un
poco mas sobre la cultura, las costumbres y las tradiciones de Japon, ademas de presentar un espacio
para poder dictar talleres, cursos y dindmicas sin costo adicional para todos los asistentes al evento.

6.5 ZONA MEET AND GREET QUITO

En esta edicion de BUDOKAN participaran 7 artistas internacionales de gran renombre durante los 2
dias del evento. Los artistas se volveran embajadores de marca del evento BUDOKAN ya que
compartiran en sus redes los detalles del evento. En orden y respetando los protocolos de
bioseguridad, quienes ingresen podran disfrutar la experiencia de conocer y guardar un gran recuerdo
de los artistas de su preferencia en esta gran edicion especial.

6.6 GIGANTES DE BUDOKAN

En esta area se encontraran personajes de anime y cémic gigantes para que los fanaticos de la cultura
pop puedan tener el mejor recuerdo de esta convencion. El acceso a esta area sera de forma
controlada y gratuita.

6.7 PATIO DE COMIDAS: OISHI FOOD COURT QUITO

Como una muestra de apoyo a la reactivacion de la economia del sector de alimentos y bebidas,
Budokan contara con un area dedicada exclusivamente la venta de alimentos. Seran hasta 10 locales
gue ofreceran su oferta gastronémica con las facilidades que implica para que los asistentes continden
divirtiéndose en el evento mientras disfrutan sus alimentos, esta area estara tematizada con motivos
de anime y comics.

6.8 MATSURII EXPERIENCE



Un area de evento completamente disefiada para transportarte a un festival tradicional japonés, con
decoracion y luces que recordaran diferentes escenas de reconocidos animes, un punto para fotos de
todos nuestros asistentes.

6.9 ARTIST ALLEY O PASILLO DE ARTISTAS GRAFICOS

Mas de 10 Artistas entre dibujantes, ilustradores, escultores y demas forman parte de nuestro ya
famosos Arstist Alley donde los mejores artistas del Ecuador y el Extranjero se retinen para darle una
experiencia unica y personalizada a nuestros asistentes.

7. CAMPANA BUDOKAN DIGITAL QUITO

Las redes sociales de Budokan se mantendran activas y ahi se compartira contenido de todo lo que
tendra el evento, con la finalidad de generar una gran expectativa del mismo. Se contara con la
participacion de artistas nacionales e internacionales que incentivaran a los seguidores a ser parte de
la experiencia.

Asi mismo, al ser un evento oficial de la ciudad, el Municipio de Quito, tendran una gran plataforma
para posicionar a la entidad como uno de los colaboradores del evento mas representativo del género
en la ciudad, y potenciara la imagen de Quito, como destino lider de congresos y convenciones.

Adicional a esto como parte del proyecto 2025, las plataformas digitales de BUDOKAN estaran
disponibles para ser medio de comunicacién del Municipio de Quito para todas las actividades
relacionadas a la tematica cultura hasta el 31 de Diciembre del 2025.

BUDOKAN ONLINE

Las paginas sociales de Budokan seran el principal promotor de la camparia del evento online, se
calcula sobre aproximadamente 100 publicaciones que se realizaran.

Sequidores Facebook, Instagram, Twitter y Tik Tok: 200.000 seguidores aproximadamente.

Es importante destacar que cada uno de los artistas internacionales y nacionales realizaran por lo
menos un post con la presencia de marca o mencion al Municipio de Quito, actividad que potenciara la
imagen de la ciudad como un referente de convenciones y eventos.

BUDOKAN Y ECONOMIA NARANJA

Como todos los afios, las convenciones que organizan Budokan se convierten en plataformas que
incentivan la reactivacion de los emprendimientos, es decir que propicia las condiciones necesarias
para la generacion de empleo en el sector cultural que incluye la materializacién de ideas creativas que
brindan nuevas experiencias al publico.

Por otra parte, Budokan apoya a los emprendimientos ya que brindara espacios para que se puedan
promocionar sus productos y servicios en un gran evento de proyeccion nacional y sobre todo
internacional.
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10.

BUDOKAN: RESPONSABILIDAD SOCIAL

El evento de entretenimiento familiar Budokan tiene una importancia significativa en términos de
responsabilidad social. Como organizadores, coordinamos la invitacion de 100 nifios de fundaciones
sociales, brindando una oportunidad Unica para que estos jovenes disfruten de una experiencia
inolvidable.

Al proporcionarles acceso a este evento, estamos demostrando nuestro compromiso con la inclusion
y la igualdad de oportunidades, ya que les estamos brindando la posibilidad de participar en actividades
que normalmente estarian fuera de su alcance. Esto no solo les permite divertirse y disfrutar de un
ambiente ludico, sino que también les brinda una sensacién de pertenencia y la oportunidad de crear
recuerdos positivos que pueden tener un impacto duradero en sus vidas.

En resumen, la invitacién a estos nifios de fundaciones sociales para participar en el evento Budokan
son acciones clave que demuestran nuestro compromiso con la responsabilidad social y nuestro deseo
de impactar positivamente en la comunidad.

CAMPANA TURISTICA Y CULTURAL EN QUITO

10.1 Objetivo principal:

El objetivo de esta campafa es promocionar la ciudad de Quito como un destino turistico atractivo,
resaltando sus encantos, cultura, historia y oferta turistica, a través de la participacién de reconocidos
actores de doblaje.

10.2 Seleccion de actores de doblaje:

Se realizard una cuidadosa seleccion de actores de doblaje con reconocimiento y popularidad. Su
influencia y carisma seran fundamentales para atraer la atenciéon del publico y generar un mayor
impacto en la campana.

10.3 Creacion de contenido original:

Se desarrollara un contenido original y creativo que resalte los aspectos més destacados de Quito. Los
actores de doblaje prestaran sus voces a personajes animados que guiaran a los espectadores en un
recorrido por los atractivos turisticos, como el Centro Histérico, el Parque ltchimbia, la Mitad del Mundo,
entre otros. Estos videos estaran llenos de entretenimiento, informacion util y elementos visuales
atractivos.

10.4 Distribucién en medios y redes sociales:

Se aprovecharan las plataformas de redes sociales, como YouTube, Facebook e Instagram, para
difundir los videos de la campafia. Ademas, se estableceran alianzas con medios locales, tanto
televisivos como radiofonicos, para ampliar la cobertura y llegar a un publico mas diverso. La estrategia
de distribucion se centrara en la segmentacién del publico objetivo, garantizando un alcance efectivo.

10.5 Interaccion con los seguidores:
Se fomentard la interaccién con los seguidores y espectadores de la camparia a través de concursos,
retos y preguntas interactivas relacionadas con la ciudad de Quito. Esto permitira generar un mayor
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nivel de participacion y compromiso por parte del publico, asi como la difusién organica de la camparia
en las redes sociales.

10.6 Medicion de resultados:

Se implementaran herramientas de analisis y métricas para evaluar el impacto de la campafia. Se
mediran parametros como el nimero de visualizaciones, compartidos, comentarios y la respuesta
general del publico. Estos datos proporcionaran informacién valiosa para ajustar y mejorar |a estrategia
en tiempo real, optimizando asi los resultados.

A traves de este proyecto de campafia con actores de doblaje, se busca crear un contenido atractivo y
entretenido que permita promocionar la ciudad de Quito de manera efectiva. La participacién de estos
actores reconocidos, combinada con la creatividad y originalidad del contenido, junto con una estrategia
de distribucion y medicién adecuada, garantizara el éxito de la campafia y una mayor visibilidad para
Quito como un destino turistico destacado.

10.7 Manejo de contenido adicional fuera del pacto contractual — Creacion de experiencias

Al crear experiencias turisticas en la ciudad de Quito para los invitados con quienes no tenemos un
acuerdo contractual para crear contenido adicional a su presentacion en el evento, abrimos la
oportunidad de que ellos voluntariamente compartan sus experiencias en sus redes sociales.

Al brindarles una experiencia memorable y enriquecedora en la ciudad, les damos motivos para querer
compartir sus vivencias con sus seguidores, lo cual puede generar un impacto positivo en la promocién
de Quito como destino turistico. Mediante actividades emocionantes, recorridos por lugares
emblematicos y la exploracién de la rica cultura local, podemos estimular la conexion emocional de los
invitados con la ciudad y motivarlos a difundir su experiencia, generando asi una mayor visibilidad y
atrayendo la atencion de potenciales visitantes.

PROYECTOS DE TRABAJO EN CONJUNTO BUDOKAN — MUNICIPIO DE QUITO.

Como parte del trabajo social que realizamos como Budokan SAS, ponemos en su conocimiento la
organizacion de cursos y talleres abiertos al publico. El objetivo de estos talleres es llegar a mas
beneficiarios de la ciudad, con el aval del Municipio de Quito; estos talleres podemos realizarlos en los
espacios que disponga el Municipio en la capital, con las tematicas que ponemos a su consideracion:

TALLER PARA NINOS: COMO DIBUJAR MANGA
A QUIEN VA DIRIGIDO
Dirigido a nifios hasta 17 afios, con opcién gue puedan entrar adolescentes y adultos.
OBJETIVOS

Conocimiento de técnicas basicas de dibujo
Conocimiento de las bases del estilo japonés
Proporcionar las bases para que el participante pueda empezar a practicar este tipo de dibujo.
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TALLER PARA NINOS: COMO DIBUJAR UN SUPERHEROE
A QUIEN VA DIRIGIDO
Dirigido a nifios hasta 17 afios, con opcién que puedan entrar adolescentes y adultos.
OBJETIVOS

Conocimiento de técnicas basicas de dibujo
Conocimiento de las bases del estilo del cédmic americano
Proporcionar las bases para que el participante pueda empezar a practicar este tipo de dibujo.

TALLER INTRODUCCION AL DOBLAJE
A QUIEN VA DIRIGIDO
Dirigido a todo el publico
OBJETIVOS

Dar a conocer conceptos basicos del doblaje

Dar a conocer como la voz puede convertirse en una herramienta de trabajo
Ejercicios basicos de vocalizacion

Ejercicios para perfeccionar el tono de voz.

Ejercicio de respiracion.

CHARLA: ;COMO PUBLICAR UN LIBRO DE ILUSTRACION O COMICS?
A QUIEN VA DIRIGIDO
Dirigido a todo el publico
OBJETIVOS

Dar a conocer los formatos de publicacion de un comic y de un libro de ilustracién.
Dar a conocer los métodos de publicacion y costos aproximados
Presentar las herramientas para poder presentar un proyecto para ser publicado

TALLER DE INTRODUCCION AL STREAMING EN REDES
A QUIEN VA DIRIGIDO

Dirigido a todo el publico, con preferencia de tener conocimientos basicos de uso de
computadores.

OBJETIVOS

Dar a conocer la herramienta béasica de transmisiones en linea OBS
Presentar el uso de los comandos basicos para poder armar una transmision.
Presentar las caracteristicas basicas para poder realizar una transmision.
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12.

Diferenciacion de cada una de las redes sociales aptas para la recepcién de transmisiones en vivo.

¢COMO EMPEZAR EN EL MUNDO DEL COSPLAY?
A QUIEN VA DIRIGIDO
Dirigido a todo el publico
OBJETIVOS

Conceptos basicos del Cosplay

Tipos de cosplayer que se conocen actualmente

Materiales que se pueden utilizar para la elaboracion de un cosplay
Recomendaciones para poder iniciar en este hobby

PROPUESTA DE DIFUSION Y MARKETING

Budokan propone que, de convertirnos en un evento oficial de la ciudad, el Municipio de Quito tenga la
oportunidad de coordinar en las redes de BUDOKAN la difusion de todas las actividades de caracter
cultural, educativo y de entretenimiento hasta el 31 de diciembre del 2025, adicional de promover las
actividades del Municipio de Quito dentro del espacio de BUDOKAN QUITO 2025.

PROPUESTA DE DIFUSION

BRANDEO BUDOKAN DIGITAL

Presencia de marca en portadas de las redes sociales oficiales del evento.

Presencia de marca en las artes graficas de promocion del evento en redes sociales oficiales.
Posts (artes y videos) publicitarios en las redes sociales.

Presencia de marca en los LIVES (transmisiones en vivo) informativos del evento.

Presencia de marca en el video oficial del evento.

Presencia de marca en la pagina web oficial del evento.

Presencia de marca en posts de agradecimiento del evento.

Presencia de marca en cronogramas oficiales del evento.

PROMOCION DE ACTIVIDADES CULTURALES DEL MUNICIPIO DE QUITO

Al momento de llegar a un acuerdo con el MUNICIPIO DE QUITO, BUDOKAN propone el siguiente
contenido:

- 4 Post semanales en Facebook e Instagram de actividades que se vayan a realizar
- 4 Stories Semanales de las actividades programadas.
- Reels Semanales de las actividades que se van a realizar.

Nota: Estos contenidos pueden variar segun la prioridad del evento o actividad que se quiera
promocionar en conjunto.

BRANDEO BUDOKAN QUITO 2025 FiSICO
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13.

Consideramos esencial la presencia de las marcas del Municipio de Quito dentro del espacio de
Budokan, ya que es importante constatar que la Institucién es la principal promotora de todas las
actividades culturales y educativas de la ciudad, por lo que se propone lo siguiente:

Presencia de marca en 2 gigantografias tipo cascada en laterales exteriores de lugar del evento.
Presencia de marca en 2 escenarios secundarios del evento.

Presencia de marca en letrero de bienvenida al evento. (El logo del Municipio de Quito se proyectara
aleatoriamente en una pantalla led).

Presencia de marca en gigantografia tipo cascada en escenario principal.

Presencia de marca en los gafetes de todos los invitados, participantes y staff.

Presencia de marca en camisetas oficiales del evento que utilizara el staff.

Presencia de marca en los backings y roll ups del evento que se utilizaran para |la sefialética del evento.
Presencia de marca en backing de la zona Meet and Greet.

Presencia de marca en backing de la rueda de prensa del evento.

Espacio de 3 x 3 ubicado en la zona visible del lugar del evento.

PROMOCION POST EVENTO

Presencia de marca en la campafia publicitaria post evento, hasta el 31 de junio del 2025.

Presencia de marca en agradecimiento a los auspiciantes que sera publicado en las redes sociales
oficiales del evento.

Difusion de todas las actividades del Municipio de Quitohasta el 31 de Diciembre del 2025.

BENEFICIOS ADICIONALES

Activacidon de Budokan en eventos con autorizacién el municipio (Feria de Libro, Fiestas de Quito, entre
otros).

IMPACTO DEL EVENTO Y PROYECCIONES
De acuerdo a los datos obtenidos en el afio 2024, presentamos un desglose demografico para analizar
el impacto del evento en varios aspectos:

IMPACTO DEL EVENTO A NIVEL TURISTICO
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Asistentes

2%

u Provincias Extranjeros = Locales

Base de asistentes; 35000 personas
- De acuerdo a la ultima encuesta realizada el 25% de los asistentes de fuera de la ciudad buscan
hospedaje en la ciudad durante Budokan, a continuacion de detalla las ciudades de origen.

Procedencia

e e T e e S L ey Y i e e S S
Ibarra 1
Portoviejo m
Salinas
Playas m1
Riobamba ===
Quito I
Cuenca &
Machala mam
Babahoyo mm
Manta
Milagro

Durdn e s S T T SR

0% 20% 40% 60% 80% 100% 120%

De acuerdo a la informacion del 2022, el 2% de asistencia extranjera provienen de los paises:
Colombia, Peru, Honduras y Guatemala
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e« IMPACTO DEL EVENTO A NIVEL EDUCATIVO CULTURAL
De acuerdo a la base de datos del 2022, se presenta la informacién de edades del publico con rangos.

EDADES

w(-17afios =18-30afios = 31 afios en adelante

Hay que recordar que todo el publico asistente a Budokan tiene acceso a todas las actividades
interactivas, concursos, shows, talleres, charlas y mas SIN COSTO ADICIONAL.

De acuerdo a la Ultima encuesta realizada, se presenta la ubicacion de los asistentes al evento, segun
sectores de la ciudad de Guayaquil.

UBICACION CIUDAD

55%

u Norte = Centro Sur
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14. Colaboracion por parte del Municipio de Quito

Como empresa organizadora de eventos BUDOKAN S.A.S., nuestro principal interés es tener al Municipio
de Quito como socio estratégico, para contar con su aval en los eventos gue vamos arealizar en la ciudad,
ademas que se nos reconozca a BUDOKAN como agrupacion que difunde actividades de contenido
cultural. Debemos aclarar que nuestra Organizacién funciona con auspicios y con la venta de entradas al
publico asistente; no obstante, buscamos el apoyo estratégico con el municipio con el fin de gue nuestro
trabajo se difunda a todo grupo social con el apoyo de la municipalidad.

Ademas, como BUDOKAN SAS deseamos contar con el apoyo del Municipio de Quito para el alquiler con
descuentos de espacios de uso masivo que sean de propiedad municipal, en donde podamos organizar
nuestros eventos y convenciones, esto para que la gente de la capital pueda disfrutar de nuestras
actividades en sitios que tengan el distintivo propio de nuestra ciudad y que nuestros visitantes sientan
las comodidades que las instalaciones municipales pueden ofrecer para nuestro tipo de eventos.

En un futuro esperamos también contar con el apoyo como auspiciante, tomando en cuenta los beneficios
de exposicion de marca y difusién que tenemos al ser el evento de la cultura Geek mas grande del Ecuador
y que desde este 2024, tratamos de posicionar a Quito como nuestra segunda sede a nivel nacional.

Esperamos que el proyecto sea del interés de la institucion, de antemano agradecemos su atencion y
estamos atentos a cualquier respuesta o sugerencia.

Msc. Fabian Orlando Herrera Monteros
COORDINADOR GENERAL BUDOKAN QUITO

Numero de contacto:
0984834286 - 022191618
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