QUITO

SECRETARIA GENERAL DEL CONCEJO
Informe No. IC-O-2016-085

COMISION DE USO DE SUELO

-EJE TERRITORIAL-
RESOLUCION FECHA SUMILLA
PRIMER DEBATE:
SEGUNDO DEBATE:
OBSERVACIONES:

Senor Alcalde, para su conocimiento y del Concejo Metropolitano de Quito,
remitimos el siguiente Informe emitido por la Comision de Uso de Suelo, con las
siguientes consideraciones:

1.- ANTECEDENTES:

En sesion ordinaria realizada el 9 y 10 de mayo de 2016, la Comisién de Uso de
Suelo conoci6 el oficio No. A-0070 de 28 de marzo de 2016, suscrito por el Dr.
Mauricio Rodas Espinel, Alcalde Metropolitano de Quito que contiene el proyecto
de Ordenanza Sustitutiva del Titulo Tercero de la Ordenanza Metropolitana No.
308, que establece el Régimen Administrativo de la Licencia Metropolitana
Urbanistica LMU 41 de Publicidad Exterior.

2. INFORME TECNICO:

Mediante oficio No. STHV-0318 de 26 de enero de 2016, el Arq. Jacobo Herdoiza,
Secretario de Territorio, Habitat y Vivienda, emite su informe técnico respectivo,
que en su parte pertinente sefiala:

“(...) Conclusiones

1. Se debe aplicar un método adecuado que permita la identificacion de todos los elementos
licenciados de publicidad en territorio, con el objeto de controlar de manera efectiva el
cumplimiento de las normas técnicas y la presencia de la publicidad en la ciudad.

2. La instalacion de mobiliario urbano con publicidad de pequefio formato (de hasta 10m2)
en espacio piblico de dominio publico, objeto de delegacion a la iniciativa piiblica o
privada, de acuerdo con lo permitido por la legislacion vigente, no debe ser sujeto de
licenciamiento debido a los servicios de uso e interés piiblico que presta y de cardcter
accesorio de su publicidad, lo cual debe constar de manera explicita en la ordenanza.

3. La colocacion de publicidad exterior fija de terceros en mobiliario urbano, en el espacio
publico de dominio publico, deberd ser delegada ajustindose a las normas juridicas
nacionales previstas para el caso, con el objeto de que la publicidad exterior instalada en
el espacio publico de dominio publico a titulo accesorio en los proyectos de mobiliario
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urbano de uso e interés piiblico permita financiar sin costo para el Municipio los
servicios asi prestados.

4. La ordenanza debe permitir la participacion de iniciativa piiblica o privada mediante
delegacion en cualquiera de las formas permitidas en la legislacion vigente, y establecer
el procedimiento y requisitos para llevar a cabo el proceso de concurso y su adjudicacion.

Recomendaciones:

1. De considerar pertinente, realizar la sustitucion de las Ordenanzas Metropolitanas
330 y 310, en base a lo aqui planteada, y poner en consideracién de la Comision de
Uso de Suelo el proyecto de modificacion de ordenanza para su andlisis y su
posterior tratamiento en el pleno del Concejo Metropolitano. (...)"

3. INFORME LEGAL.-

Mediante oficio, referencia expediente 2898-2015 de 29 de marzo de 2016, el Dr.
Gianni Frixone Enriquez, Procurador Metropolitano (e), emite su informe legal, el
mismo que luego del analisis de las consideraciones juridicas, en su parte pertinente
sefiala:

“(...) Considerando los fundamentos legales contenidos en informe legal No. 2898-
2015 de 04 de noviembre de 2015 de Procuraduria Metropolitana y una vez revisado
el proyecto de Ordenanza Sustitutiva del titulo Tercero de la Ordenanza 330 que
establece el Régimen Administrativo de la Licencia Metropolitana Urbanistica de
Publicidad Exterior LMU-(41), y el nuevo esquema de delegacion de iniciativa
privada, Procuraduria Metropolitana emite criterio legal favorable para que se
contintie con el tramite para la aprobacion del nuevo proyecto de ordenanza
propuesto. (...)”

4.- DICTAMEN DE LA COMISION:

La Comisién de Uso de Suelo, en sesiones ordinarias y extraordinarias de miéercoles
2 de diciembre de 2015; lunes 25 de enero de 2016; jueves 4 y lunes 15 de febrero de
2016; martes 1, lunes 14, miércoles 23, martes 29 y miércoles 30 de marzo de 2016;
lunes 25, martes 26 y jueves 28 de abril de 2016; viernes 6 de mayo sesion en la cual
se invitd a los 21 concejales; lunes 9 y martes 10 de mayo de 2016; y, en mesa de
trabajo del 11 de marzo de 2016, luego de conocer y debatir los cinco proyectos
presentados a esta comision, habiéndose solicitado la formalizacion del proyecto a
través de la facultad legislativa del Alcalde, acoge los criterios técnicos y juridicos
referentes a la propuesta normativa solicitada; con fundamento en los articulos 55,
84, 275 y 283 del Cédigo Organico de Ordenamiento Territorial, Autonomia y
Descentralizacion, y, acogiendo las observaciones de la Procuraduria Metropolitana,
realizadas en el informe referencia No. 2898-2015 de 29 de marzo de 2016, emite
DICTAMEN FAVORABLE para que el Concejo Metropolitano conozca, en
segundo debate con las observaciones realizadas en el seno de la Comision, elé
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proyecto de Ordenanza Sustitutiva del Titulo Tercero de la Ordenanza
Metropolitana No. 308, que establece el Régimen Administrativo de la Licencia
Metropolitana Urbanistica LMU 41 de Publicidad Exterior, con sus respectivos
anexos, salvo mejor criterio del Concejo Metropolitano.

Sin perjuicio de lo anterior, y previo conocimiento del proyecto por parte del
Concejo Metropolitano, se solicita a la Direccion Metropolitana Financiera su
informe técnico respecto del impacto econdomico por la implementacion del
proyecto de Ordenanza objeto del presente informe; asi como el informe juridico
actualizado de la Procuraduria Metropolitana, sobre las modificaciones realizadas
en el proyecto que el Cuerpo Edilicio conoci6 en primer debate y que fue conocido
en esta Comision.

Dictamen que la Comision pone a consideracion del Concejo Metropolit

Sr. Jorge Alban
oncejal Metropolitang.”” | |

arco Ponce
Metropolitano

¢/ Patricio Ubidia
Concejal’Metropolitano

Adjunto expediente con documentacion respectiva; y, el proyecto de ordenanza en
referencia.
Abg. Diego Cevallos Salgado
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ORDENANZA METROPOLITANA No.
EXPOSICION DE MOTIVOS

Hoy en dia, la publicidad es un recurso imprescindible que permite la difusién de
informacion y contenidos referidos a los bienes y servicios que produce la sociedad
contemporanea. Dada su amplia presencia en la vida cotidiana y en el paisaje edificado de
la ciudad, la regulacion y control de la publicidad instalada en el espacio ptiblico es de
particular interés para la Administracién Municipal, tanto por sus impactos en la imagen
urbana como por los potenciales beneficios que su gestion puede otorgar a favor de la

ciudad.

Conforme lo sefialan los articulos 54 y 84, literal m), del Cddigo Organico de
Organizacion Territorial, Autonomia y Descentralizacion, COOTAD, corresponde a
los gobiernos auténomos descentralizados municipales y metropolitanos “(...) m) Regular y
controlar el uso del espacio publico cantonal (o metropolitano) y, de manera particular, el ejercicio
de todo tipo de actividad que se desarrolle en €l, la colocacion de publicidad, redes o sefializacion, (o

metropolitano) afiadido (...)".

Esta atribucion, de esencial importancia para regular y controlar las actuaciones
publicitarias exteriores en un entorno paisajistico tan complejo y privilegiado como el de
Quito, con el objeto de precautelar la calidad de vida de sus ciudadanos, conlleva el
perfeccionamiento de herramientas normativas que permitan llevar a término los objetivos
del ordenamiento visual de la ciudad, incorporando la participacion de los actores

publicos y privados que intervienen en la produccion publicitaria.

Consecuentemente, el Municipio del Distrito Metropolitano de Quito ha venido
ejerciendo dicha funcién en virtud de lo dispuesto en la Ordenanza Metropolitana No.
0330, de 23 de noviembre de 2010, reformada mediante Ordenanza Metropolitana No.
0310, de 30 de octubre de 2012, la cual establecid el Régimen Administrativo de la Licencia
Metropolitana Urbanistica de Publicidad Exterior - LMU (41) -, asi como las condiciones a
las cuales se sujeta la instalacion y ejercicio de la actividad publicitaria en el Distrito, tanto
para la publicidad exterior fija, como para la publicidad exterior moévil, incluyendo la

publicidad exterior de terceros en espacio publico.

El cuerpo normativo en referencia regula la publicidad exterior colocada en espacio
publico de dominio privado y de dominio publico, mediante el establecimiento de
condiciones, reglas técnicas y procedimientos de licenciamiento que han permitido el

ejercicio de la actividad publicitaria exterior.
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Sin embargo, es importante destacar que la Ordenanza Metropolitana No. 0330 y
su reforma (O.M. 310) no han generado un mecanismo idéneo para habilitar la
participacién de la iniciativa privada en actividades publicitarias en espacio publico de
dominio publico, en vista de que el régimen juridico establecido en el Capitulo IX de la
precitada ordenanza establece que la publicidad exterior de terceros, identificada
territorialmente bajo el concepto de “Puntos de Publicidad Exterior”, sera objeto de
concesién aun estando ubicada en espacio publico de dominio privado, lo cual resulta
improcedente por la naturaleza juridica del dominio privado, ya que no puede ser objeto

de una concesion publica.

Por otro lado, dicha normativa municipal se focaliza unicamente en la modalidad
de concesion - basada en los resultados de la Subasta al Alza de los “Puntos de Publicidad
Exterior”- como el mecanismo de competencia del sector privado (es decir de empresas
publicitarias) para el desarrollo de planes de intervencion trianual, sin considerar las
demés modalidades de delegacién a la iniciativa privada previstas en la Ley de

modernizacién del Estado.

Es por tanto necesario establecer un régimen juridico claro, amplio y suficiente que
permita incentivar la participacion del sector privado en un ambito de la gestion publica
que, como ya se ha dicho, redunda en los beneficios de una ciudad con mayor calidad

ambiental, imagen urbana ordenada y espacios ptblicos de calidad.

Existen modelos de buenas practicas de otras ciudades de la region y del mundo
como Barcelona, Sao Paulo, Buenos Aires, Montevideo, Vancouver o Madrid, que han
visto mejoras sustanciales en la dotacién y mantenimiento del mobiliario urbano, producto
de contraprestaciones por la explotacién del espacio publico con dichos fines. Este nuevo
marco normativo posibilitara llevar a cabo procesos competitivos que, basados en un
adecuado aprovechamiento del espacio publico con fines publicitarios, permitira al
municipio obtener contraprestaciones (dinerarias o en especie) a cambio de la explotacion
comercial de los Puntos de Publicidad Exterior situados en espacio publico de dominio

publico.

Expresado de otra manera, al ser el espacio publico de dominio publico un bien
escaso y por tanto cotizado por el mercado de la publicidad, esta reforma busca afinar el
marco normativo de Quito con la finalidad de obtener, a favor de la ciudad, el mejor

beneficio de la participacién puiblica y privada en materia de explotacion publicitaria. Al
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tiempo, el modelo normativo propuesto posibilitara un despliegue territorial planificado y
organizado de la publicidad, entendiendo que este importante vector de la economia

capitalina debe contribuir en mejores prestaciones del espacio publico.

Por otra parte, y con relacion a la publicidad exterior fija que estd sujeta a
licenciamiento, el censo 2016 levantado por la administracién municipal evidencia que, en
el Distrito Metropolitano de Quito, el 89% de elementos publicitarios que han sido
instalados no cuentan con la licencia metropolitana urbanistica de publicidad exterior —
LMU (41), prevista en la Ordenanza Metropolitana No. 0330. Por tanto, y con la finalidad
de regularizar esta proliferacion de actividad publicitaria no licenciada, la presente
Ordenanza Sustitutiva propone un régimen transitorio de regularizacion previo el

cumplimiento de los requisitos establecidos en este cuerpo normativo.

Por los motivos expuestos, se justifica y hace necesaria la presente propuesta de
sustitucion de la Ordenanza Metropolitana No. 0330, de 23 de noviembre de 2010,
reformada mediante Ordenanza Metropolitana No. 0310, de 30 de octubre de 2012, con la
finalidad de contar en un solo texto con la normativa que permita una adecuada gestion
de la competencia municipal antes sefialada, bajo un claro y aplicable régimen juridico de

publicidad exterior.




ORDENANZA METROPOLITANA No.
EL CONCEJO METROPOLITANO DE QUITO

Vistos los informes Nos. IC-0-2016-037 e IC-O-2016-085, de 30 de marzo y 10 de mayo de
2016, respectivamente, emitidos por la Comision de Uso de Suelo;

CONSIDERANDO:

Que,

Que, rritorial, Autonomia y Descentralizacion

tratar de las competencias exclusivas del

Que, ydigo ¢ i Organizacion Territorial, Autonomia y Descentralizacion,

to en el numeral 54, letra m) del Cddigo Organico de Organizacién
‘ritorial, Autonomia y Descentralizacién, regular y controlar la colocacion de

publicidad en el espacio ptblico cantonal;

Que, el literal a) del articulo. 87 del COOTAD, establece como una atribucion del

Concejo Metropolitano la de ejercer la facultad normativa en las materias de
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ORDENANZA METROPOLITANA No.

competencia del gobierno auténomo descentralizado metropolitano, mediante la

expedicion de ordenanzas metropolitanas, acuerdos y resoluciones;

Que, la Ley de Régimen para el Distrito Metropolitano de Quito, en el numeral 1 del
articulo 2, establece que el Municipio del Distrito Metropolitano de Quito cumplird,

Que,

ad, asi como las
cuestiones referentes a otras materias que’ " sean de competencia

municipal”.

Que, el Concejo Metropolitano de pidioYg Prdenanza Metropolitana No. 330,

sancionada el 23 de noviembreide 20183 que establece el Régimen Administrativo

de la Licencia Metropolita

330 que establece

Urbanisti€atge Pub id¥d Exterior LMU — (41);

Que, “al Municipio del Distrito Metropolitano de Quito, contar con una
igA puiblica que constituya un servicio a la colectividad regido por los
3 de eficacia, eficiencia, calidad, desconcentracion, coordinacion,

fi¢acion, transparencia y evaluacion;

Que, indispensable modernizar, automatizar y simplificar los tramites relativos a
varios de los servicios que presta a los ciudadanos la Municipalidad del Distrito

Metropolitano de Quito;

Pagina 2 de 41




ORDENANZA METROPOLITANA No.

Que, el otorgamiento de la autorizacion de publicidad exterior debe estar guiado por
principios de simplicidad, agilidad y modernidad, a fin de cumplir con los
objetivos de racionalizacién y eficiencia administrativa, asi como la
desconcentracién y la simplificacion previstos en la Ley de Modernizacion del
Estado;

Que, es indispensable regular la utilizacion o el aprovechamiento delg

Quito, con el fin primordial de compatibilizar esta actua yteccion de
la seguridad ciudadana, la prevencion de la contamil la
proteccién, el mantenimiento y la mejora de los ' pai je urbano, y el
buen uso del espacio publico;

Que, la utilizacion o el aprovechamiento del £través de la colocacion de
publicidad exterior es una fuente po recursos que el Municipio del

Distrito Metropolitano de Quitgs

Que, : cha regulacion dentro de los esquemas de racionalizacion de
Kunicipio del Distrito Metropolitano de Quito, como

6n administrativa, por las que el Municipio, en tutela de los

de Organizacion Territorial, Autonomia y Descentralizacion,

EXPIDE LA SIGUIENTE:
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ORDENANZA METROPOLITANA No.

ORDENANZA SUSTITUTIVA DEL TITULO TERCERO DE LA ORDENANZA METROPOLITANA NO.
308, QUE ESTABLECE EL REGIMEN ADMINISTRATIVO DE LA LICENCIA METROPOLITANA
URBANISTICA DE PUBLICIDAD EXTERIOR LMU - (41)

Articulo 1.- Sustittyase el Titulo III “De la Licencia Metropolitana Urbanistica de
Publicidad Exterior -LMU 41” de la Ordenanza Metropolitana No. 308 sangi hada el 31 de

y, en particular, de la Licencia Metropolitana Unica para el ejerci Gbigfdades

economicas en el Distrito Metropolitano de Quito, al tenor del sigmi

“TITULO...

ne por objeto regular las condiciones a las

ejercicio de la actividad publicitaria exterior,

- territoriales de actuacion.- La Publicidad Exterior puede ser

‘gspacio publico de dominio publico o privado, de acuerdo a las Reglas

Publicitarios y colocacion de Publicidad Exterior en el Distrito Metropolitano de Quito”,
instrumento que podra ser modificado a través de Resolucion del Concejo Metropolitano,

atendiendo las circunstancias de la gestion.
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Articulo... (3).- Espacio Puablico.- Para los efectos del presente Titulo se entendera por
espacio publico, el espacio de dominio ptblico o privado en el que la publicidad exterior
colocada es visible; incluyendo el espacio privado susceptible de publicidad exterior y el
espacio de servicio general, en los que la publicidad exterior colocada sea visible desde el

espacio publico.

Articulo... (4).- Publicidad Exterior.- Para efectos de este Titulo,

Publicidad Exterior la que es visible desde el espacio publico, siendo%u atraer
la atencion de quienes se encuentren en espacios abiertos, tra a publica,
circulen en medios privados o publicos de transporte y, permanezcan o

e Titulo, se entendera
encaminada a difundir,
mediante los medios previstos en esta orden istencia de un bien o servicio, de
una actividad y/o mensaje de toda bar la atencion del publico hacia

un fin determinado.

Articulo... (6).- Publicidad Ex
a ¥ue se realiza mediante todo tipo de medios de
expresion o anuncios p Sfarios que se implanten de manera temporal o permanente en

3K a las Reglas Técnicas detalladas en el Anexo Unico del

Titulo innuméra 3¢ la Ordenanza Metropolitana 308.

Articulo... (7).~ Publicidad Exterior Mévil.-

1. La publicidad exterior movil es la que tiene como finalidad la transmision de mensajes

publicitarios, a través de la utilizacion de medios de transporte como soportes
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ORDENANZA METROPOLITANA No.

publicitarios de caracter movil, con sujecion a las Reglas Técnicas detalladas en el Anexo

Unico del Titulo innumerado... (I1) de la Ordenanza Metropolitana 308.

2. Para efectos de este articulo, se incluyen como medios de transporte a vehiculos

terrestres, globos aerostaticos o similares, y otros medios con movimient

por accion
mecanica, eléctrica o de otra fuente, debidamente habilitados administragiZamente para

este propdsito.

3. No se autorizara, sin embargo, la publicidad exterior
camionetas, remolques o cualquier vehiculo de similares caracte en circulacion o
estacionados, en los cuales se instalen paneles en su platafi
exclusiva sea la transmisién de un mensaje publicitari
Articulo... (8).- Medios de expresion publ rizados.- Se prohibe con
cardcter general:
a) La publicidad exterior que por sus garacteriticas o efectos sea susceptible de producir

miedo, alarma, alboroto, conf sordep publico;

e) La publicidad exterior de bebidas alcohdlicas, de tabaco y toda aquella que contravenga

lo dispuesto en el Reglamento a la Ley Orgdnica de Defensa del Consumidor;
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ORDENANZA METROPOLITANA No.

f) La publicidad exterior fija y movil a través de dispositivos sonoros tales como

campanas, parlantes, altavoces, silbatos, sirenas y otros similares; y,

g) La publicidad con hojas volantes en el espacio ptblico.

Quién se sienta afectado por la colocacion de elementos publicitarios que
presente disposicion, podra recurrir a los organos competentg
procedimientos establecidos en la normativa vigente.
Articulo... (9).- Prohibiciones particulares para la publicidad e ija.- Se prohibe
con caracter particular:
a) La colocacion de publicidad exterior en las edificad onadas con el “Premio
al Ornato”, a excepcion de los rétulos que azones sociales o nombres
comerciales de las actividades que se funcionen en los mismos, de

conformidad con el ordenamiento juri

b) La publicidad exterior en zo

inventario del Municipio d opolitano de Quito, con excepcion de los
rotulos a los que se re a) precedente, asi como los equipamientos o
servicios asentado y permitidos por el ordenamiento juridico

metropolitano;

con el ordenamiento juridico metropolitano;
e) La plicidad exterior en arboles, margenes de rios y quebradas y toda aquella que

pretenda ser instalada en un radio de doscientos metros de miradores y observatorios

de la ciudad, segun el inventario del Municipio del Distrito Metropolitano de Quito;
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f) La publicidad exterior en los postes y torres destinadas a la provision de servicios
publicos, tales como agua potable, energia eléctrica, telefénicos, postes de semaforos y

similares;

g) La publicidad exterior que obstruya o confunda parcial o totalmente la visibilidad de la

ur

senalizacién urbana, vial y semaforizacion de transito, de cualquier leza, o la

nomenclatura urbana;

j) El uso de materiales disonantes en

distorsionen la arquitectura orjgi

tales, segin el orgd ientty, juridico metropolitano, asi como en redondeles o

rotondas;

n) Cualquier elemento componente de un medio de publicidad exterior en y/o sobre
terrazas, techos o cubiertas de edificios y sobre cualquier otro tipo de edificaciones que
no posean cubierta, salvo los catalogados como espacios de servicio general o proyecto

especial;
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0) Los mensajes publicitarios o de razon social “en bandera” que sobresalgan de la linea
de fébrica y aquellos que sobresalgan de las fachadas de los edificios, exceptuando los
casos previstos en el Anexo Unico del Titulo innumerado... (IIT) de la Ordenanza
Metropolitana 308;

p) Lainstalacion de rotulos en los retiros frontales de los edificios;

q) Cualquier tipo de publicidad con un formato mayor a 2 m2 po
casos previstos en la Regla Técnica, en escalinatas y parte 0, ,tipo 0 en

bulevares intervenidos, o en zonas en las que se ha ejecutado e Framiento de cables

realizada por el Municipio del Distrito Metropgf duito, en los términos
previstos en este Titulo; : '
r) Los mensajes publicitarios realizados total fente por procedimientos internos
o externos de iluminacion que produy iento, fatiga o molestias visuales,

sito o seguridad luminosa;

citario en un determinado sitio, salvo el caso

ados por la Licencia Metropolitana Unica para

iento de cables o cualquier otra intervencién de imagen urbana o

espacio publico realizada por el Municipio del Distrito
las actividades que se instalen y funcionen en los mismos, de conformidad con el
ordenamiento juridico.

Articulo... (10).- Prohibiciones particulares para la publicidad mévil.- Se prohibe con

caracter particular:
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a) La publicidad exterior colocada en medios moviles, que sobresalga en la parte lateral,
frontal o superior del vehiculo en mas de 10 cm; a excepcion de la modalidad de taxis,

conforme a las Reglas Técnicas detalladas en el Anexo Unico del presente Titulo;

b) La utilizacion de sustancias y/o elementos reflectantes, TV, pantallas LED, tubos de

nedn o procedimientos internos o externos de iluminacién con colores og£omposiciones

que produzcan encandilamiento, fatiga, molestias visuales, o confusjé

transito o de seguridad luminosa;

c) La colocacion de publicidad exterior en el parabrisas front entanas laterales

delanteras, en las puertas de ingreso y salida, asi comqg das¥de efergencia de los
medios de transporte masivo; ' '
d) La publicidad exterior colocada en el par en las ventanas laterales

delanteras de los vehiculos;

e) La publicidad exterior en vehicu vamente destinados a la explotacion de

publicidad o en los cuales se i en la plataforma de carga de camionetas o

camiones con tal fin;

f) La publicidad exté® lques, plataformas o vehiculos de similares

caracteristicas, en’ ct ion o estacionados, cuya Unica y exclusiva finalidad sea la

senalam1ent0, excepto la senalética preventlva de trabajos en ella. Para todos los demas
tipos de vias, los avisos deberian estar por lo menos a 5 metros de distancia

perpendicular al borde del camino;
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1) En zona urbana, pueden estar sobre la acera y calzada. En este tltimo caso, sélo por
arriba o al nivel de las sefales de transito, obras civiles y de iluminacion, siempre y

cuando no obstruyan la visibilidad de la sefial de trénsito.

Articulo... (11).- Actuaciones Publicitarias no convencionales:

1. Para toda publicidad de caracter no convencional se podran autori es no

‘imientos en los que
participe directamente. La determinacion de ntenidos y formatos
promocionales se coordinara por la autoridgd a otorgante y requerira su
conformidad. "

Articulo... (12).- Condiciones Generalg oportes Publicitarios:

1. Los disenos y construccion Ttes publicitarios, sus elementos y estructuras
de sustentacion, deberan“geu 3 condiciones de seguridad y calidad para el

desarrollo de su f ' de contribuir al ornato publico. Las empresas

denominacién de “Reglas Técnicas para la instalacién de Soportes Publicitarios y colocacion
de Publicidad Exterior en el Distrito Metropolitano de Quito”.

3. En cada soporte publicitario debera constar, en lugar visible y de acuerdo a las

especificaciones establecidas en las “Reglas Técnicas para la instalacion de Soportes
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Publicitarios y colocacion de Publicidad Exterior en el Distrito Metropolitano de Quito”, una

placa identificativa con al menos la siguiente informacion:

i) Para LMU (41): El nimero de la LMU (41), la fecha de otorgamiento, la vigencia de la

licencia y el nombre de su titular.

responsable del soporte publicitario; niimero o identificacion dé]
vencimiento, codigo de identificacion del elemento publicitario

La publicidad exterior debera cumplir con las no
titulo y se sujetaran ademas a lo dispuesto en las,
inad@gh de “Reglas Técnicas para la
instalacion de Soportes Publicitarios y colocacio tublicidad Exterior en el Distrito

Metropolitano de Quito”.

Articulo... (14).- Planes de pacio publico:

tias que se determinen por la Secretaria de Territorio, Habitat y Vivienda.

ii. Para efectos de la ejecucion de los planes de intervencion precitados, el Municipio
de Distrito Metropolitano de Quito podra suscribir contratos de concesion o bajo

otras modalidades de delegacion y participacion del sector privado, conforme lo
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previsto en la ley, y para la explotacién de publicidad exterior implantada en

espacio publico de dominio puiblico y segtin el procedimiento previsto en la ley.

Articulo... (15).- Formas de Explotacion Comercial de la Publicidad.- La Publicidad

Exterior Fija instalada en el espacio ptiblico de dominio piblico o la publicigd® mévil y/o

fija instalada en los activos de las empresas ptblicas metropolitanas, a lg

seguin el objeto del contrato del que se trate, a una doble cualida

0; ii) de forma de pago.

i) Como forma de recaudo, los puntos de publicidad
ser subastados o su explotacion comerci
juridicas; publicas, privadas o mixtas; na
las formas previstas en la legisl
Metropolitano de Quito y/o sus em
determinar que el pago de

especie.

ii) Como forma de pago p

eglas Técnicas que constan detalladas en el Anexo Unico del Titulo III de
/ la Ordenanza Metropolitana 308, bajo la denominacién de “Reglas Técnicas
para la instalacion de Soportes Publicitarios y colocacion de Publicidad

Exterior en el Distrito Metropolitano de Quito”.
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CariTULO IT
NATURALEZA, ALCANCE Y DEFINICIONES DE LA LICENCIA METROPOLITANA URBANISTICA
DE PUBLICIDAD EXTERIOR

Articulo... (16).- Acto administrativo de autorizacion.-

1. La Licencia Metropolitana Urbanistica de Publicidad Exterior es el
con el que el Municipio del Distrito Metropolitano de Quito auté

utilizacion o aprovechamiento del espacio ptiblico para colocany

ejercicio de la actividad econémica publicitari

de manera tacita al momento de la firmas

Articulo... (17).- Titulo juridico, lico que contiene el acto administrativo de

autorizacién al que se refie "§e documentard bajo la denominacién de
"Licencia Metropolitana Urbat licidad Exterior”, o por sus siglas LMU (41).

Articulo... (18).-

ad Qinjstrado sobre el cumplimiento de los requisitos admmls’cratwos y Reglas Técnicas
que le son aplicables; o, la verificaciéon del Municipio del Distrito Metropolitano de

Quito del cumplimiento de aquellos, a la fecha de la referida verificacion.

2. La LMU (41) se entendera otorgada dejando a salvo las potestades de la autoridad

publica y los derechos de terceros; y, no podra ser invocada para excluir o disminuir la
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responsabilidad administrativa, civil o penal en que hubieran incurrido los titulares de

la LMU (41) en el ejercicio de las actuaciones autorizadas.

3. El hecho de que un administrado realice la actuacion licenciada con la LMU (41) no

convalida el incumplimiento de otras obligaciones contenidas en el

juridico nacional o metropolitano, o su deber general de garantizar la s

CAPIiTU
SUPUESTOS DE SUJECION Y DE EXENCION:

ner la LMU (41) y exenciones: Estan obligados a

es o juridicas, nacionales o extranjeras, de derecho

le terceros y publicidad exterior mévil propia o de terceros dentro de
isteito Metropolitano de Quito.

shes al orden puiblico y la convivenda ciudadana
No reqé de la LMU (41):

a) La publicidad realizada al interior de espacios privados siempre que no sea visible

desde el espacio publico;
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b) La publicidad que se realice al interior de todo tipo de automotores;

¢) La publicidad exterior fija, referida exclusivamente a la ubicacion de un rotulo, ubicada
en el espacio publico de dominio privado que tiene por fin exclusivo la divulgacion,
difusion y/o promocion de la identificacion o localizacion del establecimiento, que se

encuentra regulada especificamente por la Licencia Metropolitana

y/o promocién de la actividad econémica vinculada al establec;

espacio publico de dominio ptiblico se sujetaran a las normas qu

profesional responsable de la obra;

f) La publicidad electoral en procesos ek
a la actividad politica, que cuente cd
el que se va a instalar, y qu

materia electoral y conform

g) La publicidad exte

- CAriTULO IV
ETENCIA EN MATERIA DE LA LICENCIA METROPOLITANA URBANISTICA DE
A 4 PUBLICIDAD EXTERIOR

Atticulo... (20).- Autoridad Administrativa Otorgante de la LMU (41).- Son érganos

competentes del Municipio del Distrito Metropolitano de Quito, para el otorgamiento de
la LMU (41):
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a) El 6rgano rector del Territorio, Habitat y Vivienda del Municipio del Distrito
Metropolitano de Quito serd competente para otorgar la autorizacion correspondiente a

las actuaciones publicitarias no convencionales, dentro del procedimiento especial;

b) Las Administraciones Zonales, en su respectiva circunscripcion territorial, seran

nplificado;

competentes para otorgar la LMU (41), cuando se trate del procedimienfs
Y "

Unico del presente titulo.
Articulo... (21).- Organos competentes g

1. Una vez que la LMU (41) hayg
le corresponde a la Agen€
inspeccion general, de _ e juzgamiento administrativo, de conformidad

con la que norma el régimen juridico de control

Ordenanza

en la etapa del procedimiento administrativo que les corresponde.

4. Para el ejercicio de la potestad de inspeccion, la Autoridad Administrativa Otorgante y
la Agencia Metropolitana de Control podran contar con el auxilio de las Entidades

Colaboradoras, bajo la modalidad de contrato administrativo o por el sistema de libre

Pagina 17 de 41



ORDENANZA METROPOLITANA No.

concurrencia. Las Entidades Colaboradoras tinicamente ejerceran funciones auxiliares
de comprobacién del cumplimiento de normas administrativas y de las Reglas
Técnicas, a través de emision de informes y certificados de conformidad producto de

inspecciones o verificaciones.

CAriTULOV
DEL PROCEDIMIENTO ADMINISTRATIVO PARA EL OTORGAMIENTO

razon de la compatibilizacién de esta act

contenidas en este Titulo.

a) La categoria I, sujeta al pre
Publicitarias Experimental

das, la de difusidn de actividades o eventos, o similares se sujetaran al

Sgfito administrativo simplificado.
2. La publicidad exterior fija de terceros colocada en el espacio publico de dominio

publico, en el ejercicio de la actividad econémica publicitaria, se sujetara al régimen

juridico previsto en el Capitulo IX de este Titulo.
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SECCION I
LICENCIAMIENTO SUJETO AL PROCEDIMIENTO ADMINISTRATIVO SIMPLIFICADO

Articulo... (23).- Tramite.- El procedimiento administrativo simplificado estara sujeto al
régimen general de licenciamiento, tnicamente con las variaciones previstas en esta

Seccién. En cualquier caso, de ser necesario, el flujo de los procedimientogfse qrganizara

mediante instrucciones contenidas en la correspondiente Resolucion Adg
Articulo... (24).- Otorgamiento automatico de la LMU (41).-

1. En el procedimiento administrativo simplificado, la entacion " del formulario

de solicitud de la LMU (41) conllevara automatic regamiento cuando se

a) Que el formulario de solicitud haya sido a'la Autoridad Administrativa
Otorgante y en el lugar que el Muni '
habilitado para el efecto;

b) Que la actuacion materia dg iento esté reglado por este procedimiento;

¢) Que el formulario

2. Se informara al administrado en el acto de entrega del formulario de solicitud de la

LMU (41), el cumplimiento de las condiciones establecidas en el numeral precedente y

continuara con el procedimiento de emision de la LMU (41).
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3. Si el administrado no hubiese cumplido las condiciones previstas en el numeral 1 de
este articulo, es responsabilidad del funcionario asignado al tramite explicar las razones
e informar al administrado las acciones que deba tomar para obtener la LMU (41).

Articulo... (25).- Responsabilidad y alcance especifico de la LMU (41) en el

procedimiento simplificado.-

1. La Autoridad Administrativa Otorgante emitird la LMU (41) co del

cumplimiento de los requisitos formales para su otorgamiento.y

2. La emision de la LMU (41) en el procedimiento adminigi plif fcado no supone

opinién alguna del Municipio del Distrito Nétrop8litan®) de Quito sobre el

actuacion de publicidad exterior s con posterioridad al otorgamiento de la

LMU (41).
4. El titular de la LMU (41§ e exclusivo del contenido de las declaraciones
1 el formulario de solicitud. La informacién sobre
cuya base se emite® @ awforizacion administrativa se presume veridica hasta que se

constate a travé§de inspecci®nes o verificaciones.

€mitidas deberan ser inscritas en el Registro General de Licencias

; SECCION II
ENCIAMIENTO SUJETO AL PROCEDIMIENTO ADMINISTRATIVO ESPECIAL

Articulo... (26).- Tramite.- El procedimiento administrativo especial estara sujeto a la
presentacion de un estudio de la propuesta de la actuacién publicitaria no convencional.
La autorizacion otorgada por el ¢rgano competente, en base a la informacion

proporcionada, que debera indicar de manera clara su ubicacion y ocupacion del espacio
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publico, si existe dinamismo en sus mecanismos de visualizacion, estructuras de soporte y
otros, y se presume veridica hasta que se constate a traves de inspecciones o verificaciones

por parte del 6rgano de Control del Distrito Metropolitano de Quito.

Articulo... (27).- Prohibicion general.- El administrado cuya actuacion se encuentre sujeta

a este procedimiento no podrd iniciarla ni continuarla si es que no

autorizacion correspondiente por parte del érgano competente.

CAPITULO VI
DE LA VIGENCIA, MODIFICACION Y EXTINCION DE LA LICENCI
URBANISTICA DE PUBLICIDAD E

Articulo... (28).- Vigencia de la LMU (41).-

1. La LMU (41) tiene una vigencia anual, con dnes automaticas hasta por cuatro

afos, sin perjuicio de las potestades gde

dite por el administrado o cuando el inicio de la actuacién de publicidad
exterioy se produzca en el transcurso del afio calendario. En este caso, transcurrido el
término de vigencia, no serd necesario presentar la comunicacion de cese de actividades

a que se refiere este titulo.

Articulo... (29).- De la renovacion de la LMU (41).-
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1. Anualmente, el administrado debera realizar el pago de la tasa vinculada con el ejercicio
de las actuaciones de publicidad exterior materia de la LMU (41), a través de cualquier
medio disponible habilitado por la Autoridad Administrativa Otorgante. Con este
propdsito, el administrado debera presentar el formulario normalizado, determinado

mediante Resolucion Administrativa, debidamente cumplimentado. En caso de que el
era

administrado no solicite la renovacion en el plazo determinado en el ny 1 primero
del articulo que antecede al presente, se entendera dicho punto de p d ‘exterior

como vacante.

2. En general, el tramite de renovacién seguird el mismo miento para el
otorgamiento de la LMU (41).

Articulo... (30).- De la modificacion de |
1. Durante la vigencia de la LMU ara solicitar modificaciéon cuando existan
variaciones en la informacig otorgamiento.

a al administrado y aplicada de oficio por la
Autoridad Adml ‘;. forgante. El requerimiento indicard las alteraciones
' égsidad de la modificacién de la LMU (41).

Ja ue se conceda en sustitucion, se limitara a recoger el contenido
5 _.‘" haciendo referencia al titulo de la LMU (41) que se modifica. La

Aodificaciones.
Sera fecesario solicitar una nueva LMU (41), cumpliendo el procedimiento y requisitos

que le corresponden, en todos los casos en que las modificaciones que se introducen

supongan una variacién en las condiciones establecidas para su otorgamiento.
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5. Las modificaciones en la LMU (41) deberan ser inscritas en el Registro General de
Licencias Metropolitanas.

Articulo... (31).- Caducidad de la LMU (41).- La LMU (41) caducara, y por tanto se

extinguira, en los siguientes supuestos:

a) Cuando haya vencido el plazo de vigencia de la LMU (41) y el ad pif! haya
solicitado su renovacién hasta el 30 de abril de cada afio, segd ¥ en el

numeral primero del articulo 26 de la presente ordenanza;

1. La LMU (41) podra ser extinguida, de oficio o a peticion de parte, en cualquier momento

por la Autoridad Administrativa Otorgante, cuando hubiere sido otorgada sin cumplir con
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los requisitos establecidos en las normas administrativas o Reglas Técnicas que le hubieren

sido aplicables. Tal vicio se considera a todos los efectos como inconvalidable.

2. La misma competencia esta asignada a la Agencia Metropolitana de Control en los

procedimientos que tiene a cargo.

Articulo... (34).- Cese de actividades.-
1. Cuando el titular de la LMU (41) desee retirar la publicidad ey
informar a la Autoridad Administrativa Otorgante, mediante el
desde la fecha de dicha notificacién.

2. Este procedimiento es de aprobacion autom

obligaciones economicas que estuvieren

el egistro General de Licencias Metropolitanas se mantendra el modulo
dehominado “Registro de Publicidad Exterior”, administrado por los érganos
dependientes de la Administracion General del Municipio del Distrito

Metropolitano de Quito; y, para uso general.
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2. El Registro es la herramienta de gestion administrativa en el que se encuentran
inscritos los titulares de la LMU (41) y la publicidad exterior de las que son
titulares.

3. La Secretaria encargada del Territorio, Habitat y Vivienda, llevara un Registro
General de Publicidad Exterior Fija de Terceros, en el cual se incorporaran

espacialmente los elementos publicitarios licenciados, concesionadgt astados,

etc, como una herramienta de gestion territorial.

Articulo... (36).- Datos.-
1. El Registro contendra los siguientes datos:

a) Los contenidos en el Registro General de Liceng & ovok as; y,

e) Beneficiario o beneficiarios de la publicidad exterior: nombre y apellidos o razén social
y su domicilio;
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f) Contrato o autorizacion del propietario del inmueble en el que se ha colocado la
Publicidad Exterior, en caso de Publicidad Exterior colocada en espacio publico de

dominio privado, incluyendo el espacio privado susceptible de publicidad exterior;

g) Emplazamiento, direccién y coordenadas de la publicidad exterior; y,

h) Un apartado de observaciones, en el que se consignaran las incideng racejones

contra el ordenamiento juridico metropolitano en materia de pubfjcid si se
produjeran.
CariTuLo VIII
DE LA TASA DE UTILIZACION O APROVECHAMIENTO D BEICO A TRAVES DE LA
COLOCACION DE PUBLICIDAD EXTERIOR EN EL DI POLITANO DE QUITO

Articulo... (37).- Hecho generador.- El hecho g

o el aprovechamiento del espacio publj

e [a tasa constituye la utilizacion
on de Publicidad Exterior en el

efgctivas por aquellos a cuyo favor se otorgue la licencia

men su defecto, por quienes se benefician del aprovechamiento.

a) Los organismos u odrganos publicos que instalen o coloquen, especificamente,

sefializacion de transito e informacidn turistica;

b) Las entidades competentes del Municipio del Distrito Metropolitano de Quito;
Pagina 26 de 41




ORDENANZA METROPOLITANA No.

¢) Quienes coloquen publicidad temporal, que se realiza sobre carteles, banderines y

lonas, para anunciar eventos populares, cuya exposicion no supere los treinta dias; y,

d) Las empresas que hubieren suscrito con el Municipio del Distrito Metrgpolitano de

Quito contratos de delegacién, conforme lo previsto en la legislacion gigente para la

tano, sin contar con la LMU (41),

el tributo sera exigible desde la fed ue se inicié con dicha utilizacién o

aprovechamiento y que se deter amente, en el procedimiento de control

Cinco por ciento (5%) del salario basico

unificado por metro cuadrado de

superficie.
et¥bs cuadrados de superficie en
adelante Quince por ciento (15%) del salario basico
unificado por metro cuadrado de
superficie.
Publicidad movil a) El cinco por ciento (5%), del salario
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basico unificado para el caso de
vehiculos no motorizados; y para los

motorizados de un cilindraje menor a
500 c.c.

,carga® o similares, que publiciten o

#n  servicios de publicidad de
terceros, pagaran la misma tarifa
contemplada en el literal c). Se
exceptGtan aquellos vehiculos de
propiedad de empresas y particulares
que publiciten sus propios productos o

servicios.

torés electrénicos | Un salario basico unificado por cada metro

Pantallas Js
' cuadrado de superficie

Recaudacién de la tasa.- El pago de la tasa correspondiente se efectuara
a fgayes 5 ntanilla de licenciamiento o cualquier medio disponible habilitado por la
Aurida dministrativa Otorgante, y sera pagadero en forma anual.

Articulo... (43).- Potestad coactiva.- Los valores adeudados por concepto de la tasa
establecida en el presente Titulo, las respectivas multas y los gastos administrativos y
judiciales, seran cobrados coactivamente una vez que se hayan vuelto exigibles, con

independencia del otorgamiento de la LMU (41) y de las infracciones y sanciones a que
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hubiere lugar, siguiendo el procedimiento general que corresponde a la naturaleza de cada

tipo de obligacion, de conformidad con el ordenamiento juridico nacional y metropolitano.

CAPITULO IX

DEL REGIMEN JURIDICO APLICABLE A LA PUBLICIDAD EXTERIOR DE
TERCEROS COLOCADA EN ESPACIO PUBLICO DE DOMINIO PUB EN EL
EJERCICIO DE LA ACTIVIDAD ECONOMICA PUBLICITA N

Articulo... (44).- Objeto.- Se establece el régimen de “Puntos de grior “para

regular la colocacidén de Publicidad Exterior de terceros, en el esp ico de dominio
publico, en el ejercicio de la actividad econdmica publj ue Se sujetara a las
Reglas Técnicas que constan detalladas en el Anexo Ut 3:':{' de la Ordenanza
para la instalacién de
"Distrito Metropolitano de

a efectuarse mediante delegacion a

Metropolitana 308, bajo la denominacion de “Reg
Soportes Publicitarios y colocacion de Publicidgé
Quito”. La explotacion de esta Publicidad Exte
personas naturales o juridicas, piblicas ixtas, nacionales o extranjeras, de
acuerdo a las modalidades previstas islacion vigente y quedara sometida a las
condiciones que se establezcan n, de conformidad con lo dispuesto en
este Capitulo. :

Articulo... (45).- Parti r Privado.- La Publicidad Exterior de terceros en

1. Parg de la explotacion de Publicidad Exterior de terceros ubicada en espacio
pl’lblo de dominio publico, ésta se realizard de manera obligatoria en los sitios
denominados como “Puntos de Publicidad Exterior en el espacio ptublico” por parte del
Municipio del Distrito Metropolitano de Quito, via Resolucion del Concejo
Metropolitano y previo informe de la Comision de Uso de Suelo
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2. Para los efectos previstos en el numeral anterior, la Secretaria encargada del Territorio,
Habitat y Vivienda expedird cada tres afos los planes de intervencion, para
conocimiento de la Comisién de Uso de Suelo y con fundamentos en los criterios de
seguridad ciudadana, proteccion del ambiente, ornato del espacio ptblico, iniciativa de

una comunidad organizada, entre otros.

3. La colocacion de la Publicidad Exterior regulada en este Capitul
poliza de seguros contra todo tipo de riesgo, a favor de tercero

permanente e incluira el periodo de instalacion, permanencia ¥y
Condiciones.
Articulo... (47).- Explotacion de Espacios Publicos de

1. Una vez concluido el concurso publico, e

Quito, suscribira con los adjudicados

 terceros, por parte de los adjudicados, serdn determinados
Weénto y permitiran la recuperacion del monto de inversién

ifando los monopolios.

Articulo... (48) Del concurso piiblico para la explotacion de publicidad exterior.- Segtin
lo dispuesto en el numeral 1 del articulo 46 del presente Capitulo, el Municipio del Distrito
Metropolitano de Quito, a través de la Secretaria encargada del Territorio, Habitat y

Vivienda o las empresas publicas metropolitanas podra convocar a personas naturales o
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juridicas, publicas, privadas o mixtas, nacionales o extranjeras a participar en concursos
publicos orientados a la ejecucion de los Planes de Intervencién previstos en el articulo 46
numeral 2 de la presente ordenanza. Para tales efectos, los pliegos del concurso deberan

contener al menos:

a) Delimitacion territorial del Plan de Intervencion y/o de los Puntos d Jublicidad

Exterior a ser explotados mediante esta modalidad.

b) Justificacion y establecimiento del equilibrio economico-financié

proyectada.
¢) Régimen de contraprestaciones a favor del Municipi
Quito. :
d) Eldestino final de los activos de la publicida
e) Los principios y criterios para la evaluacio
f) El modelo del contrato; y,

g) Régimen legal aplicable.

Por ningtin motivo el Municipio a
rentabilidad a favor de la adjudi

mecanismos legales mas adect

Articulo... (49).- Subasta al

2. El progedimiento, duracién de la puja y maés condiciones de la Subasta al Alza
constarén en los pliegos que elaborara y aprobara la Secretaria encargada del Territorio,
Habitat y Vivienda o los Directorios de la Empresas Publicas Metropolitanas, segun el
caso, para cada concurso, aplicando los principios de calidad, vigencia tecnoldgica,

oportunidad, concurrencia, transparencia y publicidad.
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3. Los Pliegos, que no podran afectar el trato igualitario que el Municipio del Distrito
Metropolitano de Quito debe dar a todos los oferentes ni podran establecer diferencias
arbitrarias entre éstas, estableceran las condiciones que permitan alcanzar las

condiciones mas ventajosas para la municipalidad.

4. La Secretaria encargada del Territorio, Habitat y Vivienda o las
Metropolitanas, segtin el caso, tendra a su cargo y responsabilidads
procesos previstos para cada concurso, y actuara de confoy
aprobados para el efecto. De ser necesario se podra

subcomisiones de apoyo.

5. La contraprestacion prevista para el proceso de
numerario o en especie, debiendo dicha cong

que se desarrollen para el concurso.

publicas municipales, compete ar, autorizar y explotar cualquier proyecto

de publicidad exterior mévi re vehiculos de transporte publico municipal y/o

cualquigsfotro tipo de delegacién contempladas en la legislacion vigente en los terminales
de transferencia y paradas del Metro y Quito Cables, asi como sobre los corredores

exclusivos del transporte puiblico municipal, a lo largo y ancho en su totalidad.
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Por norma general, no se podran instalar dos puntos de publicidad dentro del rango de
distancia de 200m2 salvo casos excepcionales debidamente justificados por la autoridad
competente.

Articulo... (52).- Del régimen legal aplicable a la delegacion.- El procedimiento de
delegacion se regulara por lo dispuesto en el ordenamiento juridico vigentegl momento

de la convocatoria del concurso publico.

Articulo... (53).- Del concurso publico.- El proceso de delegacion se realiz&gs a través de

un concurso publico competitivo de ofertas.

Articulo... (54).- Adjudicacion.- Para todas las modalid gan previstas en

este Capitulo, el Municipio del Distrito Metropolitang mpresas Pablicas,
una vez concluido el proceso de los respectivos con 't el caso, adjudicara o
declarard desierto el procedimiento, mediante ente motivada.

DEL REGIM CIONATORIO

yan colocado publicidad exterior sin la
o Metropolitano de Quito, o sin ajustarse a las
as previstas en esta ordenanza metropolitana y su
iofigdos con una multa equivalente sesenta y cinco por ciento
Niicadlo por metro cuadrado o fraccién, asi como el desmontaje o

erior, con reposicion de las cosas al estado anterior del

La sancién general prevista en esta disposicion sera aplicable igualmente cuando el

contenido de la publicidad contravenga lo establecido en el articulo innumerado ...(8) de

la presente ordenanza.
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Articulo... (56).- El acto administrativo de disposicion de desmontaje se notificara al
administrado, previniéndole de retirar la Publicidad Exterior en el plazo de cinco dias,
contados desde la fecha de la notificacion. En caso de incumplimiento, los érganos
competentes del Municipio del Distrito Metropolitano de Quito procederan a la ejecucion
sustitutoria a costa del administrado que debera abonar los gastos de desmontaje,

transporte, almacenamiento y bodegaje, independientemente de las ciones que

hubieran lugar. Los costos a los que hace referencia este numeral serd v
la Empresa Piiblica Metropolitana de Movilidad y Obras Publicas, analisis

de precios unitarios.

En caso de que los propietarios no hayan procedido g

latados en abandono
a dar de baja de

iento juridico nacional y

trativos sancionadores por infracciones

se .tramitaran de conformidad con lo

e pfnultas compulsivas o coercitivas para efectos de exigir el cumplimiento del
acto admpjhistrativo. Las multas coercitivas, dentro del procedimiento administrativo
sancionatorio principal, se aplicaran mediante resolucion de conformidad con el

ordenamiento juridico metropolitano.

Articulo... (60).- En los casos en que el infractor no sea propietario del predio o inmueble

n donde se encuentra colocada la Publicitad Exterior y/o los soportes publicitarios, el
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organo decisor competente notificara al propietario con la primera multa compulsiva
ordenada dentro del procedimiento administrativo sancionatorio principal, con la
prevencion de que en caso de que en su predio o inmueble se continte la actuacion en
desacato de la resolucion del drgano decisor competente, se constituira en deudor
solidario de las subsiguientes multas compulsivas que disponga el comisario

metropolitano. Igual solidaridad y en las mismas condiciones alcanzara aifrepresentante

legal y accionistas o socios de la persona juridica, en caso de que ésta seadk
Disposiciones Generales:

Primera.- Los rétulos que se encuentran regulados te por la Licencia

Metropolitana Unica de Actividades Economicas (LUA
por dicho licenciamiento.

Para la ubicacion de rotulos adicionales pes
correspondiente LMU (41), cumpliend
Segunda.- Con las excepcio s en el Art. 51 de la presente Ordenanza

competente, encargado del espacio ptiblico, sera

“espa¥ios publicos, autorizando la colocacion de las menciones

publicitariasgle auspiei gpartido de conformidad a las reglas técnicas contempladas en

- cuyo uso principal sea multiple (M), en los que el retiro frontal
_ €do tratado como prolongacion de la acera, a pedido del administrado y
cumpliendo los demds requisitos normativos y reglas técnicas, la Administracion Zonal
compette, podra otorgar una LMU (41-C) “CONDICIONADA”, a la Publicidad Exterior

fija de terceros.

La LMU (41-C) tendrda la vigencia y caracteristicas especificadas en el articulo

innumerado... (27) de la presente ordenanza, con la salvedad de que en el caso de que,
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efectivamente, el retiro frontal se incorpore al espacio publico, sin que se pueda alegar
derecho adquirido por parte del administrado, la LMU (41-C) caducard de manera

inmediata, y el elemento publicitario debera ser retirado del espacio publico.

Cuarta.- La Administracion General proveera los recursos necesarios para la

implementacion de lo establecido en la presente ordenanza.

Disposiciones Transitorias:

Primera.-

1.

f)

Los elementos publicitarios que contengan pub pr fija de terceros
(PEFT), instalados en el Distrito Metropolitand’ de

presente Ordenanza reformatoria, que

rites de la sancion de la
la respectiva Licencia
MU (41), colocada en el

er la autorizacion por parte de la

Metropolitana Urbanistica de Publicig
espacio publico de dominio privado, podré
Autoridad Administrativa Otg par
siguientes requisitos:

6 cual deberdn cumplir con los

Que el formulario de sg presentado ante la Administracion Zonal

dependiendo de la ef territorial en la que se encuentre el elemento

publicitario;

~ peticionario no mantenga obligaciones tributarias o no tributarias
pefdientes con el Municipio del Distrito Metropolitano de Quito. De existir estas
obligaciones, debera previamente cancelarlas o adjuntar copia del convenio de

pago suscrito entre el deudor y el Municipio del Distrito Metropolitano de Quito;

Que el peticionario presente la declaracion jurada de cumplimiento y observancia

de normas administrativas y reglas técnicas vigentes respecto de los elementos
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publicitarios para los que solicita la Licencia Metropolitana Urbanistica de
Publicidad Exterior — LMU (41);

g) Si el peticionario mantiene juicios en relacion con el elemento publicitario que
pretende regularizar y que se versen exclusivamente a la falta de LMU (41), en

contra del Municipio del Distrito Metropolitano de Quito o sus empregas ptblicas,

la presente ordenanza.

3. Se podré otorgar la LMU (41) a las PEFT que hg

requisitos contemplados en el presente regi

ordenanza.

4. Los administrados que requieran licgf

transicion, ademas del pago de la

de 90 dias contados a partir de la expedicién del procedimiento que

¥ regularizacion emitido por la Secretaria de Territorio, Habitat y

we en proceso de regularizacion, o no haya sido desinstalada, sera sancionada

conforme al ordenamiento municipal y nacional vigente.

7. La autorizacién metropolitana a la que se refiere el numeral 1 de esta disposicion
transitoria, tendrd una vigencia maxima de un ejercicio fiscal (del 1 de enero al 31 de

diciembre), 0 el restante para que éste periodo culmine.
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8. La Secretaria de Territorio, Habitat y Vivienda en el plazo maximo de 90 dias, elaborara

el procedimiento que regule el proceso de regularizacion.

Segunda.-

1. Una vez concluido el plazo para la presentacion de las solicitudes de regulagizacion, los

publicidad exterior y los soportes publicitarios que no hayan sido®
Municipio del Distrito Metropolitano de Quito.

2. Vencido el plazo previsto en el numeral anterior, lo¢
publicidad exterior sin la debida autorizacion muni dtados de conformidad
con lo previsto en esta Ordenanza Metropolitana
de Quito, concedera el plazo de 5 dias para el

3. En caso de incumplimiento de lo umeral 2 de esta disposicion, el
Municipio del Distrito Metropolitano
al retiro de la infraestructura p a_cota del administrado, sin que esto genere
responsabilidad alguna de 4a idad en caso de producirse dafios a dicha

infraestructura.

alitano de Quito para colocar publicidad exterior en el espacio publico, a través de
permisos actualmente caducados, tendran un plazo de 60 dias para retirar el elemento

publicitario a partir de la publicacion de la presente ordenanza.
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2. Vencido el plazo previsto en el numeral anterior, los administrados que mantengan
Publicidad Exterior sin la debida autorizacién municipal, seran multados de conformidad

con lo previsto en esta Ordenanza Metropolitana. El Municipio del Distrito Metropolitano

de Quito, concedera el plazo de 5 dias para el retiro de la misma.

publico, a través de /{/¢mmi mente vigentes, podran continuar ejerciendo la
actividad autorizada hast aducidad de dichos permisos.
Quinta.- Los procedimientos administrativos sancionadores iniciados  por

incumplimientos de la Ordenanza Metropolitana 330 reformada por la Ordenanza
Metropolitana 310, pendientes de Resolucion, se resolveran observando lo previsto en el
Art. 76 de la Constitucion de la Republica del Ecuador.

Sexta.s Enfel plazo de cuarenta y cinco dias contados a partir de la sancion de la presente

ordenanza, la autoridad administrativa competente para el otorgamiento de las
habilitaciones administrativas para la prestacién del servicio de transporte en el Distrito
Metropolitano de Quito elaboraré el anexo de requisitos, procedimientos y reglas técnicas
que regiran para la colocacion de la publicidad exterior mévil y publicidad fija en

Pagina 39 de 41



ORDENANZA METROPOLITANA No.

parqueaderos, paradas, estaciones y terminales del sistema de transporte ptblico

municipal.

Séptima.- La Secretaria encargada del Territorio, Habitat y Vivienda, en el plazo de 90
dias contados a partir de la sancion de la presente ordenanza, instrumentalizara el
Registro General de Publicidad Exterior Fija de Terceros, en el cual se incorporaran
espacialmente los elementos publicitarios licenciados, concesionados, subastados, etc,

como una herramienta de gestion territorial.

Disposicion Derogatoria.- Derdguese la Ordenanza Metropolitana No. 330, sancionada el
23 de noviembre de 2010; la Ordenanza Metropolitana No. 310, sancionada el 30 de
octubre de 2012; y, todas las disposiciones de igual o menor jerarquia que se opongan a la

presente ordenanza.

Disposicion Final.- Esta ordenanza entrara en vigencia a partir de la fecha de su sancion
sin perjuicio de su publicacion en la Gaceta Municipal y en la pagina web del Municipio

del Distrito Metropolitano de Quito.

Dada, en la Sala de Sesiones@ etropolitano de Quito, el xx de xxx de 2016.

4 Abg. Maria Elisa Holmes Roldés

Primera Vicepresidenta del Concefe gpolitano de Quito Secretaria General del Concejo Metropolitano de Quito

CERTIFICADO DE DISCUSION

_gecretaria General del Concejo Metropolitano de Quito, certifica que la
énanza fue discutida y aprobada en dos debates, en sesiones de xx de xxxx y
e 2016.- Quito,

Abg. Maria Elisa Holmes Roldés
SECRETARIA GENERAL DEL CONCEJO METROPOLITANO DE QUITO
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ALCALDIA DEL DISTRITO METROPOLITANO.- Distrito Metropolitano de Quito,

EJECUTESE:

Dr. Mauricio Rodas Espinel .
ALCALDE DEL DISTRITO METROPOLITANO DE @UE

CERTIFICO, que la presente ordenanza fue sancionadag ticio Rodas Espinel,
Alcalde del Distrito Metropolitano de Quito, el 2

- Distrito Metropolitano de Quito,

olmes Roldds
*£JO METROPOLITANO DE QUITO

Ab
SECRETARIA GENER

DSCS
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ANEXO UNICO

w

* Mediante Ordenanza Metropolitana que establece el Régimen Administrativo de la Licencia
Metropolitana Urbanistica de Publicidad Exterior LMU (41), se incorpora esta Licencia como
herramienta de gestion administrativa, por la que el Municipio del Distrito Metropolitano de
Quito, regula las condiciones a las que se sujetaran las instalaciones y el ejercicio de la actividad
publicitaria exterior, con el fin primordial de compatibilizar la colocacién de la Publicidad
Exterior con la seguridad de las personas, los bienes o el ambiente, y mantenimiento y mejora del
ornato y paisaje en el Distrito Metropolitano de Quito.

e La LMU (41) prevé, dentro del régimen administrativo, que la Publicidad Exterior puede ser
instalada en el espacio publico, de acuerdo a las Reglas Técnicas que constan detalladas en el
presente instrumento, el cual podra ser modificado a través de Resolucion del Concejo
Metropolitano, atendiendo las circunstancias de la gestion.

e El otorgamiento y obtencién de la LMU (41) comporta tinicamente: (a) que el administrado haya
cumplido con los procedimientos establecidos en este titulo; (b) segin corresponda a los
procedimientos simplificado o especial, la declaracién del administrado sobre el cumplimiento de
los requisitos administrativos y reglas técnicas que le son aplicables; o, la verificacion del
Municipio del Distrito Metropolitano de Quito del cumplimiento de aquellos, a la fecha de la
referida verificacion.

e La Publicidad Exterior Fija instalada en el espacio publico de dominio piblico o Ia publicidad
movil y/o fija instalada en los activos de las empresas publicas metropolitanas, a la que se refiere
la presente Ordenanza, podra ser sujeto de explotacién comercial y, como tal, respondera segun el
objeto del contrato del que se trate, a una doble cualidad: como forma de recaudo, ya sea
mediante subasta o explotacion comercial delegada o, como forma de pago, mediante delegacién
del servicio, obra o uso publico, segtin sea el caso.
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El presente instrumento tiene el siguiente objetivo:

¢ Determinar las Reglas Técnicas para la instalacion de soportes publicitarios y la colocacion de
Publicidad Exterior en el Distrito Metropolitano de Quito, sean estos licenciados u objeto de
delegacion mediante las modalidades previstas en la Ley.

Este Instrumento es aplicable exclusivamente a los dérganos y destinatarios involucrados en estos
procesos.

II. REGLAS TECNICAS PARA LA INSTALACION DE SOPORTES PUBLICITARIOS Y COLOCACION DE
PUBLICIDAD EXTERIOR

» Se entiende por publicidad exterior, para efectos de esta Ordenanza Metropolitana, a las
diferentes formas de medios en donde se exhiben mensajes publicitarios colocados en espacio
plblico de dominio ptiblico o privado, incluyendo el espacio privado susceptible de publicidad
exterior y el espacio de servicio general en el que la publicidad exterior colocada sea visible desde
el espacio publico.

e La publicidad exterior licenciada u objeto de delegacion, de acuerdo con lo permitido por la
legislacién vigente, podra ser instalada en el espacio publico de dominio ptblico o privado segin
corresponda, de acuerdo a lo dispuesto en la ordenanza metropolitana que enmarca al presente
anexo técnico. =

Para efectos de aplicacion de la Ordenanza Metropolitana que establece el Régimen Administrativo de la
Licencia Metropolitana Urbanistica de Publicidad Exterior LMU (41) y de las Reglas Técnicas constantes
en el siguiente acapite, se definen los siguientes términos:

. Delegacion: Referida a participacién de empresas publicas o privadas en la gestion
publica, bajo formas contractuales como concesién, asociacion, alianzas publico privadas o
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cualquier otra permitida por la Ley.

Subasta al Alza: Es una modalidad de participacion mediante la cual personas naturales o
juridicas, publicas, privadas o mixtas, nacionales o extranjeras pujaran hacia el alza del precio
ofertado por cada punto de publicidad exterior en espacio publico, en acto publico o por medos
electrénicos.

Espacio publico: Para los efectos del presente titulo se entendera por espacio publico, el
espacio de dominio publico o privado en el que la publicidad exterior colocada es visible
(espectro visual del sujeto que observa el elemento de publicidad), incluyendo el espacio privado
susceptible de publicidad exterior y el espacio de servicio general en el que la publicidad exterior
colocada sea visible desde el espacio publico.

Espacio publico de dominio privado: Es el espacio susceptible de publicidad exterior,
ubicado en predio edificado o sin edificar de propiedad privada, incluso cuando se trate de
edificaciones en proceso de construccién u obras de mantenimiento, que no constituye espacio de
servicio general o espacio publico de dominio publico, y que son regulados por la presente
ordenanza.

Espacio publico de dominio ptblico: Es el espacio susceptible de publicidad exterior,
ubicado en bienes del GAD municipal, sean de dominio y uso ptblico o de dominio privado,
establecidos en el COOTAD.

Espacio de servicio general: Es toda area edificada o sin edificar (publica o privada)
destinada al uso o disfrute general.

Letrero Electrénico: Es una superficie de dimensiones variables no mayores a quince
metros cuadrados (15 m2), operado bajo un sistema eléctrico, en el cual aparece en forma visual la
informacion publicitaria o aquella requerida que podra ser instalada en los espacios ptiblicos de
dominio privado o publico.

Pantallas o Paneles dinamicos LED.- Son superficies que sirven para proyectar sobre
ellas imagenes de video, generadas por diodos emisores de luz (LED) u otras tecnologias

similares.

Medio de transporte.- Es todo vehiculo destinado a la transportacién de personas, bienes
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y/o productos.

Menciones publicitarias de auspicio compartido.- Son aquellos elementos destinados a
dar un reconocimiento a las personas naturales o juridicas, ptiblicas o privadas que, en virtud a
un convenio de cooperacién suscrito con la autoridad competente del Municipio del Distrito
Metropolitano de Quito, rehabilitan, mantienen y/o mejoran los espacios publicos en el Distrito
Metropolitano.

Mini Vallas: Letreros que se podran colocar solamente en los cerramientos o fachadas de
las edificaciones existentes o en construccion, deterioradas o alambradas y que mejoren la estética
del sector, las mismas que no podrén sobrepasar del 1.5 m. de altura del nivel de la acera y 3.00
m. de largo y podran estar en un maximo de tres por predio.

Mobiliario urbano: Son los elementos necesarios para el ordenamiento y el confort de la
vida de la ciudad, que pueden ser soportes de publicidad, tales como: bancas, recolectores de
basura, relojes publicos, paradas de buses, kioscos o puestos de venta de comida rapida,
periddicos, revistas, paletas, puestos de limpieza de calzado, pasos o puentes peatonales,
sefializacién interna de parques, plazas y areas verdes, paneles de informacion ciudadana o
cualquier elemento que preste un servicio a la colectividad y contribuya al ornato de la ciudad.

Mural: Es un medio instalado en las fachadas o culatas de los edificios, sobre soportes
estructurales estaticos que contiene y transmite mensajes.

PCC: Punto de comienzo de la curva: es el origen o inicio de una curva en cualquier via.

Paletas: Elemento que contiene publicidad y se ubica en las aceras y/o parterres. El poste
sobre el que se sostiene el medio publicitario debe tener una altura minima de dos metros veinte
centimetros, medidos desde el piso y la altura mdxima no puede sobrepasar los cinco metros. Su
4rea no sera superior a los dos metros cuadrados veinticinco decimetros cuadrados (2,25 m2), su
ancho no superard un metro veinticinco centimetros (1,25 m) y su espesor sera maximo de
cuarenta centimetros (0,40 m).

Pantalla: Superficie que sirve para proyectar sobre ella imagenes con publicidad u otras
actividades, no podra tener dimensiones mayores a veinte metros cuadrados incluido el marco
estructural.
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Paneles de Informacion Ciudadana o MUPIL: Son los que conllevan dos caras, con una
superficie publicitaria visible por cara de hasta dos metros cuadrados veinticinco decimetros
cuadrados (2, 256m?), de las cuales una estara exclusivamente reservada al Municipio para la
exhibicion de informaciones socioculturales, deportivas, administrativas, planos de ciudad, etc.,
quedando la segunda cara exclusivamente reservada para la explotacion de publicidad comercial.
Las dimensiones maximas de los Paneles de Informacion Ciudadana seran de 3 metros de altura y
1,40 metros de ancho.

Relojes Publicos: Los Relojes Publicos son los que exhiben informacién de interés publico a
los ciudadanos y turistas, indicando la hora precisa, la temperatura local y otra informacién de
interés publico, a través de sus dos caras destinadas para el efecto.

PTC: Punto de término de la curva.

Publicidad exterior fija: La que se realiza mediante carteles o pancartas, letreros
electronicos, lonas, murales, paletas, pantallas, rétulos, trasltcidos, totems, vallas, LED y en
general todo tipo de anuncios publicitarios que se implanten de manera temporal o permanente
en espacios publicos, de dominio publico municipal o privado (incluyendo espacio de servicio
general). También se considera publicidad exterior fija a aquella instalada en las paradas del
sistema integrado de transporte ptiblico de acceso universal.

Publicidad exterior mévil: La que se realiza mediante elementos publicitarios instalados
en medios de transporte tales como vehiculos terrestres, globos aerostaticos o similares, y otros
medios con movimiento por accién mecdnica, eléctrica o de otra fuente.

Publicidad Propia.- Es aquella destinada a transmitir mensajes comerciales de la actividad
econdmica en los bienes en donde y mediante los cuales se la ejercite.

Publicidad de Terceros.- Es aquella mediante la cual se transmiten indistintamente
mensajes comerciales ajenos a la actividad economica realizada en los bienes en los cuales es
instalada.

Publicidad no convencional.- Es aquella publicidad que se realiza a través de elementos
publicitarios innovadores, no contemplados en esta normativa.

Rotulos: Anuncios fijos de una permanencia mayor a treinta dias, que se destinan a
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publicitar marcas, razones sociales o actividades que se desarrollan en el predio en el cual son

instalados.

« Translicido: Cuerpo a través del cual pasa la luz y que permite ver a traves de €l la
publicidad.

© Toétem: Emblema tallado, pintado y/o construido sobre una estructura auto portante,

referido a la razdn social, nombre comercial, productos o servicios ofertados o actividades
desarrolladas en dicho predio, de publicidad exterior propia e informacién general de dicha
actividad econémica.

. Valla publicitaria: Es un anuncio montado sobre soportes estructurales de implantacion
estatica, auto portante, susceptible de albergar y trasmitir mensajes, pudiendo estar compuesta de
1 0 2 caras como méaximo. Instalada en retiros frontales y/o laterales de espacio privado y/o
publico, a excepcidn de parterres centrales de servicio general con una altura maxima de 12 m.

Las vallas podran tener dos paneles con publicidad rotativa, entendiéndose como tal el sistema
de publicidad con movimiento que permite tener mas de una publicidad en el mismo, con un
maximo de tres anuncios publicitarios por elemento. No se consideran como vallas con paneles
rotativos a las pantallas LED.

¢ La publicidad exterior puede ser instalada en el espacio ptblico, de dominio ptiblico municipal o
privado, de acuerdo a la zonificacién asignada y a los usos permitidos agrupados de la siguiente

forma: “
a) En predios con usos de suelo R1, R2 y agricola residencial AR;
b) En predios con usos residenciales R3, multiple e industrial 12, 13, 14;
c) En predios con uso de equipamientos; y,
d) En general, en espacio ptblico.

En edificios en construccién y mantenimiento, los elementos publicitarios que se instalen seran
netamente temporales hasta la terminacion de la obra o trabajos efectuados por mantenimiento,
por lo que su permanencia no deberd estar sujeta a la existencia de otro medio publicitario en la
zona.
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a)

b)

La publicidad exterior se sujetara a las siguientes Reglas Técnicas:
Condiciones Técnicas de los medios de Publicidad Exterior:

1.DISTANCIA MIiNIMA ENTRE MEDIOS DE PUBLICIDAD FIJA.- Segin su tipo, los medios de
Publicidad Exterior Fija, tendran las siguientes distancias minimas:

En espacio publico de dominio publico municipal o privado (incluyendo servicio general) la
instalacion de vallas y murales seran ubicados a una distancia no menor entre ellos de un radio
de doscientos metros (200 m) en zonas urbanas y 500 metros en zonas rurales, con un porcentaje
de tolerancia de hasta el 15%, distancias que regiran tinica y exclusivamente entre elementos de
caracteristicas idénticas, y solo podra existir un elemento publicitario por predio.

Para la colocacion de tétems colocados en gasolineras no se considerard ninguna distancia con
relacion a otro elemento publicitario, y viceversa, de conformidad a lo establecido en el
ordenamiento juridico nacional.

Las pantallas LED para su instalacion mantendran una altura no menor a 12 metros a partir del
nivel de la acera, para no interferir con las visuales de semaforizacion, y se ubicaran a una
distancia minima de mil metros (1.000 m.) de radio entre pantallas, y de 200 metros con respecto
a vallas y murales, con una tolerancia del 15%, su intensidad debera ser graduada
automaticamente en funcién de la luz solar sin resultar un elemento de distraccion visual.

En caso de ser instaladas en fachada, la superficie maxima de las pantallas LED podré ser: De
hasta el 30% de la superficie de la fachada hasta un maximo de 55 m? incluida la estructura.

En espacio publico de dominio ptiblico municipal, la instalacion de medios publicitarios
exteriores, se sometera a disefios especiales, integrales o de conjunto, de tal manera que no
atenten contra el disfrute ciudadano del espacio publico, el libre transito peatonal, la imagen
urbana de la ciudad y el paisaje natural.

Los paneles, paletas, MUPI, relojes electronicos, con iluminacién o sin ella, interna o externa,
instalados en parterres guardaran una distancia minima de cincuenta centimetros (50 cm.) desde
el bordillo externo, con una distancia minima entre ellos de 100 metros. En aceras se ubicaran a
veinte metros (20 m.) desde el PCC o PTC, guardando una distancia minima de cien (100 m.)
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metros entre ellos. Esta distancia minima entre elementos publicitarios podra ser menor cuando el
soporte publicitario sea una parada de transporte ptiblico.

c) En espacio publico de servicio general, la instalacion de medios publicitarios exteriores y sus
distancias minimas se someteran a disenos especiales, integrales o de conjunto, de manera que no
atenten contra la arquitectura de las edificaciones, el paisaje urbano, el paisaje natural y la
sefializacion de transito, y seran autorizados como lo establece la presente ordenanza.

En espacio ptiblico de dominio privado, la instalacion de pantallas LED con superficies variables
ubicadas en areas urbanas, deberan ser instaladas en zonas con uso de suelo R3 y Multiple (M),
espacios de servicio general, predios de equipamiento y la distancia minima entre pantallas serd
de mil metros (1.000 m.).

2. DIMENSIONES MAXIMAS DE LOS MEDIOS DE PUBLICIDAD EXTERIOR.- Las dimensiones de los
medios de Publicidad Exterior deberan garantizar la calidad visual del espacio publico, de la
arquitectura de las edificaciones en las que se proponga su instalacion y del paisaje urbano y
natural del entorno.

Segtin el tipo de publicidad exterior, las dimensiones de los medios seran las siguientes:

2.1. PUBLICIDAD EXTERIOR FIJA.- Se establece de manera especifica, que las dimensiones maximas
permitidas para los medios de Publicidad Exterior fija seran las siguientes:

2.1.1. PUBLICIDAD EXTERIOR FIJA DE TERCEROS EN PREDIOS CON USO RESIDENCIAL
R1, R2Y AGRICOLA RESIDENCIAL.-

Sobre las fachadas y cerramientos frontales: La publicidad exterior fija de terceros en predios
con uso de suelo R1 y AR tendrd una superficie de hasta tres metros cuadrados. En predios con
uso de suelo R2 tendra una superficie de hasta seis metros cuadrados en ningtin caso podra
sobrepasar el 30% de la fachada; En ninguin caso podra sobresalir mas de veinte centimetros (20
cm.) de la superficie vertical de la fachada.

2.1.2. PUBLICIDAD EXTERIOR FIJA DE TERCEROS EN PREDIOS CON USO RESIDENCIAL
R3, MULTIPLE, EQUIPAMIENTO E INDUSTRIAL 12, 13, 14.-

a) En las fachadas y cerramientos frontales: La publicidad exterior fija de terceros tendra una
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d)

superficie de hasta el 30% de la fachada frontal, siempre que no supere un maximo de cincuenta y
cinco metros cuadrados (55 m2.). No podran sobresalir mas de cuarenta centimetros (40 cm.) del
plano vertical del cerramiento o la fachada, con excepcion de los medios instalados sobre
marquesinas y/o cobertizos ligeros, debidamente autorizados en planos, como parte del disefio
arquitectonico de una edificacién, pero que en ningtin caso puede sobresalir mas de ochenta
centimetros (80 cm.).

En los retiros frontales: Las vallas tendran una superficie maxima de treinta y dos metros
cuadrados (32 m2.) y podran instalarse en el retiro frontal de los predios con uso de suelo R2, R3,
industrial 12, I3, I4., manteniendo tres metros de retiro con respecto a las medianeras, medidos
desde el punto mas saliente del panel, su altura maxima sera de doce metros (12m) y no podra
sobresalir de la linea de fabrica.

En predios con uso de suelo multiple (M) en los que aun el retiro no haya sido tratado como
prolongacion de la acera, la instalacion se hara guardando las mismas especificaciones sefialadas
anteriormente. Una vez que el retiro frontal se haya integrado al espacio publico, la valla sera
desinstalada.

Los tétems podran instalarse en el retiro frontal de los predios con uso de suelo R2, R3, industrial
12, I3, 14 y tendran una base con un radio maximo de dos metros (2 m.) y una altura maxima de
seis metros (6 m.). En predios con uso de suelo Multiple en los que el retiro frontal no haya sido
aun tratado como prolongacion de la acera, la instalacion se hara guardando las mismas
especificaciones sefaladas anteriormente. Una vez que el retiro frontal se haya integrado al
espacio publico, los totems seran desinstalados.

Fachadas laterales o posteriores de los edificios: Los murales ocuparan un area maxima de
75% de la superficie, siempre que no superen un méaximo de 55 metros cuadrados. No podra
sobresalir mas de 40 (cm.) sobre el plano vertical de la fachada.

En predios con uso residencial R3 y Multiple (M) se permitird la instalacién de pantallas
LED con soporte bajo los siguientes parametros:

Podran instalarse en predios con uso de suelo Multiple (M) en los que atn el retiro frontal no
haya sido tratado como prolongacién de la acera. Una vez que el retiro frontal se haya integrado
al espacio ptblico, las pantallas LED seran desinstaladas.
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Deberan tener un regulador de luminosidad a través de un operador, que permitira establecer
parametros de acuerdo al clima, dia y noche, disminuyéndose en la noche de acuerdo a los
estandares internacionales para el manejo de este tipo de elementos, estos medios podran estar
encendidos de 06h00 hasta las 24h00.

2.1.3. REGLAS TECNICAS REFERENTES A CENTROS COMERCIALES

Para el caso de centros comerciales (CZ5 Y CM4), la ubicacién de publicidad exterior debera
cumplir con lo siguiente:

1. Utilizar maximo el 30% de la fachada frontal del edificio del centro comercial, entiendase
como fachada frontal, la que tiene el acceso principal.

2. Utilizar méximo el 25% resultante del drea total de las fachadas laterales o posteriores del
edificio del centro comercial..

3. Cada medio publicitario debe cumplir los tamafios méaximos establecidos en el anexo unico
de la Ordenanza y no atentar contra la arquitectura de la edificacién, ni interferir con el
paisaje urbano o natural y formar parte del disefio de conjunto requerido en el plan masa
presentado por el administrador del centro comercial ala autoridad municipal otorgante.

4. Toda clase de inflables con o sin mensajes promocionales, podran ser colocados de forma
temporal, hasta 90 dfas, y requeriran LMU (41). La tasa corresponde a la establecida para
publicidad mévil. Sin embargo el trdmite se lo realizard en la Administracion Zonal
correspondiente.

2.1.4. REGLAS TECNICAS REFERENTES A GASOLINERAS Y ESTACIONES DE SERVICIO

En gasolineras y estaciones de servicio para la instalacién de un tétem se debera obtener la LMU
(41), no se considerara la distancia con otros elementos publicitarios, pero debera cumplir con las
demds normas técnicas constantes en este Anexo.

Todo elemento publicitario al exterior de la gasolinera que sea visible desde el espacio publico se
considerara publicidad exterior, esto incluye: parte superior de los surtidores y de la marquesina o
la cubierta de las islas de los surtidores, vallas publicitarias, carteles, banderas, etc.
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b)

a)

2.1.5. MEDIOS EN AREAS HISTORICAS Y EN EDIFICACIONES PATRIMONIALES..-

La Publicidad Exterior propia en las areas histdricas se referira tinicamente a la razén social o
nombre comercial, y se ubicara en los locales comerciales directamente en la pared (lado
izquierdo o derecho) de la puerta de acceso al local comercial y en ninguin caso podrén sobrepasar
las dimensiones de vanos o aperturas de fachadas; tampoco se instalard directamente sobre
puertas, ventanas o balcones. El disefio tipo tendra las siguientes caracteristicas:

Un drea maxima de un metro cuadrado (1 m2.) cuyo lado mayor no superard un metro con
ochenta centimetros de ancho (1.80 m2.), segtin el disefio tipo establecido por los 6rganos
competentes de la Administracion Municipal.

Los rétulos estaran conformados por letras independientes que formen el nombre del
comercio; las letras en tipografia “Swiss 721 Condensed” de 600 puntos (aproximadamente
dieciséis centimetros de alto), construidas en tol galvanizado de dos milimetros de espesor y
pintadas en color grafito oscuro, que se remachan a dos varillas paralelas de un metro veinte
centimetros por dos metros cincuenta centimetros, pintadas del mismo color que la pared de
fondo y separadas entre si por ocho centimetros.

Este tipo de Publicidad Exterior no pagara tasa o regalia por su colocacion.

Sin que constituya ataque o desconocimiento al derecho de propiedad intelectual, con la
finalidad de mantener la uniformidad en el Centro Histérico y en las Areas Histdricas, no se
permite la colocacion de Publicidad Exterior de la razén social, nombre comercial, marca, signo
distintivo y/o lema comercial, a colores, o en materiales o medios distintos a los sefialados en los
literales a) y b) anteriores, aun cuando éstos hayan sido debidamente registrados en el Instituto
Ecuatoriano de Propiedad Intelectual.

En los edificios de uso multiple de las areas histéricas, los avisos publicitarios deberan ubicarse
en zaguanes de ingreso, bajo la modalidad de Directorio. La colocacién de esta Publicidad
Exterior no pagara tasa.

2.1.6. MEDIOS EN ESPACIO PUBLICO DE DOMINIO PUBLICO MUNICIPAL.-

En las aceras y parterres: El ancho maximo del medio publicitario debera ser tal, que el
soporte o la estructura de sustentacién permita disponer de circulacién peatonal de un metro
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veinte centimetros (1,20 m.) de ancho como minimo a cada lado de la estructura. Ningtin medio
publicitario podra ubicarse a menos de veinte metros (20,00 m.) de una interseccién o abertura de
parterre; entre vallas la distancia sera de doscientos metros (200 m.) y entre paletas de cien
metros (100 m.).

La altura libre del soporte, esto es, la que media entre el piso y la parte inferior del medio donde
se anuncia la publicidad, sera de un minimo de dos metros con veinte centimetros (2,20 m) en las
aceras, y de un metro con cincuenta centimetros (1,50m) en los parterres. En ningun caso el medio
utilizado superara la altura total de cuatro metros con cincuenta centimetros (4,50 m).

b) En parques y éareas verdes en general: Con sujecion a las normas establecidas en la
Ordenanza Metropolitana que establece el Régimen Administrativo de la Licencia Metropolitana
Urbanistica de Publicidad Exterior LMU (41), la Publicidad Exterior sera con fines netamente
informativos y relacionados con la promocion de actividades desarrolladas en estas areas o en el
Distrito Metropolitano de Quito en general. El Organo Administrativo competente, encargado
del espacio ptiblico, y de conformidad con el ordenamiento juridico metropolitano, podra
gestionar mobiliario urbano de sefializacion interna del parque o area verde (no incluye
colocacién de sefializacién y/o publicidad en las aceras y vias perimetrales al parque o area verde)
en base de Publicidad Exterior. En estos casos, los anuncios de marcas, productos o servicios
utilizaran méaximo un tercio de la superficie total del medio y su disefio requerira de aprobacion
previa de la Autoridad Administrativa Otorgante y respondera a criterios ecologicos.

) En calles y avenidas en general: Con sujecion a las normas establecidas en la Ordenanza
Metropolitana que enmarca al presente anexo técnico, y con fines informativos y relacionados con
la promocion de actividades culturales, deportivas, educativas y de informacion ciudadana en
general en el Distrito, el Municipio del Distrito Metropolitano de Quito, a través de la Secretaria
de Territorio, Habitat y Vivienda, y la Secretaria de Comunicacidn podra gestionar la instalacién
o el uso de elementos existentes, para paneles de informacién ciudadana en base de Publicidad
Exterior, de conformidad con el ordenamiento juridico metropolitano.

d) La autoridad administrativa competente para el otorgamiento de las habilitaciones administrativas
para la prestacién del servicio del transporte en el Distrito Metropolitano de Quito, asi como, las
empresas publicas metropolitanas habilitadas para el efecto, tendran competencia exclusiva para
llevar acabo procesos de delegacién en los terminales de transferencia del Metro y Quito Cables, asi
como sobre el corredor exclusivo del transporte publico municipal, a lo largo y ancho en su
totalidad.
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Por norma general, no se podran instalar dos puntos de publicidad concesionados dentro del rango
de distancia de 200m2. Sin embargo, este radio de distancia no sera aplicable en el caso de que
entren en conflicto dos puntos de publicidad cuya explotacion haya sido delegada por diferentes
entidades delegatarias.

2.1.7. LA INSTALACION DE SIMBOLOS EN BANDERA.- Se instalardn y autorizaran simbolos en
bandera sobre linea de fébrica, tinicamente para los servicios de emergencia, unidades de salud
publica y privada, farmacias, Policia, Cruz Roja, Bomberos y Defensa Civil con dimensiones
méximas de cuarenta centimetros por cuarenta centimetros (0,40 ecm. x 0,40 cm.), a una altura
minima de tres metros y cincuenta centimetros (3,50 m.) sobre el nivel de la acera.

2.1.8. MEDIOS EN EDIFICACIONES EN CONSTRUCCION Y MANTENIMIENTO.-Se podrd instalar
publicidad ocupando hasta el (100%) de la superficie de los cerramientos temporales o
edificaciones en proceso de intervencion, con excepcion de las dreas histdricas. En estos casos la
publicidad puede ser pintada directamente sobre el cerramiento temporal.

2.1.9. REFERENTE PARA MEDIR LA ALTURA DEL MEDIO PUBLICITARIO.- En terrenos con pendiente
positiva, el referente para medir la altura maxima de las vallas serd el nivel natural del terreno; y,
en terrenos con pendiente negativa y en terrenos planos, el nivel de l1a acera.

2.1.10. PLACAS IDENTIFICATIVAS DE LA PUBLICIDAD FIJA.- La identificacion del licenciamiento de los
soportes necesarios para exhibir publicidad se realiza exclusivamente mediante la indicacidn del
numero de la Licencia Metropolitana Urbanistica LMU (41) correspondiente, seguido del nombre
de la empresa licenciada, la fecha de otorgamiento y la fecha de caducidad, colocados
expresamente y de forma visible sobre ésta.
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15cm
o &
LU Bl rissmmenancie HoRRlo Placa de acero inoxidable grabada,
10 Metropolitana Urbanistica otorgada): | colocada expresamente, de manera fija
; : . de forma visible sobre el soporte
m Nombre de la Empresa Licenciada: y de tfofmavisible so el sop
publicitario

Fecha de Otorgamiento:

Fecha de Caducidad:

En caso de que la publicidad sea objeto de delegacion, la placa identificativa debe indicar: nombre
y contactos de la entidad responsable del soporte publicitario; ntimero o identificacion del
contrato, fecha de vencimiento, cédigo de identificacion del elemento publicitario.

15cm

& ©
Nombre de Empresa Delegada: Placa de acero inoxidable grabada,
10 ; f colocada expresamente, de manera fija
Nameros de contacto: g
m y de forma visible sobre el soporte
Numero de contrato: publicitario
Fecha de Vencimiento:
2.2,

Cédigo de Identificacion:

Las Reglas Técnicas referidas a la Publicidad Mévil serdan determinadas via Resolucion
Administrativa. Sin embargo, se sujetard al menos a las siguientes condiciones técnicas:

2.2.1. ESPACIOS DE INSTALACION.

La Publicidad Exterior Movil puede ser instalada en medios de transporte publico, comercial o
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privado, de acuerdo a las categorias de servicio que consta a continuacion:
a) Buses de Transporte pablico ( TipolyIl);

b) Buses articulados y Trolebuses;
¢) Furgonetas, minibuses, y buses escolares;
d) Taxis y vehiculos particulares;
e) Vehiculos de Carga ;
f) Vehiculos de transporte turistico; y,
g) Sillas de ruedas para minusvalidos.
2.2.2. DIMENSIONES Y UBICACION DE LA PUBLICIDAD MOVIL.

La referencia gréfica de los sitios y dimensiones en los que es permitida la instalaciéon de los
elementos publicitarios en las diferentes modalidades de transporte tanto ptiblico como privado se
detalla en el anexo grafico adjunto.

La memoria grafica especificard las caracteristicas formales de cada vehiculo, el tipo de categoria
del servicio que prestan, tanto del sector publico como privado, el dimensionamiento de los
espacios ubicados en la carroceria susceptible de receptar la publicidad exterior mévil.

La definicion del volumen total de publicidad que se instale en una unidad, sera definida por el
interesado y previo a la emision de la LMU (41), debera ser verificada por la instancia de control.

En todo vehiculo se debera colocar un adhesivo de 30 em. x 15 cm. ubicado en el sitio definido en
los graficos adjuntos, en el que debera constar el niimero de las LMU (41).

Los medios no convencionales con movimiento por accién mecanica, eléctrica u otra fuente,
deberan someterse a estudios especificos y cumpliran con los procedimientos establecidos.

En caso de contratos para la delegacion a la iniciativa ptiblica o privada de espacios ptiblicos con
fines publicitarios, por parte de las empresas publicas metropolitanas encargadas del transporte y/o
la movilidad, las dimensiones, ubicacién y caracteristicas de la publicidad mévil a ser dispuesta en
los activos de dichas empresas serén determinadas en los pliegos del concurso y en los respectivos
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contratos que permitan la delegacién en concordancia con el anexo grafico adjunto al presente
instrumento.

2.23. DATOS MINIMOS QUE DEBE CONTENER LA LMU (41) PARA PUBLICIDAD
EXTERIOR MOVIL.

En la Licencia Metropolitana Urbanistica de Publicidad Exterior — (41), para el servicio de
transporte putiblico y comercial deberd constar el nimero del Registro Municipal del vehiculo, la
operadora de transporte ptiblico, el nombre de la empresa de publicidad, el nimero del chasis y de
la placa de identificacién del vehiculo, el area de la publicidad y el texto del mensaje publicitario.

En los vehiculos de servicio privado, constaran los mismos datos a excepcion del Registro
Municipal y el nombre de la operadora.

2.2.4. REQUISITOS MINIMOS PARA LA OBTENCION DE LA LICENCIA DE PUBLICIDAD
EXTERIOR MOVIL - LMU (41).

Para publicidad a ser instalada en medios de transporte publico y comercial, el interesado debera
presentar:

. Solicitud para la obtencién de la Licencia Metropolitana Urbanistica de Publicidad Exterior Mévil -
LMU (41), en la que se especificara el niumero de unidades que requieren la licencia, el numero de
placay del chasis.

. Copia de la Habilitacién Operacional de las unidades que consten en la solicitud.

Copia del Contrato de arrendamiento del elemento publicitario en el que debera constar las |-
ubicaciones y dimensiones de los elementos publicitarios.

. Copia del RUC de la empresa publicitaria.
. Copia de la Licencia Unica de Funcionamiento de las Actividades Econdmicas (LUAE).

Dimensiones y ubicacién de la publicidad exterior mdovil.

g. Matricula.

. SOAT
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Certificado de aprobacion de la revision vehicular por parte de la CORPAIRE.

Para medios de transporte privado, el interesado debera presentar:

Solicitud para la obtencién de la Licencia Metropolitana Urbanistico de Publicidad Exterior Mévil
LMU (41), en la que se especificara el nimero de unidades que requieran la Licencia, niimero de

placa y del chasis.

Copia del Contrato con la Empresa de Publicidad, el que deberd contener la ubicacién y las
dimensiones de la publicidad exterior mévil.

Matricula

SOAT

Certificado de aprobacion de la revision vehicular por parte de la CORPAIRE.

Para Publicidad en silla de ruedas para personas con discapacidad, el interesado debera presentar:

Nuimero de integrantes que conforman el grupo que se beneficiara de la LMU (41).
Certificados del CONADIS de cada uno de los integrantes de equipo

Contrato con la empresa que publicita el producto, el que debera contener la forma de exposicién
de y las dimensiones de la publicidad.

Propuesta de las posibles rutas de exposicion de la publicidad.

2.2.5. EXHIBICION DE LA LICENCIA METROPOLITANA URBANISTICA DE PUBLICIDAD
MOVIL.
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a)
b)

El conductor del vehiculo que tiene publicidad exterior mévil deberd llevar consigo la LMU (41),
otorgada por la Empresa Metropolitana de Movilidad y Obras Publicas.

2.2.6. RENOVACION DE LA LMU (41)

Para la obtencién de la renovacién de la Licencia Metropolitana de Publicidad Mévil en el
transporte publico, el interesado presentara:

Solicitud dirigida la Gerente General de la EPMMOP;
Habilitacion Operacional Vigente;
Licencia Metropolitana de Publicidad M6vil a renovarse.

Para la renovacién de la LMU (41) para el transporte privado y para las sillas de ruedas, se debera
presentar los requisitos detallados en los numerales a) y c).

2.2.7. TRAMITE PARA LA OBTENCION DE LA LMU (41).

El interesado en obtener la Licencia Metropolitana Urbanistica de Publicidad Exterior M6vil - LMU
(41), presentara la solicitud con los requisitos previstos en el punto 2.2.4. En caso de renovacion, la
solicitud con los requisitos, debera presentarse treinta (30) dias antes del vencimiento de la licencia.

Por su parte la EPMMOP, a través de la Gerencia de Gestion de la Movilidad, contestara al
interesado haciéndole conocer si se autoriza o no la renovacion, y dispondra del pago de la tasa
establecida en la Ordenanza Metropolitana No. 330.

Con el pago de la tasa se procedera a la emision de la LMU (41).
2.2.8. REGISTRO Y CONTROL DE LA PUBLICIDAD MOVIL.
La Empresa Publica de Movilidad y Obras Publicas EPMMOP, a través de su Gerencia de Gestion

de la Movilidad, mantendrda una base de datos que contendra el registro de las Licencias
Metropolitanas Urbanisticas de Publicidad Exterior Mévil - LMU (41), otorgadas a los medios de
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transporte, con detalle de:

a) Numero de registro municipal;

b) Nombre de la operadora de transporte en el caso del transporte publico y
comercial;

) Numero de chasis;

d) Nuamero de placa;

e) Area ocupada con la publicidad;

f) Nombre de la empresa publicitaria en el caso del transporte privado;

g) El registro del CONADIS (para el caso de sillas de ruedas); y,

h) Nombres de los integrantes de cada equipo beneficiario de la licencia.

2.2.9. PUBLICIDAD EN MEDIOS DE TRANSPORTE DE SERVICIO PUBLICO Y PRIVADO.-

La publicidad exterior mévil podra realizarse mediante anuncios elaborados en laminas de vinilo
autoadhesivas y que irdn ubicadas:

a) La Publicidad Exterior Mo6vil en los buses de transporte ptiblico se ubicaran:

(1)En los buses tipo I, Il y I, de dos y tres puertas, en el lado izquierdo, derecho y posterior. Las
dimensiones de los sitios donde se colocara la publicidad constan en la memoria grafica adjunta.

(ii)En la parte posterior solo se la colocara la publicidad exterior en el parabrisas, mediante
laminas de vinilo autoadhesivo traslicido u otro medio que permita la visualizacién desde el
interior del vehiculo hacia el exterior, variando sus dimensiones de acuerdo al vehiculo.

b) En los buses articulados y trolebuses:

(i) El elemento publicitario se colocara solo en el lado izquierdo y posterior. Las dimensiones de
los sitios donde se colocard la publicidad constan en la memoria grafica adjunta.

(ii)En la parte posterior solo se la colocara la publicidad exterior en el parabrisas, mediante
laminas de vinilo autoadhesivo traslicido u otro medio que permita la visualizaciéon desde el

interior del vehiculo hacia el exterior, variando sus dimensiones de acuerdo al vehiculo.

c) En furgonetas, microbuses y buses escolares:
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(i) La publicidad se colocara tinicamente en el parabrisas posterior y se la realizara mediante
laminas de vinilo autoadhesivo traslicido u otro medio que permita la visualizaciéon desde el
interior del vehiculo hacia el exterior.

d) En taxis:

(i) La publicidad se realizard mediante laminas adhesivas colocadas sobre un soporte de acrilico,
sujetado en la parte superior del vehiculo.

(ii) El elemento publicitario serd de las siguientes dimensiones: noventa centimetros (90 cm.)
de largo, treinta (30 cm.) de ancho, y treinta y cinco (35 cm.) de altura, incluido el anuncio
de taxi para el servicio convencional, de conformidad a las reglas técnicas; quedando este

como elemento tnico. El servicio ejecutivo no llevara el anuncio de taxi.

e) Enbuses particulares

()Solo se podra colocar publicidad exterior propia, que transmita solo un mensaje publicitario, y
puede ser ubicado en toda la carrocerfa.

(ii) En el parabrisas posterior se realizard la publicidad mediante léminas de vinilo adhesivo
traslicido u otro medio que permita la visualizacion desde el interior del vehiculo hacia el
exterior.

f) En vehiculos particulares

(i) La publicidad exterior propia, que transmita solo un mensaje publicitario, podra colocarse en
toda la carroceria. No se permite el uso de publicidad en el parabrisas frontal, lateral o posterior.

g) En vehiculos de carga liviana de servicio piiblico y/o privado:

(i) En las camionetas, la publicidad exterior se colocara tinica y exclusivamente en la cara exterior
de la puerta posterior del cajon del vehiculo.

No se ubicara publicidad en los parabrisas frontales, laterales y posteriores.
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h)

i)

(ii) En el caso de camiones de 3.5 T, se podra ubicar solo publicidad exterior propia, en el cajon

destinado para la carga.

No se permitira publicidad en los parabrisas frontales, laterales y posteriores, ni en la cabina del
vehiculo.

(iif)En vehiculos de carga mediana (camiones de 8 toneladas) de servicio ptblico, se podra
colocar solo publicidad exterior propia, en el cajon destinado para la carga.

No se permitira publicidad en los parabrisas frontales, laterales y posteriores, ni en la cabina del

vehiculo.
En sillas de ruedas para personas con discapacidad:

Se puede incorporar un elemento de sostén para la publicidad exterior movil, sin afectar la
estabilidad y maniobrabilidad de la silla de ruedas. Las dimensiones del elemento de soporte de
la publicidad constan en la memoria grafica adjunta.

Publicidad en medios de transporte aéreo.- La Publicidad Exterior que se realice en medios
acreos, como globos aerostaticos, cometas, u otros que utilicen el espacio aéreo del Distrito
Metropolitano de Quito, seran normados via Resolucion Administrativa, en coordinacién con la
Aviacion Civil, atendiendo a las necesidades de la gestion.

2.3. MENCIONES PUBLICITARIAS DE AUSPICIO COMPARTIDO

Para la colocacion de las menciones publicitarias de auspicio compartido se respetaran las
siguientes condiciones técnicas:

Las menciones publicitarias de auspicio compartido instaladas en parterres guardaran una
distancia minima entre ellos de 100 metros. Pueden ser ubicadas transversal o longitudinalmente y
se ubicara una mencién publicitaria por cada esquina de giro o uno por cada tramo de manzana en
parterres prolongados.

Las menciones publicitarias de auspicio compartido instaladas en parterres deberan tener las
siguientes medidas:
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a) En parterres de menos de 3.5 metros de ancho, las menciones publicitarias tendran 60
centimetros de ancho, no podran sobrepasar los 30 centimetros de altura y no deben estar sobre
soportes de dimensiones mayores a 20 centimetros.

b) En parterres de mas de 3.5 metros de ancho, las menciones publicitarias tendran 80 centimetros
de ancho, no podran sobrepasar los 40 centimetros de altura y no deben estar sobre soportes de
dimensiones mayores a 20 centimetros.

Las menciones publicitarias de auspicio compartido de 80 centimetros de ancho pueden ser
ubicados en parques, plazas o piletas. En parques, la ubicacion es variable asi como el niimero de
elementos a colocarse; pudiendo colocarse una mencién publicitaria por parques con areas menores
a una hectérea, y, en parques de mayor area se colocaran una por cada hectarea. En plazas y piletas
se ubicara un solo elemento por sitio.
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MEMORIA GRAFICA
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PUBLICIDAD MOVIL BUS DE TRANSPORTE
PUBLICO / BUS TIPO I Y II

Identificacién
LMU-PE No. -

i Ublcacién del elemento publicitario,

DESCRIPCION.-

ventana.

| B

i 1878 g\

! \:?L‘"E de la n_puradora i
[ S

= |

Fachada lateral derecha.

Se ubicara el adhesivo publicitario Gnica y
exclusivamente en el area del vidrio de parabrisas
posterior.

Fachada Postenor.
_—

El elemento publicitario se localizara en las fachadas lateral izquierda y derecha del vehiculo,
|en una dimensién de 4.20 metros de large por una altura variable de acuerdo al tipo de
carroceria, la parte baja del adhesivo se ubicara a 0.20 centimetros medido hacia arriba del
borde inferior de la carroceria y la parte superior no podra sobrepasar el borde inferior de la

En la fachada posterior se ubicara dnica y exclusivamente en el area del vidrio del
parabrisas, variando sus dimensiones de acuerdo al tipo de vehiculo, ademas deberd contar
con un adhesivo de 0.30 * 0.15 metros, en el que debera constar el namero de la Licencia
Metropolitana Urbanisticas de publicidad Exterior Moévil. No permite el uso de Publicidad en
|los parabrisas frontales ni laterales y puertas de acceso.

GERENCIA DE GESTION DE LA MOVILIDAD EPMMOP.

UNIDAD DE TRANSPORTE pOBLIco.  [*PROBO:

ING.
MARZO - 2012 GERENTE

ARMANDO SANCHEZ CHARVETT
DE GESTION DE LA MOVILIDAD

REVISG:

ING. ROBERTO NOBOAC. _
JEFE DELA U, DE TRANSPORTE. P.
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PUBLICIDAD MOVIL BUS DE TRANSPORTE
PUBLICO / BUS TIPO III PUERTAS

({i__ .,. _
4

[Fachada lateral derecha

o
‘ ——4.20 —

h= altura variable por tipo de carroceria. ‘Fachada lateral izqulerda.‘

| Se ubicara el adhesivo publicitario Gnica y
I }L _exclusivamente en el &rea del vidrio de parabrisa
posterior, que varia de acuerdo al modelo
sE= 7 d d idad.
Identificacion l. EEREE

LMU-PE No.

E \ 1878 | !I
[ Nombre de 1a operadora I\ . . ]
e ———— - Ubicacién del elemen to publicitario,

|Fachada Posterior. |

DESCRIPCION .-
El elemento publicitario se localizara en las fachadas lateral izquierda y derecha del vehiculo,
en las dimensidnes establecidas en el grafico, la altura es variable de acuerdo al tipo de
carroceria, la parte baja del adhesivo se ubicara a 0.20 centimetros medido hacia arriba del
borde inferior de la carroceria y la parte superior no podra sobrepasar el borde inferior de la
ventana, en el un caso y en el otro los dos cuerpos se ubicaran a en un ancho de 0.70 cm.
medidos de la borde inferior de la ventana hacia abajo.

'En la fachada posterior se ubicarad dnica y exclusivamente en el area del vidrio del
parabrisas, variando sus dimensiones de acuerdo al tipo de vehiculo, ademas debera contar
con un adhesivo de 0.30 * 0.15 metros, en el que deberd constar el nimero de la Licencia
Metropolitana Urbanisticas de publicidad Exterior Mévil. No permite el uso de Publicidad en
Ins parabrisas frontales nilaterales y puertas de acceso.

GERENCIA DE GESTION DE LA MOVILIDAD EPMMOP

UNIDAD DE TRANSPORTE PUBLICO. *PROBS: REVISOE
MARZO - 2013, ING. ARMANDO SANCHEZ CHARVETT ING. ROBERTO NOBOA C.
- _GERENTE DE GESTION DE (A MOVILIDAD | JEFE DE LA U. DE TRANSPORTE. P,
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PUBLICIDAD MOVIL BUS DE TRANSPORTE

PUBLICO / BUS TIPO.
UNA PUERTA IZQUIERDA

5 " - :Facnada“lateral derecha. |
h= altura variable por tipo de carroceria. — = ————————

o g [Fachada later a_l izquierda
— — sl er bt o

N

(e .

| |
Se ubicard el adhesivo publicitario anica y

exclusivamente en el area del vidrio de parabrisa
posterior, que varia de acuerdo al modelo
de cada unidad.

Identificacion
LMU-PE No.

e A
Fachada Posterior.

DESCRIPCION.-

El elemento publicitario se localizara en las fachadas lateral izquierda y derecha del vehiculo,

en las dimensidnes establecidas en el grafico, la altura es variable de acuerdo al tipo de
carroceria, la parte baja del adhesivo se ubicara a 0.20 centimetros medido hacia arriba del
borde inferior de la carroceria y la parte superior no podra sobrepasar el borde inferior de la
ventana, en el un caso y en el otro en un ancho de 0.70 cm, medidos de la borde inferior de
la ventana hacia abajo.

En la fachada posterior se ubicara Gnica y exclusivamente en el area del vidrio del
parabrisas, variando sus dimensiones de acuerdo al tipo de vehiculo, ademas debera contar
con un adhesivo de 0.30 * 0.15 metros, en el que debera constar el nuamero de la Licencia
Metropolitana Urbanisticas de publicidad Exterior Mévil. No permite el uso de Publicidad en
los parabrisas frontales ni laterales y puertas de acceso,

i Ubicaciéon del elemento publicitario.

GERENCIA DE GESTION DE LA MOVILIDAD EPMMOP.

UNIDAD DE TRANSPORTE PUBLICO.
MARZO-2012.

[APROBO:

ARMANDO SANCHEZ CHARVETT
E GE: ovI

ING.
GERENTE O LIDAD

[REVISO:

ING. ROBERTO N
JEFE DE LA U, DE TRAI

OBODA C.
NSPORTE. P.
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PUBLICIDAD MOVIL BUS DE TRANSPORTE

PUBLICO / BUS TIPO.
DOS PUERTAS IZQUIERDAS.

h
—

[Fachada lateral derecha. |
h= altura variable por tipo de carroceria. L —

—1.90 — 4,20 —

=R Fachada lateral izqulerda.

‘ Se ubicara el adhesivo publicitario itnica y

. exclusivamente en el area del vidrio de parabrisa
posterior, que varia de acuerdo al modelo

de cada unidad.

Identificacién

LMU-PE No. -
j
|
| 1878 |
| Mombre de ia operadora | l i Ublicacién del elemento publicitario.
S an e ZEers
1
Tfachada Posle;'ar._
DESCRIPCION .-

El elemento publicitario se localizard en las fachadas lateral izquierda y derecha del vehiculo,
en las dimensiénes establecidas en el grafico, la altura es variable de acuerdo al tipo de
carroceria, la parte baja del adhesivo se ubicara a 0.20 centimetros medido hacia arriba del
borde inferior de la carroceria y la parte superior no podra sobrepasar el borde inferior de la
ventana, en el un caso y en el otro los dos cuerpos se ubicardn a en un ancho de 0.70 cm. |
medidos de la borde inferior de la ventana hacia abajo.

En la fachada posterior se ubicara inica y exclusivamente en el area del vidrio del
parabrisas, variando sus dimensiones de acuerdo al tipo de vehiculo, ademas debera contar
con un adhesivo de 0,30 * 0.15 metros, en el que deberd constar el nimero de la Licencia
Metropolitana Urbanisticas de publicidad Exterior M6vil. No permite el uso de Publicidad en

los parabrisas frontales ni laterales y puertas de acceso.

GERENCIA DE GESTION DE LA MOVILIDAD EPMMOP. |

UNIDAD DE TRANSPORTE PUBLICO, FPROBO: "E‘”S'{fl____o __
= ING, ARMANDO SANCHEZ CHARVETT NG. ROBERTO NOBOCA C.
L makefeamE GERENTE DE GESTION DE LA MOVILIDAD | JEFE DE LA Ui, DE TRANSPORTE. P,
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PUBLICIDAD MOVIL .- ARTICULADO.

MARCA VOLVO
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PUBLICIDAD MOVIL .- BUS ESCOLAR

Vigente para furgonetas, minibiis y buses escolares.

exclusivamente en el drea del vidrio del parabrisas

posterior.

- Seubicard el adhesivo publicitario (nica y

=
il
[}
]
L

<]
=
w
&
=}
=
pr

Identi

- Ubicacidn del elemento publicitario.

DESCRIPCION.-

El elemento publicitario se localizara Gnica y exclusivamente en €l parabrisas ubicado en la
fachada posterior del vehiculo, variando sus dimensiones deacuerdo al tipo de vehiculo,
ademas debera contar con un adhesivo de 0.30 * 0.15 metros, en el que debera constar &l
niamero de la Licencia Metropolitana Urbanistica de publicidad Exterior Moavil. No se permite el
uso de Publicidad en los parabrisas frontales.

' GERENCIA DE GESTION DE LA MOVILIDAD EPMMOP.

UNIDAD DE TRANSPORTE PUBLICO. APROBO: REVISO: —— =
RMAN uD SAN")—‘E"CHARVETF ING. ROBERTO NOBOAC.
MEREN a2 gggnfc £ LEES_LQILD_E_L A MOVILIDAD  JEFE DE LA U. DE TRANSPGRTE. P.
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PUBLICIDAD MOVIL .- BUS PARTICULAR

Identificacion
LMU-PE No.

LFachada lateral derecha

Fachada |ateral izquierda.

[vista aérea. |

Echade posterier |

|Fachada front:

i Ubicacion del elemento publicitario.

DESCRIPCION.-
El elemento publicitario se localizara en las fachadas exteriores del bus (100%), variando sus

dimensiones de acuerdo al tipo de vehiculo, pedra utilizar el 3rea del parabrisas posterior para
el uso de publicidad, ademés deberd contar con un adhesivo de 0.30 * 0.15 metros, en el que

debera constar el namero de la Licencia Metropolitana Urbanistica de publicidad Exterior Movil.
No se permite 2l uso de Publicidad en los parabrisas frontales, laterales.

VIGENTE PARA BUS - MINI *BUS - FURGONETAS DE USO PARTICULAR O DE CUENTA PROPIA.

GERENCIA DE GESTION DE LA MOVILIDAD EPMMOP.

E “ APROBO: | REVISO:
UNIDAD DE TRANSPORTE PUBLICO. - R IEE——
| MARZO - 2012 ING. ARMANDO SANCHEZ CHARVETT ING. ROBERTO NOBOAC.

2 GERENTE DE GESTION DE LA MOVILIDAD JEFE DE LA U. DE TRANSPORTE. P.
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ORDENANZA METROPOLITANA No.

PUBLICIDAD MOVIL. -
VEHICULOS PARTICULARES

Identificacion
ILMU-PE No.

Fachada latera\?quierda

ﬁi:acién del elemento publicitario.

DESCRIPCION.-

El elemento publicitario se localizara en las fachadas exteriores del automévil (100%),
variando sus dimensiones de acuerdo al tipo de vehiculo, ademas debera contar con un
adhesivo de 0.30 * 0.15 metros, en el que debera constar el nimero de la Licencia
Metropolitana Urbanistica de publicidad Exterior Mévil. No se permite el uso de Publicidad en
los parabrisas frontales, laterales ni posteriores.

 GERENCIA DE GESTION DE LA MOVILIDAD EPMMOP.

UNIDAD DE TRANSPORTE piaLIco, (\FROBO: Ll S————
MARZO - 2012. ING. ARMAND © SANCHEZ CHARVETT ING. ROBERTO NOBOAC.
E GEST 10VILIDAD JEFfEﬁG‘E'_LA U. DE TRANSPORTE, P,
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ORDENANZA METROPOLITANA No.

AD MOVIL CARGA LIVIANA.
( CAMIONETAS).

Identificacién
‘ LMU-PE No.

i Ubicacién del elemento publicitario.

DESCRIPCION.-

El elemento publicitario se localizara en fas fachadas exteriores de la camioneta (100%),
variando sus dimensiones de acuerdo al tipo de vehiculo, ademas deberd contar con un
adhesivo de 0.30 * 0.15 metros, en el gue debera constar el namero de la Licencia
Metropolitana Urbanistica de publicidad Exterior Mbvil. No se permite el uso de Publicidad en
los parabrisas frontales, laterales ni posteriores.

" GERENCIA DE GESTION DE LA MOVILIDAD EPMMOP.

e

| - u S0:
|UNIDAD DE TRANSPORTE PUBLICO. ARRDBC == REVZ 0—174—__
MARZO -2012. ING. ARMANDO SANCHEZ CHARVETT ING, ROBERTO NOBOA C.
= GERENTE DE GESTION DE LA MOVILIDAD JEFE DE LA U. DE TRANSPORTE. P.
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ORDENANZA METROPOLITANA No.

PRIVADO (CAMIONES DE - 3.5T.)

[Fachada lateral izq uierda.

Identificacién

I

[Fachada Frontal. [ Fachada Posteror. |

- Ubicacion del elemento publicitario.

DESCRIPCION .-

los parabrisas frontales y laterales.

PUBLICIDAD MOVIL .- CARGA LIVIANA

El elemento publicitario se localizara en las fachadas exteriores del €ajén de carga (100%),
variando sus dimensiones de acuerdo al tipo de vehiculo, ademas debera contar con un
adhesivo de 0.30 * 0.15 metros, en el que debera constar el namero de la Licencia
Metropolitana Urbanistica de publicidad Exterior Mévil. No s¢ permite el use de Publicidad en

" GERENCIA DE GESTION DE LA MOVILIDAD

EPMMOP.

. APROBO: TREVISO:
UNIDAD DE TRANSPORTE pisLIco, APROBS: ] _ - _
R ING. ARMANDD SANCHEZ CHARVETT ING. ROBERTO NOBOA C.
e g | GERENTE DE GESTION DF LA MOVILIDAD JEFE DE LA U. DE TRANSPORTE. p. |
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ORDENANZA METROPOLITANA No.

PUBLICIDAD MOVIL .- CARGA MEDIANA
PRIVADO (CAMIONES DE-8T.)

Identificacion

[Fachada Frontal. |

Fachada Posterior. ‘

-Uhicacién del elemento publicitario.

DESCRIPCION.- ‘
El elemento publicitario se localizara en las fachadas exteriores de la camion (100% ), |
variando sus dimensiones de acuerdo al tipo de vehiculo, ademas deberd contar con un

adhesivo de 0.30 * 0.15 metros, en el que debera constarel namero de la Licencia ‘

Metropolitana Urbanistica de publicidad Exterior Mévil. No se permite el uso de Publicidad en
los parabrisas frontales nilaterales.

. GERENCIA DE GESTION DE LA MOVILIDAD EPMMOP.
[APROBO: ] 'REVISO: = 1

HCE HARVETT ING. ROBERTO NOBOAC
ON DE LA MOVILIDAD | JEFEDE LA U. DE TRANSPORTE. P.

iUNIDRD DE TRANSPORTE pOBLICO.
# | NG, Al
| MARZD £ 2032 | GERENTE DE GES
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ORDENANZA METROPOLITANA No.

PUBLICIDAD’MOVIL CARGA LIVIANA.
SERVICIO PUBLICO. (CAMIONETAS).

[EABINA SIMPLE. |

Identificacién "|
LMU-PE No.-

- Ubicacién del elemento publicitario.

DESCRIPCION .-

El elemento publicitario se localizara Gnica y exclusivamente en la cara exterior de la puerta
posterior del cajén del vehiculo, variando sus dimensiones de acuerdo al tipo de vehicula,
ademas deberad contar con un adhesiva de 0.30 * 0.15 metros, en el que debera constar el
nimero de la Licencia Metropolitana Urbanisticas de publicidad Exterior Mavil. No se permite el
uso de Publicidad en los parabrisas frontales nilaterales.

GERENCIA DE GESTION DE LA MOVILIDAD EPMMOP.

. :  EVISO: h i
UNIDAD DE TRANSPORTE PUBLICO, PPROBO: O REVISO: B
- ING. ARMANDO SANCHEZ CHARVETT ING. ROBERTO NOQBOAC.
B ol i D GERENTE DE GESTION DE LA MOVILIDAD | JEFE DE LA U. DE TRANSPORTE. P,
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ORDENANZA METROPOLITANA No.

PUBLICIDAD MOVIL .- CARGA LIVIANA
SERVICIO PUBLICO. (CAMIONES - 3.5T.)

Identificacion
LMU=-PE No.

[Fechada iateralderecne. |

=
|l| U .

Fachada Frontal. | Fachade Posteror,

- Ubicacion del elemento publicitario.

DESCRIPCION-

El elemento publicitario se localizara Gnica y exclusivamente en las fachadas exteriores del
cajon destinado para la carga (100% ), variando sus dimensiones de acuerdo altipo de
vehiculo, ademas debera contar con un adhesivo de 0,30 * 0.15 metros, en el que debera
constar el namero de la Licencia Metropalitana Urbanistica de publicidad Exterior Mévil. No se
permite el uso de Publicidad en los parabrisas frontales, lateraies, nien las fachadas que
constituye la cabina delvehiculo.

GERENCIA DE GESTION DE LA MOVILIDAD EPMMOP.

UNIDAD DE TRANSPORTE PUBLICO.

PROBO: REVISO:
RMANDO SANCHEZ CH ING. ROBERTO NOBOAC

MRRZG -2012.

ING. A ] ARVETT |
GERENTE DE GESTION DE LA MOVILIDAD JEFE DE LA U, DE TRANSPORTE.P.
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ORDENANZA METROPOLITANA No.

PUBLICIDAD MOVIL .- CARGA MEDIANA ‘
. SERVICIO PUBLICO. (CAMIONES DE - 8 T.)

Identificacion

| Fachada Frontal :] Fachada Posterior.

. Ubicacién del slemento publicitario.

| GERENCIA DE GESTION DE LA MOVILIDAD EPMMOP.
| - APRO BO: rsvﬁiﬁ_:_ — =

/UNIDAD DE TRANS PO RTE PUBLICO.

AR A ING. ARMAND O S ANCHEZ CHARVETT ING. ROBERTD NG BOA C.
| | GERENTE DE GESTION DE LA MOVILIDAD | JEFE DE LA U. DE TRANSPORTE. P.
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ORDENANZA METROPOLITANA No.

PUBLICIDAD MOVIL BUS DE TRANSPORTE
TERRESTRE TURISTICO.

7] ENTRaDL

Fachada lateral derecha.

Se ubicara el adhesive publicitario Unica y
exclusivamente en el area del vidrio de parabrisas
posterior, que varia de acuerdo ai modeio

Identificacién | de cada unidad.

LMU-PE No. -

1878 B
| Nombre de la aperadora |
1

b Wit it tiiolihal e Rt

| Fachada Posterior.

- Ubicacion del elemento publicitario.

DESCRIPCION.-

El elemento publicitario se localizara en las fachadas lateral izquierda y derecha del vehiculo,
en una dimension de 4,20 metros de largo por una altura variable de acuerdo al tipo de
carroceria, la parte baja del adhesivo se ubicara 2 0.20 centimetros medido hacia arriba del
borde inferior de la carroceria y {a parte superior no podra sobrepasar el borde inferior de la
ventana.

En la fachada posterior se ubicara anica y exclusivamente en el area del vidrio del parabrisas,
variando sus dimensiones de acuerdo al tipeo de vehiculo, ademas deberad contar con un
adhesivo de 0.30 * 0.15 metros, en el que debera constar el namero de Ia Licencia
Metropolitana Urbanistica de publicidad Exterior Movil. No permite el uso de Publicidad en los
parabrisas frontales nilaterales.

GERENCIA DE GESTION DE LA MOVILIDAD EPMMOP.

. 1 0: IS0:

UNIDAD DE TRANSPORTE PUsLIco. APROBO: _ REY R I
e ING. ARMAND O SANCHEZ CHARVETT ING. ROBERTO NOBOA C
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ORDENANZA METROPOLITANA No.

—_— —

MINUSVALIDOS.

(E?PACID PUBLICITARIO
'DOS LADOS

PUBLICIDAD EN SILLA DE RUEDAS.

PERFIL TIFG "UT
0030035

| -

AN

| I k)

| 0

|\ \\ =

= fﬂ\\

VARTLLA WHRRO — ™ B

EsTRUCTERAL 0.0270.02

PERFIL CUAGRADD N

0.02+.002

VISTA FRONTAL.

DESCRIPCION.-

condiciones basicas que son:

ESTRUCTURA DE SOSTEN
DEL ELEMENTO PUBLICITARIOJ

0.77

#0.05 T

1.16
[1.11

VISTA LATERAL.

- Ubicaciéon del elemento publicitario.

ALTERNATIVA No.- 1

En este caso en particular, es necesario la incorporacién de un elemento de
sostén del elemento medio publicitario, el mismo que debera cumplir con dos

- Debera garantizar que no se afecte la estabilidad de la silla de ruedas.

- No afectar la maniobravilidad de la silla de ruedas, en el caso de la presente
alternativa, esta constituida por el elemento de sostén, que se ubicara en la
parte superior del eje longitudinal de Ia silla, permitiendo portar un medio
publicitario de las siguientes dimensiones 1.50%077 metros, la altura maxima
del elemento sera de 1.93 metros y la altura inferior de 1.16 metros.

GERENCIA DE GESTION DE LA MOVILIDAD EPMMOP.

UNIDAD DE TRANSPORTE PUBLICO. [APROBO:

: ING. AR
MARZO 121%. GEJ?_ENTE D

MANDO SANCHE
E GESTION DE

REVISO:

Z CHARVETT ING. ROBERTO NOBOAC,
LA MOVILIDAD | JEFE DE LA U. DE

TRANSPORTE. P. |
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ORDENANZA METROPOLITANA No.

PUBLICIDAD EN SILLA DE RUEDAS.
MINUSVALIDOS.

BASTIDOR

IMPRESA

VISTA LATERAL.

- Ubicacién del elem ento publicitario.

ALTERNATIVA No.- 2

DESCRIPCION.-

En este caso en particular, es necesario la incorporacién de un elemento de sostén del
elemento medio publicitarie, el mismo que debera cumplir con dos condiciones basicas que
‘ son:

- Debera garantizar que no se afecte la estabilidad de Ia silla de ruedas.

- No afectar la maniobravilidad de la silla de ruedas, enelcasodela presente alternativa, estad
constituida por el elemento de sostén, que se ubicaré en la parte trasera superior de Ia silla,
permitira portar un medio publicitario de las siguientes dimensiones 065%1.00 metros, la altura
maxima de elemento sera de 2.00 metros, la altura inferior serd de 1.00 metros.

GERENCIA DE GESTION DE LA MOVILIDAD EPMMOP.

APROBO: Inensé:

UNIDAD DE TRANSPORTE PUBLICO.

= NG, ARM ANDO S ANCHEZ CHARVETT | __ING. ROBERTG NOBOA €
| MARZO: - 2012 GERENTE DE GESTION DE LA MOVLIDAD | JEFE DE LA U. DE TRANSP ORTE. Py _

L
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INFORME SOBRE PUBLICIDAD Y LOS INSTRUMENTOS DE GESTION QUE NORMAN
Y REGULAN LA PUBLICIDAD EN EL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO

Antecedentes.-

La Ordenanza Metropolitana No. 330, sancionada el 23 de noviembre del 2010, que establece el
Régimen Administrativo de la Licencia Metropolitana Urbanistica de Publicidad Exterior LMU -41-, tiene
por objetivo el de regular las condiciones a las que se sujetardn las instalaciones y el ejercicio de la
actividad publicitaria exterior, cualquiera que sea el medio o sistema utilizado para la transmisién del

mensaje.

En la misma ordenanza se define la actividad publicitaria exterior como “toda accién encaminada a
difundir, por cualquier medio idéneo el conocimiento de la existencia de una actividad y/o mensaje de
toda indole, dirigida a recabar la atencién del publico hacia un fin determinado”.

De igual manera se establece que el ambito territorial de actuacién puede ser de dos tipos para la
instalacion de publicidad: el espacio publico de dominio publico o en el espacio ptblico de dominio
privado, donde se entiende que el espacio publico comprende todo el espectro visual en donde la
publicidad exterior colocada es visible, desde el espacio publico.

La misma ordenanza establece dos ambitos de actuacion: el licenciamiento y la concesion, siendo el
licenciamiento el acto administrativo que autoriza a su titular la colocacién o aprovechamiento del
espacio publico para colocar publicidad exterior en el DMQ. Por su parte, el régimen de "Puntos de
Publicidad Exterior" para regular la colocacion de Publicidad Exterior de terceros, en el espacio piblico
de dominio publico o privado, incluyendo el espacio privado susceptible de publicidad exterior,
corresponde a régimen de concesién, definido en el capitulo IX de la misma ordenanza.

El capitulo IX define que las empresas publicitarias serdn las Gnicas sujetas de concesién como requisito
esencial de los procesos para cada concurso, mediante la suscripcién de contratos como instrumentos
para la ejecucién de los planes de intervencidn, los cuales son acordados a iniciativa de la Secretaria de
Territorio, Habitat y Vivienda.

Por su parte, la Ordenanza 310, sancionada el 30 de octubre de 2012, que modifica la Ordenanza 330
incluye definiciones diferentes de los conceptos utilizados dentro del ambito de la publicidad, el acto
administrativo de autorizacion y las entidades administrativas otorgantes. En la misma ordenanza, la
Disposicion General Unica tiene el objeto de regularizar los diferentes elementos publicitarios dentro del
MDMQ y sancionar a quienes no lo hacen, ademas de establecer los procedimientos para otorgar las
LMU -41T (que autoriza la Publicidad Exterior Fija de Terceros —~PEFT-) y LMU -41C (Condicionada).

Si bien es cierto es necesario regular y controlar la publicidad exterior, ya que es uno de los agentes
mas notorios en el espacio publico por su efecto inmediato en la poblacién pudiendo afectar a la misma
mediante la sobre-estimulacién al proveer informacién de manera indiscriminada y afectando ademds la
calidad del espacio publico al ser invadido por postes, carteles y, en algunos casos, la destruccién de




vegetacién, también es cierto que la publicidad es un recurso de gran potencial con el que cuenta la
ciudad. Este recurso podria permitir financiar servicios urbanos encaminados a mejorar la calidad de
vida de sus habitantes.

Es por esto que es necesario el sustituir la Ordenanza Metropolitana 330, y su modificatoria la
Ordenanza Metropolitana 310, con la finalidad de contar con un solo cuerpo normativo que permita una
mejor aplicacién del régimen juridico de publicidad exterior, posibilitando el incluir un régimen juridico
claro, amplio y suficiente que permita incentivar la participacién del sector privado en un ambito de la
gestién publica, bajo un marco de despliegue territorial planificado y organizado de la publicidad.

Justificacién del proyecto de Ordenanza Metropolitana Sustitutiva
Con el objeto de mejorar la aplicabilidad de un instrumento de regulacién y control de la publicidad en
el DMQ, la propuesta de la Ordenanza Metropolitana Sustitutiva tiene 3 objetivos principales:

1. Diferenciar claramente los elementos sujetos de licenciamiento de los que son objeto de
delegacion.

2. Establecer un modelo que permita a la iniciativa publica o privada participar en actividades
publicitarias en espacio publico de dominio publico, mediante las modalidades de delegacion
previstas en la Ley, con el objeto de asegurar una mayor calidad ambiental, una imagen urbana
ordenada y espacios publicos de calidad, sin costo para la ciudad ya que serian producto de
contraprestaciones por la explotacion del espacio publico con dichos fines.

3. Abrir una ventana de regulacién a vallas no licenciadas.

Diferenciar claramente los elementos sujetos de licenciamiento de los que son objeto de delegacion.-
Al existir dos ambitos diferentes para la colocacién de soportes publicitarios para alojar publicidad, el
modelo de gestion es de igual manera diferente. El licenciamiento se produce en espacio publico de
dominio ptblico o privado, mientas que el modelo de delegacién es aplicable dnicamente en el espacio
publico de dominio publico. Esta diferenciacion tiene que estar claramente definida para que la
actuacién municipal sea efectiva y eficiente.

Modelo que permite a la iniciativa publica o privada participar en actividades publicitarias en espacio
publico de dominio publico.- La integracién del mobiliario urbano de calidad en el espacio publico tiene
beneficios que aportan al servicio social, ademas de ser un soporte publicitario. Como comtn
denominador entre los intereses publicos, los propiamente ciudadanos, y los del sector privado
publicitario, estos actores han suscitado la aparicion de mobiliario urbano con publicidad (paradas de
bus, mupis, columnas, etc.) como un modelo exitoso de financiacion de los servicios urbanos
relacionados al espacio publico, aplicados con importantes resultados desde mediados de los afios 80 en
algunas ciudades alrededor del mundo. En el presente informe se analiza particularmente el caso de
Barcelona.

Abrir una ventana de regulacién de vallas no licenciadas.- Para poder contar con un modelo de gestion
eficiente y efectivo sobre la regulacién y control, es necesario establecer las normas que técnicamente
permitan la regularizacion de la gran cantidad de vallas que no se encuentran licenciadas.



Estado de la publicidad en el DMQ

El presente informe tiene como objeto el de hacer un analisis cualitativo de la calidad del espacio
publico, desde la dptica de la publicidad fija instalada en el espacio publico de dominio ptblico y en el
espacio publico de dominio privado, y en el caso del espacio publico de dominio publico, el de
establecer una imagen del estado actual del mobiliario urbano en DMQ vy la capacidad de gestionar
adecuadamente el espacio pulblico por parte de la Institucion Municipal. Como ya se ha explicado
anteriormente, existen dos ambitos de actuacién previstos en la O. M., el licenciamiento y la concesidn,
por lo que se analizaran estos dos aspectos:

a. Licenciamiento:

Estado actual.- La demanda de espacios publicitarios en la ciudad se nutre de miles de negocios de
toda indole, quienes buscan llegar a posibles clientes y promocionar los productos o servicios que
ofrecen, ya que el impacto visual es, de hecho, una excelente forma de promocionar un negocio.
Esto ha llevado a llenar las fachadas de locales, casas y edificios, con toda clase de rétulos, letreros,
pancartas, paneles y otros objetos con estos fines. Sin embargo, compete a este analisis el tomar en
cuenta unicamente a la publicidad fija de gran formato en estos espacios, que son los sujetos a

licenciamiento.

Si bien es cierto, no se observa una saturacién de este tipo de publicidad en el espacio publico, de
manera general, este tipo de vallas, al ser propiedad privada, se conservan relativamente bien ya
que tienen mantenimiento constante por parte de las empresas publicitarias. Sin perjuicio de esto,
no existe un control adecuado sobre la ubicacién de vallas de gran formato, lo cual deriva en
afectaciones a la imagen urbana en ciertas zonas de la ciudad.

4

/5a6d/aumentan-las-licencias-para-publicidad-exterior-2011071102003-
5abdfblde305a3df054eb64229b28075.jpg - http://www.grancomercio.com.ec/galerias/img/caracol04.jpg

De acuerdo al censo de vallas publicitarias de gran formato realizado en el 2016, existen 759
elementos publicitarios en el DMQ, de los cuales el 11.5% (87 elementos) tienen LMU 41 y el 88.5%
(672 elementos) no cuentan con licencia, de acuerdo al siguiente detalle:




ELEMENTOS PUBLICITARIOS
TOTAL

ADMINISTRACION VALLAS MURALES | PANTALLAS LED ELEMENTOS CONLMU (41) | SIN LICENCIA
ZONAL PUBLCITARIOS
CALDERON 23 1 24 Lo (1V) 23
LA DELICIA 47 2 49 10....(8V, 2L) 39
NORTE "EUGENIO 51..... (40V,

328 a4 8 329
ESPEIO" 380 9M,2L)
LA MARISCAL 45 33 3 81 a......(2V, 2M) 77
CERTRE IeUELA 36 2 38 2o (2M) 36
SAENZ"
ELOY ALFARO 78 2 81 B {2V-20) 77
QUITUMBE 20 20 20
TUMEACO 84 0 2 86 15.....(13v-21) 71
LOS CHILLOS 0 0 0 0 0 0
TOTALES 662 82 15 759 87 672

% 11,5 88,5

Fuente: Informacién remitida por las diferentes administraciones zonales a la Secretaria de Territorio, Habitat y Vivienda.

Este problema se produce, por un lado, por la falta de claridad en la tramitologia: que hace que en
muchos casos existan letreros no licenciados, y por otro lado, al no contar con una norma clara de
publicidad antes de la sancién de la Ordenanza 330, la publicidad en el DMQ nunca pudo ser
regulada de manera adecuada. Para dar solucion a este problema, se propone y entra en vigencia la
Ordenanza 310, modificatoria de la Ordenanza 330, mediante la cual se busca regularizar todos los
elementos de publicidad en el DMQ, siempre y cuando cumplan con los requisitos de no estar
colocados en predios con uso de suelo prohibido o incompatible, cumplir con las normas técnicas (2
vallas por letrero y 200 metros de distancia, entre unay la otra) y estar al dia con sus obligaciones.
Sin perjuicio de lo actuado, no toda la publicidad en el DMQ esta regularizada, ya que una de las
empresas que tiene mayor presencia con elementos publicitarios nunca presento los requisitos para

estos efectos.

Recaudacién por licenciamiento.- A pesar del bajo porcentaje de publicidad regularizada, los valores
por recaudaciones municipales por concepto de publicidad licenciada en los afios 2014 y 2015 es el

siguiente:
ANO VALOR
2014 $595.682,38
LMU - 41 2015 (Corte hasta 30/sept) S 604.867,04
Total $1.200.549,42

! Este es un problema que subsiste aun, sobre todo para quienes deben gestionar las licencias por primera vez.
http://www.elcomerci0.com/actualidad/quito/tipos—de—licencias‘colocar-rotulos.html



Fuente: Direccién Metropolitana Financiera, MDMQ; Sistema de recaudacion municipal TELLER
b. Concesidn:

Estado actual.- Si bien es cierto, no todas las paradas en el territorio del DMQ son sujetas a
concesién por una serie de consideraciones de mercado, econdmicas y financieras, el presente
informe desarrolla el analisis en base al informe técnico del levantamiento de las paradas de
transporte ptblico del DMQ, realizado por la Gerencia de Planificacion de la EPMMOP, de donde se
desprende que existen 3.576 paradas y se concluye lo siguiente:

- La Administracion Zonal Norte Eugenio Espejo registra la mayor cantidad de paradas en el DMQ,
que corresponden al 21% de estas, seguido inmediatamente por las AZ Quitumbe y Eloy Alfaro.

- EI 50 % de las paradas no tiene modulo o refugio, y el 31% no son paradas oficiales, por lo que
tampoco tienen sefializacion alguna, y este caso es mas evidente en las AZ Quitumbe y Eloy
Alfaro.

- Del resto de paradas, el 9% tiene los mddulos o refugios convencionales, que responden a varios
disefios, y el 10% tiene mddulos con el disefio desarrollado por la empresa LetraSigma bajo un
contrato que les concedid la explotacion de los espacios de la publicidad en compensacidn por la
construccién y mantenimiento de las mismas. La mayor cantidad de estas paradas se localizan
en la AZ Norte.

- De los modulos convencionales, la tercera parte se encuentran en buen estado, otra tercera
parte en estado regular y la Gltima tercera parte en mal estado. De los médulos tipo LetraSigma,
el 30% esta en buen estado, el 64% en estado regular y solo el 6% en mal estado.

MODULO COVENCIONAL (318u) PARADAS MODELO LETRASIGMA
(374u)

6%

BUENO-105u

B BUENO - 113u
B REGULAR - 23%u
MALO - 22u

M REGULAR -108 u

EMALO-105u

- Adicionalmente, el 39% de las aceras donde se encuentran estas paradas necesitan
mantenimiento y en otros casos incluso construccién de aceras.

También se evidencian algunos problemas generales en la ciudad, correspondientes al uso que la
ciudadania da a las paradas y al criterio técnico utilizado para su localizacién y emplazamiento:

- Respecto al uso que tienen las paradas, es evidente en algunos sectores el vandalismo del que
son objeto la sefialética y el mobiliario.




Sustraccion de letreros Letreros vandalizados con pintura
PARROQUIA LA ECUATORIANA PARROQUIA LA FERROVIARIA

SECTOR: QUITUMBE SECTOR: BARRIO CHAHUARQUINGO

Fuente: Imdgenes propias

- La ocupacién inapropiada del espacio de paradas por parte de conductores y comerciantes
imposibilita el buen uso de las mismas. Sin embargo, este es un aspecto tiene que ver mas con el
control que el uso.

Vehiculos estacionados sobre el espacio de parada Comerciantes utilizando los mddulos como puestos de comercio
PARROQUIA LA MAGDALENA PARROQUIA LA MAGDALENA
SECTOR: EL CAMAL

Fuente: Imdgenes propias

- Los médulos y sus diferentes elementos, en muchos puntos de la ciudad, se ubicaron sin
considerar los criterios necesarios para garantizar la adecuada circulacién peatonal sobre aceras.

- En algunos casos, se genera un espacio residual detrds de los modulos, impidiendo su
mantenimiento y promoviendo el vandalismo, la inseguridad y la acumulacion de basura.

- En otros, la colocacidén de las paletas de publicidad se convierten en obstdculo para la libre
circulacién del peaton.

- En zonas de regeneracion por soterramiento, los modulos de paradas compiten con otros
elementos de mobiliario e infraestructura.

- Hay sectores de la ciudad con una pendiente pronunciada sobre las vias, donde la rigidez del
disefio, y la base estructural para el anclaje de las paradas genera inseguridad para los usuarios.



Mala ubicacién del médulo de parada Conflicto entre paradas y otros elementos de mobiliario urbano
PARROQUIA LA MAGDALENA AV. DE LOS SHYRIS
SECTOR: PARQUE LA CARCLINA

Fuente: Imdgenes propias

Mala ubicacién de paleta publicitaria Médulo instalado en pendiente
AV.9 DE OCTUBRE CALLE MENA 2
SECTOR: ANGAMARCA

Fuente: Imdgenes propias

- Algunas paradas estan ubicadas en espacios que no tienen las condiciones apropiadas para los
usuarios o las veredas estan en muy mal estado.




Mala ubicacion de parada Médulo en acera deteriorada
AV. NACIONES UNIDAS AV. LA CORURNA

SECTOR: QUICENTRO SHOPPING SECTOR: PLAZA ARTIGAS
Fuente: Imdgenes propias

- En cuanto a los médulos de paradas denominados convencionales, el principal problema es la
falta de uniformidad en los disefios, debido principalmente a que han sido ejecutados por varios
actores en distintos momentos, sin responder a una légica de imagen urbana integral.

Fuente: Imagenes propias

- Varios médulos, con espacio para publicidad o informacién, no se estan utilizando para dicho
objeto o la informacion que contienen es deficiente.

Fuente: Imagenes propias

Contratos de concesion suscritos.- En el caso de los médulos convencionales concesionados se
establecen las siguientes consideraciones:



- Contrato 1 (MDMQ + Letrasigma)
Inicio del plazo: 31 de enero de 2001 (a la firma del contrato)
Vigencia del contrato: 10 afios (31 de enero de 2011)

Alcance: Disefio, construccidn, instalacién y mantenimiento de 203 paradas de bus con médulos a
cambio de la administracion y explotacion de 340 paneles publicitarios.

Consideraciones:

- Cuantia del contrato: USD. 1'516.840,00

- Inversion inicial: USD. 380.900,00

- Capital de trabajo: USD. 60.000,00

- Pago regalia anual: USD. 10.000,00 (Con incremento del 40% cada 3 afios)

- Pago por uso de espacios de publicidad anual: USD. 15.000,00

- Valor anual de vallas para publicidad MDMQ a costo de la empresa: USD. 49.800,00

- Inversion por parada: USD. 3.448,28 (USD. 700.000,00/203, en base al monto contractual en el
que estdn valoradas las paradas el momento de la reposicién al MDMQ).

- EIMDMQ reconoce, mediante el instrumento suscrito, el derecho de explotacién de los espacios
publicitarios y eventualmente prestar servicios de telefonia de las paradas como Unico medio de
para la recuperacién de la inversion econdmica.

- Finalizado el plazo de la concesion, las paradas pasaran a ser propiedad municipal, debiendo el
Municipio resolver si las administra directamente o las vuelve a concesionar.

Observaciones: (Fuente: Fiscalizacion del contrato)

El contrato concluyé en 2011, sin embargo, Letrasigma no ha entregado las paradas al MDMQ,
amparados en una extensién de plazo concedida a favor de la empresa por parte del MDMQ_en el
periodo de la Administracién del Gral. Paco Moncayo. El caso fue puesto en conocimiento del sefior

Procurador Metropolitano.
-Contrato 2 (EMSAT + Letrasigma)

Inicio del plazo: El contrato suscrito el 30 de noviembre de 2007, estipula que el plazo iniciara
cuando la empresa reciba los permisos y autorizaciones de las respectivas Administraciones
Zonales. Hasta la presente fecha, no se ha podido establecer la fecha de entrega de los permisos.

Vigencia del contrato: 6 afios 6 meses

Alcance: Instalacion y mantenimiento de 226 paradas de bus con médulos a cambio de la
administracion y explotacion paneles publicitarios. Los médulos contendrén:

a) sistema electrénico de llamada de taxi
b) acrilico alta resistencia para exteriores
c) paleta publicitaria (1.10m x 1.80m)

d) basurero

e) asiento de acero laminado




f) pintura
g) fundicién o arreglo de piso en acera si es necesario.

Regalias:

Primer afio: USD. 18.000,00

Segundo afio: USD. 25.000,00

Tercer afio: USD. 30.000,00

Cuarto afio: USD. 32.500,00

Quinto afio: USD. 35.000,00

Sexto afio: USD. 37.500,00

Séptimo afio: USD. 18.000,00 (6 meses)

Adicionalmente, se establecié la entrega al equivalente de USD. 20.000,00 anuales, no
acumulables, en exposicién en vallas disponibles propiedad del contratista en el DMQ, en
ubicaciones seleccionas por la EMSAT, de una lista de opciones entregadas por la contratista.

Al final del periodo contractual, la contratista se obliga a entregar las paradas a la contratante en
perfecto estado.

Observaciones: (Fuente: Fiscalizacion del contrato 1)

Durante el periodo comprendido entre los afios 2007 a 2011, la empresa Letrasigma tuvo a su
cargo la administracién y explotacién de los modulos de ambos contratos, en total 429 maédulos
con la debida vigencia de contratos. Dichos mddulos siguen a su cargo.

a) Formatos comunes de publicidad en paradas

e El formato actual en paletas, junto a paradas, es de 1.10m x 1.80m (1.98m2), segtin el dltimo
contrato (EMSAT + Letrasigma).

e lLetrasigma ofrece publicidad en paletas de 1.00m x 1.80m y en vallas peatonales (fondo de
médulos de paradas) de 2.40m x 1.20m

e Grupo K ofrece paletas de 1.10m x 1.70m

e El formato de publicidad en paradas de buses mas utilizado, en varias ciudades, es de 1.20m
ancho x 1.80m alto, que permite facil lectura al peatén y a una persona en silla de ruedas.

Buenas practicas en la administracion de la publicidad
Barcelona.- Presentado como un Unico caso de estudio en el presente informe, esta ciudad es
célebre por la gestion y manejo de la publicidad y mobiliario urbano. En este caso, la Ordenanza de
los Usos del Paisaje Urbano regula las actividades y los elementos que puedan afectar al paisaje de
la ciudad con el fin de garantizar un uso respetuoso, buscando impedir gue, por actuaciones
desacertadas u omisiones injustificables, la calidad del espacio publico se vea desmejorada. Para
estos efectos, la gestion se desarrolla en dos niveles: por una parte velar porque toda la nueva
publicidad cumpla con lo que preve la ordenanza y, por otra, reconducir la publicidad existente a



este cumplimiento, mediante la combinaciéon de soporte técnico y de subvenciones, en
combinacion a actividades de inspeccion y control. Se debe tener presente que esta ordenanza
ordena y regula toda actuacidn en el &mbito de la publicidad exterior en territorio.

Gestién y Control de la Publicidad.- En Barcelona se licencian dos tipos de usos, el natural y el
excepcional. Los usos excepcionales son los que se los utiliza de manera temporal y superan los
usos naturales autorizados por la Municipalidad, como por ejemplo las lonas o paramentos de
proteccion de los edificios en construccidn. Por su parte, los usos naturales son aquellas actividades
y elementos que se considera no provocan una distorsion grave en el derecho colectivo a disfrutar
de un paisaje adecuado para el desarrollo de la vida ciudadana. Para poder hacer un uso natural del
paisaje sélo hace falta seguir las disposiciones de la Ordenanza y pedir la licencia o autorizacidn

municipal correspondiente.

En el articulo 12, del CAPITULO IV SUJECION A LICENCIA MUNICIPAL PREVIA de la mencionada
ordenanza, se determina que “la acreditacion de la titularidad de las instalaciones necesarias para
efectuar un uso publicitario del paisaje urbano se deberd hacer exclusivamente mediante la
indicacién del nimero de la licencia urbanistica o de la autorizacion paisajistica que corresponda a
la instalacién, seguido de la fecha de caducidad, colocados expresamente y de forma visible sobre
esta”.

Fuente: Imégenes  tomadas de la pdgina web  del Ajuntament  de Barcelona
http://wl1€}.bcn.cat/portai/site/PaisatgeUrba/menuitem.b3688543181843a433433343a2&f830c/?vgnextoidzs
694330e4ef39210VgnVCM10000074feaBcORCRD&vgnextchannel=5694330e4ef39210VgnVCM10000074fea8c0
RCRD&lang=es_ES

De manera general, la mencionada ordenanza gestiona de manera efectiva el control sobre la
publicidad exterior en espacio plblico mediante un mecanismo Gnico de identificacién y rotulacién
de cada uno de los elementos que sirven como soporte para la publicidad exterior. Este mecanismo
facilita el contar con la informacién de primera mano respecto de las caracteristicas de los
elementos publicitarios instalados, su ubicacién y el nimero de licencia asignada. Actualmente, y
de manera general, la eficiencia en el control se ve mejorada mediante el uso de herramientas
informaticas como la georreferenciacion de los elementos publicitarios colocados en la ciudad.




Modelo aplicado que permite a la iniciativa publica o privada participar en actividades
publicitarias.- Barcelona, al igual que en otras ciudades en el mundo, el marco juridico por el que
se implantan los distintos elementos de mobiliario urbano puestos a concurso es la concesion
ptiblica por un periodo de tiempo determinado. La concesién en Espafia es un sistema tradicional
en el derecho administrativo que da al beneficiario de la concesién —obtenida mediante concurso
publico- el derecho a implantar sus elementos de mobiliario urbano a cambio de un canon gue se
revierte a la administracién de la ciudad. Este canon publicitario se sustenta en el hecho de que se
concesionan poligonos de explotacién publicitaria exclusivos dentro de la ciudad, de manera tal
que la publicidad se comercializa de manera corporativa.

En el Articulo 15. Mobiliario urbano e instalaciones publicas municipales o de los concesionarios del
Ajuntament de Barcelona, del TITULO SEGUNDO USOS PUBLICOS DEL PAISAIE URBANO de la
mencionada ordenanza, establece que “la planificacién, el disefio y la colocacion de elementos de
mobiliario urbano e instalaciones municipales, los servicios competentes, en cada caso, deberan
respetar los modelos aprobados por la Comisién de gobierno y los criterios de colocacion de
mobiliario decretados por la Alcaldia .. A los mismos efectos, en el pliego de cldusulas
administrativas para la adjudicacion de instalaciones de mobiliario urbano se valorara
especialmente el menor impacto paisajistico”, siendo la concesién un vehiculo exitoso para el
disefio, fabricacién, instalacion, mantenimiento y explotacion de publicidad, bajo los lineamientos y
estandares de la ciudad, con el objeto de prestar un servicio de mobiliario urbano de calidad.

Sin embargo, es necesario recalcar que, como un modelo exitoso que permite a la iniciativa publica
o privada participar en actividades publicitarias, la concesion de mobiliario urbano es un
mecanismo utilizado en una gran cantidad de ciudades en todo el mundo. A continuacion se
detallan las ciudades que cuentan con el servicio de mobiliario urbano en concesion, en este caso

paradas de bus convencionales:

et Sistema Poblacion o I R Inicio de Plazo

de Metro  (millones) Contrato  (Afios)
Berlin Si 3.5 JCDecaux 2004 20

Buenos Aires Si 33 Sarmiento 1991 10+7
Cérdoba (Arg.) No 1.3 Meca Braver 2001 10
Vancouver Si 1.8 JCDecaux/CBS 2002 20
Madrid Si 3.2 Clear Channel/Cemusa 2006 14
San Diego No 1.3 CBS 1998 17
Paris Si 2.193 JCDecaux 2001 20
Milan Si 13 JCDecaux 2005 20
Nagoya Si 2.2 JCDecaux 2005 20
Auckalnd Si 1.4 Clear Channel 2000 23
| Montevideo No 1.5 JCDecaux/CBS 2000 30




Sistema Poblacion Inicio de Plazo

Gl de Metro  (millones) Concasianarta Contrato  (Afos)

Rio de Janeiro Si 6.3 Clear Channel/Cemusa 2004 20
Otima
(Band+APMR+Qdebrech+

Sao Paulo Si 11.2 Kalitera) 1991 10+7
Salvador (Bra) Si 2.7 JCDecaux/Cemusa 2001 10
Brasilia Si 2.6 Cemusa 2002 20
Belo Horizonte Si 2.4 Ponto Chick/Cemusa 2006 14
Curitiba No 1.8 Clear Channel 1998 17
Manaos No 1.8 Cemusa 2001 20
Campinas No 1.1 Shempo 2005 20
Fortaleza Si 2.4 MC Midia Exterior 2005 20

La duracion de la concesién es variable, ya que va en funcion del periodo de amortizacion de los
elementos considerados. En cada uno de estos casos, la administracién de la ciudad permite la
explotacién publicitaria de estos elementos situados en el espacio piblico municipal. En algunos
casos, los contratos de concesion no contemplan Unicamente paradas convencionales de buses, ya
que hay otros elementos publicitarios parte del mobiliario urbano de la ciudad que prestan otro
tipo de servicios urbanos, los cuales son también sujetos de concesién. A continuacién se presenta
un listado de ciudades con mobiliario adicional:

Ciudades c};’:rBaudsaess MUPIs* I:?;r?:tzscidéen Columnas  Otros
Lisboa 515.00 1,050.00 74.00 3.00 238.00
Paris 1,880.00 | 1,280.00 348.00 550.00 338.00
Amsterdam 1,771.00 524.00 100.00 -| 348.00
Hamburgo 2,150.00 350.00 55.00 15.00 372.00
Barcelona 1,400.00 756.00 - -| 545.00
Viena 1,329.00 - 371.00 -| 555.00
Sao Paulo 7,500.00 - - -| 789.00
Porto Alegre 1,650.00 200.00 - -| 370.00




*MUPI (mueble urbano publicitario iluminado)

Paradas de Buses

Fuentes: http://www.elmundo.es/elmundo
http://www.jcdecaux.lv/uploads/images/foto 07.j

MUPIS

Fuentes: http://www.oblicua.es/img/publicidadexterior/mupi.jpg
http://cdn21.merca20.com/wp-content/uploads/2015/08/2013318251-1-1.ipg

Columnas de Publicidad

et VT

Fuentes: http://3.bp.blogspot.com/-wEDORM2BNHM/T1epACVOD-I/AAAAAAAAHAW/euLD1pfA8RW/51600/SHOCK-

COLUMNA-2.ipg
http://l.bp.blogspot.com/-TSrlBSilphw/TquQlzYHXl/AAAAAAAACig/uPQCbBciCZw/s1600/REY—LEON—columna.1pg




Lecciones aprendidas.-

Por una parte, la gestion de la publicidad mediante el licenciamiento de elementos publicitarios en el
espacio publico de dominio publico o privado depende en gran medida de los mecanismos que faciliten
el control y la verificacion del cumplimiento de las normas técnicas en territorio. En este sentido, el
mecanismo unico de identificacion y rotulacién de cada uno de los elementos que sirven como soporte
para la publicidad exterior es imprescindible.

Por otra parte, la concesién de mobiliario urbano permite lograr una mejor atencién al ciudadano

mediante los siguientes servicios:

- Recuperacion y mejora del paisaje urbano.

- Proteccion contra las inclemencias del clima a los usuarios del sistema de transporte.
- Informacién oportuna sobre el sistema integrado de transporte urbano.

- Empadronamiento del mobiliario urbano de la ciudad.

- Facilita la informacién a la ciudadania de mensajes y campafias de la ciudad.

- Posibilidad de agregar servicios adicionales como wi-fi, conexién USB, etc.

Es importante tener en cuenta que la gran mayoria de empresas concesionarias son especialistas en el
disefio, fabricacién, instalacién y mantenimiento de mobiliario urbano. Esto tiene ldgica desde el punto
de vista de que a la administracién de estas ciudades le interesa proveer un servicio de calidad al
ciudadano, preferentemente de manera gratuita para la ciudad, obteniendo beneficios dentro del
concepto de ‘canon publicitario’. El conocimiento, o “know how”, del giro de negocio, incluida la venta
de publicidad, es en requisito fundamental, ya que éste resulta ser una operacién compleja.

Andlisis de Aplicabilidad de la Ordenanza Metropolitana No. 330 y Ordenanza

Metropolitana No. 310 y propuesta de modificacion

El presente capitulo tiene por objeto el de analizar el modelo propuesto para la regulacién y control
propuesto en las Ordenanzas Metropolitanas 330 y 310 y, en base al analisis de realizado sobre el
estado actual de la publicidad, tanto en el ambito del licenciamiento con en el &mbito de la concesidn,
asi como al andlisis realizado sobre el modelo de gestién implementado en Barcelona, proponer los
cambios necesarios para lograr una gestion eficiente y efectiva.

Definiciones/léxico:

e Se entiende por espacio publico, el espacio de dominio publico o privado en el que la publicidad
exterior colocada es visible; incluyendo el espacio privado susceptible de publicidad exterior y el
espacio de servicio general, en los que la publicidad exterior colocada sea visible desde el
espacio publico. (Ord. 330, art. 3)

* la publicidad exterior se define en dos tipos, la publicidad exterior fija que es la implantada de
manera temporal o fija en espacio publico, y la publicidad exterior mévil, que es la que utiliza
medios de transporte como soportes publicitarios. (Ord. 330, art. 6y 7)




e Ambitos territoriales de actuacién.- La Publicidad Exterior puede ser instalada en el espacio
pliblico de dominio publico o privado. (Ord. 330, art. 2). Se entiende por Publicidad Exterior la
que es visible desde el espacio publico, siendo susceptible de atraer la atencion de quienes se
encuentren en espacios abiertos, transiten por la via pblica, circulen en medios privados o
publicos de transporte y, en general, permanezcan o discurran por lugares o ambitos de
utilizacién comun. (Ord. 330, art. 4).

e Mobiliario urbano: Son los elementos necesarios para el ordenamiento y el confort de la vida
de la ciudad tales como: bancas, recolectores de basura, relojes publicos, paradas de buses,
kioscos o puestos de venta de comida rapida, periddicos, revistas, paletas puestos de limpieza
de calzado, pasos o puentes peatonales, sefializacion interna de parques, plazas y dreas verdes,
paneles de informacién ciudadana o cualquier elemento que preste un servicio a la
colectividad y contribuya al ornato de la ciudad. (Anexo técnico, Ord. 330)

Si bien es cierto, el objeto de las O. M. 330 y 310 es regular las condiciones a las que se sujetaran las
instalaciones y el ejercicio de la actividad publicitaria exterior, en éstas no se establece de manera clara
la diferenciacion entre los dos ambitos de gestién administrativa: el licenciamiento y un Modelo
aplicado que permita a la iniciativa publica o privada participar en actividades publicitarias. Basado en el
éxito de la Ordenanza los Usos del Paisaje Urbano de Barcelona, esto es necesario debido a que el
segundo no podria estar sujeta a licenciamiento, lo cual no esta expresado de manera explicita en
ninguna parte del cuerpo normativo en cuestion.

Sobre la base de lo expuesto, se debe diferenciar de manera exacta lo que es publicidad en espacio
plblico de dominio privado, en dénde se destaca la publicidad de grandes formatos sujeta a
licenciamiento, de lo que es mobiliario urbano con publicidad de pequefio formato, es decir publicidad
en espacio publico de dominio publico que podria ser parte de una delegacidn a la iniciativa publica o
privada, sin que ésta esté exenta de aprobacién. Esta diferenciacién debe basarse en el ambito de
aplicacién, tamafio y elementos de soporte que presten servicios urbanos.

De esta manera, en Quito, los ambitos de gestién administrativa pueden ser comprendidos de mejor
manera en el siguiente grafico, en el cual se detallan los diferentes elementos sujetos a licenciamiento o
concesion:



del espacio publico

(Licenciamiento).

2. Publicidad en espacio publico'de
dominio publico.

3. Mobiliario urbano (espacio ptblico
donde se asienta el mobiliario es
sujeto a concesion).

4. Espacios publicitarios.

5. Publicidad mévil (Licenciamiento).

El objeto principal de dicha diferenciacion se basa en definir la delegacién a la iniciativa publica o
privada participar en actividades publicitarias como un vehiculo que permite la provisién de mobiliario
urbano sin costo alguno para la ciudad, a diferencia de la publicidad licenciada, cuyos ingresos por el
cobro de la tasa respectiva entran directamente a las arcas municipales. Para efectos de una mejor
aplicacion en la gestion administrativa, la publicidad de pequefio formato que no supere los 10 metros
cuadrados, y esté instalada en mobiliario urbano, no debera estar sujeta a licenciamiento. Los 10 metros
cuadrados es el drea estdndar que permiten, de manera segregada o no, utilizar los espacios
publicitarios de manera optima en las paradas de buses, los cuales son los elementos que presentan
mayor numero de posibilidades de espacios publicitarios. Esto se evidencia en el siguiente grafico:

Panel lateral:

1.00x2.00=2.00m2 x 2 caras=4.00m?
Panel posterior:

2.00x3.00=6.00m?

Total: 10.00m?




Del licenciamiento.- Como se explicé anteriormente, uno de los mecanismos de gestién que facilita el
control en la ciudad de Barcelona es el de la facil identificacién de la publicidad y sus soportes colocados
en espacio publico o privado de dominio ptblico y que esté sujeta a licenciamiento. Por este motivo se
sugiere el siguiente esquema de placa a aplicar en el elemento publicitario:

15cm
® D
T LMU 41 No: (nimero de Licencia
Metropolitana Urbanistica
" otorgada): Placa de acero inoxidable grabada,
S| | Nombre de la Empresa Licenciada: colocada expresamente, de manera fija
= : a— ;.5
Fecha de Otorgamiento: y de forma visible sobre el soporte
| Fecha de Caducidad: : publicitario

Por otro lado, la solicitud para el otorgamiento de la LMU 41, que contendra lo establecido en el
CAPITULO VII DEL MODULO ESPECIFICO EN EL REGISTRO GENERAL DE LICENCIAS METROPOLITANAS
VINCULADO CON LA LICENCIA METROPOLITANA URBANISTICA DE PUBLICIDAD EXTERIOR, parte de la
Ordenanza Metropolitana No. 330, deberia también incluir un plano digital con la ubicacion

georeferenciada del elemento publicitario.

Del licenciamiento, renovacién y regularizacién.- Se propone que la LMU 41 podra ser obtenida por
primera vez, renovada, o se podran regularizar los diferentes elementos no licenciados, en los siguientes

€asos:

e Al no existir un registro histérico de la publicidad no licenciada colocada en el espacio publico
de dominio privado, los elementos publicitarios podran ser regularizados siempre y cuando no
estén a menos de 200m de otro elemento publicitario del mismo propietario.

e La norma se debera aplicar, de igual manera, en el caso de solicitudes de licenciamiento de

nuevos elementos publicitarios.



Modelo a aplicar que permite a la iniciativa publica o privada participar en actividades
publicitarias.- Para estos efectos, lo establecido en la Ordenanza Metropolitana 330 es inconsistente
con lo expresado en el presente informe, ya que el CAPITULO IX DEL REGIMEN JURIDICO APLICABLE A LA
PUBLICIDAD EXTERIOR DE TERCEROS COLOCADA EN ESPACIO PUBLICO EN EL EJERCICIO DE LA
ACTIVIDAD ECONOMICA PUBLICITARIA establece en el Articulo... (44).- Objeto.- que “el régimen de
"Puntos de Publicidad Exterior" para regular la colocacién de Publicidad Exterior de terceros, en el
espacio publico de dominio publico o privado, incluyendo el espacio privado susceptible de publicidad
exterior, en el ejercicio de la actividad econdmica publicitaria ... serd objeto de concesién y quedara
sometida a las condiciones que se establezcan en su contratacién, de conformidad con lo dispuesto en
este Capitulo”, lo cual es improcedente por la naturaleza juridica del dominio privado, ya que no puede
ser objeto de una concesion publica.

Por este motivo, se recomienda eliminar todo el capitulo y reemplazarlo por uno en donde se establezca
que todo uso y aprovechamiento del espacio publico de dominio publico con fines de explotacion
comercial publicitaria, serd directamente regulado y autorizado via delegacién a la iniciativa publica o
privada, en base a lo permitido por la legislacion ecuatoriana vigente. Este modelo deberd estar sujeto al
cumplimiento de las exigencias, condiciones, duracién y reglas técnicas definidas especificamente por el
Municipio del Distrito Metropolitano de Quito, por medio de la Secretaria competente en el
ordenamiento territorial y planificacién urbana, y en los respectivos contratos de delegacion.

El procedimiento debe ser regulado por lo dispuesto en la Constitucion de la Republica, Cédigo Organico
de Organizacion Territorial, Autonomia y Descentralizacién, Ley de Modernizacién del Estado,
Privatizaciones y Prestacion de Servicios Publicos por parte de la Iniciativa Privada y su Reglamento, la
ordenanza mediante las modificaciones propuestas, los pliegos y demas normas del ordenamiento
juridico nacional y metropolitano que fueren aplicables.

En caso de ser necesarios, los pliegos deberdn contener al menos:
1. Delimitacion territorial del Plan de Intervencién y/o de los Puntos de Publicidad Exterior a ser
explotados.
2. Justificacion y establecimiento del equilibrio econdmico-financiero del contrato de explotacion
que sustente el plazo, la inversion, el costo y la rentabilidad proyectada.
Régimen de contraprestaciones a favor del Municipio del Distrito Metropolitano de Quito.
El destino final de los activos de la publicidad.
Los principios y criterios para la evaluacién y ponderacion de las ofertas;
El modelo del contrato; vy,
Régimen legal aplicable.

Moo s W

Por ningln motivo el Municipio del Distrito Metropolitano de Quito garantizara la rentabilidad a favor
de la adjudicataria, sin perjuicio de que el contrato contemple los mecanismos legales mas adecuados
para mantener el equilibrio econdmico del contrato.

La delegacion se adjudicaré a través de un concurso publico competitivo de ofertas, realizada bajo los
siguientes parametros:




Para la colocacién de Publicidad Exterior de terceros en espacio publico de dominio publico en
los sitios determinados como “Puntos de Publicidad Exterior en el espacio publico”, el Municipio
del Distrito Metropolitano de Quito, como una modalidad mas de participacion del sector
privado, podra convocar a participar en subastas al alza en las cuales estas pujaran hacia el alza
del precio ofertado, en acto publico o por medios electrénicos.

En el caso de que la puja se realice por medios electrdnicos, la Autoridad Administrativa
Otorgante podra coordinar con el Servicio Nacional de Contratacion Publica (SERCOP) la
utilizacion del Portal www.portal.compraspublicas.gob.ec; caso en el cual, la Empresas
Publicitarias deberan estar registradas en el Registro Unico de Proveedores del SERCOP.

El procedimiento, duracién de la puja y mas condiciones de la Subasta-al Alza constaran en los
pliegos de elaborard y aprobard la Secretaria de Territorio, Hébitat y Vivienda para cada
concurso, aplicando los principios de calidad, vigencia tecnoldgica, oportunidad, concurrencia,
transparencia y publicidad.

Los Pliegos, que no podran afectar el trato igualitario que el Municipio del Distrito
Metropolitano de Quito debe dar a todos los oferentes ni establecer diferencias arbitrarias
entre éstos, establecerdn las condiciones que permitan alcanzar la combinacién mas ventajosa
para la municipalidad.

La Secretaria de Territorio, Habitat y Vivienda tomara a su cargo y responsabilidad el llevar
adelante los procesos previstos para cada concurso, y actuara de conformidad con los pliegos
aprobados para el efecto. De ser necesario se podra conformar una o mas subcomisiones de
apoyo a la Secretaria.

Conclusiones

1.

Se debe aplicar un método adecuado que permita la identificacién de todos los elementos
licenciados de publicidad en territorio, con el objeto de controlar de manera efectiva el
cumplimiento de las normas técnicas y la presencia de la publicidad en la ciudad.

La instalacién de mobiliario urbano con publicidad de pequefio formato (de hasta 10 m?) en
espacio publico de dominio publico, objeto de delegacion a la iniciativa pablica o privada, de
acuerdo con lo permitido por la legislacién vigente, no debe ser sujeto a licenciamiento debido a
los servicios de uso e interés publico que presta y del cardcter accesorio de su publicidad, lo cual
debe constar de manera explicita en la ordenanza.

La colocacién de publicidad exterior fija de terceros en mobiliario urbano, en el espacio publico
de dominio publico, deberd ser delegada ajustandose a las normas juridicas nacionales previstas
para este caso, con el objeto de que la publicidad exterior instalada en el espacio publico de
dominio publico a titulo accesorio en los proyectos de mobiliario urbano de uso e interés
publico permita financiar sin costo para el Municipio los servicios asi prestados.

La ordenanza debe permitir la participacion de iniciativa publica o privada mediante delegacion
en cualquiera de las formas permitidas en la legislacion vigente, y establecer el procedimiento y
requisitos para llevar a cabo el proceso del concursoy su adjudicacion.



Recomendaciones
1. De considerar pertinente, realizar la sustitucion de las Ordenanzas Metropolitanas 330y 310, en
base a lo aqui planteado, y poner a consideracion de la Comisién de Uso de Suelo el proyecto de
modificacion de ordenanza para su analisis y su posterior tratamiento en el pleno del Concejo
Metropolitano.

Jla// op)

Arg. Jacobo Herdoiza olanos
SECRETARIO DE TERRITORIO, HABITAT Y VIVIENDA




PROCURADURIA
METROPOLITANA

Expediente No. 2898-2015

17 MAY 2016

Abogada

Maria Elisa Holmes Roldds

SECRETARIA GENERAL DEL CONCEJO METROPOLITANO
Presente

De mi consideracion:

La emision del presente informe se la realiza de conformidad con el articulo 11 de la Ley de
Régimen para el Distrito Metropolitano de Quito y la Resolucion de Alcaldia No. A 004 de
12 de febrero de 2015.

ANTECEDENTES:

Procuraduria Metropolitana mediante Oficio No. 2898-2015 de 29 de marzo de 2016, emitio
criterio legal favorable al proyecto de Ordenanza Metropolitana que establece el Régimen
Administrativo de la Licencia Metropolitana Urbanistica LMU 41 de Publicidad Exterior

Posteriormente, en el seno del Concejo Metropolitano se realizaron observaciones, en primer
debate, a la propuesta normativa, las mismas que han sido procesadas en la Comision de
Uso de Suelo, recogiendo los planteamientos formulados en el proyecto normativo que es
materia del presente informe.

SOLICITUD:

Mediante Oficio No. SG 1136 de 12 de mayo de 2016, la Secretaria General del Concejo
Metropolitano de Quito, por disposicion del concejal Sergio garnica Ortiz, Presidente de la
Comision de Uso de Suelo, solicitd al Procurador Metropolitano (e), remita su informe y
criterio legal relacionado con el proyecto de Ordenanza Metropolitana Sustitutiva del Titulo
11l de la Ordenanza Metropolitana No. 308 que establece el Régimen Administrativo de la
Licencia Metropolitana Urbanistica LMU 41 de Publicidad Exterior.
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Con el antecedente y solicitud mencionados, me permito presentar la actualizacion del
informe legal emitido por esta Procuraduria mediante Oficio No. 2898-2015 de 29 de marzo
de 2016, respecto al Gltimo proyecto normativo trabajado en la Comision de Uso de Suelo:

OBJETO DEL PROYECTO DE ORDENANZA:

Establecer el Régimen Administrativo de la Licencia Metropolitana Urbanistica de
Publicidad Exterior -LMU 41-

BASE NORMATIVA:

La base normativa ha quedado citada en los informes legales emitidos en el presente tramite
por Procuraduria Metropolitana mediante Oficios 2898-2015 de 04 de noviembre de 2015 y
29 de marzo de 2016.

CRITERIO LEGAL:

Considerando los fundamentos legales referidos y una vez revisado el proyecto de Ordenanza
Metropolitana Sustitutiva del Titulo Il de la Ordenanza Metropolitana No. 308 que
establece el Régimen Administrativo de Ia Licencia Metropolitana Urbanistica LMU 41 de
Publicidad Exterior, Procuraduria Metropolitana emite criterio legal favorable para que se contintie
con el trdmite para la aprobacién del proyecto de ordenanza que se ha presentado luego del analisis
de observaciones del primer debate.

Sin perjuicio de lo manifestado me permito realizar las siguientes recomendaciones de
caracter legal, respecto al proyecto de ordenanza:

1. En el parrafo ubicado a continuacion de los considerandos, se incluird el articulo 8,
numeral 1) de la Ley Orgédnica de Régimen para el Distrito Metropolitano de Quito.

2. En el articulo innumerado 9, letra h) se eliminard el texto que se encuentra entre
paréntesis.

3. En el articulo innumerado 14, letra i, se eliminara la letra “i” inicial.

4, En el articulo inumerade 60, se sustituird la frase “comisario metropolitano™ por
“funcionario resolutor”.
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5. Para guardar armonia en el texto del proyecto de ordenanza, siempre que se cite un

articulo de la misma, se lo hard como articulo innumerado.

Los aspectos técnicos correspondientes a la especialidad que abarca el proyecto
normativo son de exclusiva responsabilidad de la Secretaria de Territorio, Habitat y

Vivienda.

Dr. Gianni Frizhe Enriquez
PROCURADOR ROPOLITANO (E)

Adj. proyecto de resolucion

c.c. Concejal Sergio Garnica, Presidente de Ia Comision de Uso de Suelo

Nombres
Elaborado por: Edison Yépes

| Fecha | Firma
| 17-05-16 |
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