ORDENANZA METROPOLITANA No. 0330

EL CONCEJO METROPOLITANO DE QUITO

Vistos el 1C-2010-284, de 7 de junio de 2010 e IC-2010-O-579 de 8 de noviembre de 2010,
expedidos por la Comisién de Eje Territorial;

Que,

Que,

Que,

Que,

Que,

Que,

Que,

S

CONSIDERANDO:

de conformidad a lo determinado en el articulo 14 de la Constitucion de la
Reptiblica del Ecuador, es obligacién del Municipio velar por conservar y
mantener un ambiente sano y ecolégicamente equilibrado, para lo cual se
estableceran las restricciones al ejercicio de determinados derechos y libertades;

el Cédigo Organico de Organizacion Territorial, Autonomia y
Descentralizacién, en su articulo 55, letra b), al tratar de las competencias
exclusivas del gdbierno autéonomo descentralizado municipal, enumera entre
ellas las de: “Ejercer ¢l control sobre el uso y ocupacion del suelo”;

el Cédigo Organico de Organizacion Territorial, Autonomia y
Descentralizacion, en su articulo 54, letra k), al tratar de las funciones del
gobierno auténomo descentralizado municipal, enumera entre ellas las de
“Regular, prevenir y controlar la contaminacién ambiental”;

es obligacién del gobierno auténomo descentralizado municipal, al amparo de
lo prescrito en el numeral 54, letra m) del Cédigo Organico de Organizacion
Territorial, Autonomia y Descentralizacién, regular y controlar la colocacion de
publicidad en el espacio publice cantonal;

la Ley de Régimen para el Distrito Metropolitano de Quito, en el numeral 1 del
articulo 2, establece que el Municipio del Distrito Metropolitano de Quito
cumplird, entre otras, con las finalidades de regular el uso y la adecuada
ocupacion del suelo;

en materia de propaganda y publicidad exterior, el Concejo Metropolitano
expidié la Ordenanza Metropolitana No. 0186 que reforma el Capitulo [ de la
Publicidad Exterior, del Titulo I del Libro Segundo del Cédigo Municipal para
el Distrito Metropolitano de Quito. sancionada el 7 de julio de 2006;

el Cédigo Organico de Organizacién Territorial, Autonomia y
Descentralizacidon, en su articulo 57 literal c), faculta a los gobiernos auténomos
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descentralizados municipales para crear, modificar, exonerar o suprimir
mediante ordenanzas, tasas y contribuciones de mejoras, y de ordenamiento;

corresponde al Municipio del Distrito Metropolitano de Quito, contar con una
administracion publica que constituya un servicio a la colectividad regido por
los principios de eficacia, eficiencia, calidad, desconcentracion, coordinacion,
planificacion, transparencia y evaluacion;

es indispensable modernizar, automatizar y simplificar los tramites relativos a
varios de los servicios que presta a los ciudadanos la Municipalidad del Distrito
Metropolitano de Quito;

el otorgamiento de la autorizacion de publicidad exterior debe estar guiado por
principios de simplicidad, agilidad y modernidad, a fin de cumplir con los
objetivos de racionalizacion y eficiencia administrativa, asi como la
desconcentracién y la simplificacién previstos en la Ley de Modernizacion del
Estado;

es indispensable regular la utilizacién o el aprovechamiento del espacio publico
a través de la colocacién de publicidad exterior en el Distrito Metropolitano de
Quito, con el fin primordial de compatibilizar esta actuacién con la proteccion
de la seguridad ciudadana, la prevencién de la contaminacién ambiental, la
proteccién, el mantenimiento y la mejora de los valores del paisaje urbano, y el
buen uso del espacio publico; y,

es necesario insertar dicha regulacion dentro de los esquemas de
racionalizacidon de licenciamientos en el Municipio del Distrito Metropolitano
de Quito, como herramientas de gestion administrativa, por las que el
Municipio, en tutela de los bienes juridicos respecto de los que ejerce
competencia, autoriza actuaciones a los administrados.

En ejercicio de la atribucion que le confiere el articulo 57, letra a), del Cédigo
Organico de Organizacion Territorial, Autonomia y Descentralizacion,

s A

EXPIDE:
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LA ORDENANZA METROPOLITANA QUE ESTABLECE EL REGIMEN ADMINISTRATIVO DE
LA LICENCIA METROPOLITANA URBANISTICA DE PUBLICIDAD EXTERIOR LMU - (41) -

Articulo 1.- Agréguese a la Ordenanza Metropolitana No. 308 sancionada el 31 de
marzo de 2010, que establece el Régimen Administrativo de las  Licencias
Metropolitanas y, en particular, de la Licencia Metropolitana Unica para el ejercicio de
las actividades econémicas en el Distrito Metropolitano de Quito, después del Titulo II,
el siguiente Titulo: “De la Licencia Metropolitana Urbanistica de Publicidad Exterior —
LMU 41-", al tenor del siguiente texto:

TIiTULO...

DE LA LICENCIA METROPOLITANA URBANISTICA DE
PUBLICIDAD EXTERIOR - LMU (41)

CariTuLO1
DISPOSICIONES GENERALES

Articulo... (1).- Objeto.- El presente titulo tiene por objeto regular las condiciones a las
que se sujetaran las instalaciones y el ejercicio de la actividad publicitaria exterior,
cualquiera que sea el medio o sistema utilizado para la transmision del mensaje, con el
fin primordial de compatibilizar la colocacion de la publicidad exterior con la
seguridad de las personas, los bienes o el ambiente, y mantenimiento y mejora del
ornato y paisaje en el Distrito Metropolitano de Quito.

Articulo... (2).- Ambitos territoriales de actuacién.- La Publicidad Exterior puede ser
instalada en el espacio publico de dominio publico o privado, de acuerdo a las Reglas
Técnicas que constan detalladas en el Anexo Unico de la presente Ordenanza
Metropolitana, bajo la denominacién de “Reglas Técnicas para la instalacion de Soportes
Publicitarios y colocacion de Publicidad Exterior en el Distrito Metropolitano de Quito”,
instrumento que podra ser modificado a través de Resolucion del Concejo
Metropolitano, atendiendo las circunstancias de la gestion.

Articulo... (3).- Espacio Pablico.- Para los efectos del presente Titulo se entendera por
espacio publico, el espacio de dominio publico o privado en el que la publicidad
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exterior colocada es visible; incluyendo el espacio privado susceptible de publicidad
exterior y el espacio de servicio general, en los que la publicidad exterior colocada sea
visible desde el espacio publico.

Articulo... (4).- Publicidad Exterior.- Para efectos de este Titulo, se entenderd por
Publicidad Exterior la que es visible desde el espacio publico, siendo susceptible de
atraer la atencién de quienes se encuentren en espacios abiertos, transiten por la via
publica, circulen en medios privados o publicos de transporte y, en general,
permanezcan o discurran por lugares o ambitos de utilizacién comun.

Articulo... (5).- Actividad Publicitaria Exterior.- Para efectos de este Titulo, se
entendera por Actividad Publicitaria Exterior toda accidon encaminada a difundir, por
cualquier medio iddneo el conocimiento de la existencia de una actividad y/o mensaje
de toda indole, dirigida a recabar la atencién del pablico hacia un fin determinado.

Articulo... (6).- Publicidad Exterior Fija.-

1. La Publicidad Exterior Fija es la que se realiza mediante todo tipo de medios de
expresion o anuncios publicitarios que se implanten de manera temporal o permanente
en el Espacio Publico, con sujecion a las Reglas Técnicas detalladas en el Anexo Unico
de la presente Ordenanza Metropolitana.

2. La Publicidad Exterior puede ser colocada en el espacio publico, de dominio publico
o privado (incluyendo espacio de servicio general), de acuerdo a la zonificacién
asignada y a los usos permitidos agrupados de la siguiente forma:

a) En predios con usos de suelo R2 y agricola residencial AR.
b) En predios con usos residenciales R3, multiple e industrial 12, I3, [4.
c) En predios con uso de equipamientos.

d) En espacio ptiblico.
Articulo... (7).- Publicidad Exterior Mdvil .-

1. La Publicidad Exterior Mévil es la que tiene como finalidad la transmisién de
mensajes publicitarios, a través de la utilizacién de medios de transporte como
soportes publicitarios de cardcter movil, con sujecién a las Reglas Técnicas detalladas
en el Anexo Unico de la presente Ordenanza Metropolitana.
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2. Para efectos de este articulo se incluyen como medios de transporte, a vehiculos
terrestres, globos aerostaticos o similares, y otros medios con movimiento por accién
mecanica, eléctrica o de otra fuente.

3. No se autorizard, sin embargo, la utilizacién con fines publicitarios de vehiculos o
remolques, en circulacion o estacionados, cuya finalidad exclusiva sea la transmisién
de un mensaje publicitario, o la explotacion de publicidad.

Articulo... (8).- Medios de expresion publicitaria no autorizados.- Se prohibe con
caracter general:

a) La publicidad exterior que por sus caracteristicas o efectos sea susceptible de
producir miedo, alarma, alboroto, confusion o desorden publico;

b) La publicidad exterior que induzca a la violencia, la discriminacién, el racismo, la
toxicomania, el sexismo, la intolerancia religiosa o politica y toda aquella que atente
contra los derechos constitucionales;

c) La publicidad exterior engafiosa, es decir aquella que de cualquier manera, incluida
su presentacion, induzca a error a sus destinatarios;

d) La publicidad exterior subliminal, es decir, la que mediante técnicas de produccién
de estimulos o de intensidades fronterizas con los umbrales de los sentidos o
andlogas, pueda actuar sobre el publico destinatario sin ser conscientemente
percibida;

e) La publicidad exterior de bebidas alcohdlicas, de tabaco y toda aquella que
contravenga lo dispuesto en el Reglamento a la Ley Organica de Defensa del
Consumidor; y,

f) La publicidad exterior fija y mdvil a través de dispositivos sonoros tales como
campanas, parlantes, altavoces, silbatos, sirenas y otros similares.

Articulo... (9).- Prohibiciones particulares para la publicidad exterior fija.- Se prohibe
con caracter particular:
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a) La colocacién de publicidad exterior en las edificaciones galardonadas con el
“Premio al Ornato”, a excepcion de los rétulos que se refieran a las razones sociales
o nombres comerciales de las actividades gue se instalen y funcionen en los mismos,
de conformidad con el ordenamiento juridico metropolitano;

b) La publicidad exterior en zonas declaradas de interés histdrico y/o artistico, segtn el
inventario del Municipio del Distrito Metropolitano de Quito, con excepcion de los
rétulos a los que se refiere el literal a) precedente, asi como los equipamientos o
servicios asentados en dichas areas y permitidos por el ordenamiento juridico
metropolitano;

¢) Vallas publicitarias y tdétems publicitarios  en dreas histéricas y bienes
inventariados;

d) La publicidad exterior en espacios naturales protegidos, salvo en aquellas zonas en
donde se hayan desarrollado urbanizaciones e intervenciones constructivas de
conformidad con el ordenamiento juridico metropolitano;

e} La publicidad exterior en arboles, méargenes de rios y quebradas y toda aquella que
pretenda ser instalada en un radio de doscientos metros de miradores y
observatorios de la ciudad, segin el inventario del Municipio del Distrito
Metropolitano de Quito;

f) La publicidad exterior en los postes y torres destinadas a la provision de servicios
publicos, tales como agua potable, energia eléctrica, telefonicos, postes de
semaforos y similares;

g) La publicidad exterior que obstruya o confunda parcial o totalmente la visibilidad
de la sefializacién urbana, vial y semaforizacion de transito, de cualquier naturaleza,
o la nomenclatura urbana;

h) La publicidad exterior implantada en predios con uso de suelo residencial R1;

i) La publicidad exterior pintada, dibujada, impresa o escrita directamente sobre
paredes, edificaciones, postes, columnas, muros o cercas, salvo el caso de las
Actuaciones Publicitarias Experimentales segun lo previsto en este Titulo;
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j) El uso de materiales disonantes en dreas histdricas tales como neon y fluorescentes
que distorsionen la arquitectura original de las edificaciones;

k) Toda publicidad exterior en las curvas de vias arteriales y expresas calificadas como
tales, segtin el ordenamiento juridico metropolitano;

1) La publicidad exterior realizada mediante carteles y pancartas atravesados en
cualquier tipo de via;

m)La publicidad exterior en espacio publico en distribuidores de trafico, pasos a
desnivel, vehiculares, intercambiadores, facilitadores de trafico, tuneles, salvo el
caso de las Actuaciones Publicitarias Experimentales segin lo previsto en este
Titulo;

n) Cualquier elemento componente de un medio de publicidad exterior en y/o sobre
terrazas, techos o cubiertas de edificios y sobre cualquier otro tipo de edificaciones
que no posean cubierta, salvo los catalogados como espacios de servicio general o
proyecto especial;

0) Los mensajes publicitarios o de razon social “en bandera” que sobresalgan de la
linea de fabrica y aquellos que sobresalgan de las fachadas de los edificios;

p) Lainstalacién de rétulos en los retiros frontales de los edificios;

q) Vallas y tétems publicitarios, en escalinatas y parterres de todo tipo, en los términos
previstos en este titulo;

r) Los mensajes publicitarios realizados total o parcialmente por procedimientos
internos o externos de iluminacién que produzcan encandilamiento, fatiga o
molestias visuales, o que induzcan a confusion con sefales de transito o seguridad
luminosa; y,

s) La instalacion de mas de un elemento publicitario en un determinado sitio.

Articulo... (10).- Prohibiciones particulares para la publicidad mévil.- Se prohibe con
cardcter particular:
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La publicidad exterior colocada en medios méviles, que sobresalga lateralmente
mas de 10 cm. o que se ubique en la parte frontal;

b) La utilizacién de sustancias reflectantes, TV, pantallas leds o procedimientos

internos o externos de iluminacién con colores o composiciones que produzcan
encandilamiento, fatiga, molestias visuales, o confusién con sefiales de transito o de
seguridad luminosa;

La colocacién de publicidad exterior en el parabrisas frontal, en las puertas de
ingreso y salida, asi como en salidas de emergencia de los medios de transporte
masivo;

d) La publicidad exterior colocada en el parabrisas frontal y en las ventanas laterales

de vehiculos particulares; y,

e) La publicidad exterior en vehiculos exclusivamente destinados a la explotacion de

publicidad o en los cuales se instalen paneles en la plataforma de carga de
camionetas o camiones con tal fin.

Articulo... (11).- Actuaciones Publicitarias Experimentales:

. Con caracter experimental de arte y cultura se podran autorizar actuaciones no

contempladas en este Titulo para su realizacién de forma temporal, inclusc en
espacios publicos, a efectos de evaluar su impacto y su repercusion sobre el paisaje
urbano.

En todas las actuaciones publicitarias experimentales deberan reservarse espacios
para la promocion del Distrito Metropolitano de Quito o de acontecimientos en los
que participe directamente. La determinacion de los espacios, contenidos y
formatos promocionales se coordinara por la autoridad administrativa otorgante y
requerira su conformidad.

Articulo... (12).- Condiciones Generales de los Soportes Publicitarios:

1.

Los disefios y construcciones de los soportes publicitarios, sus elementos y
estructuras de sustentacion, deberan reunir las condiciones de seguridad y calidad
para el desarrollo de su funcién, ademas de contribuir al ornato publico. Las
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empresas publicitarias deberan mantener una poliza de seguros vigente de
responsabilidad civil y dafios a terceros, sobre las estructuras publicitarias
existentes.

2. Los soportes publicitarios deberan sujetarse a las Reglas Técnicas previstas en el
Anexo Unico de esta Ordenanza Metropolitana bajo la denominacién de “Reglas
Técnicas para la instalacién de Soportes Publicitarios y colocacién de Publicidad Exterior en
el Distrito Metropolitano de Quito”.

3. En cada soporte publicitario debera constar, en lugar visible, una placa identificativa
con el niumero que se le asigne en la LMU (41), la fecha de otorgamiento, vigencia de
la licencia y el nombre de su titular.

Articulo... (13).- Condiciones Generales de la Publicidad Exterior:

1. La publicidad exterior debera cumplir con las normas administrativas previstas en
este titulo y se sujetaran ademas a lo dispuesto en las Reglas Técnicas constantes en
el Anexo Unico de esta Ordenanza Metropolitana bajo la denominacién de “Reglas
Técnicas para la instalacién de Soportes Publicitarios y colocacién de Publicidad Exterior en
el Distrito Metropolitano de Quifo”.

2. En toda publicidad exterior, cualquiera que sea el medio o sistema utilizado, se hara
constar, en lugar visible, una placa identificativa con el nimero que se le asigne en
la LMU (41), la fecha de otorgamiento, vigencia de la licencia y el nombre de su
titular.

Articulo... (14).- Rehabilitacion del Mobiliario Urbano:

1. Con el fin de regular la rehabilitacién del espacio ptblico y, especialmente, del
mobiliario urbano de beneficio para los administrados, podran acordarse con
particulares planes de intervencién a iniciativa de la Secretaria de Territorio, Habitat
y Vivienda. Los planes de intervencidon deberan incluir las siguientes
consideraciones:

a) Mejora o rehabilitacion de mobiliario municipal;

b) Métodos de estimacidn de valores de la intervencién;
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¢) Porcentaje y plazo de imputacion de dichos valores a la tasa;
d) Licencias o autorizaciones vinculadas con la intervencion; y,
e) Otras que se determinen por la Secretaria de Territorio, Habitat y Vivienda.

2. Para efectos de la ejecucién de los planes de intervencion precitados, la Secretaria de
Territorio, Habitat y Vivienda podra contratar con los administrados dicha
rehabilitacion via concesién y segun el procedimiento determinado dentro del
Régimen Juridico previsto en el Capitulo IX de este Titulo, en lo que le fuere
aplicable.

CariTuLO II
NATURALEZA, ALCANCE Y DEFINICIONES DE LA LICENCIA METROPGLITANA
URBANISTICA DE PUBLICIDAD EXTERIOR

Articulo... (15).- Acto administrativo de autorizacion.-

1. La Licencia Metropolitana Urbanistica de Publicidad Exterior es el acto
administrativo con el que el Municipio del Distrito Metropolitano de Quito autoriza a
su titular la utilizacion o aprovechamiento del espacio publico para colocar publicidad
exterior propia dentro de la circunscripcion territorial del Distrito,

2. Se exceptua la colocacién de Publicidad Exterior de terceros, en el espacio publico de
dominio publico, que se encuentra sujeta al Régimen Juridico previsto en el Capitulo IX
de este Titulo “Del Régimen [uridico aplicable a la Publicidad Exterior de terceros colocada en
Espacio Publico en el ejercicio de la actividad econémica publicitaria”.

Articulo... (16).- Titulo juridico.- El titulo juridico que contiene el acto administrativo
de autorizacion al que se refiere este titulo se documentara bajo la denominacion de
"Licencia Metropolitana Urbanistica de Publicidad Exterior”, o por sus siglas LMU (41).
Articulo... (17).- Alcance de la LMU (41).-

1. El otorgamiento y obtencion de la LMU (41) supone tinicamente:
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a) Que el administrado ha cumplido con los procedimientos establecidos en este titulo;

yl

b) Seglin corresponda a los procedimientos simplificado o especial, la declaracion del

administrado sobre el cumplimiento de los requisitos administrativos y Reglas
Técnicas que le son aplicables; o, la verificacion del Municipio del Distrito
Metropolitano de Quito del cumplimiento de aquellos, a la fecha de la referida
verificacion.

. La LMU (41) se entendera otorgada dejando a salvo las potestades de la autoridad

publica y los derechos de terceros; y, no podra ser invocada para excluir o disminuir
la responsabilidad administrativa, civil o penal en que hubieran incurrido los
titulares de la LMU (41) en el ejercicio de las actuaciones autorizadas.

. El hecho de que un administrado realice la actuacion licenciada con la LMU (41) no

convalida el incumplimiento de otras obligaciones contenidas en el ordenamiento
juridico nacional o metropolitano, o su deber general de garantizar la seguridad de
las personas, los bienes o el ambiente en la colocacion de publicidad exterior.

Carituro II1
SUPUESTOS DE SUJECION Y DE EXENCION DE LA LICENCIA METROPOLITANA
URBANISTICA DE PUBLICIDAD EXTERIOR

Articulo... (18).- Administrados obligados a obtener la LMU (41) y exenciones:

1. Estan obligadas a obtener la LMU (41) todas las personas naturales o juridicas,

nacionales o extranjeras, de derecho privado o publico, o las comunidades, que
utilicen o aprovechen el espacio puiblico de dominio privado, incluyendo el espacio
privado susceptible de publicidad exterior, para colocar Publicidad Exterior propia
dentro de la circunscripcién territorial del Distrito Metropolitano de Quito, a
excepcion de los organismos y érganos del Municipio de! Distrito Metropolitano de
Quito, que adecuardn sus actuaciones a las normas administrativas y Reglas
Técnicas que garanticen la seguridad de las personas, bienes y el ambiente, y a
coadyuvar con sus actuaciones al orden publico y la convivencia ciudadana.

2. Tampoco requerira de la LMU (41):
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a) La Publicidad realizada al interior de espacios privados siempre que no sea visible
desde el espacio publico;

b) La Publicidad Exterior de terceros, en el espacio publico de dominic publico, que se
encuentra sujeta al Régimen Juridico previsto en el Capitulo IX de este Titulo;

c¢) La publicidad que se realice al interior de todo tipo de automotores;

d) Los rétulos y carteles instalados en el espacio publico de dominio privado,
incluyendo el espacio privado susceptible de publicidad exterior, destinados a
ofertar servicios artesanales, haciendo conocer el nombre ¢ la razon social de la
persona o empresa que las lleva a cabo, siempre que cumplan con las reglas técnicas
previstas en este titulo;

e) La publicidad exterior fija ubicada en el espacio publico de dominio privado,
incluyendo el espacio privado susceptible de publicidad exterior, que tiene por fin
exclusivo la divulgacién, difusién y/o promocién de la identificacién o localizacion
del establecimiento, que se encuentra regulada especificamente por la Licencia
Metropolitana Unica para el Ejercicio de Actividades Econémicas (“LUAE");

f) La publicidad electoral para promocion de candidaturas o sus propagandas, en
procesos electorales, de consulta popular u otros, vinculados a la actividad politica,
que se encuentra regulada por la Ley de Elecciones, reglamentos o normas
respectivas, en concordancia con el ordenamiento juridico metropolitano especifico;

v

g) La publicidad exterior en el Centro Histérico, que se encuentra regulada por el
ordenamiento juridico metropolitano particular.

CaPITULO IV
COMPETENCIA EN MATERIA DE LA LICENCIA METROPOLITANA URBANISTICA DE
PUBLICIDAD EXTERIOR

Articulo... (19).- Autoridad Administrativa Otorgante de la LMU (41).- Son érganos

competentes del Municipio del Distrito Metropolitano de Quito, para el otorgamiento
de la LMU (41}

12
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a) La Secretaria de Territorio, Hébitat y Vivienda es competente para otorgar la LMU
(41) dentro de los procedimientos especiales; y,

b) La administracién zonal municipal, en su respectiva circunscripcion territorial, es
competente para otorgar la LMU (PE), cuando se trate del procedimiento
simplificado.

Articulo... (20).- Organos competentes para el ejercicio de la potestad de control -

1. Una vez que la LMU (41) hubiere sido emitida por la autoridad administrativa
otorgante, le corresponde a la Agencia Metropolitana de Control ejercer las
potestades de inspeccién general, de instruccion y de juzgamiento administrativo,
de conformidad con la Ordenanza Metropolitana que norma el regimen juridico de
control administrativo en el Distrito Metropolitano de Quito.

2. Las tareas de inspeccidn, previo al otorgamiento de la LMU (41), son atribucién de
la Autoridad Administrativa Otorgante.

3. La Autoridad Administrativa Otorgante y la Agencia Metropolitana de Control,
deberan coordinar el ejercicio de la potestad inspectora que tienen atribuida, cada
una en la etapa del procedimiento administrativo que les corresponde.

4. Para el ejercicio de la potestad de inspeccién, la Autoridad Administrativa
Otorgante y la Agencia Metropolitana de Control podran contar con el auxilio de las
Entidades Colaboradoras, bajo la modalidad de contrato administrativo o por el
sistema de libre concurrencia. Las Entidades Colaboradoras inicamente ejerceran
funciones auxiliares de comprobacion del cumplimiento de normas administrativas
y las Reglas Técnicas, a través de emision de informes y certificados de
conformidad.

CAPITULO V
DEL PROCEDIMIENTO ADMINISTRATIVO PARA EL OTORGAMIENTO DE LA LICENCIA
METROPOLITANA URBANISTICA DE PUBLICIDAD EXTERIOR

Articulo... (21).- Categorizacion de las actuaciones de Publicidad Exterior para
determinar el procedimiento administrative de licenciamiento.-

\
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1. Con el fin de determinar las actuaciones de Publicidad Exterior cuyo licenciamiento
se sujeta a los procedimientos simplificado y especial, se diferencian dos categorias,
en razon de la compatibilizacion de esta actividad con el fin previsto por las normas
contenidas en este titulo.

a) La categoria I, sujeta al procedimiento especial, corresponde a las Actuaciones
Publicitarias Experimentales.

b) El resto de actuaciones corresponde a la categoria I, sujeta al procedimiento
simplificado.

2. La Publicidad Exterior de terceros colocada en el espacio publico de dominio
publico o privado en el ejercicio de la actividad econdmica publicitaria se sujetara al
régimen juridico previsto en el Capitulo IX de este titulo.

SECCION I
LICENCIAMIENTO SUJETO AL PROCEDIMIENTO ADMINISTRATIVO SIMPLIFICADO

Articulo... (22).- Tramite.- El procedimiento administrativo simplificado estara sujeto
al régimen general de licenciamiento, inicamente con las variaciones previstas en esta
Seccion. En cualquier caso, de ser necesario, el flujo de los procedimientos se
organizara mediante instrucciones contenidas en la correspondiente Resolucion
Administrativa.

Articulo... (23).- Otorgamiento automatico de la LMU (41).-

1. En el procedimiento administrativo simplificado, la mera presentacion del
formulario de solicitud de la LMU (41) conllevara automaticamente su otorgamiento
cuando se cumplan simultaneamente las siguientes condiciones:

a) Que el formulario de solicitud haya sido presentado a la Autoridad Administrativa
Otorgante y en el lugar que el Municipio del Distrito Metropolitano de Quito
hubiere habilitado para el efecto;

b) Que la actuacién materia del licenciamiento esté reglado por este procedimiento;

¥4
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Que el formulario de solicitud cumpla con los requisitos establecidos y conste la
declaracion jurada de cumplimiento y observancia de normas administrativas y de
Reglas Técnicas vigentes;

d) Que se hubieren acompafado todos los requisitos documentales exigidos dentro del

e)

3.

procedimiento; y,

Agquellas condiciones que via Resolucién Administrativa se determinen atendiendo
a las necesidades de la gestion.

. Se informara al administrado en el acto de entrega del formulario de solicitud de la

LMU (41), el cumplimiento de las condiciones establecidas en el numeral precedente
y continuara con el procedimiento de emisién de la LMU (41).

Si el administrado no hubiese cumplido las condiciones previstas en el numeral 1 de
este articulo, es responsabilidad del funcionario asignado al tramite explicar las
razones e informar al administrado las acciones que deba tomar para obtener la
LMU (41).

Articulo... (24).- Responsabilidad y alcance especifico de la LMU (41) en el
procedimiento simplificado.-

1.

4.

P

L

La Autoridad Administrativa Otorgante emitira la LMU (41) con la constatacién del
cumplimiento de los requisitos formales para su otorgamiento.

La emision de la LMU (41} en el procedimiento administrativo simplificado no
supone opinién alguna del Municipio del Distrito Metropolitano de Quito sobre el
cumplimiento de los requisitos materiales, sean éstos normas administrativas o
Reglas Técnicas, para el ejercicio de la actuacién de publicidad exterior de la que se
trate.

La verificacion de los requisitos materiales para el ejercicio de la actividad, accidn o
actuacion de publicidad exterior se efectuara con posterioridad al otorgamiento de
la LMU (41).

El titular de la LMU (41) es responsable exclusivo del contenido de las declaraciones
que, bajo juramento, ha efectuado en el formulario de solicitud. La informacién
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sobre cuya base se emite la autorizacién administrativa se presume veridico hasta
que se constate a través de inspecciones o verificaciones.

SECCION 1
LICENCIAMIENTO SUJETO AL PROCEDIMIENTO ADMINISTRATIVO ESPECIAL

Articulo... (25).- Tramite.- El procedimiento administrativo especial estara sujeto al
régimen general de licenciamiento, iinicamente con las variaciones previstas en esta
seccion. En cualquier caso, de ser necesario, el flujo de los procedimientos se
organizara mediante instrucciones contenidas en la correspondiente Resolucion
Administrativa.

Articulo... (26).- Prohibicién general.- El administrado cuya actuacién se encuentre
sujeta a este procedimiento no podra iniciarla ni continuarla si es que no cuenta con la
LMU (41) vigente.

CAPITULO VI
DE LA VIGENCIA, MODIFICACION Y EXTINCION DE LA LICENCIA METROPOLITANA
URBANISTICA DE PUBLICIDAD EXTERIOR

Articulo... (27).- Vigencia de 1a LMU {41).-

1. La EMU (41) tiene una vigencia anual, con renovaciones automaticas hasta por
cuatro anos, sin perjuicio de las potestades de control y siempre que en cada ano,
hasta el 30 de abril, se cancelen las tasas a través de la ventanilla de licenciamiento o
cualquier medio disponible habilitado por la Autoridad Administrativa Otorgante.
Al concluir el cuarto afio, caduca automaticamente.

2, Atendiendo al digito final de la LMU (41) la Autoridad Administrativa Otorgante
podra organizar, mediante instrucciones contenidas en la correspondiente
Resolucion Administrativa, los periodos de obtencién o renovacién de que trata el
numeral precedente.

3. Podra otorgarse una LMU (41) de vigencia temporal menor, cuando asi sea
requerido expresamente por el administrado o cuando el inicio de la actuacién de
publicidad exterior se produzca en el transcurso del afio calendario. En este caso,
transcurrido el término de vigencia, no seré necesario presentar la comunicacion de

~ cese de actividades a que se refiere este titulo.
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Articulo... (28).- De la renovacion de la LMU {41).-

Anualmente, el administrado debera realizar el pago de la tasa vinculada con el
ejercicio de las actuaciones de publicidad exterior materia de la LMU (41), a través
de la ventanilla de licenciamiento o cualquier medic disponible habilitado por la
Autoridad Administrativa Otorgante. Con este propdsito, el administrado debera
presentar el formulario normalizado, determinado mediante Resolucion
Administrativa, debidamente cumplimentado.

En general, el tramite de renovacién seguird el mismo procedimiento para el
otorgamiento de la LMU (41).

El tramite de renovacién de la LMU (41) obtenida en el procedimiento
administrativo especial debera iniciar con, al menos, tres meses de anticipacion a la
fecha de caducidad de la LMU {41).

Articulo... {29).- De la modificacién de la LMU (41) -

5.

. Durante la vigencia de la LMU (41) se precisara solicitar modificaciéon cuando

existan variaciones en la informacién provista para su otorgamiento.

La modificacion puede ser requerida al administrado y aplicada de oficio por la
Autoridad Administrativa Otorgante. El requerimiento indicara las alteraciones
existentes, motivando la necesidad de la modificacién de la LMU (41).

El titulo de la LMU (41) que se conceda en sustitucién, se limitara a recoger el
contenido de la modificacion, haciendo referencia al titulo de la LMU (41) que se
modifica. Desde la fecha del otorgamiento de la LMU (41) que incluya las
modificaciones, la LMU (41) original caduca.

Sera necesario solicitar una nueva LMU (41), cumpliendo el procedimiento y
requisitos que le corresponden, en todos los casos en que las modificaciones que se
introducen supongan una variacion en las condiciones establecidas para su
otorgamiento.

Las modificaciones en la LMU (41) deberan ser inscritas en el Registro General de

- Licencias Metropolitanas.
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Articulo... (30).- Caducidad de la LMU (41).- La LMU (41) caducara, y por tanto se
extinguira, en los siguientes supuestos:

a) Cuando ha vencido el plazo de vigencia de la LMU (41);

b) En el plazo de tres meses de expedida, si su titular no ha iniciado la actuacién
licenciada;

¢) Por el vencimiento de cualquier otro plazo otorgado al administrado por el
Municipio del Distrito Metropolitano de Quito para subsanar deficiencias; y,

d) En los demas casos previstos en el ordenamiento juridico metropolitano.
Articulo... (31).- Efectos de la extincién de la LMU (41).-

1. La extincion de la LMU (41) impedira iniciar o proseguir la actuacién, salvo la
realizacion de los trabajos de seguridad, mantenimiento y proteccion de las personas,
los bienes y el ambiente, de los cuales se dara cuenta al Municipio del Distrito
Metropolitano de Quito para su control.

2. La extincién de la LMU (41) por alguna de las causas previstas en el articulo anterior
no dara derecho a indemnizacién alguna.

Articulo... (32).- Extincion por razones de legitimidad.-

1. La LMU (41) podra ser extinguida, de oficio 0 a peticién de parte, en cualquier
momento por la Autoridad Administrativa Otorgante, cuando hubiere sido otorgada
sin cumplir con los requisitos establecidos en las normas administrativas o Reglas

Técnicas que le hubieren sido aplicables. Tal vicio se considera a todos los efectos como
inconvalidable.

2. La misma competencia est4 asignada a la Agencia Metropolitana de Control en los
procedimientos que tiene a cargo.

Articulo... (33).- Cese de actividades.-
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1. Cuando el titular de la LMU (41), desee retirar la publicidad exterior colocada,
debera informar a la Autoridad Administrativa Otorgante, mediante el formulario
normalizado correspondiente, el cese de la actuacion y ésta efectuara el asiento
correspondiente en el Registro General de Licencias Metropolitanas y dejara sin efecto
la licencia otorgada, desde la fecha de dicha notificacion.

2. Este procedimiento es de aprobacién automatica, sin perjuicio del cumplimiento de
las obligaciones econdémicas que estuvieren pendientes de solucién.

3. El administrado estara obligado, cuando se produzca la notificacion de que trata el
numeral 1 de este articulo, a retirar a su costa la Publicidad Exterior colocada, sin lo
cual dicha notificacion no surtira los efectos previstos en el mismo.

CAPIiTULO VII
DEL MODULQ ESPECIFICO EN EL REGISTRO GENERAL DE LICENCIAS METROPOLITANAS
VINCULADO CON LA LICENCIA METROPOLITANA URBANISTICA DE PUBLICIDAD
EXTERIOR

Articulo... (34).- Naturaleza.-

1. En el Registro General de Licencias Metropolitanas se mantendrda el médulo
denominado “Registro de Publicidad Exterior”, administrado por los organos
dependientes de la Administracion General del Municipio del Distrito
Metropolitano de Quito; y, para uso general.

2. El Registro es la herramienta de gestién administrativa en el que se encuentran
inscritos los titulares de la LMU (41} y la publicidad exterior de las que son titulares,
asi como las Empresas Ptiblicas concesionarias de las que trata el Capitulo IX de este
Titulo.

Articulo... (35).- Datos.-
1. El Registro contendra los siguientes datos:
a) Los contenidos en el Registro General de Licencias Metropolitanas; y,

b} Aquellos contenidos que se determinaren, via Resolucion Administrativa,

atendiendo las circunstancias de la gestion.

e
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2. Respecto de las Empresas Publicitarias, el Registro contendra la siguiente
informacion:

a) Razdn social, acreditade mediante escritura de constitucion o certificado del
Registro Mercantil;

b) Nombre del representante legal o apoderado y cédula de ciudadania de éste,
acreditado mediante nombramiento o poder;

¢} Domicilio de la empresa publicitaria, su direccion y teléfono;

d) Namero de Licencia Metropolitana Unica para el ejercicio de actividades
econdmicas;

e) Fecha de la suscripcion del contrato de concesion y plazo de vigencia;
f) Puntos de Publicidad Exterior concesionados;

g) Beneficiario o beneficiarios de la publicidad exterior: nombre y apellidos o razon
social y su domicilio;

h} Contrato o autorizacion del propietario del inmueble en el que se ha colocado la
Publicidad Exterior, en caso de Publicidad Exterior colocada en espacio publico de
dominio privado, incluyendo el espacio privado susceptible de publicidad exterior;

i) Emplazamiento, direccidn y coordenadas de la publicidad exterior; y,

j) Un apartado de observaciones, en el que se consignarin las incidencias e
infracciones contra el ordenamiento juridico metropolitano en materia de
Publicidad Exterior, si se produjeran.

CAPITULO VIII
DE LA TASA DE UTILIZACION O APROVECHAMIENTO DEL ESPACIO PUBLICO A TRAVES DE
LA COLOCACION DE PUBLICIDAD EXTERIOR EN EL DISTRITO METROPOLITANO DE
f QuiTto

|
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Articulo... (36).- Hecho generador.- El hecho generador de la tasa constituye la
utilizacion o el aprovechamiento del espacio publico para la difusién de Publicidad
Exterior en el Distrito Metropolitano de Quito, que es materia de la LMU (41).

Articulo... {37).- Sujeto pasivo.-

1. Son sujetos pasivos, a titulo de contribuyentes, los sujetos obligados a licenciarse en
los términos de este titulo.

2. Las tasas se haran efectivas por aquellos a cuyo favor se otorgue la licencia
correspondiente o, en su defecto, por quienes se benefician del aprovechamiento.

Articulo... (38).- Exenciones.-
1. Estaran exentos del pago de la tasa:

a) Los organismos u drganos publicos que instalen o coloquen, especificamente,
senalizacion de transito e informacion turistica;

b) Las entidades competentes del Municipio del Distrito Metropolitano de Quito; y,

¢) Quienes coloquen publicidad temporal, que se realiza sobre carteles, banderines y
lonas, para anunciar eventos populares, cuya exposicion no supere los treinta dias.

2. En el caso del literal a) del numeral precedente, estara exenta del pago de la tasa la
sefnializacion de transito e informacidn turistica exclusivamente; toda Publicidad
Exterior incluida en dichas sefializaciones pagara la tasa establecida en este titulo.

Articulo... (39).- Devengo.- La tasa se hace exigible al momento del otorgamiento de la
LMU (41); sin embargo, si la utilizacién o aprovechamiento del espacio publico se
hubiere efectuado en contra del ordenamiento juridico metropolitano, sin contar con la
LMU (41), el tributo serd exigible desde la fecha en la que se inicié con dicha
utilizacion o aprovechamiento y que se determinara, presuntivamente, en el
procedimiento de control y juzgamiento administrativo correspondiente.

Articulo... (40).- Cuantia de la tasa: La tasa se determinara con arreglo a las cuantias
fijadas en forma anual de acuerdo al siguiente cuadro:

22
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De 1 a 8 metros cuadrados de superficie

Cinco por ciento de la remuneracion
basica unificada, (5% RBU) por metro
cuadrado de superficie

De 8 metros cuadrados en adelante

Quince por ciento de la remuneracién
basica unificada (15% RBU) por metro
cuadrado de superficie

Publicidad movil

Cinco por ciento de la remuneracion
basica unificada, (5% RBU) por metro
cuadrado de superficie

Pantallas leds, proyectores electrénicos
y/o similares.

El cien por ciento de una remuneracién
basica unificada (100% RBU) por metro
cuadrado de superficie

Nota: En caso de vallas mdviles, éstas pagaran el valor correspondiente por cada
lamina publicitaria,

Articulo... (41).- Recaudacion de la tasa.- El pago de la tasa correspondiente se
efectuara a través de la ventanilla de licenciamiento o cualquier medio disponible
habilitado por la Autoridad Administrativa Otorgante, y sera pagadero en forma
anual.

Articulo... (42).- Potestad coactiva.- Los valores adeudados por concepto de la tasa
establecida en el presente Titulo, las respectivas multas y los gastos administrativos y
judiciales, seran cobradas coactivamente una vez que se hayan vuelto exigibles, con
independencia del otorgamiento de la LMU (41) y de las infracciones y sanciones a que
hubiere lugar, siguiendo el procedimiento general que corresponde a la naturaleza de
cada tipo de obligacién, de conformidad con el ordenamiento juridico nacional y
metropolitano.

Articulo... (43).- Fondo de Recuperaciéon del Espacio Publico.- Los recursos
provenientes por concepto de las tasas previstas en este Capitulo, seran manejados por
el Municipio del Distrito Metropolitano de Quito y seran destinados a:

a} Fortalecimiento del sistema de control de la Publicidad Exterior por parte del
drgano competente del Municipio del Distrito Metropolitano de Quito;

(R
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b) Adquisicion del equipo necesario para el monitoreo de la Publicidad Exterior en el
Distrito Metropolitano de Quito;

¢) Actualizacion de censos de la Publicidad Exterior en el Distrito Metropolitano de
Quito; vy,

d) Proyectos de mantenimiento y rehabilitacion de los espacios puiblicos como
parterres, parques, plazas, y otros.

CAPITULO IX
DEL REGIMEN JURIDICO APLICABLE A LA PUBLICIDAD EXTERIOR DE TERCEROS
COLOCADA EN ESPACIO PUBLICO EN EL EJERCICIO DE LA ACTIVIDAD ECONOMICA
PUBLICITARIA

Articulo... (44).- Objeto.- Se establece el régimen de “Puntos de Publicidad Exterior”
para regular la colocacion de Publicidad Exterior de terceros, en el espacio publico de
dominio publico o privado, incluyendo el espacio privado susceptible de publicidad
exterior, en el ejercicio de la actividad econdmica publicitaria; y, que se sujetara a las
Reglas Técnicas que constan detalladas en el Anexo Unico de la presente Ordenanza
Metropolitana, bajo la denominacién de “Reglas Técnicas para la instalacién de Soportes
Publicitarios y colocacion de Publicidad Exterior en el Distrito Metropolitano de Quito”. Esta
Publicidad Exterior sera objeto de concesion y quedara sometida a las condiciones que
se establezcan en su contratacion, de conformidad con lo dispuesto en este Capitulo.

Articulo... (45).- Empresas Publicitarias.-

1. La Publicidad Exterior de terceros en espacio publico de dominio publico o privado,
incluyendo el espacio privado susceptible de publicidad exterior, en los sitios
determinados como “Puntos de Publicidad Exterior en el espacio publico”, solo podra
ser concesionada por Empresas Publicitarias, como requisito esencial de los procesos
para cada concurso,

2. Para los efectos del presente Capitulo, se entenderd por Empresas Publicitarias, a las
personas juridicas legalmente constituidas, sujetas al control de la Superintendencia de
Compaiiias y a la Ley de Compaiiias, y registradas en los términos establecidos en este
Titulo, que se dediquen, con exclusividad, al ejercicio de la actividad publicitaria, a
través de la colocacion de publicidad exterior de terceros en el Distrito.
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Articulo. .. (46).- Puntos de Publicidad Exterior en espacio publico.-

. Para el caso de la Publicidad Exterior de terceros, colocada por las Empresas

Publicitarias en el ejercicio de su actividad econémica publicitaria, ésta se realizara
de manera obligatoria exclusivamente en los sitios determinados como “Puntos de
Publicidad Exterior en el espacio publico” por parte del Municipio del Distrito
Metropolitano de Quito, via Resolucion del Concejo Metropolitano y previo informe
de la Comision de Eje Territorial.

Para los efectos previstos en el numeral anterior, la Secretaria de Territorio, Habitat
y Vivienda expediré cada tres aiios los planes de intervencion, para conocimiento de
la Comision de Eje Territorial y con fundamento en los criterios de seguridad
ciudadana, proteccion del ambiente, ornato del espacio publico, iniciativa de una
comunidad organizada, entre otros.

La colocacion de la Publicidad Exterior regulada en este Capitulo, contard con una
poliza de seguros contra todo tipo de riesgo, a favor de terceros, cuya vigencia sera
permanente e incluira el periodo de instalacion, permanencia y retiro de aquellas y
sus soportes publicitarios.

Articulo... (47).- Concesion de Espacio Piiblicos.-

TN

. El Municipio del Distrito Metropolitano de Quito, suscribira con las Empresas

Publicitarias, los contratos de concesién como instrumentos para la ejecucion de los
planes de intervencion prescritos en este Capitulo, utilizando el procedimiento
previsto en los articulos siguientes y bajo ningin concepto en calidad de
exclusividad.

. Los plazos de concesién por la explotacion del espacio publico, sea de dominio

publico municipal o privado, incluyendo el espacio privado susceptible de
publicidad exterior, para la colocacion de Publicidad Exterior de terceros, por parte
de las Empresas Publicitarias, seran determinados dentro del propio procedimiento
y permitiran la recuperacién del monto de la inversién de los adjudicatarios,
evitando los monopolios.

- Los contratos de concesion que se suscriban con los administrados, estipularan y

regularan: (i) Que el 5% de los Puntos de Publicidad Exterior concesionados
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deberan ser destinados a la educacion ciudadana a cargo del Municipio del Distrito
Metropolitano de Quito; y, (ii) Que los soportes publicitarios instalados para la
colocacion de publicidad exterior de terceros en los Puntos de Publicidad Exterior
concesionados, que no fueren utilizados por los concesionarios, lo podran ser por
parte del Municipio del Distrito Metropolitano de Quito.

Articulo... (48).- Subasta al Alza.-

Tl

Para la colocacién de Publicidad Exterior de terceros en espacio publico, de
dominio publico o privado, incluyendo el espacio privado susceptible de
publicidad exterior, en los sitios determinados como “Puntos de Publicidad
Exterior en el espacio publico”, las Empresas Publicitarias deberan realizar
subastas al alza en las cuales aquellas pujaran hacia el alza el precio ofertado, en
acto publico o por medios electrénicos.

En el caso de que la puja se realice por medios electronicos, la Autoridad
Administrativa Otorgante podra coordinar con el Instituto Nacional de
Contratacion Pablica (INCOP) la utilizacion del Portal
www.compraspublicas.gov.ec; caso en el cual, las Empresas Publicitarias deberan
estar registradas en el Registro Unico de Proveedores del INCOP.

El procedimiento, duracion de la puja y mas condiciones de la Subasta al Alza
constaran en los pliegos que aprobara la Secretaria de Territorio, Habitat y
Vivienda para cada concurso, aplicando los principios de calidad, vigencia
tecnologica, oportunidad, concurrencia, transparencia y publicidad.

Los Pliegos, que no podran afectar el trato igualitario que el Municipio del Distrito
Metropolitano de Quito debe dar a todas las Empresas Publicitarias oferentes ni
establecer diferencias arbitrarias entre éstas, estableceran las condiciones que
permitan alcanzar la combinacion mas ventajosa de la concesion.

La Secretaria de Territorio, Habitat y Vivienda tomara a su cargo y
responsabilidad el llevar adelante los procesos previstos para cada concurso, la
que debera actuar de conformidad con los pliegos aprobados para el efecto. De ser
necesario se podra conformar una o mas subcomisiones de apoyo a la Secretaria.
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Articulo... (49).- Adjudicaciéon.- La Secretaria de Territorio, Habitat y Vivienda, una
vez concluido el periodo de puja o de la negociacion realizada, de ser el caso,
adjudicard o declarara desierto el procedimiento, mediante resolucion debidamente
motivada.

DISPOSICIONES TRANSITORIAS
Primera.-

1. Los administrados tienen un plazo de 90 dias calendario, para retirar la Publicidad
Exterior y los soportes publicitarios que no hayan sido autorizados por el Municipio
del Distrito Metropolitano de Quito, a través de sus 6rganos competentes.

2. Vencido el plazo previsto en el numeral anterior, los administrados que mantengan
Publicidad Exterior sin la debida autorizacion municipal, seran multados de
conformidad con lo previsto en esta Ordenanza Metropolitana. El Municipio del
Distrito Metropolitano de Quito, concedera el plazo de 5 dias para el retiro de la
misma.

3. En caso de incumplimiento de lo prescrito en el numeral 2, el Municipio a través del
organo competente procedera al retiro de la infraestructura publicitaria a costa del
administrado, sin que esto genere responsabilidad alguna del Municipio en caso de
dafio de dicha infraestructura. Los administrados inmersos en lo previsto en este
numeral estardn inhabilitados por un plazo de cuatro afios contados a partir de la
imposicion de la sancion ejecutoriada, para la colocacion de Publicidad Exterior en el
Distrito y no seran sujetos calificables para obtener la LMU (41), ni para participar en
los procesos de concesion para la colocacion de Publicidad Exterior de terceros.

Para la imposicién de esta sancion se entendera como responsable principal al duefio
de la infraestructura publicitaria y como responsables solidarios al propietario del
predio y a la persona natural o juridica anunciante.

Segunda.-

1. Los administrados que hayan sido autorizados por el Municipio del Distrito
Metropolitano de Quito para colocar Publicidad Exterior en el espacio publico, a

través de permisos actualmente caducados, tienen un plazo de 90 dias para obtener la
LMU (41).
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2. Vencido el plazo previsto en el numeral anterior, los administrados que mantengan
Publicidad Exterior sin la debida autorizacién municipal, seran multados de
conformidad con lo previsto en esta Ordenanza Metropolitana. El Municipio del
Distrito Metropolitano de Quito, concederd el plazo de 5 dias para el retiro de la
misma.

3. En caso de incumplimiento de lo prescrito en el numeral 2, el Municipio a través del
érgano competente procederd al retiro de la infraestructura publicitaria a costa del
administrado, sin que esto genere responsabilidad alguna del Municipio en caso de
dafio de dicha infraestructura. Los administrados inmersos en lo previsto en este
numeral estaran inhabilitados por un plazo de cuatro afios contados a partir de la
imposicién de la sancion ejecutoriada, para la colocacién de Publicidad Exterior en el
Distrito y no serdn sujetos calificables para obtener la LMU (41), ni para participar en
los procesos de concesidén para la colocacién de Publicidad Exterior de terceros.

Para la imposicién de esta sancién se entenderd como responsable principal al duefio
de la infraestructura publicitaria y como responsables solidarios al propietario del
predio y a la persona natural o juridica anunciante.

Tercera.- Encarguese a la Secretaria de Territorio, Habitat y Vivienda la
implementacion técnica del proceso de subasta al alza previsto en el Capifulo IX de la
presente Qrdenanza Metropolitana, “Del Régimen juridico aplicable a la Publicidad
Exterior de terceros colocada en Espacio Piublico en el ejercicio de la Actividad Econdmica
Publicitaria”; asi como, la elaboracion de las instrucciones administrativas y flujos de
procedimientos necesarios para la aplicacién del precitado régimen juridico, para su
correspondiente aprobacién via Resolucién Administrativa.

Cuarta.- Mientras se aplica el Régimen Juridico previsto en el Capitulo IX de la
presente Ordenanza Metropolitana, y para efectos del cumplimiento de las Reglas
Técnicas referidas a las distancias minimas entre medios de Publicidad Exterior Fija, se
establece el siguiente orden de prelacion:

Para la concesion de la LMU (41), prevaleceran aquellos elementos publicitarios que
contaban con las respectivas autorizaciones o permisos otorgados por el Municipio del
Distrito Metropolitano de Quito, sobre aquellos elementos no autorizados o
permitidos, cuando las distancias de estos Gltimos con respecto de los primeros, sean
menores que las contenidas en la presente Ordenanza Metropolitana.
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Quinta.- Mientras se expida la Ordenanza Metropolitana que norma el régimen
administrativo del ejercicio de potestades sancionadoras en el Distrito Metropolitano
de Quito, y entre en vigencia el titulo de “Infracciones y sanciones”, la presente
Ordenanza Metropolitana se sujetara al siguiente régimen juridico:

1.

-y

En general los administrados que hayan colocado Publicidad Exterior sin la
autorizacion del Municipio del Distrito Metropolitano de Quito, o sin ajustarse a las
normas administrativas y Reglas Técnicas previstas en esta Ordenanza
Metropolitana y su Anexo, seransancionados con una multa de veinte
remuneraciones unificadas, asi como el desmontaje o retiro de la Publicidad Exterior
con reposicion de las cosas al estado anterior del cometimiento de la infraccion.

El acto administrativo de disposicién de desmontaje se notificara al administrado,
previniéndole de retirar la Publicidad Exterior en el plazo de cinco dias, contados
desde la fecha de la notificacion. En caso de incumplimiento, los érganos
competentes del Municipio del Distrito Metropolitano de Quito procederan a la
ejecucion sustitutoria a costa del administrado que deberd abonar los gastos de
desmontaje, transporte, almacenamiento y bodegaje, independientemente de las
sanciones que hubieran lugar. Los costos a los que hace referencia este numeral
seran determinados por la Empresa PGblica Metropolitana de Movilidad y Obras
Publicas, de acuerdo al andlisis de precios unitarios.

. En caso de que los propietarios no hayan procedido al retiro de dichas estructuras

embodegadas en el lapso de treinta dias, los mismos seran declarados en abandono
procediendo el Municipio del Distrito Metropolitano de Quito a dar de baja de
conformidad con los procedimientos establecidos en el ordenamiento juridico
nacional y metropolitano.

Los procedimientos administrativos sancionadores por infracciones tipificadas en
esta Ordenanza Metropolitana, se tramitardn de conformidad con lo dispuesto en el
ordenamiento juridico metropolitano.

Iniciado el procedimiento sancionador, podran adoptarse, de forma motivada, las
medidas de caracter provisional que resulten necesarias para evitar que se

produzcan o mantengan en el tiempo los perjuicios derivados de la presunta
infraccion.

28




_,———-m-..._—-ii

£330
ORDENANZA METROPOLITANA No.

6. Cuando hubieren sido violentados los sellos colocados por orden de autoridad
competente del Municipio del Distrito Metropolitano de Quito o en general se
hubiese desacatado la resolucién del dérgano decisor competente, éste estara
habilitado para imponer multas compulsivas o coercitivas para efectos de exigir el
cumplimiento del acto administrative. Las multas coercitivas, dentro del
procedimiento administrativo sancionatorio principal, se aplicardn mediante
resolucion de conformidad con el ordenamiento juridico metropolitano.

7. En los casos en que el infractor no sea propietario del predio o inmueble en donde se
encuentra colocada la Publicitad Exterior y/o los soportes publicitarios, el drgano
decisor competente notificard al propietario con la primera multa compulsiva
ordenada dentro del procedimiento administrative sancionatorio principal, con la
prevencién de que en caso de que en su predio o inmueble se continte la actuacion
en desacato de la resolucién del érgano decisor competente, se constituira en
deudor solidario de las subsiguientes multas compulsivas que disponga el
comisario metropolitano. Igual solidaridad y en las mismas condiciones alcanzara
al representante legal y accionistas o socios de la persona juridica, en caso de que
ésta sea la infractora.

Disposicion derogatoria.-

El dia de la entrada en vigor de la presente Ordenanza Metropolitana, quedara
automaticamente derogada la Ordenanza Metropolitana No. 0186, que reforma el
Capitulo I de la Publicidad Exterior, del Titulo IIl del Libro Segundo del Cédigo
Municipal para el Distrito Metropolitano de Quito, sancionada el 7 de julio de 2006.

Igualmente, quedaran automaticamente derogadas todas las ordenanzas

metropolitanas, y cualesquiera otras normas de igual o inferior rango, en lo que
resulten contradictorias o se opongan a la misma.

Disposicion final.- Esta Ordenanza Metropolitana entrard en vigencia a partir de su
sancion, sin perjuicio de su publicacion en el Registro Oficial.
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Dada en la Sala de Sesiones del Concejo Metropolitano, el 11de noviembre de 2010.

78 drasdporen
Sr ]orge Alban

Abg Patricta’/Andrade Baroja
VICEALCALDE DEL DISTRITO SECRETARIA GENERAL DEL
METROPOLITANO DE QUITO CONCEJO METROPOLITANO

CERTIFICADO DE DISCUSION

La infrascrita Secretaria General del Concejo Metropolitano de Quito, certifica que la
presente Ordenanza fue discutida y aprobada en dos debates, en sesiones de 22 de julio
y 11 de noviembre de 2010.- Lo certifico.- Distrito Metropolitano de Quito, 15 de
noviembre de 2010.-

jﬁujrcuigf broreno

Abg. PMade Bal‘O]&

SECRETARIA GENERAL DEL CONCEJO METROPOLITANO DE QUITO

ALCALDIA DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO.- Quito, 7 5 huv il

EJECUTESE
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CERTIFICO, que la presente Ordenanza fue sancionada por el Dr. Augusto Barrera
Guarderas, Alcalde del Distrito Metropohtano de Quito, el - .
.- Distrito Metropolitano de Quito, ? 3 .%('g 4 i .
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Mr Cu_ul w&

Abg Patricia Andrade Baroja
SECRETARIA GENERAL DEL CONCEJO METROPOLITANO DE QUITO

31




ORDENANZA METROPOLITANA No. 0330

ANEXO UNICO

» Mediante Ordenanza Metropolitana que establece el Régimen Administrativo de la
Licencia Metropolitana Urbanistica de Publicidad Exterior LMU (41), se incorpora esta
Licencia como herramienta de gestion administrativa, por la que el Municipio del Distrito
Metropolitano de Quito, regula las condiciones a las que se sujetaran las instalaciones y el
ejercicio de la actividad publicitaria exterior, con el fin primordial de compatibilizar la
colocacion de la Publicidad Exterior con la seguridad de las personas, los bienes o el
ambiente, y mantenimiento y mejora del ornato y paisaje en el Distrito Metropolitano de
Quito.

» La LMU (41) prevé, dentro del régimen administrativo, que la Publicidad Exterior puede
ser instalada en espacios publicos de dominio publico o privado, de acuerdo a las Reglas
Técnicas que constan detalladas en el Anexo Unico de la precitada Ordenanza
Metropolitana, bajo la denominacién de “Reglas Técnicas para la instalacion de Soportes
Publicitarios y colocacion de Publicidad Exterior en el Distrito Metropolitano de Quito”,
instrumento que podra ser modificado a través de Resolucion del Concejo Metropelitano,
atendiendo las circunstancias de la gestion.

e El otorgamiento y obtencién de la LMU (41) comporta Unicamente: (a) que el
administrado ha cumplido con los procedimientos establecidos en este titulo; (b) segun
corresponda a los procedimientos simplificado o especial, la declaracion del administrado
sobre el cumplimiento de los requisitos administrativos y reglas técnicas que le son
aplicables; o, la verificacién del Municipio del Distrito Metropolitano de Quito del
cumplimiento de aquellos, a la fecha de la referida verificacion.

OBJETIVOS DE ESTE INSTRUMENTO

El presente instrumento tiene el siguiente objetivo:

¢ Determinar las Reglas Técnicas para la instalacion de Soportes Publicitarios y colocacién
de Publicidad Exterior en el Distrito Metropolitano de Quito.

Este Instrumento es aplicable exclusivamente a los érganos y destinatarios involucrados
en estos procesos.

-
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ANEXO UNICO

IL. REGLAS TECNICAS PARA LA INSTALACION DE SOPORTES PUBLICITARIOS Y COLOCACION DE

PUBLICIDAD EXTERIOR

IL1. DISPOSICIONES GENERALES

Se entiende por publicidad exterior para efectos del otorgamiento de la LMU (41), el
espacio de dominio publico o privado en el que la publicidad exterior colocada es
visible, incluyendo el espacio privado susceptible de publicidad exterior y el espacio
de servicio general en el que la publicidad exterior colocada sea visible desde el
espacio publico.

La publicidad exterior licenciada podra ser instalada en el espacio publico, de
dominio pablico municipal o privado, de acuerdo a la zonificacion asignada y a los
usos permitidos agrupados de la siguiente forma:

a) En predios con usos de suelo R1, R2 y agricola residencial AR.

b) En predios con usos residenciales R3, multiple e industrial I2, I3, 14.
¢} En predios con uso de equipamientos.

d) En espacio publico.

En edificios en construcciéon y mantenimiento, los elementos publicitarios que se
instalen son netamente temporales hasta la terminacién de la obra o trabajos
efectuados por mantenimiento, por lo que su permanencia no deberd estar sujeta a la
existencia de otro medio publicitario en la zona.

I1.2. GLOSARIO DE TERMINOS

v

Para efectos de aplicacion de la Ordenanza Metropolitana que establece el Régimen
Administrativo de la Licencia Metropolitana Urbanistica de Publicidad Exterior LMU
(41) y de las Reglas Técnicas constantes en el siguiente acapite, se definen los
siguientes términos:

+ Espacio Piblico de dominio privado: Es el espacio susceptible de publicidad
exterior, ubicado en predio edificado o sin edificar de propiedad privada, incluso
cuando se trate de edificaciones en proceso de construccion u obras de
mantenimiento, que no constituye espacio de servicio general o espacio publico de
dominio pablico, que son reguladas por la presente ordenanza.

» Espacio publico: Para los efectos del presente titulo se entendera por espacio
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publico, el espacio de dominio publico o privado en el que la publicidad exterior
colocada es visible, incluyendo el espacio privado susceptible de publicidad
exterior y el espacio de servicio general en el que la publicidad exterior colocada
sea visible desde el espacio publico. Ademas, espacio publico es toda érea
susceptible de publicidad exterior, ubicada en cada uno de los bienes de uso
publico establecidos en la Ley Organica de Régimen Municipal.

Espacio de servicio general: Es toda area edificada o sin edificar (publica o
privada) destinada al uso o disfrute general.

Letrero Electronico: Es una superficie de dimensiones variables no mayores a
quince metros cuadrados, operado bajo un sistema eléctrico, en el cual aparece en
forma visual la informacién publicitaria o aquella requerida que podra ser
instalada en los espacios privados.

Pantallas o Paneles dindmicos Leds.- Son superficies que sirven para proyectar
sobre ellas imagenes de video, generadas por diodos emisores de luz (LED) u
otras tecnologias similares.

Medio de transporte Es todo vehiculo destinado a la transportacién de personas,
bienes y/o productos.

Mini Vallas: Letreros que se podran colocar solamente en las fachadas de las
edificaciones en construccion, deterioradas o alambradas y que mejoren la estética
del sector, las mismas que no podran sobrepasar del 1.5 m. de altura del nivel de
la acera y 3.00 m. de largo y podran estar en un méaximo de tres.

Mobiliario urbano: Son los elementos necesarios para el ordenamiento y el
confort de la vida de la ciudad tales como: bancas, recolectores de basura, relojes
publicos, paradas de buses, kioscos o puestos de venta de comida rapida,
periodicos, revistas, paletas puestos de limpieza de calzado, pasos o puentes
peatonales, sefializacién interna de parques, plazas y areas verdes, paneles de
informacion ciudadana o cualquier elemento que preste un servicio a la
colectividad y contribuya al ornato de la ciudad.

Mural: Es un medio instalado en las fachadas o culatas de los edificios, sobre
soportes estructurales estaticos que contiene y transmite mensajes.
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PCC: Punto de comienzo de la curva es el origen o inicio de una curva en
cualquier via.

Paletas: Elemento que contiene publicidad y se ubica en las aceras y/o parterres.
El poste sobre el que se sostiene el medio publicitario debe tener una altura
minima de dos metros veinte centimetros, medidos desde el piso y la altura
maxima no puede sobrepasar los cuatro metros cincuenta centimetros. Su area no
sera superior a los dos metros cuadrados veinticinco decimetros cuadrados (2,25
m2), su ancho no supera un metro veinticinco centimetros (1,25 m} y su espesor
sera maximo de treinta centimetros (0,30 m), se prohibe que estos espacios sean
utilizados por dispositivos led’s.

Pantalla: Superficie que sirve para proyectar sobre ella imagenes con publicidad u
otras actividades, que no podra tener dimensiones mayores a veinte metros
cuadrados incluido el marco estructural.

PTC: Punto de término de la curva.

Publicidad exterior fija: La que se realiza mediante carteles o pancartas, letreros
electronicos, lonas, murales, paletas, pantallas, rotulos, traslicidos, totems, vallas,
leds v en general todo tipo de anuncios publicitarios que se implanten de manera
temporal o permanente en espacios publicos, de dominio publico municipal o
privado (incluyendo espacio de servicio general).

Publicidad exterior mévil: La que se realiza mediante elementos publicitarios
instalados en medios de transporte tales como vehiculos terrestres, globos
acrostaticos o similares, y otros medios con movimiento por accién mecanica,
eléctrica o de otra fuente.

Rétulos: Anuncios fijos de una permanencia mayor a treinta dias, que se destinan
a publicitar marcas, razones sociales o actividades que se desarrollan en el predio
en el cual son instalados.

Transhicido: Cuerpo a través del cual pasa la luz y que permite ver a través de él,
la publicidad.

Tétem: Emblema tallado, pintado y/o construido sobre una estructura auto
portante, referido a la razén social, nombre comercial, productos o servicios
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ofertados o actividades desarrofladas en dicho predio y que podria difundir
publicidad e informacion general.

e Valla publicitaria: Es un anuncio montado sobre soportes estructurales de
implantacion estética, auto portante, susceptible de albergar y trasmitir mensajes,
pudiendo estar compuesta de 1 0 2 caras como maéaximo. Instalada en retiros
frontales y/o laterales de espacio privado y/o publico, a excepcion de parterres
centrales de servicio general con una altura no menor a 14 m.

« Vallas Moéviles: Sistema de publicidad con movimiento que permite tener mas de
una publicidad en el mismo sitio, siendo un método alternativo para disminuir la
implementacién de estructuras en la ciudad, podran ser rotativas, giratorias y
fijas. No se considera como vallas méviles a publicidad con pantallas leds.

La publicidad exterior puede ser instalada en el espacio publico, de dominio piiblico
municipal o privado, de acuerdo a la zonificacion asignada y a los usos permitidos
agrupados de la siguiente forma:

a) En predios con usos de suelo R1, R2y agricola residencial AR;

b) En predios con usos residenciales R3, multiple e industrial 12, 13, I4;
¢) En predios con uso de equipamientos; y,

d) En general, en espacio publico.

Fn edificios en construccién y mantenimiento, los elementos publicitarios que se
instalen son netamente temporales hasta la terminacién de la obra o trabajos
efectuados por mantenimiento, por lo que su permanencia no debera estar sujeta a la
existencia de otro medio publicitario en la zona.

La publicidad exterior se sujetara a las siguientes Reglas Técnicas:

Condiciones Técnicas de los medios de Publicidad Exterior:

1. DISTANCIA MINIMA ENTRE MEDIOS DE PUBLICIDAD FIJA.- Segtin su tipo, los medios
de Publicidad Exterior fija, tendran las siguientes distancias minimas:

a) En espacio piiblico de dominio ptiblico municipal o privado (incluyendo servicio
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general) la instalacién de vallas, murales y/o totems con superficies maxima de 32
m2., seran ubicados en el drea urbana, a una distancia no menor de un radio de
doscientos metros (200 m.) entre ellas, con un porcentaje de hasta el 15% de
tolerancia. En las areas urbanizables y no urbanizables a 500 m. entre ellas.

Para la instalacién de pantallas led’s se debe considerar una altura no menor a 12
metros a partir del nivel de la acera, para que no se interponga con la semaforizacion.
Y a una distancia minima de mil metros (1.000 m.) de radio entre pantallas, su
intensidad debera ser graduada automaticamente en funcién de la luz solar sin
resultar un elemento de distraccién visual.

b) En espacio publico de dominio publico municipal, la instalacién de medios
publicitarios exteriores, se someterd a disefios especiales, integrales o de conjunto, de
fal manera que no atenten contra el disfrute ciudadano del espacio ptblico, el libre
transito peatonal, la imagen urbana de la ciudad y el paisaje natural, teniendo
preferencia en relacién a las distancias antes mencionadas.

Los paneles, paletas, relojes electrénicos, con iluminacion o sin ella, interna o externa,
instalados en parterres guardaran una distancia minima de cincuenta centimetros (50
cm.) desde el bordillo externo, con una distancia minima entre ellos de 100 metros. En
aceras se ubicardn a veinte metros (20 m.) desde el PCC o PTC, guardando una
distancia minima de cien (100 m.} metros entre ellos.

c) En espacio publico de servicio general, la instalacion de medios publicitarios
exteriores y sus distancias minimas se someteran a disefios especiales, integrales o de
conjunto, de manera que no atenten contra la arquitectura de las edificaciones, el
paisaje urbano, el paisaje natural y la sefializacién de transito, y serdn autorizados
como lo establece la presente ordenanza.

En espacio publico de dominio privado, la instalacién de pantallas led’s con superficies
variables ubicadas en areas urbanas, deberdn ser instaladas en zonas con uso R3,
espacios de servicio general, predios de equipamiento y la distancia minima entre
pantallas sera de mil metros (1.000 m.).

____.(_\

2. DIMENSIONES MAXIMAS DE LOS MEDIOS DE PUBLICIDAD EXTERIOR.- Las
dimensiones de los medios de Publicidad Exterior se someteran a la necesidad de
preservar, recuperar y/o rehabilitar la calidad del espacio publico, la arquitectura de
las edificaciones en las que se proponga su instalacion y el paisaje urbano y natural
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del entorno.

Segin el tipo de publicidad exterior, las dimensiones de los medios seran las
siguientes:

21. PUBLICIDAD EXTERIOR FlJA- Se establece de manera especifica, que las
dimensiones maximas permitidas para los medios de Publicidad Extenor fija seran las
siguientes:

2.1.1. MEDIOS EN PREDIOS CON USO RESIDENCIAL R1, R2 Y AGRICOLA RESIDENCIAL
AR.-

Sobre las fachadas y cerramientos frontales: Los medios en predios con uso de suelo
R1y AR tendrdn una superficie de hasta tres metros cuadrados. En predios con uso
de suelo R2 tendran una superficie de hasta seis metros cuadrados en ninglin caso
podra sobrepasar el 30% de la fachada; En ningiin caso podran sobresalir mas de
veinte centimetros (20 cm.) de la superficie vertical de la fachada y seran referidos
exclusivamente a la razén social, nombre comercial, productos o servicios ofertados o
actividades desarrolladas en el predio.

2.1.2. MEDIOS EN PREDIOS CON USO RESIDENCIAL R3 MULTIPLE E INDUSTRIAL 12, I3,
I4.-

a) En las fachadas y cerramientos frontales: Los rétulos tendran una superficie de
hasta el 30% de la fachada frontal, siempre que no supere un maximo de treinta y dos
metros cuadrados 32 m2.). No podran sobresalir mas de cuarenta centimetros (40
cm.) del plano vertical del cerramiento o la fachada, con excepcion de los medios
instalados sobre marquesinas y/o cobertizos ligeros, debidamente autorizados en
planos, como parte del disefio arquitecténico de una edificacién, pero que en ningn
caso puede sobresalir mas de ochenta centimetros (80 cm.).

b) En los retiros frontales: Las vallas tendran una superficie maxima de treinta y dos
metros cuadrados (32 m2.) y podran instalarse en el retiro frontal de los predios con
uso de suelo R2, R3, industrial 12, I3, [4., manteniendo tres metros de retiro con
respecto a las medianeras, medidos desde el punto mas saliente del panel, su altura
maxima sera de doce metros (12m) y no podra sobresalir de la linea de fabrica.

En predios con uso de suelo maltiple (M) en los que atin el retiro frontal haya sido
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tratado como prolongacién de la acera, la instalacion se hara guardando las mismas
especificaciones sefialadas anteriormente.

Los tétems tendran una base con un radio méximo de dos metros (2 m.) y una altura
méxima de seis metros (6 m.). En predios con uso de suelo Multiple en los que atin el
retiro frontal no haya sido tratado como prolongacic’m de la acera, la instalacion se
hara guardando las mismas especificaciones sefialadas anteriormente.

¢} Fachadas laterales o posteriores de los edificios: Los murales ocuparan un area
méaxima de 75% de la superficie, siempre que no supere un maximo de 48 metros
cuadrados. No podra sobresalir mas de 40 (cm.) sobre la rasante.

d) En predios con uso residencial R3 se permitir la instalacion de pantallas led’s
bajo los siguientes parametros:

Estos elementos deberan tener un regulador de luminosidad a través de un operador,
misma que se establecerdn parametros de acuerdo al clima, dia y noche
disminuyéndose en la noche de acuerdo a los estandares internacionales para el
manejo de este tipo de elementos, estos medios podran estar encendidos de 06h00
hasta las 24h00.

2.1.3. MEDIOS EN AREAS HISTORICAS Y EN EDIFICACIONES PATRIMONIALES.-

La Publicidad Exterior en las dreas histdricas se referira Gnicamente a la razén social o
nombre comercial, y se ubicara en los locales comerciales directamente en la pared
(lado izquierdo o derecho) de la puerta de acceso al local comercial y en ningun caso
podrén sobrepasar las dimensiones de vanos o aperturas de fachadas; tampoco se
instalara directamente sobre puertas, ventanas o balcones, El disefio tipo tendra las
siguientes caracteristicas:

a) Un area maxima de un metro cuadrado (1 m2.) cuyo lado mayor no superara un
metro con ochenta centimetros de ancho (1.80 m2.), segin el disefio tipo establecido
por los érganos competentes de la Administracién Municipal.

b) Los rétulos estaran conformados por letras independientes que formen el nombre
del comercio; las letras en tipografia “Swiss 721 Condensed” de 600 puntos
(aproximadamente dieciséis centimetros de alto), construidas en tol galvanizado de
dos milimetros de espesor y pintadas en color grafito oscuro, que se remachan a dos
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varillas paralelas de un metro veinte centimetros por dos metros cincuenta
centimetros, pintadas del mismo color que la pared de fondo y separadas entre si por
ocho centimetros.

¢) Este tipo de Publicidad Exterior no pagara tasa o regalia por su colocacion.

d) Sin que constituya ataque o desconocimiento al derecho de propiedad intelectual,
con la finalidad de mantener la uniformidad en el Centro Histérico y en las Areas
Histdricas, no se permite la colocacién de Publicidad Exterior de la razén social,
nombre comercial, marca, signo distintivo y/o lema comercial, a colores, o en
materiales o medios distintos a los sefialados en los literales a) y b} anteriores, aun
cuando éstos hayan sido debidamente registrados en el Instituto Ecuatoriano de
Propiedad Intelectual.

En los edificios de uso multiple de las areas histdricas, los avisos publicitarios
deberan ubicarse en zaguanes de ingreso, bajo la modalidad de Directorio. La
colocacién de esta Publicidad Exterior no pagara tasa.

2.1.4. MEDIOS EN ESPACIO PUBLICO DE DOMINIO PUBLICO MUNICIPAL.-

a) En las aceras y parterres: El ancho méximo del medio publicitario debera ser tal,
que el soporte o la estructura de sustentacién permita disponer de circulacion
peatonal de un metro veinte (1,20 m.} de ancho como minimo a cada lado de la
estructura. Ningtn medio publicitario puede ubicarse en menos de veinte metros
(20,00 m.) de una interseccién o abertura de parterre; entre vallas la distancia sera
de doscientos metros (200 m.) y entre paletas de cien metros (100 m.).

La altura libre del soporte, esto es, la que media entre el piso y la parte inferior del
medio donde se anuncia la publicidad, serd de un minimo de dos metros con veinte
centimetros (2,20 m) en las aceras, y de un metro con cincuenta centimetros (1,50m) en
los parterres. En ningln caso el medio utilizado superara la altura total de cuatro
metros con cincuenta centimetros (4,50 m)

b) En parques y areas verdes en general: Con sujecion a las normas establecidas en la
Ordenanza Metropolitana que establece el Régimen Administrativo de la Licencia
Metropolitana Urbanistica de Publicidad Exterior LMU (41), la Publicidad Exterior sera
con fines netamente informativos y relacionados con la promocién de actividades
desarrolladas en estas areas o en el Distrito Metropolitano de Quito en general. FEl
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Municipio del Distrito Metropolitano de Quito, a través de sus administraciones
zonales y de conformidad con el ordenamiento juridico metropolitano, podra gestionar
mobiliario urbano sefializacién interna en base de Publicidad Exterior. En estos casos,
los anuncios de marcas, productos o servicios utilizaran maximo un tercio de la
superficie total del medio y su disefio requiere aprobacién previa de la Autoridad
Administrativa Otorgante y respondera a criterios ecoldgicos.

c) En calles y avenidas en general: Igualmente, con sujecion a las normas
establecidas en la Ordenanza Metropolitana que establece el Régimen Administrativo
de la Licencia Metropolitana Urbanistica de Publicidad Exterior LMU (41), la
Publicidad Exterior serd con fines netamente informativos y relacionados con la
promocién de actividades culturales, deportivas, educativas y de informacién
ciudadana en general en el Distrito. El Municipio del Distrito Metropolitano de Quito,
a través de la Secretaria de Territorio, Habitat y Vivienda, y la Secretaria de
Comunicacién podra gestionar la instalacién de paneles de informacién ciudadana en
base de Publicidad Exterior, de conformidad con el ordenamiento juridico
metropolitano.

2.1.5. LA INSTALACION DE SIMBOLOS EN BANDERA.- Se instalaran y autorizaran
simbolos en bandera sobre linea de fabrica, Gnicamente para los servicios de
emergencia, unidades de salud publica y privada, farmacias, Policia, Cruz Roja,
Bomberos y Defensa Civil con dimensiones maximas de cuarenta centimetros por
cuarenta centimetros (0,40 cm. x 0,40 cm.), a una altura minima de tres metros y
cincuenta centimetros (3,50 m.) sobre el nivel de la acera.

2.1.6. MEDIOS EN EDIFICACIONES EN CONSTRUCCION Y MANTENIMIENTO.-Se podra
instalar publicidad ocupando hasta el (100%) de la superficie de los cerramientos
temporales o edificaciones en proceso de intervencién, con excepcion de las areas
histéricas. En estos casos la publicidad puede ser pintada directamente sobre el
cerramiento temporal.

2.1.7. REFERENTE PARA MEDIR LA ALTURA DEL MEDIO PUBLICITARIO.- En terrenos con
pendiente positiva, el referente para medir la altura maxima de las vallas sera el nivel
natural del terreno; y, en terrenos con pendiente negativa y en terrenos planos, la
rasante de la via,
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2.2. PUBLICIDAD MOVIL.-

Las Reglas Técnicas referidas a la Publicidad Moévil seran determinadas via
Resolucién Administrativa. Sin embargo, se sujetard al menos a las siguientes
condiciones técnicas:

2.2.1, PUBLICIDAD EN MEDIOS DE TRANSPORTE PUBLICO.-

a) La Publicidad Exterior en los buses de transporte publico podra realizarse
mediante anuncios elaborados en laminas de vinilo autoadhesivas y que iran
ubicadas:

(i) En los buses tipo 1y II, de dos y tres puertas, la Publicidad Exterior se ubicara en el
lado izquierdo y derecho.

(i) La Publicidad Exterior en el parabrisas posterior se realizara mediante laminas de
vinilo autoadhesivo traslicido u otro medio que permita la visualizacién desde el
interior del vehiculo hacia el exterior.

b) En los buses articulados y trolebuses:

(i) En las unidades que tengan, en sentido de marcha del bus, las puertas de servicio
al lado derecho e izquierdo de la carroceria, la publicidad se ubicara en el lado
izquierdo y posterior.

¢) En furgonetas, microbuses y buses escolares, se realizara mediante laminas de
vinilo autoadhesivo trashicido u otro medio que permita la visualizacién desde el
interior del vehiculo hacia el exterior.

d) En taxis y vehiculos particulares:

(i) Se realizard mediante ldminas adhesivas colocadas sobre un soporte de acrilico,
sujetado en la parte superior del vehiculo con o sin iluminacion.

(i) La altura maxima del anuncio, mas el mecanismo de sujecién, sera de cuarenta
centimetros (0,40 cm.} medidos desde la cubierta del vehiculo, no mayor a cincuenta
centimetros de largo (0,50 cm).
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(iii) La publicidad en el parabrisas posterior se realizaré mediante laminas de vinilo
adhesivo trasltcido u otro medio que permita la visualizacion desde el interior del
vehiculo hacia el exterior.

e) En vehiculos de carga (servicio pablico y/o privado):

(i) La colocacién y mantenimiento de la publicidad no podra interferir con los indices
operativos del vehiculo establecidos por el drgano competente del Municipio del
Distrito Metropolitano de Quito.

(ii) En el caso de los vehiculos de carga privados, esta publicidad sera exclusivamente
vinculada a la actividad comercial que desarrolle dicho vehiculo.

2.2.2. PUBLICIDAD EN MEDIOS DE TRANSPORTE AFREO.- La Publicidad Exterior que se
realice en medios aéreos, como globos aerostticos, cometas, u otros que utilicen el espacio
aéreo del Distrito Metropolitano de Quito, seran normados via Resolucion Administrativa,
en coordinacién con la Aviacién Civil, atendiendo a las necesidades de la gestion.
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