
Fecha de realización de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

¿z
a{olqs4q9 R

Femenino: Masculino: Otro:

27- lr"

t,/

(lnd¡que el nombre del borrio)
si

(lndique el nombre de lo Comuno

No

)

Parroquia:

Ca lderón

Llano Chico

Barrio:

Regula rizado

Comuna:

Diariamente

Semanalmente

Mensualmente

J¿,

¿Cuá l?

t/

1. ¿Dentro de su sector, existe a n mercado?

No

ué frecuencia realiza sus com pras?2. ¿Con

ENCUESTA DE PERCEPCIóN SOBRE LA CAIIOAD DEt MERCADO DE CALDERóN

INFORMACIÓN GENERAL

n

Sectof:

Centro Parroquial

Centro Administrativo

Marianas-Zabala

San José Morán

5an Juan

Bellav¡sta

Cara pungo

Llano Grande

Comunas

Otros:

SECCIÓN PREGUNTAS

st





3. ¿En qué lugar realiza sus compras con mayor frecuencia?

Mercado

Supermercado

Tienda

Fer¡a

En la calle

4. éPor qué elige real¡zar sus compras en este lugar?

Prec¡o

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

5, ¿Cómo se moviliza para llegar al lugar en que realiza sus compras?

Transporte público

Tax¡

Cam¡oneta

Auto propio

Camina

6. Cal¡f¡ ue del I al 5 las condiciones de h ene del mercado de Calderón

t/

7. Califique del I al 5la infraestructura e instalac¡ones del mercado de Calderón
1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

t/

8. Califique del l al 5la atenc¡ón y calidad del servicio en el mercado de Calderón
1(lo más baio)

2

3

4
5 (lo más alto)

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

CAUFICACIÓN MERCADO DE CAI.DERóN

--





9. Callfique del l al 5 la calidad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

v

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

10. ¿Cree usted ue el mercado debe rar sus condiciones de higiene?

ue el mercado debe mejorar su infraestructura e instalaciones?11. ¿Cree usted

st

NO

L/
NO

12. ¿Cree usted ue el mercado mejorar su servicio atención al cliente?
SI l,/

ue la calídad de productos que obtiene en el mercado debe me

NO

13. ¿Cree usted jorar?
SI l/'

14. Si era cambiar a del mercado de Calderón ¿ ué serfa?w ¿,é¿.-
14. ¿Desearía formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?

u

SI Teléfono:
NO 7){ ¿ .\Celular: O

Dirección: d* ¿
Correo: /

CATIFICACIÓN MERCAOO DE CATDERóN

SI

NO

PROYECCIÓN SOBRE ET MERCADO DE CATOEBÓN

Datos





Fecha de realización de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

f/-r/L é, t7-

o5o2q2a /5.J

Masculino:Femenino: Otro:

r') t- t7

/

(tndi el nombre del borrio)

5i

No

(tnd¡ ue el nombre de lo Comuno)

Parroquia:

Ca lderón

Llano Chico

Sector:

Centro Parroquial

Centro Administrativo

Marianas-Zabala

San José Morán

San Juan

Bellavista

Carapungo

Llano G rande

Comunas

Otros:

Barrio:

Regularizado

Comuna:

W t^n

iCuá l?

t/

¿Dentro de su sector, existe algún mercado?

st tl Po--,'aP^ J 041--.s
No

2. éCon qué frecuencia realiza sus compras?
Diar¡amente

Semanalmente

Mensualmente

ENCUESTA DE PERCEPCIÓN SOBRE tA CAIIDAD DEL MERCADO DE CATDERÓN

¡NFORMACION GENERAL

n t
DOMtCtUO/REStDENCtA

SECCIó¡' PREGUNTAS





3. ¿En qué lugar realiza sus com pras con mayor frecuenc¡a?

4. ¿Por ué el real¡zar s{s en este I

L,--

5. éCómo se moviliza ra llegar al lugar en que realiza sus com 7

Transporte público

Taxi

Cam¡oneta

Auto prop¡o

cam¡na

6. Cal ue del 1al 5 las condiciones de ne del mercado de Calderón

?,/

ue del 1al 5la ¡nfraestructura e instalaciones del mercado de Calde¡ón7

1 (lo más baio)

2

3

4

5 (lo más alto)

8, Califique del 1 al 5 la atenc¡ón y calidad del servicio en el mercado de Calderón
1(lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

Precio

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

1(lom ba o

5 (lo más alto)

sá

2

3

4

Mercado

Supermercado

Tienda

Feria

En la calle

CAUFICACIÓN MERCADO DE CALDERÓN

2'/





9. Califique del 1 al 5 la calidad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

z

3

4

5 (lo más alto)

sus condiciones de10. ¿Cree usted que el mercado debe
t/'

NO

11. ¿Cree usted que el mercado debe mejorar su infraestructura e instalaciones?

¿-.,'

el mercado debe mejorar su servicio y atención al cl¡ente?

NO

12. ¿Cree usted

SI //

13. ¿Cree usted que la calidad de productos que obtiene en el mercado debe

NO

orar?

SI ¿."'
NO

14. 5i pudiera cambiar algo del mercado de Calderón, é sería?

í,.-l-- "ñr,*.".---o"
14. ¿Desearía formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?

S¡ Teléfono: e%6lBo E/+q
NO Celu la r:

Dirección: 4u";'tt
Correo:

CAUFICACIóN MERCADO DE CATDERÓN

s¡

S¡

PROYECCIóN SOBRE EL MEiCADO DE CATDERÓN

Datos





Fecha de realización de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

l¡,,€\

//t73q30{A

Y

Masculino: Otro:Femenino: E

a-7 - / o -

(tndi e el nombre del borrio)

Si

(lndique el nombre de lo Comuno)

No

L,/¿1 +

Parroquia:

Calderón

Llano Chico

Sectof:

Centro Parroquial

Centro Adm¡n¡strativo

Marianas-Zabala

San José Morán

San Juan

Bellavista

Carapungo

Llano Grande

Comunas

Otros:

Barrio:

Regularizado

Comuna:

¿cuál?

l//

1. ¿Dentro de su sector, existe a mercado?

SI ?o^.-,-
No

2. ¿Con é frecuencia realiza sus
Diariamente

Semanalmente

Mensualmente

INFORMACIÓN 6ENERAt

V*b"

t
DOMICtUO/RESIDENCIA

ENCUESTA DE PERCEPCIóN SOBRE tA CAIIDAD DEL MERCADO DE CALDERóN

SECOÓN PREGUNTAS

t/

compras?



3. ¿En qué lugar realiza sus compras con mayorltSqrtlqa?

Mercado

Supermercado

Tienda

Feria

En la calle

4. ¿Por qué elige realizar sus compras en este lugar?

5. ¿Cómo se moviliza para llegar al lugar en que realiza ?sus com

6. calif¡ de del mercado de Calderóndel 1al 5 las cond¡ciones

Transporte público

Taxi

Cam¡oneta

Auto propio

Cam¡na

tr'

1 (lo más ba.¡o)

2

3

4

5 (lo más alto)

del 1a atención calidad servicio en mercado de Ca lderónel5 la delv
1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

1 (lo más baio)

5 (lo más alto)

2

3

4

t-/'

Precio

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

L./"

CAUFICACIóN MERCADO DT CAI."OERÓN

del 1al 5 la ¡nfraestructura e ¡nstalaciones del mercado de Calderón7

8.



9. Califique del 1al 5 la calidad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto) t/

ue el mercado debe mejorar sus condiciones de higiene?10, ¿Cree usted

SI ,/
NO

SI

NO

12. ¿Cree usted ue el mercado r su serv¡cio y atención al cliente?

st

13, ¿Cree usted la calidad de productos ue obtiene en el mercado debe m

SI

L/'

14. Si cambiar a del mercado de Calderón, ¿qué sería?

e,O'tr-O

14. ¿Desearía formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?
u

5t Datos Teléfono
NO Celular:

Direcc¡ón:

Correo:

11. ¿Cree usted que el mercado debe mejorar su infraestructura e instalaciones?

CIUFICACIóN MERCADO DE CAI"DERóN

NO

NO

PROYECCIóN SOBRE Et MERCADO DE CALDERÓN





Fecha de realiración de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

r7o-*L r/aul .L.<

a z o12 ltur/tf
b

t¿)-

Femenino: Masculino: Otro:

(lndique el nombre del borrio)

s¡ ,

(lndique el nombre de la Comuno)

No

Parroquia:

Calderón

Llano Chico

Sector:

Centro Parroqu¡al

Centro Admin¡strat¡vo

Mar¡anas-Zabala

San José Morán

San Juan

Bellavista

Carapungo

Llano Grande

Comunas

Otros:

Barrio:

Regula rizado

Comuna:

L.L¿ dt,¡ú-

¿Cuál?

1. ¿Dentro de su sector, ex¡ste a n mercado?

SI

No

2, iCon qué frecuencia realiza sus com ras?
D¡ar¡amente

Semanalmente

Mensualmente

§NCUESTA DE PEICEPCIÓN SOBRE TA CATIDAD DEt MERCADO DE CAIDERÓN

INFORMACIÓN GENERAT

SECclÓN PREGUNTAS





3, ¿En lugar realiza sus com r frecuencia?ras con

Mercado
supermercado

T¡enda

Feria

En la calle

4. lPor qué elige realizar sus com en este I r?

Precio

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

5. lCómo se moviliza ara llegar al I ue realiza sus com as?en

r.-t'

Transporte públ¡co

Taxi

Camioneta

Auto prop¡o

Camina

6. Ca del 1al 5 las condiciones de h ene del mercado de Calderón

7.Ca del 1al 5 la infraestructura e instalaciones del mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

8. Califique 5la atención calidad del servicio en el mercado de Calderóndel 1al
1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

1 (lo más bajo)

5 (lo más alto)

2

3

4

CAUFICACIÓN MERCADO DE CATDERóN

t .r''

3



9, Califique del 1al 5la calidad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

l/'

1(lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

10. ¿Cree usted ue el mercado debe orar sus condiciones de h ne?

5l a.¿/'

NO

11. ¿Cree usted que el mercado debe mejorar su infraestructura e instalaciones?

st ¿-../

12. ¿Cree usted ue el mercado debe m orar su sefvtcto atención al cliente?
st

13. ¿Cree usted ue la calidad de productos ue obtiene en el mercado debe mejorar?

st ¿--'
NO

14. 5i pudiera cambiar algo del mercado de Calderón, ¿ ué sería?

T¿?ú
parte de la regeneración del mercado de Calderón?14. éDesearía formar

SI Datos Teléfono:
NO 1/ Celular:

Correo:

CATIFICACIóN MERCADO DE CALDERÓN

NO

NO

PROYECCIóN SOBRE EI MERCADO DE CALDERÓN

Dirección:





to
/voé

l-

Masculino: Otro:Femenino:

1

t/

(lndique el nombre del borrio

I5¡

(lndique el nombre de lo Comuno)

No

Parroquia:

Calderón

LIano Chico

Sector:

Centro Parroquial

Centro Admin¡strativo

Marianas-Zabala

San José Morán

San Juan

Bellav¡sta

Carapungo

Llano G rande

Comunas

Otros:

Barrio:

Regula rizado

Comuna:

I AL)

¿Cuál?

l/1

SI

No

2. ¿Con frecuencia compras?realiza sus
Diar¡amente

Semanalmente

Mensualmente

INFORMACIóN GENERAI

Fecha de realización de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

ENCUESTA DE PERCEPCIÓN SOBRE LA CAUDAO DET MERCADO DE CATDERóN

SECCIÓN PREGUNTAS

1. ¿Dentro de su sector, existe algún mercado?

l,-.'



3. ¿En qué lugar realiza sus compras con mayor frecuencia?

Mercado

Supermercado

T¡énda

Feria

En la calle

4. ¿Por ue realizar sus com en este r?

5. ZCómo se moviliza ra ll ral I ue realiza sus com ras?en

Transporte público

Taxi

Cam¡oneta

Auto propio

Camina

5. Califique del 1 al 5 las condiciones de ene del mercado de Calderón

t/'

7. Ca del 1al5 la infraestructura e instalaciones del mercado de Calderón

1 (lo más baio)

2

3

4

5 (lo más alto)

8. Califi 1del a la5 atanc¡ón calidad del env mercadoel Ca lderónde
1(lo más bajo)

2

3

4
5 (lo más alto)

1(lo más bajo)

z

3

4

Precio

Ub¡cac¡ón

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

L--''-

CAUFTCACIóN MERCADO DE CALDERóN

5 (lo más alto)



9. Califique del 1al 5 la calidad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

1(lo más bajo)

2

5

4

5 (lo más alto)

10. ¿Cree usted e el mercad rar sus condiciones de h ene?

SI u'
NO

t/
NO

12. ¿Cree usted el mercado debe su serylc¡o atención al cliente?

5t l/'

13. ¿Cree usted ue la calidad de ue obtiene en el mercado debe mejorar?

SI t/
NO

14. 5i pudiera cambiar a del mercado de Calderón, é sería?

14. ¿Desearía formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?
a

SI Datos Teléfono:

NO t/ Celular:
Dirección:

Correo:

11. ¿Cree usted que el mercado debe mejorar su ¡nfraestructura e instalaciones?

,/

CALIFICACIóN MERCAOO DE CATDERóN

SI

NO

PROYEECIÓN SOBRE EL MTRCAOO DE CALDERÓN





Fecha de realizac¡ón de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

en
ga4 79b
¿j

?é? -

Femenino: Masculino: Otro:

//- |

¡z-- >----(-,

t/

(lnd¡que el nornbre del borrio)
s¡ ¡-

(lndique el nombre de lo Comuno)

No

Parroqu¡a:

Calderón

Llano Ch¡co

Sector:

Centro Parroquial

Centro Administrat¡vo

Marianas-Zabala

5an José Morán

5an Juan

Bellavista

Cara pungo

Llano Gra nde

Comunas

Otros:

Barr¡o:

Regula rizado

Comuna:

¿Cuá l?

1, ¿Dentro de su sector, existe a lgún mercado?
SI w'
No

ué frecuencia realiza sus com2. ¿Con pras?
D¡ar¡amente

Semanalmente

Mensualmente

ENCUESTA DE PERCEPCIóN SOBRE LA CAIIDAD DET MERCADO DE CATDERÓN

INFORMACIÓN GENERA!

SECCIóTU PREGUNfA§

o





3. {En qué lugar realiza sus compras con mayor frecuencia?

4, tPor qué elige realizar sus compras en este lugar?

Precio

LJbicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

5. ¿Cómo se moviliza para I al I r en que realiza sus compras?

Transporte público

Taxi

Camioneta

Auto prop¡o

Camina

6. Calif¡ del l al 5 las condiciones de del mercado de calderón

7. Cal ue del 1al 5 la ¡nfraestructura e instalaciones del mercado de Calderón

1 (lo más ba.io)

2

3

4

5 (lo más alto)

calidad del servicio en el mercado de8. Cal del 1al 5la atención Calderón
1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

1 (lo más baio)

5 (lo más alto)

2

3

4

Mercado

Supermercado

Tienda

Feria

En la calle

CATIFICACIÓN MERCADO D§ CATDTRÓN



9, Califique del 1al 5la calidad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

L-z

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

10, ¿Cree usted el mercado debe me sus condiciones de hi ene?

L/
NO

11. ¿Cree usted que el mercado debe mejorar su infraestructura e instalac¡ones?

SI t/'
NO

12. ¿Cree usted el mercado debe meiorar su servic¡o atenc¡ón al cliente?

SI 1,.'
NO

13. ¿Cree usted que la calidad de roductos ue obtiene en el mercado debe faf?

5¡ ,/
NO

14. Si udiera cambiar algo del mercado de Calderón, é sería?

1-.do -
14. ¿Desearía formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?

SI - Datos Teléfono:
NO l-a' Celular:

Dirección:

Correo:

CALIFICACIÓN MERCADO DE CALDERÓN

SI

PROYECCTóN SOBRE Et MERCADO DE CATDERÓN





Parroqu¡a:

Calderón

Llano Chico

Sector:

Centro Parroqu¡al

Centro Admin¡strat¡vo

Marianas-Zabala

San José Morán

San.luan

Be llavista

Ca rapungo

Llano G rande

Comunas

Otros:

Barr¡o:

Regularizado

Comuna:

éCuá l?

Fecha de realización de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

aY1 c,

q-

Otro:Mascul¡no:temenino:

o* )+-

,/

v

(lndique el nombre del borrio.

S¡

No

(lnd¡que el nombre de la Comuno)

n mercado?1. ¿Dentro existede su

SI

No

frecuencia realiza sus comPras?2. ¿Con

Diar¡amente

Semanalmente

Mensualmente

INFORMACIÓN GENERAL

3o
T

ENCUESTA DE PERCEPCIÓN SOBRE LA CAIIDAD DEL MERCADO DE CATDERóN

SECqóN PREGUNTAS





Precio

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

1 (lo más bajo)

s (lomasa Ito)

2

3

4

ué luga r realiza sus compras con r frecuencia?3. ¿En

s en este I4. ¿Por realizar sus com

t/

Mercado

Supermercado

Tienda

Feria

En la calle

5. ¿cómo se moviliza llegar al e realiza sus compras?renqu

6. del I al 5 las condiciones de del mercado Calderónde

Transporte públ¡co

I axr

Cam¡oneta

Auto prop¡o

Camina

del al la instalaciones del mercado Calderóndeeructu ra1 5

/

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

8. Califique del 1al 5 la atenc¡ón y calídad del servic¡o en el mercado de Calderón

1(lo más bajo)

2

3

4
5 (lo más alto)

CALIFICACIóN MERCADO DE CAT"OERÓN

7.





9. Califique del 1al 5 la calidad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

10, ¿Cree usted que el mercado debe mejorar sus condiciones de higiene?

t,'
NO

sl t'
NO

12. ¿Cree usted ue el r 5u serurcro atención al cl¡ente?

SI t/

,.3. ¿Cree usted la calidad de ue obtiene en el mercado debe ora r?uctos

st t/
NO

udiera camb¡ar a del mercado de Calderón, ¿qué sería?14. S¡

>D/;4* -

14. iDesearía formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?
TI

5t Datos Teléfono:
NO ,/ Celu la r:

Dirección:

Correo:

11. ¿Cree usted el mercado debe meiorar su infraestructura e ¡nstalaciones?

CALIFICACIóN MERCADO DE CATDERóN

SI

NO

PROYECCIóN SOBRE EL MERCADO DE CALOERÓN





Fecha de realización de la encuesta:

Apellidos y nombres:

€édula:

Edad:

Género

\1'A X ¡ Fcr

0fr- ti
z1

ro/'Jr( I,1

Otro:

(lndique el nombre del bonio) Ch,t¡¡lamt+
si

(lndique el nombre de lo Comuno)

No

1..'
Parroquia:

Calderón

Lla no Chico

Sector:

Centro Parroqu¡al

Centro Adm¡nistrativo

Mar¡anas-Zabala

San José Morán

San Juan

Bellavista

Ca ra pungo

Llano G rande

Comunas

Otros:

Barrio:

Regular¡zado

Comuna:

1, ¿Dentro de su sector, existe algún mercado?

§,
No

2. ¿Con qué frecuencia realiza s ?us

D¡ar¡amente

Semanalmente

Mensualmente

ENCUESTA DE PERCEPCIÓN SOBRE LA CATIDAO DEt MERCADO O§ CATDERÓN

INFORMACIÓN GENERAT

Mascul¡no:Femenino: ! t

¿cuál?

SECCIÓN PREGUNTAS

CÁ \dp-r^ I ?lrytD d





3. ¿En qué lugar realiza sgs compras con mayor frecuencia?

Mercado

Supermercado

Tienda

Feria

En la calle

4, lPor qué elige realizar sus compras en este lugar?

Prec¡o

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

5. ¿Cómo se moviliza para llegar al lugar en que realiza sus compras?

Transporte público

Taxi

Camioneta

Auto propio

Camina

6. Califique del 1al 5 las condiciones de e del mercado de Calderón

,..

7. Ca del l al 5la infraestructura e instalaciones del mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

,,"-

8. cal¡fique del io en el mercado de Calderón1al 5 la atenc¡ón y calidad del servic

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

,./

1(lo más baio)

2

3

4

5 (lo más alto)

CAUFICACIóN MERCADO DE CATDERóN



9. Califique del 1al 5 la calidad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

debe orar sus cond¡ciones de h ene?10, ¿Cree usted que el

SI

NO

11. ¿cree usted que el mercado debe mejorar su infraestructura e instalaciones?

SI

NO

orSr su servtcto atención al cl¡ente?12. ¿Cree usted que el mercado m

st

NO

roductos ue obtiene en el mercado debe me13. ¿Cree usted que la calidad de rar?

NO

14. Si diera cambiar algo del mercado de Calderón, ¿ ué sería?

Trxlr, to ot*.u\o ( .

14. tDesearía formar pa rte de la regeneración del mercado de Calderón?

Datos Teléfono:st

Celular:NO

Dirección:

Correo:

CALTFICACIóN MERCADO DE CATDERóN

L.'

SI

PROYECCIÓN SOBRE Et MERCADO DE CATDERÓN





Fecha de realización de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

\c toAb? har¡
cYülo3qllo

,..1 O

ról9ol1

Masculino:

2

lnd¡que el nombre del borrio)

S¡
V

(lndique el nombre de lo Comuno)

No

Parroqu¡a:

Ca lderón

Llano Chico

Sector:

Centro Parroquial

Centro Admin¡strat¡vo

Marianas-Zabala

San José Morán

San Juan

Bellavlsta

Ca rapungo

Llano Grande

Comunas

Otros:

Barr¡o:

Regularizado

-,- l. ¿Dentro de su sector, existe algún mercado?

u{^CaSI

No

2. ¿Con ué frecuencia realiza sus

D¡ariamente

Semanalmente

Mensualmente

ENCUESTA DE PERCEPCIÓN SOBRE LA CAIIDAD DET MERCADO DE CATDERÓN

INTORMACIóN GENERAT

Femenino: f-l o"n,

DOMTCtLTO/RESTOENCTA

Comuna:

iCuál?

SECCIÓN PREGUÑTAS

\ ? ow,0 (,



3. ¿En frecuencia?r realizaI com ras con

Mercado

Supermercado

Tienda

Fer¡a

En la calle

4. lPor qué elige realizar sus comprat en este I ar?

/

Precio

Ub¡cación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

5. ¿Cómo se moviliza ra llegar al I ren real¡za sus com ras?

Transporte público

Taxi

Cam¡oneta

Auto prop¡o

Camina

6. Ca del 1al 5las condiciones de hi ene del mercado de Calderón

ue del 1al 5 la infraestructura e instalaciones del mercado de Calderón7

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

8. del 1al 5la atención y calidad del servicio en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

CATIFICACIÓN MERCADO DE CALDERóN

t/

,./



9, Califique del 1al 5la calidad de los os que obtiene en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

?10. ¿Cree usted que el mercado debe mejorar sus condíciones de

5r

NO

11. ¿cree usted que el mercado debe mejo rar su infraestructura e instalac¡ones?

SI

rar su servlclo atención al cliente?12, ¿Cree usted ue el mercado m
t/SI

NO

13. ¿Cree usted que la calidad de que obtiene en el mercado debe mejorar?

,/"st

14. 5i ud¡era cambiar algo del mercado de Calderón, ¿qué s 7

(Mos e8poc.¡ciS q(qra al

14. ¿Desearía formar parte de la eración del mercado de calderón?

6

Datos Teléfono:5I

Celular:NO

Dirección:

Correo:

CATIFICACIóN M§RCADO DE CAI.DERóN

NO

NO

PROYECCIóN SOBRE EL MERCADO DE CALDERÓN





Fecha de real¡zación de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

Ctt \ .Ct r nr-4 ¿r.ü¿ir1 Wral
*Aa3é*6C'17

ro f .rol e

Masculino:Femenino:

q

(lnd¡que el nombre del borrio) fuS

si

(lndique el nombre de lo Comuno)

Parroquia:

Calderón

Llano Ch¡co

Sectof:

Centro Parroquial

Centro Administrativo

Marianas-zabala

San José Morán

San Juan

Bellavista

CarapunBo

Llano Gra nde

Comunas

Otros:

Earrio:

Regularizado

Comuna:

iCuá l?

t/

t. ¿Dentro de su sector, existe algún mercado?

SI Qara¡r.r,,qc

No

2. ¿Con qué frecuencia realiza sus compras?

D¡ariamente

Semanalmente

Mensualmente

ENCUESTA DE PERCEPCIóT,¡ SOBRE LA CATIDAD DEL MERCAOO DE CALDERÓN

INfORMACIóN GENERAT

[f-ot.o, t
DOMICILIO/RESIDENCIA

No

SECCIÓN PREGUNTAS



3. ¿En qué lugar realiza sus compras con mayor frecuencia?

Mercado

Supermercado

Tienda

Feria

En la calle

4. ¿Por qué elige realizar sus compras en este lugar?

Precio

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

5. ¿Cómo se mov¡liza para llegar al lugar en que realiza sus compras?

Transporte público

Taxi

Cam¡oneta

Auto propio

Camina

5. cal¡ del 1al 5 las condiciones de hi ene del mercado de Calderón

7. Ca del 1al 5 la infraestructura e instalaciones del mercado de Calderón

1 (lo más ba.io)

2

3

4

5 (lo más alto)

8, Califíque del 1al 5 la átenc¡ón y calidad del servicio en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

CAUFICACIóN MERCADO DE CAI.DERóN



9. Califique del 1al 5 la calidad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

be mejorar sus condiciones de h10. ¿Cree usted que el mercado 7

NO

11. ¿cree usted que el mercado debe mejorar su infraestructura e instalaciones?

NO

12. ¿Cree usted ue el mercado mejorar su servicio y atención al cliente?

SI

NO

la calidad de uctos ué obt¡ene en el mercado debe13, ¿Cree usted rat?

S¡

NO

14. 5i pudiera cambiar algo del mercado de Calderón, ¿ sería?

lit-,41 iuMic, ct J l-<-*,tt

14. ¿Desearía formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?

SI Datos Teléfono:

NO Ce lu la r:

Correo:

Dirección:

CAI.IFICACIÓN MERCADO OE CALDgRóN

SI

SI

PROYECCIÓN SOBRE ET MERCADO DE CATDERÓN





Fecha de realizac¡ón de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

vn, cAnhQ 0¡

IhLL oq

Otro:Femenino:

tO JAn

(lndique el nombre del borrio) Dv"^
S¡

No

(tndi ue el nombre de lo Comuno)

Parroquia:

Calderón

Llano Chico

Barrio:

Regularizado

Comuna:

¿Cuá l?

1. ¿oentro de su sector, existe algún mercado?

SI t/ I a, q g""l,1o

No

2. ¿Con qué frecuencia realiza sus compras?

Diariamente

Semanalmente

Mensualmente

Sector:

Centro Parroqu¡al

Centro Administrat¡vo

Mar¡anas-Zabala

San José Morán

San J uan

Bellav¡sta

Carapungo

Llano G rande

Comunas

Otros:

ENCUESTA DE PERCEPCIÓN SOBRE tA CAUDAD DEL MERCADO DE CALDERÓN

INFORMACIóN GENERAI.

Mascul¡no: ! t
DOMtCtUO/REStDENCTA

SECCIÓN PREGUNTAS





3. ¿En qué lugar real¡za sus compras con mayor frecuenc¡a?

Mercado

supermercado

Tienda

Feria

En la calle

4. ¿Por qué elige real¡zar sus com s en este lugar?

Precio

LJbicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

5. ¿Cómo se moviliza para llegar al lugar en que realiza sus compras?

6. Cal¡f¡ ue del 1al 5 las condiciones de higiene del mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

,,r'

8. Califique del 1al 5 la atención y calidad del servicio en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

1 (lo más ba.lo)

2

3

4

5 (lo más alto)

Transporte público

Taxi

Camioneta

Auto prop¡o

Camina

CALIfICACIÓN MERCADO DE CAI.DERóN

7 del 1al 5 la ¡nfraestru€tura e instalaciones del mercado de Calderón



9. Califique del 1al 5la calidad de los prod obtiene en el mercado de Calderónuctos

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

10, ¿Cree usted e el mercado debe me.l orar sus condiciones de higiene?

st

NO

11. ¿Cree usted que el mercado debp mejorar su infraestructura e instalac¡ones?

SI

NO

orar su servicio y atención al cliente?12, ¿Cree usted ue el mercado m

SI

NO

la calidad de ue obtiene en el mercado debe mejorar?13. ¿Cree usted rod

SI

NO

era cambiar algo del mercado de Calderón, ¿qué sería?14. S¡

rte de la regeneración del mercado de Calderón?

v úM l,

14. lDesearfa formar

¡§

Datos Teléfono:SI

Celular:NO I

Dirección:

Correo:

CAUFICACIóN MERCADO DE CATDERÓN

PROYECCIóN SOBRE EL MERCADO DE CALDERÓN





Fecha de realización de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

'ñ1fhl

4t0los t1.32
6=

9"1 / tol 1oi7

Femen¡no: Masculino: Otro:

(tnd¡ ue el nombre del borrio

5i

(lndique el nombre de lo Comuno)

No

Parroquia:

Ca lderón

Llano Chico

Sector:

Centro Parroquial

Centro Admin¡strat¡vo

Marianas-Zabala

San José Morán

San Juan

Bellavista

Carapungo

Llano Grande

Comunas

Otros:

Barrio:

Regularizado

Comuna:

¿cuá l?

1. ¿Dentro de su sector, existe algún mercado?

S¡ Ül,Jtt'J,..
No

2. ¿Con qué frecuencia realiza sus compras?

Diáriamente

Semanalmente

Mensualmente

INFORMACIóN GENERAT

! t
DOMtCTUO/RESTDENCTA

ENCUESTA DE PERCEPCIÓN 5OBRE I.A CAL¡DAD DEL MERCADO DE CATDERÓN

SECCIóN PREGUNTAS





3. ¿En qué lugar realiza sus compras con mayor frecuenc¡a?

Mercado

Supermercado

T¡enda

Feria

En la calle

4. iPor qué elige realizar sus compras en este lugar?

Precio

Ubicac¡ón

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

5. ¿cómo se moviliza para llegar al lugar en que real¡za sus compras?

5. Califique del 1af 5 las de Calderónhde delrErene

7. Califique del 1 al 5 la ra e instalac¡ones del mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

8. ca del 1al 5la atenc¡ó v calidad del rvtcto ele n se en

1(lo más bajo)

2

3

4
5 (lo más alto)

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

Transporte público

Taxi

Camioneta

Auto prop¡o

Camina r'

CAUFICACIÓN MERCADO DE CALDERÓN



9. €alifique del 1al 5la cal¡dad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más altol

10. ¿cree usted que el mercado debe mejorar sus condiciones de higiene?

SI

NO

11, ¿cree usted que el mercado dpbe mejorar su infraestructura e instalaciones?

5t

NO

12. ¿Cree usted ue el mercado f su sen rcro atención alcliente?m

SI

13. ¿Cree usted que la calidad de p uctos que obt¡ene en el mercado debe mejorar?

S¡

NO

14. Si udiera cambiar a del mercado de Calderón, ¿ ué sería?

61 rnh/k,\hrat\rá t - atoltÍtá.- al rl u-¡lp'd
14. ¿Desearía formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?

SI Datos Teléfono:

NO Celu lar:
D¡recc¡ón:

Correo:

CAUFICACIóN MERCADO OE CAI"DERóN

NO

PROYECCIóN SOBRE Et MERCADO DE CATOERóN





Fecha de realización de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

0o-t))q 3
(ri

)cl tp / oo ta

Femenino: Masculino: Otro

lndi ue el nombre del borrio

Si

No

(tndi el nombre de la Comuno)

Parroqu¡a:

Ca lderón

Llano Chico

Sector:

Centro Parroquial

Centro Administrativo

Mar¡anas-Za bala

San José Morán

5an Juan

Bellav¡sta

Carapungo

Llano G rande

Comunas

Otros:

Barrio:

Regularizado

Comuna:

¿cuál?

1. ¿Dentro de su sector, existe algún mercado?

SI

No

2, ¿Con qué frecuencia realiza sus compras?

D¡ar¡amente

Semanalmente

Mensualmente

INFORMACIóN GENERAT

t
DOMICITIO/RESIDENCIA

ENCUESTA DE PERCEPCIóN SOSRE tA CALIDAD DEL MERCADO DE CATDERóN

SECCIóN PREGUÍ{IAS



3. ¿En qué lugar realiza sus compras con mayor frecuencia?

Mercado

Supermercado

Tienda

Feria

En la calle

4. ¿Por qué el¡ge realizar sus compras en este lugar?

Precio

Ub¡cac¡ón

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lnd¡que cuál)

5. iCómo se moviliza para llegar al lugar en que realiza sus compras?

6, Cal del I al 5 las condicioñes de del mercado de Calderón

Transporte público

Taxi

Camioneta

Auto propio

Camina

7. Califique del 1 al 5 la infraestructura e ¡nstalaciones del mercado de Calderón

t/l. (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

8. Califique del 1 al 5 la atención y cal'rlad del servicio en el mercado de Calderón

1(lo más bajo)

2

3

4
5 (lo más alto)

1 (lo más bajo)

5 (lo más alto)

2

3

4

CALITICACIÓN MERCADO DE CALDERÓN



9. Califique del 1 al 5 la calidad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

10. ¿Cree usted que el debe mejorar sus condiciones de higiene?

5l

NO

11. ¿Cree usted que el mercado debe mejorar su infraestructura e instalac¡ones?

5r

NO

12. ¿Cree usted ue el rar su sen tcto atención al cliente?debe

5r

NO

13. ¿Cree usted que la calídad de uctos rcadoeu bto entene e e rar?mero

s¡

14. Si pudiera cambiar algo del mercado de Calderón, ¿qué sería?

nt€S al

WAr\fz !¡,(J(? rl .

ráción del dmerca deo ronCalde ?la eregen14. ¿Desearía fo

i1\¿

sr Datos Teléfono:

NO Celular:

Correo:

Dirección:

CAUFICACIóN MERCAOO DE CATDERÓN

NO

PROYECOóN SOBRE Et MERCADO DE CALDERóN





.

Fecha de realización de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

D
l?rslss.rq

3
Femen¡no: Otro:

(lndi el nombre del barrio)

Si

(lndique el nombre de lo Comuno)

No

Parroqu¡a:

Calderón

Llano Chico

Sector:

Centro Parroquial

Centro Adm¡nistrat¡vo

Marianas-zabala

San José Morán

San Juan

Bellavista

Carapungo

Llano Grande

Comunas

Otros:

Barr¡o:

Regularizado

Comuna:

¿Cuá l?

1. ¿Dentro de su sector, existe algún mercado?

SI Y (arnpc¿ a Ca.r*n

2. ¿Con qué frecuencia realiza sus compras?

Diar¡amente

Semanalmente

Mensualmente

ENCUESTA DE PERCEPCIÓN SOBRE LA CAUDAD DEt MERCADO DE CALDERÓN

INFORMACIóN GENERAL

Masculino: ! i
DOM¡CItIO/RESIDENCIA

SECCIÓN PREGUNTAS

No





3. ¿En qué lugar realiza sus compras €on mayor frecuencia?

Mercado

Supermercado

Tienda

Fer¡a

En la calle

P

4. ¿Por qué el¡ge realizar sus compras en este lugar?

Precio

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

5, ¿Cómo se mov¡liza para llegar al lugar en que realira sus compras?

Transporte público

Taxi

Camioneta

Auto propio

Camina

6. Ca del l al 5 las condiciones de h ene del mercado de Calderón

.<

7. Ca ue del 1al 5la infraestructura e ¡nstalaciones del mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto) {
8. Califique del t al 5la atenáión y calidad del servicio en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4
5 (lo más alto)

x

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

CAUTICACIóN MERCADO DE CALDERÓN



ue del 19. Ca cala didad

1 (lo más baio)

2

3

4

5 (lo más alto) .Y

10, ¿Cree usted que el mercado debe me¡orar sus condiciones de higiene?

SI {
NO

11. ¿Cree usted que el mercado debe mejorar su infraestructura e instalaciones?

SI x

12. ¿Cree usted que el mercado debe mejorar su servicio y atención al cliente?

NO

SI x
NO

13. ¿Cree usted obtiene en el mercado debe mejorar?roductosdt¡ deadcala

SI

X

14. 5i pudiera cambiar algo del mercado de Ca ¿qué sería?

Li ¡--t¿t??,
14. éDesearía formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?

SI Datos Teléfono:

NO Y Celular
Dirección:

Correo:

CALIFICACIóN MERCADO DE CALDERóN

NO

PROYECCIóN SOBRE EI. MERCADO DE CALDERÓN





tterQ

i2-

§1 /tts

Femen¡no: Masculino: Otro:

1

(lndique el nombre del borrio) atdouín
5¡

(lndique el nombre de lo Comuna)

No

Sector:

Centro Parroquial

Centro Admin¡strativo

Marianas-Za bala

San José Morán

5an Juan

Bellavista

Ca rapungo

Llano G rande

Comunas

Otros:

Barrio:

Regularizado

Comuna:

éCuál?

/

1. ¿Dentro de su sector, existe algún mercado?

SI t núz

2. tCon qué frecuencia realiza sus compras?

Diariamente

Semanalmente

Mensualmente

INFORMACIóN GENERAT

Fecha de realización de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género !
DOMI

ENCUESTA DE PERCEPCIÓN SOBRE I"A CAUDAO DEI MERCADO DE CATDERÓN

Parroquia:

Ca lderón

Llano Ch¡co

SECCIóN PREGUÑTAS

No



3. ¿En qué lugar realiza sus compras con mayor frecuencia?

Mercado

Supermercado

Tienda

Feria

En la calle

4. iPor qué elige realizar sus compras en este lugar?

Precio

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

5. ¿Cómo se mov¡liza para llegar al lugar en que realiza sus compras?

del 1al 5 las cond¡ de6 del mercado de Calderón

Transporte público

Taxi

Camioneta

Auto propio

Camina

7,Cal dellal 5la I nstalaciones del d Calderónerau e

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

8. Califique del 1 al 5 la atención y calidad del servicio en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

1(lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

CAUFICACIóN MERCADO DE CATDERóN



9 Califique de I 1 al 5la calidad d obtiene en el rcado de Calderóne meos

1(lo más ba.¡o)

2

3

4

5 (lo más alto)

10, ¿Cree usted e el mercado be mejorar sus condiciones de higiene?

SI

NO

11. ¿Cree usted que el mercado debg,rfejorar su infraestructura e instalaciones?

SI

NO

el mercado debe12. ¿Cree usted r su servtclo atención al cl¡ente?

5l

NO

r?13. ¿Cree usted que la calidad de

SI

NO

14. S¡ diera cambiar del mercado de Calderón, ¿qué sería?

La t,¡,nnte2a. ¡n ti^ft¿l¿.(fyo Ctv rq . b k^t\)Yá

14. ¿Desearía formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?

SI Datos Teléfono:

NO ,/ Celular:
Dirección:

Correo:

CAIIFICACIóN MERCADO DE CALDERÓ

obt¡ene en el mercado debe

PROYECCIóN SOBRE Et MERCADO DE CALOIRÓN





Fecha de real¡zac¡ón de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

n(cu?
t1t3J7 l9 íq

o
Femenino: Masculino: Otro:

lé - 2ol

sj (lndique el nombre del bonio)

si t/

(lndique el nombre de lo Comuno)

No

Parroquia:

Calderón

Llano Ch¡co

Sector:

Centro Parroqu¡al

Centro Adm¡nistrat¡vo

Marianas-Zabala

5an José Morán

San Juan

Bellav¡sta

Carapungo

Llano G rande

Comunas

Otros:

Barrio: CO///>3
Regularizado

Comuna:

¿ Cuá l?

1. ¿Dentro de su sector, existe algún mercado?

SI

No ,/

2. ¿Con qué frecuencia realiza sus compras?

Diariamente

Semanalmente

Mensualmente

ENCUESTA DE PERCEPCIóN SOBRE tA CATIDAD DEt MTRCADO DE CATDERÓN

INFORMACIóN GENERA!

SECCIÓN PREGUNTAS



3. ¿En qué Iugar realiza¡us compras con mayor frecuencia?

Mercado

Supermercado

Tienda

Fer¡a

En la calle

4, ¿Por qué elige realizar sus compras en este lugar?

5. ¿Cómo se moviliza para llegar al lutar en que realiza sus compras?

Transporte públ¡co

Taxi

Camioneta

Auto propio

Camina

¿.2

6. Califique del 1al 5 las condiciones de higiene del mercado de Calderón

7, Cal el t a I 5la infraestructura e I nsta actones del mercado de Ca lderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

8. Cal¡fique del 1al 5 la atenc¡ón y calidad del servicio en el mercado de Calderón

1 (lo más ba.io)

2

3

4
5 (lo más alto)

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

Prec¡o

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

CAUFICACIóN M§RCADO DE CAIDERÓN

_____7-



9. Califique del 1 al 5 la calidad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

10. ¿Cree usted que el mercado debe mejorar sus condiciones de higiene?

SI ,/
NO

11. ¿Cree usted que el mercadoy'ebe mejorar su infraestructura e ¡nstalaciones?

SI

NO

ue el mercado debe rar 5u Servrcro atención al cl¡ente?12. ¿Cree usted

SI u'
NO

13. ¿Cree usted ue la calidad de ctos ue obtiene en el mercado debe mejorar?

SI

NO

14. S¡ era camb¡ar a del mercado de Calderón, ¿ ué sería?

t=- ft, <;fu, 6.

14. ¿Desearía formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?

st Datos Teléfono:

NO l,/ Ce lu la r:

D¡recc¡ón:

Correo:

CATIFICACIÓN MERCADO DE CAI.DERóN

PROYECCIÓN SOBRE Et MERCADO DE CATDERÓN





Fecha de realización de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

Ar-Oe=tt Ct:,¡,- OeQ,qrJ
z ls 2¿z

"?-D
Femen¡no: Masculino: Otro:

Zq- /o' Z.otT

i/

(lndique el nombre del borio)
si/

(lndique el nombre de lo Comuno)

No

Parroquia:

Ca ld erón

Uano Chico

Sector:

Centro Parroquial

Centro Administrativo

Marianas-Zabala

San .losé Morán

San Juan

Bellavista

Carapungo

Llano Grande

Comunas

Otros:

Barrio: )r,Qo1P€, a? 11

Regula rizado

Comuna:

¿Cuál?

i./

l. ¿Dentro de su sector, existe alBún mercado?

SI

No

2. ¿Con qué frecuencia realiza sus compras?

D¡ariamente

Semanalmente

Mensualmente

ENCUESTA DE PERCEPOóN SOBRE TA CATIDAD DEt MERCADO DE CATDERóN

INFORMACIÓN GENERA!

! t
DOMICITIO/RESIDENCIA

SECqÓN PREGUNTA§



3. ¿En qué lugar realiza sus compras con mayor frecuencia?

Mercado

Supermercado

Tienda

ter¡a

En la calle

4, ¿Por qué elige izar sus compras en este lugar?

Precio

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lnd¡que cuál)

5. ¿Cómo se moviliza para llegar al lugar en que realiza sus compras?

Transporte público

Taxi

Camioneta

Auto prop¡o

Camina

6. Ca ue del l al 5 las condiciones de higiene del mercado de Calderón

7. Ca ue del 1al 5la infraestructura e ínstalaciones del mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

7

8. Califique del 1al 5 la atención y calidad del servicio en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

7

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

CATIFICACIóN MERCADO DE .A[DÉRÓIV



9, Califique del 1al 5la calidad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

10. ¿Cree usted que el debe mejorar sus condiciones de higiene?

SI

NO

11. ¿Cree usted que el mercado y'ebe mejorar su infraestructura e instalaciones?

SI t/
NO

12, ¿Cree usted el mercado bem oÍar su Servrclo atención al cl¡ente?

5t

NO

13. ¿Cree usted ue la calidad de obtiene en el mercado debe ofar?uctos

SI

14. S¡ udiera cambiar del mercado de Calderón ¿ ué sería?

'fo@
14. éDesearía formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?

st Datos

NO Celular:
D¡recc¡ón:

Correo:

CAUFICACIÓN M§RCADO DE CAI.DERóÑ

NO

PROYECCIóN SOBRE EL MERCADO DE CATOERÓN

Teléfono:





Fecha de realización de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

6 ?\o<¿.
3¿)l?ll0

J
Femenino: Mascu lino: Otro:

.)q ro/ fotl

(lndíque el nombre del borrio)

(lndique el nombre de lo Comuno)

No

Parroquia:

Ca lderón

Llano Chico

Sector:

Centro Parroqu¡al

Centro Adm¡n¡strat¡vo

Marianas-Za bala

5an José Morán

San Juan

Bellav¡sta

Carapungo

Llano Grande

Comunas

Otros:

Barrio:

Regularizado

Comuna:

iCuá l?

1. ¿Dentro de su sector, existe algún mercado?

Co{re,.¡ rSI

No

2. ¿Con qué frecuencia realiza sus compras?

D¡ar¡amente

Semanalmente

Mensualmente

INFORMA€IóN GENERAI

t
DOMtCtUO/RESTDENCIA

Si

ENCUESTA DE PERCEPCIÓN SOBRE LA CATIDAD OEL MERCADO DE CALDERÓN

SECCIÓN PREGUNTAS





3. ¿En qué lugar real¡za sus compras con mayor frecuenc¡a?

4. ¿Por qué elite realizar sus compras en este lugar?

Precio

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

otros (lnd¡que cuál) a <a'^)

5. ¿Cómo se mov¡liza para llegar al lugar en que realiza sus compras?

5. Califique del 1al 5 las condiciones de del mercado de Calderón

Transporte públ¡co

Taxi

Camioneta

Auto prop¡o

Camina

del al I Infraest ructura ¡nstalac¡ones del mercado de Calderónue 5 a e

2

3

4

1 (lo más bajo)

5 (lo más alto)

8. Califique del 1 al 5 la atenc¡ón y calidad del servicio en el mercado de Calderón

1(lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

1(lo más bajo)

5 (lo más alto)

2

3

4

Mercado

Supermercado

Tienda

Feria

En la calle

CATIFICACIóN MTRCADO DT CAI.D§RÓ¡¡

7.



9. Califique del l al 5la calidad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

2

3

4

s(lomasa Ito)

el mercado debe mejorar sus condiciones de higiene?10. ¿Cree usted

SI /
NO

11. iCree usted que el mercado debe mejorar su infraestructura e instalaciones?

SI

NO

rar su sefvlc¡o atención al cliente?12. ¿Cree usted ue el mercado debe me

SI

NO

ue obt¡ene en el mercado debe mejorar?13. ¿Cree usted que la calidad de

NO

del mercado de Calderón, ¿qué sería?14. s¡ pud¡era cambiar

PJñ oe f\^\
14. ¿Desearía formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?

5l Datos Teléfono:

NO

D¡rección: t, l¿€-4\h ?a<t<*, e,r4i¡]"É-
I -/o (-J-+Celular: oq1

Correo:

1(lo más bajo)

CAUFICACIóN MERCADO DE CAI.DERóN

SI

PROYECCIóN SOBRE EL MERCAOO DE CATOERÓN





Fecha de realización de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

{d
r( g.)6s fc)5

c\

lo )ot)x\

Femen¡no; Mascul¡no: Otro:

(t el nombre del borrio)

Si

(lndique el nombre de lo Comuno)

No

Parroquia:

Calderón

Llano Ch¡co

Sectof:

Centro Parroquial

Centro Adm¡nistrativo

Mar¡anas-Zabala

San José Morán

San Juan

Bellavista

Carapungo

Llano G rande

Comunas

Otros:

Barrio:

Regula rizado

Comuna:

¿Cuál?

1. ¿Dentro de su sector, existe algún mercado?

SI

No

( e)¿.bn,-,-

2, ¿Con qué frecuenc¡a realiza sus compras?

Diar¡amente

Semanalmente

Mensualmente

ENCUESTA DE PERCEPCIÓN §OBRE I.A CAUDAD DET MERCADO DE CALDERÓN

¡NFORMACIóN GENERAL

F

SECCIÓN PREGUNTA5



3. ¿En qué lugar realiza sus compras con mayor frecuencia?

Mercado

Supermercado

T¡enda

Fer¡a

En la calle

4. iPor qué elige rea-lirar sus compras en este lugar?

Precio

Ub¡cac¡ón

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

5. ¿Cómo se moviliza para llegar al lugar en que realiza sus compras?

Transporte público

Taxi

Cam¡oneta

Auto propio

Camina

5. Cal ue del l al 5 las condiciones de higiene del mercado de Calderón

ue del l al 5la infraestructura e ¡nstalac¡ones del mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

8. Califique del 1al 5 la atenc¡ón y calidad del servicio en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

7

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

CAI.IFICACIÓN MERCADO DE CAIDERÓN

7.



9. Cal ue del I al 5la de ucios obtiene en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

10. ¿Cree usted ue el mercado debe orar sus condiciones de h ene?

sl

11. ¿Cree usted que elrmercado debe mejorar su infraestructura e instalac¡ones?

SI

NO

el mercado debe m r su serutcto atenc¡ón al cl¡ente?12. ¿Cree usted

SI

NO

roductos ue obtiene en el mercado debe mejorar?13. ¿Cree usted que la calidad de

NO

diera cambiar a del mercado de Calderón, áqué sería?14. Si

8¿,,-,',,hv h-Ua\h trhr ¿n fa- c¿.\Le

14. éDesearía formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?

Datos Teléfono:SI

NO Celular: (fr.eo í-l so6?
Dirección: ¿t^,, hr¡ I

Correo:

CAUÍICACIóN MERCADO DE CATDERóN

NO

SI

PROYECCIóN SOBRE EI. MER€AOO DE CATDERóN



Fecha de real¡zac¡ón de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

Savlr¡. 9a?¡-.§o
?.l cD2\qz

Y1

5¿t1){ /,o

Masculino:temenino:

(lnd¡que el nombre del barrio)

(lndique el nombre de lo Comuno)

Parroquia:

Calderón

Llano Ch¡co

Sector:

Centro Parroqu¡al

Centro Adm¡n¡strat¡vo

Marianas-Zabala

San José Morán

San Juan

Bellavista

Carapungo

Llano G rande

Comunas

Otros:

Barr¡o:

Regularizado

Comuna:

tCuá l?

1. ¿Dentro de su sector, ex¡ste algún mercado?

0 fr, Qr^PáSI

No

2. ¿Con qué frecuencia realiza sus compras?

D¡ariamente

Semanalmente

Mensualmente

ENCUESTA DE PERCEPCIÓN SOBRE tA CATIDAD DEL MERCADO DE CATDERÓN

INFORMACIóN GENERAL

Otro:n t
DOMrCil.tOlREStDENCTA

Si

No

SECCIÓN PREGUNTAS





3. ¿En qué lugar realiza sus compras con mayor frecuencia?

Mercado

Supermercado

Tienda

Feria

En la calle

4. {Por qué elige realizar sus compras en este lugar?

Prec¡o

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

5. ¿Cómo se moviliza para llegar al lugar en que realiza sus compras?

Transporte público

Taxi

Cam¡oneta

Auto prop¡o

Camina

6. Califi u¿ del 1al 5 las cond¡ciones de e del mercado de Calderón

7

7. Cal¡fi ue del I 5 Ia nfraestructura e I nsta Iact ones del mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

8. Califique del I al 5 la atención y calidad del servício en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

7

1 (lo más bajc)

2.
3

4.
5 (lo más alto)

CALTFICACIÓN MERCADO DE CAI.DERóN



9, Califique del 1al 5 la calidad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

1 (lo más baio)

2

3

4

5 (lo más alto)

debe rar sus condiciones de h ene?10. ¿Cree usted que el

SI

11. ¿Cree usted que el mercado ddfe mejorar su infraestructura e instalac¡ones?

SI

NO

12. ¿Cree usted el mercado orar su servicio y atención al cliente?m

st

NO

ue obtiene en el mercado debe mejorar?13, ¿Cree usted que la calidad de roductos

NO

14. Si pudiera cambiar a

tr-.,.4r¡,a "*o- -\t"!- J
del mercado de Calderón, tqué sería?

14. ¿Desearía formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?

Datos Tetéfono: ü d3J.16q OS-SI -/

Correo: SrrrL oaz.l?euo{..,"-. -cqn

Celular:
Dirección: cf¿,r tr,;. U4-4 4

CAUFICACIÓN MERCADO DE CALDERóN

NO

SI

PROYECCIÓN SOBRE E[ MTRCADO DE CALDERÓN

NO





Fecha de realización de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

QX.,¿r C-z Vaaeze+e
'\zzt

1c\

Femenino: Masculino: Otro:

to I Le( -¡

(lndique el nombre del bonio)

Si

(lnd¡que el nombre de lo Comuno)

Parroqu¡a:

Calderón

Llano Ch¡co

Sector:

Centro Parroquial

Centro Administrat¡vo

Marianas-Zabala

San José Morán

San J uan

Bellav¡sta

Carapungo

Llano G rande

Comunas

Otros:

Barrio:

Regula rizado

Comuna:

¿cuál?st

1. ¿Dentro de su sector ex¡ste n mercado?
4-p<

2. ¿Con qué frecuencia realiza sus compras?

Diariamente

Semanalmente

Mensualmente

ENCUESTA DE PERCEPCIÓN SOBRE IA CATIDAD DEL MERCADO DE CATDERÓN

INFORMACIóN GENERAL

tZ
DOMtCtLtO/RESIOENCtA

No

SECCIÓN PREGUNTAS

la
No





3. ¿En qué lugar realiza.sus compras con mayor frecuencia?

Mercado

Supermercado

Tíenda

Feria

En la calle

4. ¿Por qué elige realizar sus compras en este lugar?

Precio

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

5. ¿Cómo se moviliza para llegar al lugar en que realiza sus compras?

Transporte públ¡co

Taxi

Camioneta

Auto propio

Cam¡na

6. Califi ue del 1al 5 las condiciones de h ne del mercado de Calderón

7. Cali del 1 al 5 infraestruct u ra e I nstalacio nes de ercado de lderon

1 (lo más baio)

?

3

4

5 (lo más alto)

8. Califique del 1al 5 la atención y calidad del serv¡c¡o en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

1 (lo más bajo)

5 (lo más alto)

2

3

4

CAUFICACIÓN MERCADO D§ CATDERÓN



9. Califique l5la calidad os productos do de Cal derónmerca

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

ue el mercado debe rar sus condic¡ones de higiene?10. ¿Cree usted

SI

NO

11. ¿Cree usted que el mercado debe mejo rar su infraestructura e instalaciones?

SI

NO

rar su servrclo atención al cliente?12. tCree usted el mercado debe

NO

ue obtiene en el mercado debe meiorar?la calidad de productos13. ¿Cree usted

SI

NO

14. Si pudie cambiar del mercado de Calderón, ¿qué sería?
.¿&a/e-^-¿

14. lDesearía foTmar parte de la regenerac¡ón del mercado de Ca lderón?

Tetéfono: 3C -+¿63 ¿SI Datos

NO

hor-.|.

celular:

Correo:

D¡rección:

ó9?q.rq c4S3

€'te,. sn¿ , lq b]
rr3- 1

CATIFICACIóN MERCADO DE CALDERÓN

sl

PROYECCIóN SOBRE Et MERCAOO DE CATDERÓN

I





\-A¿-^
4o4472 I

§ql.olc-ot+

Otro:Femenino: Masculino;

(tndi el nombre del borrio)

b. A,,

si

(lndique el nombre de lo Comuna)

No

Parroqu¡a:

Calderón

Lleno Ch¡co

Sector:

Centro Parroqu¡a¡

Centro Adm¡nistrat¡vo

Marianas-zabala

San José Morán

San.Juan

Bellavista

Ca rapungo

Llano G rande

Comunas

Otros:

Comuna:

át?

1. ¿Dentro de su sector, existe algún mercado?

No

2. ¿Con qué frecuencia realiza sus compras?

Diariamente

Semanalmente

Mensualmente

INFORMAC¡ÓN GENERAL

Fecha de real¡zac¡ón de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género fr t
DOMtCTLtO/REStDENCtA

ENCUESTA DE PERCEPC¡óN SOBRE LA CAT¡OAD DET MERCADO DE CALDERÓN

Barr¡o:

Regula rizado

SECCIÓN PREGUNÍAS

5r .'



3. ¿En qué lugar realiza sus compras con mayor frecuencia?

Mercado

Supermercado

T¡enda

Feria

En la calle

4. ¿Por qué el¡ge realizar sus compras en este lugar?

Precio

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

5. ¿Cómo se mov¡liza para llegar al lugar en que realiza sus compras?

Transporte público

Taxi

Camioneta

Auto propio

Camina

6. Ca e del 1al 5 las condiciones de higiene deI mercado de Calderón

del 1al 5 la ¡nfraestructura e instalaciones del mercado de Calderón7. Califique

1(lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

8. Calif¡que del 1al 5la atención y calidad del servicio en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

1(lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

CAUFICACIÓN MERCADO DE CATDERÓN





9. Califique del 1al 5 la calidad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

ene?10, ¿Cree usted el mercado debe mejorar sus condiciones de

SI

NO

11. ¿Cree usted que el mercado debe mejorar su infraestructura e instalaciones?

S¡ t/

ue el mercado debe su sen tcto atenc¡ón al cl¡ente?12, ¿Cree usted

SI

lidad de productos que obtiene en el mercado debe me.iorar?

NO

13. ¿Cree usted ue la/lSI

NO

14. Si pudiera cambiar algo del mercado de Calderón, ¿qué sería?

E-. q 
"r'.p.'

14. ¿Desearía formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?

3?3ir
Teléfono:

Celular: O
DatosSI

Dirección:

C Cr\Correo: ri¿arqra 18@qx'.^1\

NO

V

CAUFICACIóN MERCADO DE CATDERó¡I

NO

PROYECCIóN SOBRE EL MERCADO DE CALOERÓN





Fecha de realización de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

@;e24t'
+(

L1 lol)oft

Femenino: Masculino: Otro:

(lndique el nombre del borrio)

si

(lndique el nombre de lo Comuno)

No

Parroqu¡a:

Calderón

Llano Ch¡co

Sector:

Centro Parroqu¡al

Centro Adm¡nistrat¡vo

Marianas-Zabala

San José Morán

San Juan

Bellav¡sta

Carapungo

Llano Grande

Comunas

Otros:

Barrio:

Regularizado

Comuna:

iCuál?

1. ¿Dentro de su sector, ex¡ste algún mercado?
( Lau Qospr^ .¡ Co\¿¿¿.

No

2. ¿Con qué frecuenc¡a realiza sus compras?

D¡ar¡amente

Semanalmente

Mensualmente

INfORMACIóN GENERAL

T

DOMtCtUO/RESTDENCtA

ENCUESTA DE PERCEPCIÓN SOBRE TA CATIDAD DEL MERCADO DE CALDERÓN

SECCIóN PREGUNTAS

SI





3. ¿En qué lugar realiza sus compras con mayor frecuencia?

Mercado

Supermercado

Tienda

Feria

En la calle

4, áPor qué elige realizar sus compras en este lugar?

Precio

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

I

5. ¿Cómo se mov¡lira para llegar al lugar en que realiza sus s?

6. del 1al 5 las condic¡ones de del mercado de Calderón

7, Califique del 1al 5la ¡nfraestructura e instalac¡ones del mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

z

3

4

5 (lo más alto)

8, Califique del 1al 5la atenc¡ón y calidad del servicio en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

z

3

4

5 (lo más alto)

s (lomasa l!o)

2

3

4

Transporte público

Taxi

Cam¡oneta

Auto propio

Camina

CAUTICACIÓN MERCADO DE CATDERÓN

1 (lo más bajo)





9. Califique del 1al 5la calidad de los productos que obtlene en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

10, ¿Cree usted q el mercado debe meiorar sus condiciones de ?

SI

11. ¿Cree usted que elJnercado debe mejorar su infraestructura e ¡nstalaciones?

S¡

NO

12. ¿Cree usted ue rcado debe m su §en rcro atenc¡ón al cliente?

5t /
NO

13. ¿Cree usted la cal ue obtiene en el mercado debe r?de

5l

NO

14.5i pudiera cambiar algo del mercado de Calderón, ¿qué sería?

It,,s urtí^t¿. rt [rs...o,"O-)

14. tDesearía formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?

SI /l Datos

Celular: Ü€l1L,U ¿
D¡recc¡ón: (o"{¿t...,.r

Correo: ,claá4 1,*,^-1 6O Lr\-'--..\ . ..,^

NO

CAUTICACIóN MERCAOO DE CAT"DERói¡

NO

PROYECCIóN SOBRE Et MERCAOO DE CATDERóN

Teléfono:





Fecha de realización de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

i-J t4r I¿r
442q4^¿?t
§?--

)ql pl)<.j.t}

Femenino: Masculino: Otro:

(lndique el nombre del borrio)

5¡

lndique el nombre de lo Comuno)

No

Parroquia:

Calderón

Llano Ch¡co

Sector:

Centro Parroquial

Centro Admin¡strativo

Marianas-Zabala

San .losé Morán

San Juan

Bellav¡sta

Carapungo

Llano Gra nde

Comunas

Otros:

Barrio:

Regula rizado

Comuna:

¿Cuál?

1. ¿Dentro de su sector, existe algún mercado?

st

No

2, ¿Co é frecuencia realiza sus compras?

D¡ariamente

Semanalmente

Mensualmente

ENCUESTA DE PERCEPCIóN SOBRE tA CAUDAD DEt MERCADO DE CATDERÓN

INFORMACIÓN GENERAT

! t
DOMtCtUO/REStDENCtA

SECCIÓN PREGUNTAS





3. ¿En qué lugar realiza sus compras con mayor frecuenc¡a?

Mercado

Supermercado

Tienda

Feria

En la calle

4. éPor qué elige realizar sus compras en este lugar?

Precio

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

5. ¿Cómo se mov¡liza para llegar al lugar en que realiza sus compras?

Transporte públ¡co

Taxi

Camioneta

Auto propio

Camina

6, Califique del 1al 5 las condiciones de ene del mercado de Calderón

7. Ca ue del l al 5la infraestructura e ¡nstalaciones del mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

8. Cal ue del 1al 5 la atención y calidad del servicio en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4
5 (lo más alto)

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

CALIF¡CACIÓN MERCADO DE CATDERóN





9. Califique del l al 5la cal¡dad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

2

3

4

1 (lo más ba¡o)

5 (lo más alto)

el mercado debe mejorar sus condiciones de higiene?10. ¿Cree usted qu

SI

NO

11. ¿Cree usted que el mercado debe me.jorar su infraestructura e instalaciones?

NO

NO

13. ¿Cree usted que la idad de productos ue obtiene en el mercado debe m rar?

SI

NO

14, 5¡ udiera camb¡ar del mercado de Calderón, lqué serfa?

l1a, ¿¡hnp\,'C

parte de la regeneración del mercado de Calderón?14. ¿Desearía formar
Datos Tetéfono: 4fC93 -f

NO ü.813?s4r,lCelular:
Dirección: Belh.r¡i. An -.a. 0 ng¡o!,
Correo:

12. ¿Cree usted mercado debe m r su servrcro atención al cliente?

CATIFICACIóN MERCADO DE CATDERóN

SI

SI

PROYECCIÓN SOBRE Et MERCADO DE CATDERÓN





Fecha de real¡zac¡ón de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

l,z: >z P
1"2\Ll ¡@
3\

to /rotla1

Femenino: Masculino: Otro:

(lndique el nombre del banio)

(lndique el nombre de lo Comuno)

No
TI

Parroquia:

Calderón

Uano Ch¡co

Sector:

Centro Parroquial

Centro Admin¡strat¡vo

Marianas-Zabala

San José Morán

San Juan

Bellav¡sta

Carapungo

Llano Grande

Comunas

Otros:

Barrio:

Regula rizado

Comuna:

dCuál?

1. ¿Dentro de su sector, ex¡ste altún mercado?

SI (atAe-^"-- \r (á- (cácv\\<¡..
No

2. lCon qué frecuencia realiza sus compras?

Diariamente

Semanalmente

Mensualmente

ENCUESTA DE PERCEPCIóN SOBRE I.A CAIIDAD DE[ MERCADO DE CATDERÓN

¡NFORMACIóN GENERAL

E t
DOMTCTLTO/RESTDENCTA

Si

SECCIÓN PREGUNTAS





3. lEn qué lugar realiza sus compras con mayor frecuencia?

Mercado

Supermercado

Tienda

Feria

En la calle

4, i.Por qué elige realizar sus compras en este lugar?

5. lCómo se movil¡za para llegar al lugar en que realiza sus compras?

6. Califi ue del 1al 5 las condiciones de del mercado de Calderón

7. Ca del 1al 5 la infraestructura e instalaciones del mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

8. Califlque del 1al 5 la atención y calidad del servicio en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

Prec¡o

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

Transporte públ¡co

Taxi

Cam¡oneta

Auto propio

Camina

CATIFICACIÓN MERCADO DE CALDERóN





9. Califique del 1al 5la calidad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

2

3

4

1 (lo más bajo)

5 (lo más alto)

10. ¿Cree usted que el mercad debe orar sus condiciones de h 7

SI

NO

11. ¿Cree usted que el mercado debe me¡orar su ¡nfraestructura e ¡nstalaciones?

SI

NO

12, ¿Cree usted ue el mercado debe orar su servtcto atención al cliente?
st

NO

13, ¿Cree usted ue la calidad de obtiene en el mercado debe mejorar?

SI

NO

14. Si diera cambiar a del mercado de Calderón, ¿qué serfa?

Oa¿n \ ^ca,')s
14, {Desearía fgrmar parte de la regeneración del mercado de Calderón?

SI r' Datos Teléfono:
NO Celular oqó'.3s\ 62 lq

Dirección:

Correo:

CALIFICACIóN MERCADO DE CATDERóN

PROYECCIÓN §OBRE Et MERCADO DE CALDERÓN





Fecha de realización de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

9 ?a*eco
r?jo?coi tiü''l

ZF

Lq / @/ zotT

Femen¡no: Masculino: Otro:

(lndique el nombre del banio)

S¡

(lndique el nombre de lo Comuno)

No

Parroquia:

Calderón

Llano Ch¡co

Sector:

Centro Parroqu¡al

Centro Admin¡strativo

Mar¡anas-zabala

San José Morán

San Juan

Bellavista

Carapungo

Llano Gra nde

Comunas

Otros:

Barrio:

Regularizado

Comuna:

¿Cuál?

1. ¿Dgntro de su sector, existe algún mercado?

SI tfu,.i&\s;
No

2 . ¿Con qué frecuencia realiza sus compras?
Diariamente

Semanalmente

Mensualmente

ENCUESTA DE PERCEPCIóN SOBRE tA CAIIDAD DEt MERCADO DE CATDERÓN

INFORMACIÓN GENERAT

t
DOMtCtLtO/BEStDENCtA

SECCIóN PREGUNTAS





3. ¿En qué lutar real¡za sus compras con mayor frecuencia?

Mercado

Supermercado

Tienda

Feria

En la calle

4. ¿Por qué el¡ge reglizar sus compras en este lutar?
Precio

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

5. tCómo se moviliza para llegar al lugar en que realiza sus compras?

Transporte público

Taxi

Camioneta

Auto propio

Camina

5. Califique del 1al5 las condiciones de h¡g¡ene del mercado de Calderón

7. Calif i ue del 1al 5 la infraestructura e instalac¡ones del mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

8. Califique del 1 al 5 la atención y cal¡dad del servic¡o en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4
5 (lo más alto)

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

CALIFICACIóN M§RCADO DE CALDERóN

1



9. Califique del 1al 5 la calidad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

1. (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

10. ¿Cree usted ue el mercado debe orar sus condiciones de h ene?

sl

NO

11. ¿Cree usted que el mercado debe mejorar su infraestructura e ¡nstalac¡ones?

st

NO

12. ¿Cree usted ue el mercado debe orar su servrcro atenc¡ón al cl¡ente?

SI

NO

13. ¿Cree usted ue la calidad de que obtiene en el mercado debe m r?

5l

NO

14. Si pudiera cambiar algo del mercado de Calderón, ¿ ué sería?

k4b i\r-pi C

14. ¿Desearía formar parte de la regenerac¡ón del mercado de Calderón?

Datos Teléfono:

NO CA«o4s193
Fro*..¡, Ó_".r-c§/.,_\ Lt I (

Celular:
Dirección

¡^ac.l- l, c}le réj Lz,(Lo'.1. c".1Correo:

CATIFICACIÓN MERCADO DE CATDERóN

PROYECCIóN SOBRE Et MERCADO DE CATDERóN

5r





Fecha de real¡zac¡ón de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

t(\)

t?]6{1?3 21
al

)<) [1

Femenino: Otro:Z

lcl-

(lndíque el nombre del borrio)

Si

(lndique el nombre de lo Comuno)

Parroquia:

Calderón

Llano Chico

Barrio:

Regularizado

Comuna:

1. ¿Dentro de su sector, existe algún mercado?

SI
(a P^.,¡,4

No

2. ¿Con quá frecuencia realiza sus compras?

Diariamente

Semanalmente

Mensualmente

INFORMACIóN GENERAT

Mascullno: t
DOMrC[rOlREStDENCtA

No

ENCUESTA DE PERCEPCIóN SOBRE LA CAIIDAD DET MERCADO DE CALDERóN

Sector:

Centro Parroquial

Centro Adm¡nistrativo

Ma rianas-Zabala

San José Morán

Sa n Juan

Bellavista

Cara pungo

Lleno G rande

Comunas

Otros:

iCuál?

SECCIóN PREGUNTAS





3. [En qué lugar realiza sus compras con mayor frecuencia?

Mercado

Supermercado

T¡enda

Feria

En la calle

4. ¿Por qué elige realizar sus compras en este lugar?

Precio

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

5, éCómo se moviliza para llegar al lugar en que realíza sus compras?

Transporte público

Taxi

Cam¡oneta

Auto propio

Camina

5, Califique del 1al 5 las condiciones de del mercado de Calderón

7. Califique del 1al 5la infraestructura e ¡nstalaciones del mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

Califique servtctodel I I8 I 5 la atenCIo calidad d el mercado de Calderona n v e en

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

CAUFICACIóN MERCADO DE CAIDERóN



9. Califique del 1al 5 la calidad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

5 (lo más alto)

10. ¿Cree usted o debe mejorar sus condiciones de 7

st

NO

11, ¿Cree usted que el mercado dgbe mejorar su infraestructu¡a e instalaciones?

SI

12. ¿Cree usted ue el mercado rar su sen tcto atención al cliente?

5l

la calidad de productos que obt¡ene en el mercado debe

NO

13. ¿Cree usted ¡ar?

5¡

NO

14. 5i pudiera cambiar algo del mercado de Calderón, ¿qué sería?

f¡.[roah octut¡

14, ¿Desearía formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?

5l Datos Teléfono: e8¿)q{c
NO Celular: Oqg31{3eq3

Dirección: §plfuS §4ico
correo: (¡,aJd<r 6<L@ ¿¡io\".,ar\. corn

2

3

4

CATIFICACIóN MERCADO DE CATDERÓN

NO

PROYECCIóN SOBRE Et MERCADO DE CATOERóN





Fecha de real¡zac¡ón de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

l-ut no úl*sr G h¿.¡ ¡ ftT
\l3s+.3622

aq/to / Lot+

Femenino: Masculino: Otro:

(lndique el nombre del borrio)

S¡

(lndique el nombre de lo Comuno)

No

Sector:

Centro Parroquial

Centro Adm¡n¡strat¡vo

Marianas-Zabala

San José Morán

5an Juan

Bellavista

Carapungo

Llano G rande

Comunas

Otros:

Barrio:

Regularizado

Comuna:

Ch"z \.ro-.

¿Cuál?

1. ¿Dentro de su sector, existe algún mercado?

S¡ x lrrc'.Y \¿^ A. p¿..

No

frecuencia realiza sus

Diariamente

Semanalmente

Mensualmente

INFORMACIóN GENERAT

31
t

DOMTCtUO/RESIDENCtA

ENCUESTA DE PERCEPCIÓN SOBRE [A CATIDAD DEt MERCADO DE CATDERóN

Parroquia:

Calderón

Llano Chico

SECCIÓN PREGUNIAS



3. ¿En qué lugar realiza sus compras con mayor frecuencia?

Mercado

Supermercado

Tienda

Feria

En la calle

4. ¿Por qué elige realizar sus compras en este lugar?

5. ¿Cómo se moviliza para llegar al lugar en que realiza sus compras?

Transporte público

Taxi

Cam¡oneta

Auto propio

Cam¡na

6. Cal del 1al 5 las condiciones de higiene del mercado de Calderón

7. Califique del 1al 5la infraestructura e instalaciones del mercado de Calderón

1(lo más bajo)

z

3

4

5 (lo más alto)

8. Califique del 1al 5 la atención y calidad del servicio en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

Precio

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

CAUFICACIóN MERCADO DE CAI."DERóN



9. Califique del 1al 5 la calidad de los productos que obtíene en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

orar sus condíciones de higiene?m10. ¿Cree usted q ue el mercado

NO

11. ¿Cree usted que el mercado debe mejorar su infraestructura e instalaciones?

S¡

NO

rar su Sen tcto atención al€l¡ente?12. ¿Cree usted que el mercado

NO

13. ¿Cree usted ne en mercaI od debecala delidad eu obtie eq

NO

14, Si pudiera cambiar algo del mercado de Calderón, é sería?

'k;^ ¿"lir .*¡§", rxt r<é cad:)

14. ¿Desearía formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?

5l Datos Teléfono: é- \¡, i.ürr
Celu la r:

Dirección: c,trs Ct.rllo".^
§.) É¿enr

Correo: fu¿cr.e

NO

CAUFICACIóN MERCADO DE €ATDERÓN

SI

SI

SI

PROYECCiÓN SOBRE ET MERCADO OE CATDERÓN





Fecha de realización de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

Sá.á'1l

to( 9017t.t

Femenino: Masculino:

Parroquia:

Ca lderón

Llano Chico

Sector:

Centro Parroqu¡al

Centro Admin¡strativo

Marianas-Za bala

San José Morán

San.luan

Bellav¡sta

Ca rapungo

Llano Gra nde

Comunas

Otros:

Barr¡o:

Regularizado

Comuna:

a

(lndique el nombre de lo Comuno)

(lndique el nombre del borrio) ,]rrWrl[c

S¡

No

S

1. ¿Dentro de su ex¡ste

0t Ll o
ún mercado?

No

2. iCon qué frecuencia realiza sus compras?

D¡ar¡amente

Semanalmente

Mensualmente

INTORMACIóN GENERAL

l!-or,o, t
DOMtCtLtO/RESIDENC|A

ENCUESTA DE PERCEPCÚN 5OBRE tA CAU9AD DET MERCADO OE CATDERóN

iCuál?

SECCIÓN PREGUf\ITAS





3. ¿En qué lugar real¡za sus compras con mayor frécuencia?

Mercado

Supermercado

Tienda

Fer¡a

En la calle

4. ¿Por qué el¡ge realizar sus compras en este lugar?

Prec¡o

Ub¡cac¡ón

Cal¡dad y var¡edad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

5. ¿Cómo se moviliza para llegar al lugar en que realiza sus compras?

Transporte público

Taxi

Camioneta

Auto prop¡o

Cam¡na

6 del 1 al 5 las condiciones de mercadode de Ca

7. Califique del 1al 5la infraestructura e instalac¡ones del mercado de Calderón

1 (lo más ba.lo)

2

3

4

5 (lo más alto)

8. califique del 1al 5 la atención y calidad del servicio en el mercado de Calderón

2

3

4

1 (lo más bajo)

5 (romasa Ito)

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

CAUFICACIÓN M§RCADO DE CALDERÓN





9. Califique del 1al 5la calidad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

2

3

4

1 (lo más bajo)

5 (lo más alto)

orar sus condiciones de hm ?10. ¿Cree usted que el mercado

SI

NO

11, ¿Cree usted que el mercado debe mejorar su infraestructura e instalaciones?

st

NO

rar su servlclo atención al cl¡ente?12. ¿Cree usted que el mercado

SI
V

NO

13. ¿Cree usted ue la calidad de os que obt¡ene en el mercado debe far?
l/'

sr

NO

14. Si pudiera cambiar algo del mercado de Calderón, iqué sería?

ir,l-rq<tt,-,r lr;t
14. ¿Desearía formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?

SI Datos Teléfono:

Correo:

CAUFICACIóN MERCADO DE CAIDERóN

L,/

PROYECCIóN SOBRE ET MERCAOO DE CALDERÓN

NO Celular:
Dirección:





Fecha de realización de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

t'Q

)4t-rJz ¡o

Femenino: Otro:

(lndique el nombre del barrio) vdv

,./S¡

(lndique el nombre de la Comuno)

No

Parroquia:

Calderón

Llano Ch¡co

Barrio:

Regula rizado

Comuna:

¿Cuál?

1. ¿Dentro de su sector, existe algún mercado?

SI Qo[,,.c1"
No

2. ¿Con qué frecuencia realiza sus compras?

Diariamente

Semanalmente

Mensualmente

ENCUESTA DE PERCEPCIÓN SOBRE LA CAUDAD DEL MERCADO DE CA.óERÓN

INFORMACIóN GENERAL

Masculino: ! t
DOMTCTUO/RÉStDENCtA

Sector:

Centro Parroquial

Centro Adm¡nistrativo

Mar¡anas-zabala

San José Morán

San Juan

Bellav¡sta

Carapungo

Llano Grande

Comunas

Otros:

SECCIÓN PREGUNTAS





3. ¿En qué lugar real¡za sus compras con mavor frecuencia?

Mercado

supermercado

Tienda

Feria

En la calle

4, ¿Por qué el¡ge realizar sus en este lugar?

Precio

Ub¡cación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndlque cuál)

5. ¿Cómo se moviliza para llegar al lugar en que realiza sus compras?

Transporte público

Taxi

Cam¡oneta

Auto prop¡o

Camina

del 1al 5 las condi ones de higiene del mércado de Calderón

7. Ca lifique del I al 5la infraestructura e instalaciones del mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

8. Califique del 1al 5 la atención y calidad del servicio en el mercado de Calderón

I (lo más ba.io)

2

3

4

5 (lo más alto)

1 (lo más bajo)

5 (lo más alto)

2

3

4

CALIFICACIóN MTRCADO DE CALDERóN

6.





9. Califique del 1al 5 la calidad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

10. ¿Cree usted que el mercado debe melorar sus cond¡ciones de higiene?

SI

NO

11. ¿Cree usted que el mercado debe mejorar su infraestructura e instalaciones?

SI

r su servtcto atención al cliente?12, ¿Cree usted que el mercado debe m

SI

13. ¿Cree usted que la calidad de obtiene en el mercado debe rar?rod

SI

NO

14. Si udiera camb¡ar a del mercado de Ca é sería?c

LO rrkr¡ racró,'r V,ta.,o¡9, A/vtMsñPll o

14. éDesearía formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?
c

SI Datos Teléfono:

/
D¡recc¡ón:

Correo:

CALIFICACIÓN M§RCADO DE CAIDERóN

NO

NO

PNOYECCIóN SOBRE Et MERCADO DE CATDERÓN

NO Celular:





3. ¿En qué lugar realiza sus compras con mayor frecuencia?

Mercado

supermercado

Tienda

Fer¡a

En la calle

4, ¿Por qué el¡te realizar sus compras en este lugar?

Precio

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

5. tCómo se moviliza para llegar al lugar en que realiza sus compras?

I laci del rcado de CalderónCa e nsta ones me

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

8. Cal¡f¡que del 1al 5la atenc¡ón y calidad del servicio en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

1 (lo más bajo)

5 (lo más alto)

2

3

4

Transporte público

Taxi

Camioneta

Auto prop¡o

Camina

CALTFICACIÓN MERCADO DE CATDERóN

6, Califique del l al 5 las condiciones de hig¡ene del mercado de Calderón

7. del 1al 5la



9. Califi ue del 1al 5 la calidad de los uctos que obtiene en el mercado de Calderón

1 (lo más baio)

2

3

4

5 (lo más alto)

ue el mercado debe mejorar sus condiciones de10. ¿Cree usted ?

st

NO

11. tCree usted que el mercado debe mejorar su infraestructura e ¡nstalaciones?

SI

r su servtcto atención alcliente?12. ¿Cree usted ue el mercado debe

SI

NO

orar?la calidad de uctos ue obtiene en el mercado debe13. ¿Cree usted

SI

NO

14.5i I orcad Cade lde sena7camtera arbi a e medud rón, ¿quélgo
attLpo¿k

rte de la regeneración del mercado de Calderón?14. ¿Desearía formar pa

Datos Teléfono:SI

Celular:NO
Direcc¡ón:

Correo:

CAIIFICACIóN MERCADO DE CALDERóN

NO

PROYECCIóN SOBRE EI MERCADO DE CALDERóN





Fecha de realización de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

{,wp¿d ofua
r?()3¿ xq4

.O/.a2ft,]q

Femenino: Masculino: Otro:Z

(lndique el nombre del borrio)

5i

(lndique el nombre de lo Comuno)

No

Sector:

Centro Parroquial

Centro Administrativo

Marianas-Zabala

San José Morán

San Juan

Bellavista

Carapungo

Llano Gra nde

Comunas

Otros:

Barrio:

Regula rizado

Comuna:

¿cuál?

1. ¿Dentro de su sector, existe algún mercado?

SI

No

2. ¿Con qué frecuencia realiza sus compras?
D¡ariamente

Semanalmente

Mensualmente

ENCUESTA DE PERCEPCIóN SOBRÉ LA CATIDAD DEL MERCADO DE CATDERóN

INTORMACIóN GENERAI-

t
DOMTCIUO/RE§tDENCIA

Parroquia:

Calderón

Llano Ch¡co

SECCIÓN PREGUNTAS



3. ¿En qué lugar realiza sgs compras con mayor frecuencia?

Mercado

Supermercado

T¡enda

Feria

En la calle

4. ¿Por qué elige realizar sus compras en este lugar?

Precio

Ubicac¡ón

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

5, ¿Cómo se moviliza para llegar al lugar en que realiza sus compras?

Transporte público

Taxi

Camioneta

Auto propio

Camina

6. Califi ue del 1al 5 las condiciones de higiene del mercado de €alderón

7. Califique del l al 5 la infraestructura e instalaciones del mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

7

8. Califique del 1 al 5 la atenc¡ón y calidad del servicio en el mercado de Calderón

1 (lo más ba.io)

2

3

4
5 (lo más alto)

1 (lo m4s bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

CATIFICACIÓN MERCADO DE CAI-DERÓN



9 ue del 1al 5la calidad de los os que obtiene en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

10. ¿Cree usted que el me debe mejorar sus condiciones de hi 7

SI

NO

11, ¿Cree usted que el mercado debe mejorar su infraestructura e instalaciones?

SI

NO

12. ¿Cree usted ue el mercado debe rar su servicio y atenc¡ón al cliente?
SI

NO

13. ¿Cree usted e la calidad de roductos que obtiene en el mercado debe fat?

NO

14. 5i udiera cambiar a del mercado de Calde é serfa?

o re úld4l-

14. ¿Desearía formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?

SI Datos Teléfono:

Celular:
Dirección:

Correo:

CATIFICACIóN MERCAOO DE CATDERÓN

SI

PROYECCIÓN SOBRE ET MERCADO DE CALOERÓN

NO





Fecha de realización de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

Cp

1> l4 06,l +

3+

1{,/rc> XDll

Femenino: Masculino: Otro:

Barrio:

Regularizado

Comuna:

tCuál?

(lndique el nombre del borrio)

ue el nombre de lo Comuno)

No

(tnd¡

1. ¿Dentro de su sector, existe algún mercado?

SI [« e.l¡t6r. §tq.ac.' CcA*áv

2. iCon qué frecuencía realiza sus compras?
Diariamente

Semanalmente

Mensualmente

INFORMACIóN GENERAL

! t
DOMtCtLtO/REStDENCtA

ENCUESTA DE PERCEPCIÓN SOERE tA.€ALIDAO DEL MERCADO DE CALDERÓN

Parroquia:

Ca lderón

Llano Chico

Sector:

Centro Parroquial

Centro Administrativo

Mar¡anas-Zabala

San José Morán

San Juan

Bellavista

Carapungo

Llano G rande

Comunas

Otros:

Si

SECC|ÓN PREGUT,'TAS

No



3. ¿En qué lugar realiza sus compras con mayor frecuenc¡a?

Mercado

Supermercado

Tienda

Fer¡a

En la calle

4. éPor qué elige realizar sus compras en este lugar?

ral al ren ue realiza sus s?5. iCómo se moviliza

Transporte públ¡co

Taxi

Camioneta

Auto propio

Camina

del l al 5 las condiciones de del mercado de Calderón5.

7

Precio

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lnd¡que cuál)

5 (lo más alto)

oba1 (lo más

2

3

4

7. Califique del 1al 5 la infraestructura e instalac¡ones del mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

8. Califique del 1al 5la atención y calidad del se en el de Calderón

1(lo más ba.io)

2

5

4
5 (lo más alto)

CAUFICACIóN MERCADO DE CAT"OERÓN



9. Califique del 1 I 5 la calidad de los el rcado de Calde ronmea

z

3

4

1 (lo más bajo)

s (lomasa Ito)

10. ¿Cree usted que el mercado debe ar sus condiciones de ?

SI

NO

11. ¿Cree usted que el mercado debe mejorar su infraestructura e instalaciones?

5l

debe mejorar su servicio y atención al cliente?12. ¿Cree usted que el mercado

st

13. ¿Cree usted que la calidad de productos que obtiene en el mercado debe

NO

mejorar?

SI

NO

14. Si diera cambiar algo del mercado de Calderón, é sería?

Akn cnÉ, cLl c-1r enfe

14. ¿Desearía formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?

S¡ Datos Teléfono:
NO x Celular:

Dirección:

Correo

CALIFICAAóN MERCADO DE CAI'OEBÓN

NO

PáoYEccIÓÑ soBRE EL MERCADo DE CALDERÓN





Fecha de realización de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

Cc¿,1 i o,,gatt'
L1 /to/ sotl

U, Ja f"e

Femenino: Masculino: Otro:

\n

Parroqu¡a:

Calderón

Llano Chico

Barrio:

Regularizado

tCuá l?

lndi el nombre del borrio)

Si

(lndique el nombre de lo Comuno)

No

1. ¿Dentro de su sector, existe algún mercado?

5l h Pa-r,¿r
No

2. ¿Con qué frecuencia realiza sus compras?

Diariamente

Semanalmente

Mensualmente

INFORMACIÓN GENERAT

t
DOMTCTLTO/RESTDENCTA

ENCUESTA DE PERCEPCIóN SOBRE TA CALIDAD DEt MERCADO DE CATDERóN

Sector:

Centro Parroquial

Centro Adm¡n¡strat¡vo

Marianas-Zabala

San José Morán

San Juan

Bellavista

Carapungo

Llano Grande

Comunas

Otros:

Comuna:

SECC¡ÓN PREGUNTAS





3. ¿En qué lugar real¡za sus compras con mayor frecuencia?

Mercado

Supermercado

Tienda

Feria

En la calle

4. ¿Por qué elige realizar sus compras en este lugar?

5. éCómo se moviliza al I en que realiza sus compras?I

Transporte público

Taxi

Cam¡oneta

Auto prop¡o

Camina

6. Califique del 1al5 las condiciones de ene del mercado de Calderón

Precio

Ubicación

Calidad y var¡edad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

1 (lo más ba.io)

5 (lo más alto)

2

3

4

7. Califique del 1al 5la infraestructura e instalaciones del mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

8. Califique del 1 al 5 Ia atención y calidad del servício en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

CAUFICACIóN MERCADO DE CATDERóN

/



9. cal¡f¡que del 1al 5la cal¡dad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 lo más alto)

10. ¿Cree usted que el mercado debe meiorar sus condiciones de

S¡

NO

11. ¿Cree usted que!l mercado debe mejorar su infraestructura e instalaciones?

SI 7

mercado debe mejorar su servicio y atención al cliente?

NO

SI

12. ¿Cree usted ue el

ctos que obtiene en el mercado debe mejorar?13. ¿Cree usted la calidad de

SI

NO

14. Si sería?ra cambiar a del mercado de Calderón, ¿

l"t-.r't

14, ¿Desearía formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?

SI Datos Teléfono:

NO Celular:
Dirección:

CAUFICACIÓN MERCADO DE CATDERóN

NO

PROYECCIóN SOERE ET MERCADO DE CATOERóN

Correo:





Fecha de real¡zac¡ón de ¡a encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

l_
\,ta-lf¿

t-i2(s: ILZ

C<) t)tOtr-q

Femenino: Masculino:

(tndi ue el nombre del borrío)

S¡

(lndique el nombre de la Comuno)

Parroquia:

Calderón

Llano Chico

Sector:

Centro Parroqu¡al

Centro Administrativo

Mar¡anas-Zabala

San José Morán

San Juan

Bellavista

Carapungo

Llano Grande

Comunas

Otros:

Barrio:

Regularizado

Comuna:

iCuál?SI 4fr p zr-

ún mercado?1. ¿Dentro de su sector, existe a

lc.
No

2. ¿Con qué frecuencia realiza sus compras?

Diar¡amente

Semanalmente

Mensualmente

ENCUESTA DE PERCEPCIóN SOBRE tA CAIIDAD DEt MERCADO DE CATDERóN

INFORMACIóN GENERA!

Otro:T t
DOMTCTLTO/RESTDENCtA

No

SECCIóN PREGUNTAS





3. ¿En qué lugar realiza sus compras con mayor frecuencia?

Mercado

Supermercado

Tienda

Feria

En la calle

4. ¿Por qué elige realizar sus compras en este lugar?

Precio

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

5. ¿Cómo se moviliza para llegar al lugar en que realiza sus compras?

Transporte público

Taxi

Cam¡oneta

Auto propio

Cam¡na

6. Cal¡f¡que del l al 5 las condiciones de higiene del mercado de Calderón

7. Ca ue del L al 5 la infraestructura e instalaciones del mercado de Catderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

8. Califique del 1 al 5 Ia atención y calídad del servicio en el me lderón

1 (lo más ba.io)

2

3

4
5 (lo más alto)

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

CALIFICACIÓN MERCADO DE CAI-DERÓN



9. Califique del l al 5la calidad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

1 (lo más ba¡o)

2

3

4

5 (lo más alto)

10, ¿Cree usted que el mercado debe orar sus condiciones de h ene?

SI /
NO

11. ¿cree usted que el mercado debe mejorar su infraestructura e instalac¡ones?

5l

NO

e el mercado debe m orar su Servtcto atención al cliente?12. ¿Cree usted

SI

13. ¿Cree usted que la calidad de productos que obtiene en el mercado debe meiorar?

SI

NO

del mercado de Calderó é sería?14. 5i pudiera cambiar a

rec,(@)

14. ¿Desearía formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?

SI Datos Teléfono:

NO Celular:
Dirección:

CAUfICAC¡ÓN MERCADO DE CATDERÓN

NO

PROYECOÓN SOBRE ET MERCAOO DE CATDERÓN

Correo:





Fecha de realización de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

Girr*. Cr..,r,,'i¿{",- 1 fhnue-ll€

t1 tt37"(4C) l
31

ur/ i.o l-rIq

temenino: Masculino: Otro:

(lndique el nombre del borrio)

S¡

(lndique el nombre de lo Comuno)

No

Sector:

Centro Parroquial

Centro Adm¡nistrativo

Barr¡o:

Regula rizado

¿Cuá l?

1. ¿Dentro de su sector, ex¡ste algún mercado?

No

2, ¿Con qué frecuencia realiza sus compras?

D¡ariamente

Semanalmente

Mensualmente

ENCUESTA DE PERCEPCIÓN SOBRE TA CATIDAD DET MERCADO DE CATDERóN

INfORMACIÓN GENERAL

,n

Parroquia:

Calderón

Llano Chico

Mar¡anas-Zabala

San José Morán

San J uan

Bellavista

Cara pungo

Llano Grande

Comunas

Otros:

Comuna:

SECCIÓN PREGUNTAS

st





3. lEn qué lugar realiza sus compras con mayor frecuencia?

Mercado

Supermercado

Tienda

Feria

En la calle

4, iPor qué elige realizar sus compras en este lugar?

Precio

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros {lndique cuál}

5. áCómo se moviliza para llegar al lugar en que realiza sus compras?

Transporte público

Taxi

Camioneta

Auto prop¡o

Cam¡na

6. Cal¡f¡ ue del 1al 5 las condiciones de higiene del mercado de Calderón

7 ue del I al 5la infraestructura e instalaciones del mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

8. Cal¡f¡que del 1al 5 la atención y calidad del servicio en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

1 (lo más bajo)

5 (lo más alto)

2

3

4

CALIFICACIóN MERCADO DE CAI.DERÓN





9. Califique del 1al 5 la calidad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

10, ¿Cree usted el mercad debe mejorar sus condiciones de higiene?

SI

NO

11, ¿Cree usted que el mercado debe mejorar su infraestructura e ¡nstalac¡ones?

st

NO

atenc¡ón al cl¡ente?12. ¿Cree usted ue el mercado debe mejorar su servicio

SI

NO

ue obt¡ene en el mercado debe orar?13, ¿Cree usted que la calidad de

SI

NO

14. Si udiera cambiar del mercado de Calderón, iqué sería?

C

14. ¿Desearía formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?

SI Datos Teléfono:

Ce lu la r:

Dirección:

Correo:

CATIFICACIÓN MERCADO DE CATDERóN

PROYECCTóN SOBRE Et MERCADO DE CALDERóN

NO





Fecha de realización de la encuesta:

Apell¡dos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

'+Ab 4llbG

a¡olf,

Masculino: Otro:Femenino:

.{

Parroquia:

Ca lderón

Llano Chico

Sector:

Centro Parroqu¡al

Centro Adm¡nistrativo

Mar¡anas-Zabala

San José Morán

San Juan

Bellavista

Carapungo

Llano Grande

Comunas

Otros:

Barrio:

Regularizado

Comuna:

¿cuál?

(lnd¡que el nombre del borrio

Si

(lndique el nombre de lo Comuno)

No

1. ¿Dentro de su sector, existe algún mercado?

-fatse¡d- la' p¡rPz" -S¡

No

O¡ariamente

Semanalmente

Mensualmente

INFORMACIóN GENERAT

il

ENCUESTA DE PERCEFC¡óN SOBRE LA CAIIOAO DEt MERCADO DE CATDERóN

SECclóN PREGUNTAS

2. iCon qué frecuencia reali:a sus compras?





3. ¿En qué Iugar realiza sus compras con mayor frecuenc¡a?

Mercado

Supermercado

Tienda

Feria

En la calle

4. ¿Por qué el¡ge realizar sus compras en este lugar?

5. ¿Cómo se movíl¡za para llegar al lugar en realiza sus com ras?

Transporte públ¡co

Taxi

Camioneta

Auto prop¡o

Camina

del mercado de Calderóncondiciones de hi6.

7. Califique del 1 al 5 la infraestructura e instalaciones del mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

8. Califique del 1 al 5 Ia atención y calidad del servicio en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

Precio

Ubicación

Calidad y var¡edad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

CAUTICACIóN MERCADO DE CATDERóN



9. Califique del 1al 5la calidad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

?10. ¿ mejorar sus condiciones deustedCree el omercad debe

5¡

11. ¿Cree usted debe r su infraestructura e instalaciones?ue

SI

12. ¿Cree usted que el mercado debe mejorar su servicio y atención al cliente?

NO

SI

NO

13. ¿cree usted ctos que obt¡ene en el mercado debe r?ue la ca dad de

5I

NO

14.5i udiera cambiar del mercado de Calderón, ¿qué sería?

14. ¿Desearía formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?

SI Datos Teléfono:

NO Celular:
Dirección:

Correo:

CAUFICACIóN MERCADO DE CATDERóN

NO

PROYECCIóN SOBRE Et MERCADO DE CATDERóN





Fecha de real¡zac¡ón de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

d +k. :¿¡'\.\ 1;"1
(l?z ¿

3a

K)lcañ

Femenino: Mascul¡no: Otro:

Parroquia:

Calderón

Llano Chico

Sector:

Centro Parroquial

Centro Adm¡nistrativo

Mar¡anas-Zabala

San ]osé Morán

San Juan

Bellavista

Ca ra pungo

Llano Grande

Comunas

Otros:

Barrio:

Regularizado

Comuna:

¿cuá l?

(lndíque el nombre del borrio)

Si

(lndique el nombre de lo Comuno)

No

1. ¿Dentro de su sector, existe altún mercado?

SI l-Y{l;,-eoO ¡¿¡1-.-,dh ?0.,.*^
No

2. ¿Con qué frecuencia realiza sus compras?

Diariamente

Semanalmente

Mensualmente

INFORMACIÓN GENERAI

! T

DOMICITIO/RESIDENCIA

fNCUESTA DE PERCEPCIóN SOBRE tA CAUDAD DEL MERCADO DE CAIDERÓN

SECOÓN PREGUT.¡TAS





3. ¿En qué lugar realiza sus compras con mayor frecuencia?

4. ¿Por qué elige reaJizar sus compras en este lugar?

5. ¿Cómo se movil¡za ra llegar al lugar en que realiza sus ?

Transporte público

Taxi

Cam¡oneta

Auto propio

Camina

del 1 al 5 las condiciones de higíene del mercado de Calderón

7. Califique del 1al5la infraestructura e instalaciones del mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

del 1 al 5 la atención y calidad del servicio en el mercado de Calderón8. Calif¡que

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

Precio

Ub¡cac¡ón

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

1 (lo más bajo)

5 (lo más alto)

2

3

4

Mercado

Supermercado

T¡enda

Feria

En la calle

CATIFICACIÓN MERCADO Di CAT"DERóN





9. Califique del 1al 5la cal¡dad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

10. ¿Cree usted el mercado debe rar sus condiciones de higiene?

5r

NO

11. ¿Cree usted que el mercado debe mejorar su infraestructura é instalaciones?

SI

NO

atención al cliente?12. ¿Cree usted el mercad debe mejorar su servicio

SI

NO

uctos que obtiene en el mercado debe13. ¿Cree usted ue la calidad de

SI

NO

14. S¡ diera cambiar a del mercado de Calderón, ¿qué sería?

C€d¿ bccau'r.r

14, ¿Desearía formar parte de la regenerac¡ón del mercado de Calde rón?

Datos Teléfono: ffisSI É
Celu la r:x
Dirección:

Correo: l,u¿ hv.

CATIF1CACIóN MERCADO DE CAI"DERÓN

PROYECCIóN SOBRE Et MERCAOO DE CATDERÓN

NO





i\^ L|-Y a q F¿^rn Jr)

Sector:

Centro Parroqu¡al

centro Administrat¡vo

Marianas-Zabala

San José Morán

San Jua n

Bellavista

Cara pungo

Llano G rande

Comunas

Otros:

Barrio:

Regularizado

Comuna:

iCuá I?

Fecha de reali¿ación de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

Tote {
I

19t]

Mascul¡no:

ro1.1

(lndique el nombre del borrio)

5i "/

(lndique e! nombre de lo Comuno)

1. ¿Dentro de su sectot, existe algún mercado?

ü,qp^qrssr/
Io

2. ¿Con qué frecuencia realiza sus compras?

Diariamente

Semanalmente

Mensualmente

ENCUESTA DE PERCEPCIóN SOBRE LA CAIJDAD DEI MERCADO DE CAtDiRÓN

Parroquia:

Calderón

Llano Ch¡co

IN'ORMACIóN GENERAL

Otro:Femenino: iE

DOMTCTUO/RESIOENCTA

No

SEC€IÓN PREGUNTAS





3. ¿En qué lugar realiza sus compras con mayor frecuenc¡a?

Mercado

Supermercado

Tienda

Feria

En la calle

4. ¿Por qué elige rgalizar sus compras en este lugar?

5. ¿Cómo se movil¡za llegar al lugar en que realiza sus compras?

Transporte público

Taxi

Cam¡oneta

Auto propio

Camina L

6. Cal¡f¡ ue del 1 al 5 las condiciones de higiene del mercado de Calderón

7. califique del l al 5 la infraestructura e instalaciones del mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

8. Califique del 1 al 5 la atenc¡ón y calidad del servicio en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

Precio

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

1 (lo más bajo)

z

5

4

5 (lo más alto)

CAUFICAOóÍ! MTRCADO DE CATDERÓN

_--



9. Califique del l al 5 la calidad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

,,/

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

10, ¿Cree usted el mercado debe orar sus condiciones de higiene?

5l

NO

11. ¿Cree usted que el mercado debe mejorar su infraestructura e ¡nstalaciones?
lr"SI

NO

12. ¿Cree usted ue el mercado atención al cliente?c¡ome 5I servu I,ora
s¡

NO

ue la calidad de ue obtiene en el mercado debe mejorar?13. ¿Cree usted

SI

NO

14. Si era cambiar a del mercado de Calderón, ¿qué sería?

I ,mort?^

14. iDesearía formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?

Teléfono:Datos

NO ,/ Celular:
Dirección:

Correo:

CATIFICACIóN MTRCADO DE CATDERÓ¡¡

PROYECCIófV SOBRE EL MERCADO DE CAIT'ERÓN

SI





r-f

Fecha de realización de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

¿ )
l¿o ¿'aI

?l
Femenino: Masculino: Otro:E

x

(tndi ue el nombre del borrio)

^
Si

(lndique el nombre de la Comuno)

Parroquia:

Calderón

Llano Chico

Sector:

Centro Parroqu¡al

Centro Adm¡nistrativo

Marianas-zabala

San José Morán

San Juan

Bellav¡sta

Carapungo

Llano Grande

Comunas

Otros:

Barrio:

Regularizado

Comuna:

¿ cuá l?

^

1. ¿Dentro de su sector, ex¡ste algún mercado?

5r

No
{
7

//a r.o.b 1, CqU" lon

2, ¿Con qué frecuencia realiza sus compras?

D¡ariamente

Semanalmente

Mensualmente

ENCUESTA DE PERCEPCIÓN SOBRE tA CATIDAD DEL MERCADO DE CATDERÓN

INFORMACIÓN GENERAT

t
DOMrCtrro/RESTDENCTA

No

SECCIÓN PREGUNÍAS





3. ¿En qué lugar realiza sus compras con mayor frecuenc¡a?

Mercado

Supermercado

T¡enda

Feria

En la calle

K

4. ¿Por qué el¡ge realizar sus compras en este lugar?

Prec¡o

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál) ^

5. ¿Cómo se mov¡liza para llegar al lugar en que realiza sus compras?

Transporte público

Taxi

Camioneta

Auto prop¡o

Camina

6. Cal¡f¡ ue del 1al 5 las condiclon¿s de h¡giené del mercado de Calderón

^

7. Ca ue del 1al 5 la infraestructura e instalaciones del mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

{

8. Califique del 1 al 5 la atención y calidad del servic¡o en el mercado de Caldérón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

CATIFICACIÓN MERCADO DE CATDERÓN

Y





9. Califique del 1al 5 la calidad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

^

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

orar sus condiciones de h ne?10. ¿Cree usted que el mercado debe

SI 2(
NO

11, ¿Cree usted que el mercado debe meiorar su infraestructura e instalaciones?

st

^

e el mercado debe mejorar su servicio y atención al cliente?

NO

12. ¿Cree usted

XSI

NO

roductos ue obt¡ene en el mercado debe me¡orar?13. ¿Cree usted ue la calidad de

XSI

NO

14, Si pudiera cambiar algo del mercado de Calderón, ¿qué serfa?

(o o
14, éDesearía formar de la eración del mercado de Calderón?

'f vtC tO

5t Teléfono: Z8¿Z 153
NO

I I
Celular:

Correo:

Dirección:

CAUTICACIéN MERCADO DE CAIDERóN

PROYECCIÓN SOBRE ET MERCAOO DE CATDERÓN

Datos

x





ET

Fecha de realización de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

2

Femenino: Masculino: Otro:

K

(lndique el nombre del borrío)

ÁSi

(lndique el nombre de lo Comuno)

No

Parroquia:

Calderón

Llano Chico

Sector:

Centro Parroquial

Centro Admin¡strativo

Mar¡anas-Zabala

San José Morán

san Juan

Bellavista

Cara pungo

Llano G rande

Comunas

Otros:

Barrio:

Regula rizado

Comuna:

7sn*

¿Cuá l?

Á

1. ¿Dentro de su sector, existe algún mercado?

5l v Cu\áotc n I ("**u
No

2. iCon qué frecuencia realiza sus compras?

Diariamente

Semanalmente

Mensualmente

INTORMACIÓN GENERAI

.o

t
DOMTCTUO/RES¡DENCTA

ENCUESTA DE PERCEPCIÓN SOBRE LA CAL¡DAD DEL MERCADO DE CATDERÓN

5E€CIóN PREGUNTAS





3. ¿En ué I r realiza sus com con mayor frecuenc¡a?

Mercado

Supermercado

Tienda

Feria

En la calle

4. ¿Por qué elige realizar sus compras en este lutar?

Precio

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

Í

5. ¿Cómo se moviliza para llegar al lugar en que realiza sus compras?

Transporte público

I axt

Cám¡oneta

Auto propio

Camina

6 calderómercadodel deal1 las5 de

^

7. Califique del 1 al 5 la infraestructura e ¡nstalac¡ones del mercado de Calderón

^

1 (lo más ba.¡o)

2

3

4

5 (lo más alto)

8. Califique del l al 5 Ia atenc¡ón y calidad del servicio en el mercado de Calderón

1 (lo más ba.lo)

2

3

4
5 (lo más alto)

\

1 (lo más bajo)

5 (lo más alto)

2

3

4

CATIFICACIóN MERCADO DE CAIDSRÓN





9. Califique del 1al 5 la calidad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

10. ¿Cree usted ue el mercado debe rar sus condiciones de higiene?

SI

NO

11. ¿Cree usted que el mercado debe mejorar su infraestructura e ¡nstalaciones?

S¡ A

ue el mercado debe mejorar su servicio y atención al cliente?

NO

12. ¿Cree usted

SI

NO

13. ¿Cree usted ue la calidad de e obtiene en el mercado debe ¡ar?

SI I
NO

14. Si pudiera cambiar algo del mercado de Calderón, iqué sería?

14. ¿Desearía formar rte de la neración del mercado de Calderón?

Datos Teléfono:

Celular: o{/Ozt 33f4
(H1J¿¿')'-'Dirección: 4 * t,.. )n

Correo: I /cdta

NO

CAUTICACIóN MERCADO DE CAT"DERÓN

ñ

K

PROYECCIÓN SOBSE EL MERCAOO DE CATOERÓN

SI

x





Fecha de real¡zac¡ón de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

U

\üq8s

to / 'l¡¡l?fi

Femenino: Masculino: Otro:

Parroquia:

Calderón

Llano Ch¡co

Sector:

Centro Parroquial

Centro Administrativo

Ma r¡anas-Zabala

San José Morán

5an Juan

Bellavista

Cara punBo

L¡ano Grande

Comunas

Otros:

Barr¡o:

Regula rizado

Comuna:

,kh.

i Cuá l?

/

(lndique el nombre del borrio)

Si

(lndique el nombre de lo Comuno)

No

1. ¿Dentro de su sector, existe algún mercado?

SI u ü l)
No

2. ¿Con qué frecuenc¡a realiza sus compras?

Diariamente

Semanalmente

Mensualmente

INFORMACIóN GENERAI

! t
DOMtCtUO/REStDENCtA

ENCUESTA DE PERCEPCIóN SOBRE IA CAUOAD DEt MERCADO DE CATDERÓN

SECCIóN PRE6UNTAS



3. ¿En qué lugar realiz? sus compras con mayor frecuencia?

Mercado

Supermercado

Tienda

Feria

En la calle

4. ¿Por qué elige realizar sus compras en este luBar?

/

5. lCómo se moviliza ral al lugar en que realiza sus compras?

Transporte público

Taxi

Camioneta

Auto prop¡o

Camina

5. Cal¡fi ue del 1al 5las condiciones de higiene del mercado de Calderón

uedel 1al5la ra e instalaciones del mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

8. de 1 5 calidad del en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4
5 (lo más alto)

Precio

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

1(lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

CAUFICACIÓN MERCADO DE CALDERÓN

7.

l,/





9. Califique del 1al 5 la calidad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

t/
1(lo más bajo)

2

5

4

5 (lo más alto)

ne?10. ¿Cree usted que el ebe mejorar sus condíciones de h

rar su ¡nfraestructura e instalaciones?11. ¿Cree usted que el mercado me

5r

NO

SI

ue el mercado debe mejorar su servic¡o y atenc¡ón al cliente?

NO

12. ¿Cree usted

SI

NO

rar?13. ¿Cree usted que la calidad de p uctos que obtiene en el mercado debe

SI

é sería?14. Si pudiera cambiar algo del mercado de Ca L

Lq l,*"r,tr q . rvrtt I,v'¡ !.¡¡.(r.¡zq. . C',nsrror¡rc-¡ c, J¿ \o qr^k. 0^r^ hpt Jp OLll
' tnq tov :)

14. ¿Desearla formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?

5l Datos Teléfono:

NO Celular:
Dirección:

CALIfICACIóN MERCADO DE CAI"DERÓN

NO

PROYECCIóN SOBRE EL MERCAóO DE CATDERÓN

l/

Correo:





Fecha de realización de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

CI

zC

tol aoft

Masculino: Otro:Femenino:

e

Parroquia:

Calderón

Llano Ch¡co

Barrio:

Regula rizado

Comuna:

éCuál?

(lndique el nombre del borrio)

Si

(lndique el nombre de lo Comuno

No

1. ¿Dentro de su sector, existe a mercado?

SI

No

2. ¿Con qué freruencia realiza sus compras?

Diar¡amente

Semanalmente

Mensualmente

ENCUESTA DE PERCEPCIÓN SOBRE CATIDAD DEt MERCADO DE CALDERóN

¡NFORMACIóN 6ENERAL

6

Sector:

Centro Parroqu¡al

Centro Adm¡n¡strat¡vo

Marianas-zabala

San José Morán

5an Juan

Bellavista

Ca rapungo

Llano Grande

Comunas

Otros:

SECCIÓN PREGUIYTAS





3. ¿En ue r real¡za r frecuencia?con

Mercado

Supermercado

Tienda

Feria

En la calle

4. ¿Por qué el en este lugar?r sus

5. ¿Cómo se movillza ral al I e realiza sus compras?en

Transporte público

Taxi

Camioneta

Auto propio

Camina

ue del 1 al 5 las condi de higiene del mercado de Calderón
&.

del la infraestructura mercadoal Ie delnstalaciones1

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

8, Calífique del 1 al 5 la atención y calidad del servicio en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4
5 (lo más alto)

Precio

Ubicac¡ón

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

1(lo más ba.io)

5 (lo más alto)

?

3

4

r

CAUTrcACIÓN MERCADO D§ CAIDÉRóN

5.

7.





9, Califique del 1al 5la calidad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

rar sus condiciones de h¡giene?debe

ue el mercado debe mejorar su infraestructura e instalac¡ones?11. ¿Cree usted

SI

NO

SI

NO

orar su sefvrdo atención al cliente?12. ¿Cree usted que el mercado

SI

o¡ar?la calidad de ue obtiene en el mercado debe13. ¿Cree usted

5r

NO

del mercado de Calderón, ¿qué sería?14, Si pudiera cambiar a

(avtnl¡ar lrÁ oiscd mT, hr,+ "\ ñú()o oar a aau,¡)¡l
14. ¿Desearía formar parte de la regeneración del me

I

rcado de Calderón?
x

Teléfono:5¡ Datos

NO ,-" Celular:
Dirección:

Correo:

CAUFICACIóN MERCADO DE CAI§ÉRóN

10. ¿Cree usted que el mercado

NO

PROYECCIóN SOBRE Et MERCAOO DE CALDÉRÓ¡¡





Fecha de realización de la encuesta:

Apell¡dos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

.1¿.,|lru's
09LOá33!

Masculino:Femenino:

7

f'*!(tnd¡ ue el nombre del borrio)

s¡

(lnd¡que el nombre de lo Comuno)

No

Parroquia:

Calderón

Llano Ch¡co

Sector:

Centro Parroqu¡al

Centro Adm¡nistrat¡vo

Marianas-Zabala

5an José Morán

5an Juan

Bellavista

Ca rapungo

Llano G rande

Comunas

Otros:

Barr¡o:

Regula rizado

Comuna:

iCuá l?

,r/

1. ¿Dentro de su sector ex¡ste a

t

n mercado?

No

2. ¿Con qué frecuencia realiza sus compras?

D¡ar¡amente

Semanalmente

Mensualmente

ENCUESTA DE PERCEPCIÓN SOBRE LA CATIDAD DEL MERCADO DE CATDERÓN

INFORMACIóN GENERAT

§q / ro/ sol?

úlorro, t
DOMtCTLTO/REStDENCtA

SECCIÓN PREGUMAS

st





3. ¿En qué lugar realiza sus compras con mayor frecuencia?

4. ¿Por qué elige realizar sus compras en este I ar?

5. ¿Cómo se mov¡l¡za ra llegar al lugar en que realiza sus compras?

Transporte público

Taxi

Cam¡oneta

Auto prop¡o

Camina

6. Califi ue del 1al 5 las condiciones de h iene del mercado de Calderón

7

7. Ca ue del l al 5la infraestructura e ¡nstalaciones del mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

,/

8. Calif¡que del 1al 5 la atención y calidad del servicio en el mercado de Calderón

1 (lo más bájo)

2

3

4

5 (lo más alto)
-L

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

Mercado

supermercado

T¡enda

Feria

En la calle

Precio

Ub¡cac¡ón

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

CALIfICACIÓN MERCADO DE CATDERóN



roductos obtiene en el mercado de Calderón

l. (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

10. ¿Cree usted que el mercado debe

NO

11. ¿Cree usted que el mercado dete mejorar su ¡nfraestructura e ¡nstalaciones?
t/

SI

NO

orar su servrcro atención alcliente?12. ¿Cree usted ue el mercado debe
t/st

e la cal¡dad de productos que obtiene en el mercado debe mejorar?

NO

13. ¿cree usted

st

NO

14. Si pud¡era cambiar a del mercado de Calderón, é ué serfa?

t t,-l t'ladto fva¡a1

14. ¿Desearía formar rte de la r ración del mercado de Calderón?

'lit/,q ¿¡ O,n &

DatosSI

Celular:
Dirección:

Correo:

CALIFTCACIóN MERCADO DE CAI.DERÓN

mejorar sus condiciones de higiene?

5t

PROYECCIóN SOBRE ET MERCAOO DE CATDERÓN

I

Teléfono:

NO





Fecha de realización de la encuesta:

Apell¡dos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

lau¡on 0A

0ol.-13ül
6q

q f ¡6 I xo¡-l

Masculino:Femenino:

Parroquia:

Calderón

Llano Ch¡co

Sector:

Centro Parroqu¡al

Centro Adm¡n¡strativo

Marianas-zabala

San José Morán

San Jua n

Bellavista

Carapungo

Llano Grande

Comunas

Otros:

Barrio:

Regula rizado

Comuna:

¿cuál?

,,/

/

(lndique el nombre del borrio) \
S¡ /

(tndique el nombre de lo Comuno)

No

mercado?

SI
,¡

asecto1. de rsu¿Dentro

No

2. ¿Con qué frecuencia realiza sus compras?

INFORMACIÓN GENERAT

ffot, t

ENCUESTA DE PERCEPCIÓN SOBRE LA CAUDAD DEL MERCADO DE CALDERÓN

SECCIÓN PREGUNÍAS

ex¡ste

D¡ariamente

Semanalmente

Mensualmente





3. iEn qué lugar real¡za sus compras con r frecuencia?

Mercado

supermercado

Tienda

Feria

En la calle

4. ¿Por qué elite realizar sus compras en este lugar?

ra llegar al lu realiza sus compras?5, ¿Cómo se moviliza en

6. del 1al 5 las condiciones de higíene del mercado de Calderón

ra e instalaciones del mercado de Calderóndel 1al 5la7

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

8. Califique del 1 al 5 la atenc¡ón y calidad del servic¡o en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

Prec¡o

Ubicac¡ón

Calidad y variedad de los

productos:

Otros (lndique cuál)

1 (lo más bajo)

s (lomasa Ito)

2

3

4

Transporte públ¡co

Taxi

Cam¡oneta

Auto propio

Camina

CALTTICACIÓN MERCADO DE CATDERÓN

t/



9. Calif¡que del 1al 5 la calidad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

1(lo más bajo)

z

3

4

5 (lo más alto)

10. ¿Cree usted que el mercado debe mejorar sus condiciones de h

5l

NO

instae roneslac ?infraestructusu ra11. ¿Cree usted que el mercado debe

NO

atención al cliente?el mercado debe mejorar su servicio12. éCree usted

uctos que obtiene en el mercado debe mejorar?

NO

13. ¿Cree usted que la calidad de

SI

NO

a Io,
14. 5¡ pudiera camb¡ar a del mercado de Calderón, é

au laYCt biov !l r^ f/41\^f-lrrl L(^

sería?

rte de la regeneración del mercado de Calderón?14. ¿Desearía formar
Datos Teléfono:SI

Ce lu la r:

Dirección:

Correo:

l/

CAUFICACIÓN MERCADO DE CAT.DERÓN

SI

SI

PROYECCIóN SOBRE ET MERCAOO DE CATDCRÓN

NO





Fecha de realización de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

¡

¡l -o
6\

fq /,o ls:n

Femen¡no: Masculino:

t_..

((tndi ue el nombre del borrio) .a

s¡

No

(lndique el nombre de lo Comuno)

Parroquia:

Calderón

Llano Chico

Sector:

Centro Parroquial

Centro Adm¡n¡strat¡vo

Marianas-Zabala

San José Morán

San Juan

Bellav¡sta

Carapungo

Llano Grande

Comunas

Otros:

Barrio:

Regula rizado

Comuna:

iCuá l?

1. ¿Dentro de su sector, existe algún mercado?

SI (+Y o, ü¡l''
No

2. ¿Con frecuencia realiza sus com ?

Diariamente

Semanalmente

Mensualmente

§NCUESTA DE FERCEPCIÓN .OBRE LA CAL¡DAD DEL MERCADO DE CATDERÓN

¡NFORMACIÓN GENERAL

B- ot'o, t
DOMtCtLTO/RTStDENCTA

SECCIóN PREGUNTAS





3, ¿En qué lugar realiza sus compras con mayor frecuencia?

Mercado

Supermercado

T¡enda

Fer¡a

En la calle

4. ¿Por qué elige ,ea lizar sus com ras en este lugar?

Precio

Ub¡cación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

5. ¿Cómo se moviliza para llegar al lugar en que realiza sus compras?

Transporte públ¡co

Taxi

Cam¡oneta

Auto prop¡o

Camina

6. Cal¡f¡ ue del 1al 5las condiciones de e del mercado de Calderón

7. Calif¡ ue del l al 5la infraestructura e instalac¡ones del mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

8. Califique del 1al 5la atención y calidad del servicio en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4
5 (lo más alto)

1 (lo más bajo)

5 (lo más alto)

2

3

4

CALIFICACIÓN MTRCADO DE CALDERóN



9, Califique del l al 5 la calidad de los productos que obt¡ene en el mercado de Calderón

1 (lo más baio)

2

3

4

5 (lo más alto)

debe mejorar sus condiciones de h ne?10, ¿Cree usted e el merca

SI

11. ¿Cree usted que el mercado debe meiorar su infraestructura e ínstalac¡ones?

SI

NO

rar su servtcto atención al cliente?12, ¿Cree usted que el mercado

5l

NO

ue obtiene en el mercado debe mejorar?13. ¿Cree usted que la calidad de

SI

é serla?14. 5i udiera cambiar algo del mercado de Calderón

eración del mer€ado de Calderón?

\u ll¡
14. lDesearía formar arte de la

Teléfono:SI

Celular:NO {r/
Dirección:

CAIIFICACIóN MERCADO DE CATDERÓN

NO

NO

PROYECCIóN SOBRE ET MERCADO DE CALDERÓN

Datos

Correo:





Fecha de realización de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

4S0s14 §lr
7<

9q /@t 2D ¡a

Otro:Femenino: Masculino:

Ch'ct",,,"q(tndi ue el nombre del borrio)

Si

No

(tndique el nombre de lo Comuno

Sector:

Centro Parroqu¡al

Centro Admin¡strat¡vo

Marianas-Zabala

San losé Morán

San Juan

Bellav¡sta

Cara pungo

Llano G rande

Comunas

Otros:

Barrio:

Regular¡zado

Comuna:

iCuál?

1. ¿Dentro dé su sector, existe algún mercado?

l¡rqwnc«tsl"
No

2. tCon qué frecuencia realiza sus compras?

Diariamente

Semanalmente

Mensualmente

ENCUESTA DE PERCEPCTót,¡ SOBRE tA CAUDAD DET MERCADO DE CATDEBÓN

INTOBMACIÓN GENERAI

t!
DOMtCtUO/RESIDENCIA

Parroquia:

Ca lderón

Llano Chico

SECCIÓN PREGUNTAS





3. ZEn qué lugar realiza rys compras con mayor frecuencia?

Mercado

Supermercado

Tienda

Fer¡a

En la calle

4. ¿Por qué elige realizar sus compras en este lugar?

Precio

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

5, ¿Cómo se moviliza para llegar al lugar en que realiza sus compras?

Transporte público

Taxi

Camioneta

Auto propio

Cam¡na

6. Califi ue del l al 5 las condiciones de higiene del mercado de Calderón

¿r-

7. Califiq ue del 1 al 5 infraestruct e instalaciones del mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

8, calif¡que del 1al 5 la atención y cy'idad del servicio en el mercado de Calderón

1 (lo más ba.io)

2

3

4

5 (lo más alto)

1 (lo más ba.io)

2

3

4

5 (lo más alto)

CALIFICACIÓN MERCADO DE CAIDERÓN



9. Califique del l al 5 la calidad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

2

3

4

1 (lo más bajo)

5 (lo más alto)

10, ¿Cree usted que el mercado mejorar sus condic¡ones de higiene?

NO

11. ¿cree usted que el mercado debe mejorar su infraestructura e instalac¡ones?

SI

NO

12, ¿Cree usted ue el mercado d rar su servtcto atención al cliente?me

SI

NO

13. ¿Cree ustéd la calidad de ue obtiene en el mercado debe melorar?s

SI

NO

era cambiar algo del mercado de Calderón, équé sería?14. Si

Q h(t h ¿rs loÁ

14, lDesqaría formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?

st Datos Teléfono:

Celular:
Dirección:

Correo:

CATIFICACIóN MERCADO DE CAIDERÓN

SI

PROYECCIóN SOBRE EL MERCADO DE CATDERóN

NO





Fecha de realización de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

bt
.l

t1 2t i3lt\
z

()IJDI?

Femen¡no: Masculino: Otro:

ry!

,r/

(tndi ue el nombre del borrio)

Si

No

Parroquia:

Ca lderón

LIano Chico

Sector:

Centro Parroqu¡al

Centro Adm¡n¡strativo

Marianas-Zabala

San José Morán

San Juan

Bellavista

Carapungo

Llano G rande

Comunas

Otros:

Barrio:

Regularizado

Comuna: (lndique el nombre de la Comuno)

¿Cuál?

t/

SI

ntro de su sector, existe

No

2. ¿Con realiza sus

D¡ariamente

Semanalmente

Mensualmente

¡NFORMACIÓN GENERAL

n t
DOMTCTLTO/RESTDENCIA

ENCUESTA DE PERCEPCIÓN SOBRE tA CAUDAD DEt MERCADO DE CALDERÓN

SECCIóN PREGUNTAS





3. tEn qué lugar realiza sus compras con mayor frecuencia?

Mercado

Supermercado

Tienda

Feria

En la calle

4, ¿Por qué elige realizar sus compras en este lu8ar?

5. ¿Cómo se moviliza para llegar al lugar en que realiza sus compras?

Transporte público

Taxi

Cam¡oneta

Auto propio

Camina

6. Ca del 1al 5 las condiciones de del calderónmercado de

,/

del 1al 5la infraestructura e instalac¡ones del mercado de Calderón7. Califique

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

8. Califique del 1 al 5 la atenc¡ón y calidad del servicio en el mercado de Calderón

1 (lo más ba.io)

z

3

4
5 (lo más alto)

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

Precio

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

otros (lnd¡que cuál)

CAUf ICACIóN MERCADO DE CATDERóN



1



9. Califique del l al 5la calidad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

2

3

4

s(lomasa Ito)

debe mejorar sus condic¡ones de ene?10. ¿Cree usted que el

st

NO

SI

NO

12. ¿Cree usted el mercado orar su sen rcro atención al cliente?

SI

m

NO

13. ¿Cree uled que la calidad de p que obtiene en el mercado debe mejorar?

5l t/

NO

diera cambiar algo del mercado de Calderón, iqué sería?14. Si

5l tr// Datos Teléfono:

Celular:
Dirección:

Correo:

11. ¿Cree usted e el mercado debe meiorar su infraestructura e ínstalaciones?

( Ut

14, ¿Desearía formar parte de la n del mercado de Calderón?

1 (lo más bajo)

CALIF¡CACIóN MSRCADO DE CAIDÉRó¡¡

PROYECCIóN SOBRE EL MERCADO DE CALDERÓN

NO





ese
ID -q

Fecha de realización de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género Otro:Femen¡no: Masculino:

,a')

(lndique el nombre del borrio)

5i /,

(lndique el nombre de lo Comuno)

No

Parroquia:

Calderón

Llano Chico

Barrio:

Regularizado

Comuna:

¿Cuál?

Y

1, ¿Dentro de su sector, exi a merca ?

SI

No

Diariamente

Semanalmente

Mensualmente

EÑcUESTA DE PERCEPcIÓN soBRE tA cAUDAD DEL MERCADo DT cAtDERóN

GENERAT

!
DOMtCt

Y
Sector:

Centro Parroqu¡al

Centro Administrat¡vo

Marianas-Zabala

San José Morán

San luan

Bellavista

Carapungo

Llano Grande

Comunas

Otros:

SECCIóN PREGUNTAS

2. ¿Con frecuencia realiza sus



3. ¿En qué lugar real¡za sus compras con mayor frecuenc¡a?

4. éPor qué elige realizar sus compras en este lugar?

Precio

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

(

5. ¿Cómo se mov¡l¡za para llegar al lugar en que realiza sus compras?

Transporte público

Taxi

Camioneta

Auto prop¡o

Cam¡na

6. Ca del 1ál 5 las condiclones de del mercado de Calderón

K

7, Califique del l al 5 la infraestructura e instalaciones del mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

X

8. Califique del 1al 5la atención y calidad del servicio en el mercado de Calderón
1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

x

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

Mercado

Supermercado

Tienda

Feria

En la calle

CAUFICACIóN MERCADO D§ CATDERóN



9. Califique del 1al 5 la calidad de los productos que obtiene en el

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto) /

10. ¿Cree usted e el mercado debe me¡orar sus cond¡ciones de higiene?

SI x
NO

11. ¿Cree usted que el mercado debe mejorar su infraestructura e ¡nstalaciones?

v
NO

12. ¿Cree usted e el mercado debe mejorar su servicio atención alcliente?
SI V

ue la calidad de productos que obtiene en el mercado debe13. ¿Cree usted orar?

SI »/
NO

14. Si sería?era cambiar a lgo del mercado de Calderón, ¿

es ((l( - | u-
14. ¿Desearla formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?

SI Teléfono:

NO

Dirección:

Correo:

CALIFICACIóN MERCADO DE CATDERÓN

SI

NO

PROYECCIóN SOSRE Et MERCADO DE CATOERóN

t

Datos

Celular:





¿

Fecha de real¡zac¡ón de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

<q

Femenino: Masculino Otro:

(

(lndique el nombre del borrio)

S¡ T
No

Parroquia:

Calderón

Llano Ch¡co

Sector:

Centro Parroquial

Centro Administrativo

Marianas-zabala

San José Morán

San Juan

Bellavista

Carapungo

Llano Grande

Comunas

Otros:

Barr¡o:

Regular¡zado

(lndique el nombre de lo Comuno)

1. ¿Dentro de su sector, n mercado?

//p¡tod,SI

No

2, ¿Con qué frecuencia reali¡a sus com pras?

D¡ariamente

Semanalmente

Mensualmente

ENCUESÍA DE PERCEPCIóN SOBRE LA CAIIDAD DEL MERCADO DE CATDERÓN

INFORMACIÓN GENERAL

t!
DOMtCtLtO/REStDENCtA

Comuna:

¿Cuál?

SECCIÓN PREGUNTAS

ex¡ste



3. ¿En qué lugar real¡za sus compras con mayor frecuenc¡a?

Mercado

Supermercado

T¡enda

Feria

En la calle

4. ¿Por qué elige realizar sus compras en este lugar?

Precio

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

5. ¿Cómo se movilira para llegar al lugar en que realira sus compras?

Transporte públ¡co

Taxi

Camioneta

Auto propio

Cam¡na

6. Califi ue del 1al 5las condiciones de higiene del mercado de Calderón

X

7. Cal ue del l al 5la infraestructura e ¡nstalaciones del mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

8. Califi ue del 1al 5 la atención y calidad del servicio en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4
5 (lo más alto)

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

CALIFICACIóN MERCADO DE CAI.DERóN



9. Califique del l al 5 la calidad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

{
\

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

10. ¿Cree usted que el mercado debe mejorar sus condiciones de higiene?

SI r
NO

11, ¿Cree usted que el mercado debe meiorar su ¡nfraestructura e instalac¡ones?

SI ,y

12. ¿Cree usted que el mercado debe mejorar su servício

NO

atenc¡ón al cliente?r
ue la calidad de productos que obtiene en el mercado debe m

NO

13. ¿Cree usted r?

SI v

aras¡L4. e cafa del mercado de Calderón ¿qué sería?

¿

5t Datos Teléfono:
NO Ce lu la r:

Dirección:

Correo:

CAttFÍCACIéN MERCADO DE CATDERó}¡

SI

NO

PROYECCIóN SOERE E! MERCADO DE CATOERÓN

14. ¿Desearía formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?





f'Áaru.q Cl"

p8
Femenino: Masculino:

9ró

v

(lndique el nombre del barrio)

Si 7r
No

Parroquia:

Ca lderón

Llano Chico

Sector:

Centro Parroquial

Centro Admin¡strat¡vo

Marianas-Zabala

San José Morán

San Juan

Bellavista

Carapungo

Llano G rande

Comunas

Otros:

Barrio:

Regularizado

Comuna: (lndique el nombre de lo Comuno)

É

1. ¿Dentro de su sector, existe algún mercado?

¿,LO§SI

2. ¿Con qué frecuencia realiza sus com pras?

Diariamente

Semanalmente

Mensualmente

ENCUESTA DE PERCEPCIÓN gOBRE IA CAUDAD OEt MERCADO DÉ CAtD[RÓN

¡NFORMACIÓN GÉNEBAt

Fecha de realización de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género Otro:n t
DOMICTUO/REStDENCtA

SECCIÓN PRECUNTAS

v
No

tCuál?





3. ¿En qué lugar realiza sus €ompras con mayor frecuencia?

Mercado

Supermercado

T¡enda

Feria

En la calle

4. ¿Por qué elige realizar sus compras en este lugar?

Precio

Ubicación

Calidad y varledad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

5. ¿Cómo se mov¡liza para llegar al lugar en que realiza sus compras?

Transporte públ¡co

Taxi

Cam¡oneta

Auto prop¡o

Camina

5. Califique del 1 al 5 las condiciones de e del mercado de Calderón

/

7. Cali del 1al5 la infraestructura e instalaciones del mercado de Calderón

1(lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

x

8, Califique del 1al 5 la atenc¡ón y cal¡dad del servício en el mercado de Calderón
1 (lo más bajo)

2

3

4
5 (lo más alto)

»

1(lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

CALTFICACIóN MERCADO DE CATDERóN



9. Califique del 1al 5 la calidad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

1 (lo más baio)

2

3

4

5 (lo más alto)

10, ¿Cree usted ue el mercado debe m rar sus condiciones de hi ene?

SI

NO

11. ¿Cree usted que el mercado debe me¡orar su ¡nfraestructura e instalaciones?

SI

NO

12, ¿Cree usted ue el mercado debe m r su servicio y atención al cliente?

ue la cal¡dad de productos que obtiene en el mercado debe

NO

13. ¿Cree usted orar?

NO

14. S¡ udiera cambiar a del mercado de Calderón, iqué sería?

14. lDesearía formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?

SI Datos Teléfono:

NO Celular:
D¡recc¡ón

Correo:

CATIFICACIóN MERCADO DE CATDERóN

SI

SI

PROYECCIÓN SOBRE ET MERCADO DE CATDERÓÑ





a
LI

3

Fecha de realizac¡ón de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

2<r*

Femenino: Masculino: Otro:

q

X

(lndique el nombre del borrio)si<

(lndique el nombre de la Comuno)

No

Parroquia:

Calderón

Llano Ch¡co

Sector:

Centro Parroquial

Centro Adm¡nistrativo

Marianas-Zabala

5an José Morán

San Juan

Bellav¡sta

Carapungo

Llano Grande

Comunas

Otros:

Barr¡o:

Regularizado

Comuna:

¿Cuál?

v

1. ¿Dentro de su sector, ex¡ste a ún mercado?
st

No

2. ¿Con é frecuencia realiza sus com pras?

Diariamente

Semanalmente

Mensualmente

TNCUESTA DE PERCEPCIóI'¡ SOBRE LA CATIDAD DEL MEBCADO DE CATDERóN

GENERAI-

!

STCCIÓN PREGUNTAS





3. ¿En ét r real¡za sus com frecuencia?ras con m

Mercado

Supermercado

Tienda

Feria

En la calle

4. ¿Por ué el realizar sus com ras en este r?

Precio

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lnd¡que cuál)

5. ¿Cómo se mov¡l¡za ra llegar al lu ue realiza sus s?r en

Transporte público

Taxi

Camioneta

Auto propio

Camina

del 1al 5 las condiciones de del mercado de Calderón6.

del 1al 5 la infraestructura e ¡nstalac¡ones del mercado de Calderón7. Ca

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

calidad del servicio en el mercado de Calderón8. Ca I 5 la atenc¡óned 1

.¿
2

3

4

1(lo más bajo)

5 (lo más alto)

1 (lo más bajo)

5 (lo más alto)

2

3

4

CATIFICACIóN MERCADO DE CATDERÓN



9. Califique del l al 5 la calidad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

/

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

10. ¿Cree usted el mercado debe mejorar sus condiciones de ?

5t d
NO

11. ¿Cree usted que el mercado debe mejorar su infraestructura e ínstalaciones?

SI /
NO

12. lCree usted el mercado debe m orar su servtcto aten.ión al cliente?
SI x
NO

13. ¿Cree usted ue la calidad de que obtiene en el mercado debe m orar?
st

NO

/

14.5i diera cambiar algo del mercado de Calderó n, ¿qué sería?

Datos Teléfono:
NO >( Celular:

Dirección:

Correo:

CALIFICACIóN MIRCADO DE CATDERóN

PROYECCIÓN SOBRE EL MERCADO DE CALDERÓN

14. ¿Desearía formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?
SI





Oc
(

ri

Fecha de realización de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género temenino: Masculino: Otro:

x

(tndi el nombre del borrio)

si r¿

Parroquia:

Ca lderón

Llano Chico

Sector:

Centro Parroquial

Centro Admin¡strativo

Mar¡anas-Zabala

San José Morán

San Juan

Bellav¡sta

Carapungo

Llano G rande

Comunas

Otros:

Barrio:

Regula rizado

Comuna; (lndique el nombre de lo Comuno)

¿Cuál?

x

1. ¿Dentro de su sector, exist€ alBún mercado?

SI H-¿^.c¡¡\ro Gr\Gn
No

2, iCon qué frecuencia realiza sus compras?

Diariamente

Semanalmente

Mensualmente

ENCUESTA DE PERCEPCIóN SOBRE I"A CATIDAD DEt MERCADO OE CATDERÓN

GENERAT

!

No

SECCIÓN PREGUNTA§



3. ¿En qué lugar realiza sus compras con mayor frecuencia?

Mercado

Supermercado

Tienda

Feria

En la calle

4, ¿Por qué el¡ge realizar sus compras en este lugar?

5. ¿Cómo se moviliza para llegar al lugar en que realiza sus compras?

Transporte público

Taxi

Cam¡oneta

Auto prop¡o

Camina

6, Ca del 1 al 5 las condiciones de e del mercado de Calderón

7 del 1al 5 la infraestructura e instalaciones del mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

J

8, Califique del 1al 5la atenc¡ón y calidad del servicio en el mercado de Calde¡ón
1 (lo más bajo)

2

3

4
5 (lo más alto)

1(lo más baio)

5 (lo más alto)

2

3

4

Precio

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

§{-

CAUFICACIÓN MERCADO DE CATD§RóN

+



9. Califique del 1al 5 la calidad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

tZ

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

10. ¿Cree usted que el mercado debe orar sus condiciones de h ne?

sr D<-
NO

11. ¿Cree usted que el mercadg debe meiorar su infraestructura e instalaciones?

5t J
NO

12, ¿Cree usted el mercado debe m orar su Servtcto atención al cliente?

SI "1
NO

13. [Cree usted que la calidad de obtiene en el mercado debe mejorar?uctos

SI I
NO

14.5¡ era cambiar a del mercado de Calderón, ¿ ué sería?

14. ¿Desearía formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?

SI Datos Teléfono:

NO J Celu lar:

CATTTICACIÓN MERCADO DE CATD§RÓN

PROYECCIÓN SOBRE EL MERCADO DE CALDERÓN

Dirección:

Correo:





rl'¡,lo lll d
f-^o,. A*,r"Ño.aá Aqt-tt 2,Og

Fecha de realización de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género Femen¡no: Mascul¡no: Otro:

?

(lndique el nombre del borr¡o)

Si v

Parroquia:

Ca lderón

Llano Ch ico

Sector:

Centro Parroqu¡al

Centro Adm¡nistrativo

Mar¡anas-Zabala

San José Morán

San J uan

Bellavista

Carapungo

Llano Grande

Comunas

Otros:

Comuna: (tndi e el nombre de lo Comuno)

¿Cuá l?

*

1. ¿Dentro de su sector n mercado?ex¡ste
5l

No

2. ¿Con é frecuencia realiza sus com ras?

(
D¡ariamente

Semanalmente

Mensualmente

ENCUE5TA DE PÉRC.PCIÓN SOERE tA CAIIDAD DET MERCADO DE CATDERÓN

No

Barrio:

Regula rizado

SECCIÓN PREGUNTAS





3. ¿En qué lugar realiza sus compras con mayor frecuenc¡a?

Mercado

Supermercado

Tienda

Fer¡a

En la calle

4. ¿Por qué elite realizar sus compras en este lugar?

Precio

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

x

5. ¿Cómo se moviliza para llegar al lugar en que realiza sus compras?

Transporte público

Taxi

Camioneta

Auto prop¡o

Camina

del l al 5 las condiciones de higiene del mercado de Calderón6. Ca

7. Ca ue del 1al 5 la infraestructura e ¡nstalac¡ones del mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

8. Califi del l al 5la atención calidad del servicio en el mercado de Cald¿rón
1 (lo más baio)

2

3

4

5 (lo más alto)

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

CALIFICACIóN MERCADO DE CALDERóN

X



9. Califique del 1al 5 la calidad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

10. ¿Cree usted el mercado debe m orar sus condiciones de e?

st P<

NO

11. ¿Cree usted que el mercaCo debe mejorar su infraestructura e instalaciones?

st
\¿\

NO

12, ¿Cree usted atenc¡ón al cl¡ente?el mercado debe melorar su servtcto

SI (
NO

13, ¿Cree usted ue la calídad de roductos ue obtiene en el mercado debe melorar?
st a

del mercado de Calderón ¿qué sería?14. 5i pudiera cambiar a

Ara\

rte de la regeneración del mercado de Calderón?L4 fo arm Í¿

SI Datos Teléfono:
NO / Celular:

Dirección:

Correo:

CATIFICACIóN MERCADO DE CATDERóN

NO

PROYECOÓN SOBRE Et MERCADO DE CATDERóN



(-Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género Femenino: Masculino: Otro:V

Fecha de realización de la encuesta: ¿ q

\¿

(lndique el nombre del borrio)

s¡ x
No

Parroquia:

Ca lderón

Llano Ch¡co

Sector:

Centro Parroquial

Centro Administrativo

Mar¡anas-Zabala

San José Morán

San luan

Bellav¡sta

Carapungo

Llano Grande

Comunas

Otros:

Barr¡o:

Regularizado

Comuna: findique el nombre de lo Comuno)

l, ¿Dentro de su sector existe algún mercado?
st

No

ué frecuencia realiza sus com pras?2. ¿Con

D¡ariamente

Semanalmente

Mensualmente

ENCUESTA DE PERCEPCIóN §OBRE LA CATIDAD DEL MERCADO DE CATDERÓN

¿cuál?

SECCIÓN PREGUNTAS

V Verc¡d" l, Qr¡nn.'



3. ¿En lugar realiza sus compras con mayor frecuencia?

Mercado

Supermercado

Tienda

Feria

En la calle

4, tPor qué elige realizar sus compras en este I ?

Prec¡o

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

5, ¿Cómo se mov¡liza ra llegar al lugar en que realiza sus compras?

Transporte público

Taxi

Camioneta

Auto propio

Camina

6. Cal ue del 1al 5 las condiciones de h ene del mercado de Calderón

ue del I al 5 la ¡nfraestru€tura e instalaciones del mercado de Calderón7. Ca

X
1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

8. Califique del l al 5 la atención calidad del servicio en el mercado de Calderón

\
1 (lo más ba.io)

5 (lo más alto)

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

CALIFICACIÓN MERCADO DE CATDERóN

2

3

4



9. Califique del l al 5 la calidad de los productos que obt¡ene en el mercado de Calderón

X

I (lo más baio)

2

3

4

5 (lo más alto)

10. ¿Cree usted que el mercado debe mejorar sus condiciones de higiene?

SI

NO

11. ¿Cree usted que el mercado debe mejorar su ¡nfraestructura e instalac¡ones?

SI "/
NO

st .Y

13. ¿Cree usted que la calidad de roductós ue obtiene en el mercado debe ¡ar?

NO

X
NO

14.5i ra camud algo el mercado de Calderón L ué sería?

14. ¿Desearía formar rte de la neración del mercado de Calderón?
SI Datos Teléfono:
NO v Celular:

Correo:

12, ¿Cree usted ue el mercado debe me rar su servtcto atención al cliente?

CATITICACIóN MERCADO DE CATDERÓN

SI

PROYECCIÓN SOBRE ET MERCADO DE CATDERóN

Dirección:





0
r-{?fiBá9\ '

25
Femenino: Mascul¡no: Otro:

fpd.< o

(tndi ue el nombre del borrio)

S¡ ú

Parroquia:

Ca lderón

Llano Chico

Sector:

Centro Parroqu¡al

Centro Adm¡n¡strat¡vo

Marianas-Zabala

San José Morán

San Juan

Bellavista

Cara pungo

Llano Grande

Comunas

Otros:

Barr¡o:

Regularizado

Comuna: (tnd¡que el nombre de lo Comuno

tCuál?

\

1. ¿Dentro de su sector, ex¡ste a mercado?

No
/.

2. ¿Con qué frecuencia real¡za sus ?

D¡ariamente

Semanalmente

Mensualmente

ENCUESTA DE PERCEPCIÓN SOBRE tA CATIDAD DET MERCADO DE CATDERÓN

INFORMACIÓN GENERAL

Fecha de real¡zac¡ón de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género !

No

SECCIÓN PREGUNTAS

SI ft¿.co.L- \L V,r,¿-.,





3. ¿En qué lugar realiza sus compras con mayor frecuencia?

Mercado

supermercado

Tienda

Feria

En la calle

4. ¿Por qué elige realizar sus compras en este lugar?

Precio

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

5. ¿Cómo se moviliza para llegar al lugar en que realiza sus compras?

Transporte públ¡co

Taxi

Camioneta

Auto propio

Camina

6. e del 1al 5 las condiciones de higiene del mercado de Calderón

/

7. Ca del l al 5la infraestructura e instalaciones del mercado de Calderón
1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

1

8. Califique del 1al 5 la atención y cal¡dad del serv¡c¡o en el mercado de Calderón
1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

>¿

1 (lo más baio)

2

3

4

5 (lo más alto)

d

CAUFICACIÓN MERCADO DE CALDERÓN



9. Califique del I al 5 la calidad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

x2

3

4

1(lo más baio)

5 (lo más alto)

orar sus condiciones de h ne?10. iCree usted que el mercado debe

SI

NO

11, ¿Cree usted que el mercado debe mejorar su infraestructura e instalaciones?

SI I
NO

atención al cliente?12, ¿Cree usted ue el mercado debe mejorar su servicio

SI {
NO

13. ¿Cree usted la calidad de ctos ue obt¡ene en el mercado debe rar?

SI \.
NO

14. Si pudiera cambiar a del mercado de Calderón, ¿qué sería?

14. ¿Desearía formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?
U

5t {. Datos Teléfono:
NO

fi,\\tP {s6 ?or<¡ c>€ sBDirección:

q3Celular:

Correo:

CALITICACIóN MERCADO DE CATDERóN

PROYECCIÓN SOBRE ET MERCADO DE CAI.DERÓN





o

\./ 1

Ll

Femenino: Masculino: Otro:

X

(lndique el nombre del borrio)

Si 'w

(lndique el nombre de lo Comuno)

No

Parroquia:

Calderón

Llano Chico

Sector:

Centro Parroqu¡al

Centro Adm¡n¡strat¡vo

Marianas-Zabala

San José Morán

San Juan

Bellav¡sta

Carapungo

Llano Gra nde

Comunas

Otros:

Barr¡o:

Regularizado

Comuna:

é Cuá l?

x

1. ¿Dentro de su sector, existe algún mercado?

SI Y Y.u,oJo 0o W atr
No

2. ¿Con qué frecuencia realiza sus com pras?

Diariamente

Semanalmente

Mensualmente

rNCUE'TA DE PERCEPclÓN SOBRE tA CATIDAD DE[ M§RCADO DT CATDERÓN

INFORMACIÓN GENERAT

Fecha de realización de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género !

SECCIÓN PREGUNTAS





3. ¿En qué lugar realiza sus compras con mayor frecuencia?

Mercado

Supermercado

Tienda

Fer¡a

En la calle

4, ¿Por qué elige realirar sus compras en este lugar?

Precio

Ub¡cac¡ón

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

5, ¿Cómo se mov¡liza para llegar al lugar en que realiza sus compras?

6 ue del 1al 5 las condiciones de h¡giene dél mercado de Calderón

7, Ca del 1al 5 la infraestructura e instalaciones del mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

8. Califique del 1al 5la atención y ca lídad del servicio en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

3

4

5 (lo más alto)

\

1(lo más ba¡o)

2

3

4

5 (lo más alto)

Transporte público

Tax¡

Cam¡oneta

Auto prop¡o

cam¡na

CATIFICACIÓN MERCADO DE CÁLDERóN



9, Califique del 1 al 5 la calidad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

)<
1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

10. ¿Cree usted ue el mercado debe meiorar sus condiciones de hi ?

st Á
NO

11. ¿Cree usted que el mercado debe mejorar su ¡nfraestructura e ¡nstalaciones?

st Á
NO

12. ¿Cree usted e el mercado debe orar su servtcto atenc¡ón al cl¡ente?

SI

13. ¿Cree usted que la calidad de productos que obtiene en el mercado debe

NO

orar?

5r )4-

14. Si udiera cambiar a del mercado de Calderón, iqué sería?

v-
.)

14, ¿Desearía formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?

SI Datos Teléfono:

X Celular:

Correo:

CALIFICACIóN MERCADO DE CATDERóN

NO

PROYECCIÓN SOBRE Et MERCADO DE CALDERÓN

^l

NO

Dirección:





al elot-¡Ú)
0?

Femen¡no: Masculino: Otro:

a q

x

d (lnd¡que el nombre del borrio)

Si v

(lndique el nombre de lo Comuno)

No

Parroquia:

Calderón

Llano Ch¡co

Sector:

Centro Parroqu¡al

Centro Administrativo

Mar¡anas-zabala

San José Morán

San Juan

Bellav¡sta

Ca rapungo

Llano Grande

Comunas

Otros:

Comuna:

iCuá l?

X

1. ¿Dentro de su sector, ex¡ste/algún mercado?

SI

No
x U,¿ttaclo (1,u Yaq o,t

2. ¿con qué frecuencia realiza sus compras?

Diar¡amente

Semanalmente

Mensualmente

Barrio:

Regular¡zado

fNCUESTA bE PERCEPC¡óN SOBRE TA CAUDAD DEt MERCADO DE CAIóERóN

GENERAL

Fecha de realización de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género !

SECCIÓN PREGUNTAS



3. ¿En qué lugar realiza sus compras con mayor frecuencia?

Mercado

Supermercado

Tienda

Feria

En la calle

4. lPor qué elige realizar sus compras en este lugar?

Precio

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

5, ¿Cómo se moviliza para llegar al lugar en que realiza sus compras?

Transporte público

Taxi

Camioneta

Auto propio

Camina

5. Ca del 1al 5las condiciones de higiene del mercado de Calderón

><

7. Ca del 1al 5 Ia ¡nfraestructura e instalaciones del mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

x

8. Cal¡f¡que del 1al 5 la atenc¡ón y calidad del servicio en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

1 (lo más bajo)

5 (lo más alto)

2

3

4

CATIFICACIÓN MERCADO DE CALOERóN





9. Califique del 1al 5 la cal¡dad de osq ue obtiene en el mercado de Calderón

{1(lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

10. ¿Cree usted que el mercado debe me rar sus condic¡ones de hi ene?

SI X
NO

1¡. ¿Cree usted que el mercado debe mejorar su ¡nfraestructura e instalaciones?

st Y
NO

12. lCree usted que el mercado debe rar su servicio aten€ión al cliente?
SI x
NO

13. ¿Cree usted la calidad de roductos ue obt¡ene en el mercado debe rar?

SI x
NO

14. Si udiera cambiar del mercado de Calderón, ué sería?

SI Datos Teléfono:

X Celular:
Dirección:

Correo:

CALIf ICACIóN MERCADO D§ CAI.DERÓf{

PROYECCIÓN SOBRE EL MERCADO DE CALDERÓN

14. ¿Desearía formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?

NO





of CT

r-IcqeBosl I

?_

Fecha de realización de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género Femenino: Masculino: Otro:

x

(lndique el nombre del borrio)

S¡ y'

(lndique el nombre de lo Comuno)

No

Parroquia:

Calderón

Llano Ch¡co

Sector:

Centro Parroquial

Centro Admin¡strat¡vo

Mar¡anas-Zabala

San José Morán

San Juan

Bellavista

Carapungo

Llano G rande

Comunas

Otros:

Barr¡o:

Regularizado

¿Cuál?

I

1. ¿Dentro de su sector, ex¡ste algún mercado]
(e"..^J- U" Vorm,Jq(SI

No

2. iCon qué frecuencia realiza sus compras?
D¡ar¡amente

Semanalmente

Mensualmente

ENCUESTA DE PERCEPCIÓN §OBRE TA CALIDAD DEL MERCADO DE CATDERÓN¡
GENERAL

!
DOMtCtU0/REStDENCtA

Comuna:

SECCIóN PREGUNTAS





3. ¿En qué lugar realiza sus compras con mayor frecuenc¡a?

Mercado

Supermercado

T¡enda

Feria

En la calle

4, ¿Por qué elige realizar sus compras en este lugar?

Precio

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lnd¡que cuál)

5. éCómo se moviliza para llegar al lugar en que realiza sus compras?

Transporte público

Taxi

Camioneta

Auto p.op¡o

Camina

6. Califi ue d¿l l al 5 las condiciones de h ene del morcado de Calderón

x

7, Ca ue del I al5la infraestrustura e ¡nstalaciones del mercad o de Calde¡ón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

r'

8. Ca lifique del 1al 5la atención y calidad del servício en el mercado de Calderón
1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

v

1(lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

CAUFICACIÓN MERCADO DE CATDERóN



9. Ca del 1al 5la ca lidad de los roductos de Calderónneene
1 (lo más baio)

2

3

4

5 (lo más alto)

10. ¿Cree usted que el mercado debe m orar sus cond¡c¡ones de higiene?

SI

NO

11. ¿Cree usted que el mercado debe mejorar su infraestructura e ¡nstalaciones?
S¡

NO

12. ¿Cree usted ue el mercado debe orar su servicio y atención al cl¡ente?

NO

ue obtiene en el mercado debe13. ¿Cree usted ue la cal¡dad de roductos rar?
st

NO

14. Si pudiera cambiar a lgo del mercado de Ca ¿qué sería?

14. {Desearía formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?
ct Datos Teléfono:
NO Celular:

Dirección:

Correo:

CATTFICACIóN MERCADO DE CATDERÓN

SI

PROYECCIóN CATOERÓNSOBRE MERCADOEt DE





/lCcl

L

Fecha de realización de la encuesta:

Apell¡dos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género Femenino Mascu lino:

s/éOc

{

(lndique el nombre del borrio)

S¡ X
No

Parroquia:

Calderón

Llano ch¡co

Sector:

Centro Parroquial

Centro Administrat¡vo

Mar¡anas-Zabala

San José Morán

San J uan

Bellav¡sta

Carapungo

Llano G rande

Comunas

Otros:

Comuna: (lndique el nombre de lo Comuno)

{

1. ¿Oentro de su sector, existe algún mercado?

SI

No
X

2. ¿Con ué frecuencia reallza sus ?

Diar¡amente

Semanalmente

Mensualmente

¿cuál? €rC

Barrio:

Regularizado

ENCUESTA DE PERCEPCIÓN SOBRE I.A CAIIDAD DEt MERCADO OE CATDERÓN

GENERAL

Otro:

SECCIÓN PREGUNTAS





3. ¿En qué lugar real¡za sus compras con mayor frecuencia?

Mercado

Supermercado

Tienda

Fer¡a

En la calle

4. ¿Por qué elige real¡zar sus compras en este lugar?

Precio

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

5. ¿Cómo se moviliza para llegar al lugar en que realiza sus compras?

Transporte públ¡co

Taxi

Camioneta

Auto propio

Camina

6. Califi ue del 1al 5 las condiciones de h e del mercado de Calderón

x

7 ue del 1al 5 la infraestructura e instalaciones del mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

x

8, Califique del 1al 5la atención y calidad del servicio en el mercado de Calderón
1 (lo más bajo)

2

3

4
5 (lo más alto)

X

1 (lo más ba.io)

2

3

4

5 (lo más alto)

',.

CALIFICACIÓN MERCADO DE CAI.DERóN



9. Ca del 1al 5la calidad de los ctos obtiene en el mercado de Calderón

zc
1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

10, ¿Cree usted que el mercado debe mejorar sus condiciones de hi ene?

\SI

11. ¿cree usted que el mercado debe mejorar su ¡nfraestructura e ¡nstalaciones?

XSI

el mercado debe orar su servicio y atención al cliente?12. ¿Cree usted

st X
NO

obtiene en el mercado debe m r?13. ¿Cree usted ue la calidad de roductos

SI K
NO

14. Si udiera cambiar a del mercado de Calderón, ¿ é sería?

/ a. hi a',e¡e

14, ¿Desearía formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?

st Teléfono:

NO x Celular:
Dirección:

Correo:

CATITICACIóN MERCADO DE CATDERóN

NO

NO

PROYECCIÓN SOERE ET MERCADO DE CALDERÓN

Datos



e

ts+ rt

I
Femenino: Masculino:

v-

(lndique el nombre del borrio)

si x
No

(tndi el nombre de lo Comuno)

Parroquia:

Calderón

Llano Ch¡co

Sector:

Centro Parroqu¡al

Centro Adm¡nistrativo

Marianas-Zabala

San José Morán

San Juan

Bellav¡sta

Carapungo

Llano Gra nde

Comunas

Otros:

Barrio:

Regularizado

Comuna:

iCuál?

\A

1. ¿Dentro de su sector, existe algún merca{p?

st { l{nt"., "No

2. ¿Con qué frecuencia realiza sus compras?

Diariamente

Semanalmente

Mensualmente

ENCUESTA DE PERCEPCIÓN SOBRE tA CAIIDAD DEt MERCADO DE CATDERÓN

GENERAT

Fecha de realización de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género Otro:n

SECCIÓN PREGUNTAS

l) F) r* Acl



3, ¿En qué lugar realiza sus compras con mayor frecuencia?

Mercado

Supermercado

T¡enda

Feria

En la calle

X

4. ¿Por qué elige realizar sus compras en este lugar?

Precio

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

5. éCómo se moviliza para llegar al lugar en que realiza sus compras?

Transporte públ¡co

Taxi

Camioneta

Auto prop¡o

Camina

6. cal¡fi ue del 1al 5 las condíciones de h e del mercado de Calderón

x

7. Cal ue del I al 5 la infraestructura e instalaciones del mercado de Calderón

1 (lo más baio)

2

3

4

5 (lo más alto)

X

8. Califique del l al 5 la atención y cal¡dad del servicio en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4
5 (lo más alto)

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

CAUFICACIÓN MERCADO DE CATDERóN

/



9. Califique del 1al 5 la calidad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

10, ¿Cree usted ue el mercado debe orar sus condiciones de h ene?

5l d
NO

11. ¿Cree usted que el mercado debe mejorar su infraestructura e ¡nstalaciones?

SI v

12. ¿Cree usted que el mercado debe mejorar su servicio

NO

atención al cliente?

vSI

e la cal¡dad de productos que obt¡ene en el mercado debe m

NO

13. ¿Cree usted r?

SI .1
NO

14. Si diera cambiar a del mercado de Calderón, ¿ é sería?

14. ¿Desearía formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?

SI t Teléfono:

NO

Direcc¡ón: fJ cl <r-l:ri1

6(OCelular

Correo: Lr\r^üg9 pq$U ffi;r";

CATIFICACIóN MERCADO DE CATDERÓN

PROYECCIóN SOBRE Et MERCADO DE CALDERÓN

Datos





ee

5

Fecha de realización de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género Femenino: Masculino: Otro:

,22q

k

(lndique el nombre del borrio)

Si ,<
No

Parroquia:

Calderón

Llano Chico

Sector:

Centro Parroqu¡al

Centro Adm¡nistrativo

Mar¡anas-Zabala

San José Morán

San luan

Bellav¡sta

Carapungo

Llano Grande

Comunas

Otros:

Comuna: (lndique el nombre de lo Comuno)

¿Cu á l?

Y

1, ¿Dentro de su sector, existe alBún mercado?

SI ) Müc"Jo /r^ ftnn,
No

2. ¿Con qué frecuencia realiza sus compras?
D¡ar¡amente

Semanalmente

Mensualmente

ENCUESTA DE PERCEPC¡óN SOBRE tA CATIDAD DEL MESCADO DE CATDERÓN

INTORMACIÓN GENERAT

!

Barr¡o:

Regularizado

SECCIÓN PREGUNTAS





3. ¿En qué lugar real¡za sus com frecuencia?con

Mercado

supermercado

T¡enda

Fer¡a

En la calle

4, ¿Por ué el realizar sus compras en este lugar?

Precio

Ub¡cac¡ón

Calidad y var¡edad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

5. iCómo se moviliza ra ll r al r en que realiza sus compras?

Transporte público

Tax¡

Cam¡oneta

Auto propio

Camina

5. Ca del 1al 5 las cond¡c¡oñes de ene del mercado de Calderón

7. Ca del I al 5la infraestructura e instalaciones del mercado de Calderón

k
1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

ue del I al 5 la atención calidad del servicio en el mercado de Calderón8. Cal

1(lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

1 (lo más ba.io)

2

3

4

CATIFICACIÓN MERCADO DE CATDERóN

X

r

5 (lo más alto)





9, Califique del 1al 5 la calidad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

"1
1 (lo más baio)

2

3

4

5 (lo más alto)

orar sus condiciones de10. ¿Cree usted que el mercado debe m ?

>aSI

NO

11. ¿Cree usted que el mercado debe mejorar su infraestructura e ¡nstalaciones?

SI K
NO

tar su sefvtcto atención al cl¡ente?12. ¿Cree usted ue el mercado debe

Y

la calidad de productos que obtiene en el mercado debe

NO

13, ¿Cree usted orar?

SI k
NO

14. S¡ era mbiar a del mercado de Calderón, ¿qué sería?

14. ¿DesearÍa formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?

SI Datos Teléfono:

NO k Celular:
Dirección:

Correo:

CALIFICACIÓN MERCADO DE CATDERóN

s¡

PROYECCIóN SOBRE EI. MERCADO DE CATDERóN





4\( Cl q
Fecha de realización de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

e0 I

Otro:

o

x

(lndique el nombre del borrio)

S¡ K

(lndique el nombre de lo Comuno)

No

Parroquia:

Calderón

Llano Ch¡co

Barr¡o:

Regula rizado

Comuna:

iCuá l?

X

1. ¿Dentro de su sector, ex¡ste algún mercado?

st

No

I
X

2. ¿Con qué frecuencia realiza sus compras?
D¡ar¡amente

Semanalmente

Mensualmente

ENCUESTA DE PERCEPCIóN SOBRE LA CALIDAD DEL MERCADO DE CALDERÓN

TNFORMACTÓN,GEt¡ERAL

Femenino: Mascul¡no: tE

DOMtCtUO/REStDENCtA

Sector:

Centro Parroqu¡al

Centro Administrativo

Marianas-Zabala

San José Morán

San Juan

Bellavista

Carapungo

Llano G rande

Comunas

Otros:

SECCIÓN PREGUNTAS

\{o^ru,Ln 0,- W,^l:,<t



3. ¿En qué lugar real¡za sus com ras con mayor frecuencia?

Mercado

Supermercado

Tienda

Feria

En la calle

4. ¿Po¡ ué elige realizar sus com ras en este I r?

I
Precio

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

5. iCómo se moviliza ra ll r al lugar en que realiza sus compras?

Transporte público

Taxí

Cam¡oneta

Auto prop¡o

Camina

6. Ca d¿l 1al 5 las condiciones de hi ene del mercado de Calderón

d

7.Ca del I al 5 la infraestructura e instalaciones del mercado de Calderón

I
1(lo más baio)

2

3

4

5 (lo más alto)

8, Califique del l al 5 la atención calidad del servício en el mercado de Calderón

(
1(lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

CAUFICACIÓN MERCADO DE CAIDERÓN





9, Califique del 1 al 5 la calidad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

x
1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

ue el mercado debe m sus condiciones de10. ¿Cree usted ?

SI V
NO

11. ¿Cree usted que el mercado debe mejorar su ¡nfraestructura e ¡nstalaciones?

SI x
NO

12. ¿Cree usted ue el mercado debe rar su sefvtcto atención al cliente?

SI d

13. ¿Cree usted la calidad de que obtiene en el mercado debe mejorar?

SI x

14. S¡ era cambiar a del mercado de Calderón, ¿qué serfa?

14. ¿Desearía formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?

st Datos Teléfono:

{ Celular:
Dirección:

Correo:

CATIFICACIóN MÍRCADO DE CAIDERÓN

NO

NO

PROYECCIóN SOBRE Et MERCAOO DE CATDERóN

I

NO





Fecha de realización de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

ú,tLo
t-q

5l
Femenino: Masculino: Otro:

r€ R-l.9

1

(lndique el nombre del barrio)

S¡ V
No

Parroqu¡a:

Calderón

Llano Ch¡co

Sector:

Centro Parroquial

Centro Administrat¡vo

Marianas-Za bala

san José Morán

San Juan

Bellavista

Ca rapungo

Llano G rande

Comunas

Otros:

Barr¡o:

Regularizado

Comuna: (lndique el nombre de lo Comuno)

¿Cuál?

*

1. ¿Dentro de su sector, existe algún mercado?

st \ Her.oJu', 4.-Q"\ B-,.1
No

2. ¿Con qué frecuencia real¡za sus com pras?

D¡ar¡amente

Semanalmente

Mensualmente

ENCUESTA DE PERCEPCIÓN SOBRE tA CAUDAD DEL MERCADO DE CALDERÓN

!

SECCIóN PREGUNTAS





3. ¿En qué lugar realiza sus compras con mayor frecuencia?

Mercado

Supermercado

Tienda

Feria

En la calle

4, ¿Por qué el¡ge realizar sus compras en este lutar?

X

Prec¡o

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lnd¡que cuál)

5. ¿Cómo se moviliza para llegar al lugar en que realiza sus com ras?

Transporte público

Taxi

Cam¡oneta

Auto prop¡o

Cam¡na

6. Ca del 1al 5 las condic¡onés de del mercado de Calderón

(

7. Califiq ue del 1al 5 la infraestructura e instalac¡ones del mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

e del 1al 5la atención y calidad del servicio en el mercado de Cald8. Calif¡ eron
1 (lo más bajo)

2

3

4
5 (lo más alto)

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

CALIFICACIÓN MERCADO DE CATDERÓN





9. Califique del 1 al 5 la calidad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

Á
1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

10, ¿Cree usted que el mercado debe mejorar sus condiciones de higiene?

SI v
NO

11. ¿Cree usted que el mercado debe mejorar su ¡nfraestructura e instalaciones?

SI I

rar su servicio y atención al cliente?12. ¿Cree usted ue el mercado debe

NO

SI x
NO

13, ¿Cree usted la calidad de productos ue obtiene en el mercado debe meiorar?

\/
NO

14. S¡ diera cambiar del mercado de Calderón, ¿ ué sería?

r¡ 1

ración del mercado de Calderón?14. ¿Desearía formar rte de la

SI I Datos Teléfono: 30r.2 a5¿l
NO Celular: 09?1L55??,9

Dirección: c¿t[, \ ).."*.Je D*oA." o /:q-{q?
correo: ¡y¡¡oro ..;"\;,"iu-ñf[ñ ;;;

CATIFICACIóN MERCADO DE CATDERÓN

SI

PROYECCIÓN SOBRÉ ET MERCADO DE CALDERÓN





c

Femenino: Masculino: Otro:

o

(

(lndique el nombre del bonio)

si x
No

Parroquia:

Calderón

Llano Ch¡co

Barr¡o:

Regula rizado

Comuna:

¿Cuál?

(lndique el nombre de lo Comuno)

cq

{

1. ¿Dentro de su sector, ex¡ste mercado?

LSI

2. ¿Con frecuencia realiza sus compras?
D¡ariamente

Semanalmente

Mensualmente

ENCUESTA DE PERCEPCIóN SOBRE TA CATIDAD DEt MERCADO DE CAI.DERÓN

INFORMACIÓN GENERAT

Fecha de realización de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

Sector:

Centro Parroquial

Centro Adm¡n¡strat¡vo

Mar¡anas-zabala

San .losé Morán

San Juan

Bellav¡sta

Carapungo

Llano Grande

Comunas

Otros:

SECCIÓN PREGUNTAS

No



3. ¿En qué lugar realiza sus compras con mayor frecuencia?

Mercado

Supermercado

Tienda

Feria

En la calle

4. ¿Por qué elige real¡zar sus compras en este lugar?

Prec¡o

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lnd¡que cuál)

^

5. ¿Cómo se mov¡lira para llegar al lugar en que realiza sus compras?

Transporte públ¡co

Taxi

Camioneta

Auto prop¡o

Camina

6, Ca del l al 5 las cond¡c¡ones de hi del mercado de Calderón

7. Ca del 1al 5 la infraestructura e instalaciones del mercado de Calderón

1 (lo más baio)

2

3

4

5 (lo más alto)

e del 1al 5 la atenc¡ón y calidad del serv¡c¡o en él mercado de Calderón8. Ca

1 (lo más bajo)

2

3

4
5 (lo más alto)

1 (lo más baio)

2

3

4

5 (lo más alto)

CALIFICACIóN MERCADO DE CATDERÓN

*

4



9. Califique del l al 5 la calidad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

1(lo más ba¡o)
1

3

4

5 (lo más alto)

10, ¿Cree usted ue el mercado debe rar sus condiciones de h¡ ene?

st x.

11. ¿Cree usted que el mercado debe me.jorar su ¡nfraestructura e instalaciones?

SI (

ue el mercad orar su sen tcro atención al cliente?12. ¿Cree usted debe

sl

NO

ue la calidad de obtiene en el mercado debe mejorar?13, ¿Cree usted

SI K
NO

14.5i pud¡era camb¡ar del mercado de Calderón, ¿ ué sería?

14. ¿Desearía formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?

Datos Teléfono:

NO Ce lu la r:

Dirección:

Correo:

CATIFICACIóN MERCADO DE CATDERóN

NO

NO

PROYECCIÓN §OBRE Et MERCADO DE CALDERÓN

SI





Fecha de real¡zac¡ón de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

c

l:>s(.)-¿ a9 ñq5

Masculino:Femenino:

(tnd¡ ue el nombre del borrio)

No

s¡ d

Parroquia:

Calderón

Llano Ch¡co

Sector:

Centro Parroquial

Centro Admin¡strativo

Marianas-Zabala

San José Morán

San Jua n

Bellavista

Cara pungo

Llano Grande

Comunas

Otros:

Barr¡o:

Regula rizado

Comuna: (lndique el nombre de lo Comuno)

iCuá l?

>1

1. ¿Dentro de su sector, ex¡ste algún mercado?

__i 0-SI

No
I

2, ¿Con qué frecuencia realiza sus compras?
Diar¡amente

Semanalmente

Mensualmente

ENCUESTA DE PERCEPCIóN §OBRE I.A CAI"IDAD DET MERCADO DE CALDERÓN

GENERAI

Otro:

SECCIÓN PREGUNTAS





3. ¿En qué lugar realiza sus compras con mayor frecuencia?

Mercado

Supermercado

Tienda

Feria

En la calle

4. ¿Por qué el¡ge realizar sus compras en este lugar?

Precio

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

5. tCómo se moviliza para llegar al lugar en que realiza sus compras?

Transporte público

Taxi

Camioneta

Auto prop¡o

Camina

5. Cal ue del 1al 5 las condiciones de higiene del mercado de Calderón

7. Cali ue del L al 5 la infraestructura e instalaciones del mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

I

8. Califique del 1al 5 la atención y calidad del servicio en el mercado de Calderón

I (lo más bajo)

2

3

4
5 (lo más alto)

{

1 (lo más baio)

2

3

4

5 (lo más alto)

CATIFICACIÓN MERCADO DE CATDERóN





9, califique del l al 5la calidad de los productos que obtiene en el mercado de calderón

(

1 (lo más bajo)
1

3

4

5 (lo más alto)

rar sus condiciones de higiene?ue el mercado debe10. tCree usted

*SI

NO

11. ¿Cree usted que el mercado debe mejorar su infraestructura e instalaciones?xSI

NO

rar su sefvrclo atención al cliente?12. ¿Cree usted ue el mercado debe

xSI

NO

orar?obtiene en el mercado debeue la calidad de13. ¿Cree usted

ÁSI

NO

era cambiar a14. Si

neración del mercado de calderón?rte de la14. ¿Desearía formar

del mercado de Calderón, ¿ ué sería?

Teléfono:DatosSI V
celular: 09qSj7zgnoNO

{¡Dirección: ñ

CALIFICACIóN M§RCADO DE CATDERóN

PROYECCIóN SOBBE Et MERCADO DE CALDERÓN

Correo:



Fecha de realización de la encuesta:

Apell¡dos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

?4

Femenino: Mascul¡no: Otro:

(lndique el nombre del borrio)

5i ,Y
No

Parroquia:

Calderón

Llano Ch¡co

Sector:

Centro Parroqu¡al

Centro Administrat¡vo

Mar¡anas-Za bala

San losé Morán

San Juan

Be llavista

Ca rapungo

Llano Gra nde

Comunas

Otros:

Comuna: (lndique el nombre de lo Comuno)

éCuál?

X

1. ¿Dentro de su sector, ex¡ste altún mercado?

LtcYu-Aast

2. ¿Con qué frecuencia realiza sus com pras?

ENCUESTA DE PERCEPCIÓN SOBRE tA CATIOAD DEL MERCADO DE CATDERÓN

INFORMACIóN GENERAL

AZ

Y

Barrio:

Regularizado

SECCIÓN PREGUNTAS

No

Diariamente

Semanalmente

Mensualmente



3. ¿En qué lugar realiza sus compras con mayor frecuencia?

Mercado

Supermercado

Tienda

Feria

En la calle

4. lPor qué elige realizar sus compras en este lugar?

Prec¡o

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lnd¡que cuál)

5. ¿Cómo se mov¡liza para llegar al lugar en que realiza sus compras?

Transporte público

Tax¡

Camioneta

Auto prop¡o

Cam¡na

6. Cal ue del 1al 5 las condiciones de h ¡ene del mercado de Calderón

v

7. Ca ue del l al 5la infraestructura e ¡nstalac¡ones del mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

x

8. Califique del l al 5 la atención y calidad del servicio en el mercado de Calderón
1 (lo más baio)

5 (lo más alto)

1 (lo más baio)

2

3

4

5 (lo más alto)

CATIFICACIóN MERCADO DE CAI.DERóN

2

3

4

v





9. Califique del 1al 5 la calidad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

V2

3

4

1 (lo más bajo)

5 (lo más alto)

10, ¿Cree usted el mercado debe m orar sus condiciones de higiene?

t)
NO

11, ¿Cree usted que el mercado debe mejorar su infraestructura e ¡nstalaciones?

5l /
NO

12. ¿Cree usted el mercado debe m r su servtcto atención al cliente?

f5t

NO

la calidad de roductos ue obtiene en el mercado debe mejorar?13. ¿Cree usted

Y
NO

14. 5i pudiera cambiar algo del mercado de Calderón, ¿qué sería?

14. ¿Desearía formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?

Datos Teléfono:

NO X
Dirección:

Correo:

CAUTICACIóN MERCADO DE CAI,DERóN

SI

SI

PROYECCIóN SOBRE Et MERCADO DE CALDERÓN

SI

Celular:
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9. Califique del 1al 5la calidad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

ü

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

ue el mercado debe melorar sus condiciones de higiene?10. ¿Cree usted

SI v
NO

11. ¿cree usted que el mercado debe mejorar su infraestructura e instalaciones?

SI /_

orar su servtcto12. ¿Cree urted que el mercado debe

SI /-
NO

obtiene en el mercado debe m13. ¿Cree usted que la calidad de productos orar?

SI I

14. Si udiera cambiar a del mercado de Calderón, ué serfa?

\oC
14. ¿Desearía formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?

SI Datos Teléfono:

NO J Ce lu la r:

Direcc¡ón:

Correo:

CATIFICACIÓN MERCADO DE CAI.DERÓN

NO

atención al cliente?

NO

PROYECOÓN SOBRE EI. MERCADO DE CAI.DERÓN





,

(/
Femenino: Masculino: Otro:

K

(lndique el nombre del borr¡o)

S¡ 2(
No

Parroqu¡a:

Calderón

Llano Chico

Sector:

Centro Parroqu¡al

Centro Admin¡strativo

Mar¡anas-Zabala

San José Morán

San Juan

Bellavista

Ca rapungo

Llano Grande

Comunas

Otros:

Barrio:

Regularizado

Comuna: (lndique el nombre de lo Comuno)

dCuál?

x

1. ¿Oentro de su sector, existe alBún mercadoJ

l/ercodo /q fatecSI

No

¿l

2. éCon qué frecuencia realiza sus compras?

D¡ariamente

Semanalmente

Mensualmente

ENCUESTA DE PERCEPCIéN SOBR§ tA CATIDAD DEL MERCADO DE CATDERóN

INFORMACIÓN

Fecha de realización de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género !

SECCIÓN PREGUNTAS





3. ¿En qué lugar realiza sus compras con mayor frecuencia?

Mercado

supermercado

Tienda

Feria

En la calle

4, ¿Por qué el¡ge realizar sus compras en este lugar?

Prec¡o

Ubicac¡ón

Calidad y variedad de los
productos:

Oros (lnd¡que cuál)

5, ¿Cómo se moviliza para llegar al lugar en que realiza sus compras?

Transporte público

Taxi

Camioneta

Auto prop¡o

Camina

6. Califiq ue del 1al 5 las condiciones de h¡g¡ene del mercado de Calderón

X

7.Cal ue del l al 5 la infraestructura e instalaciones del mercado de Calderón

1 (lo más baio)

2

3

4

5 (lo más alto)

8. Cal¡fique del I al 5 la atenc¡ón y calidad del servic¡o en el mercado de Caldérón

1 (lo más ba.io)

2

3

4

s (lomasa ¡to)

,x(

1 (lo más ba.io)

2

3

4

5 (lo más alto)

CAUFICACIóN MERCADO DE CATOERóN





9. Califíque del I al 5la cal¡dad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

<:o,z2

3

4

1(lo más bajo)

5 (lo más alto)

10. ¿Cree usted que el mercado debe mejorar sus condiciones de 7

SI

NO

11. ¿Cree usted que el mercado debe me¡orar su ¡nfraestructura e instalaciones?
Zst

NO

rar su servtcto atención al cliente?12, ¿Cree usted ue el mercado debe

YSI

NO

ue obtiene en el mercado debe mejorar?13. ¿Cree usted ue la calidad de productos

SI V
NO

biar del mercado de Calderón, ué sería?14.5¡ pudiera

14. tDesearía formar parte de la regeneración del me¡cado de Calderón?

Datos Teléfono:SI

CelularNO Y
Dirección:

Correo:

CALIFICACIóN M€RCADO DE CATDERÓN

)r

pioyEccróN §oBRE Et MERCADo DE CALDERóN





u df((

O

Fecha de realización de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género

bOr

Mascul¡no:

<c TP R,

{

(lndique el nombre del barrio)

S¡

(lndique el nombre de lo Comuno)

No

Parroquia:

Calderón

Llano Chico

Sector:

Centro Parroquial

Centro Admin¡strat¡vo

Marianas-zabala

San José Morán

5an Juan

Bellav¡sta

Ca rapungo

Llano Gra nde

Comunas

Otros:

Barrio:

Regula rizado

Comuna:

iCuál?

x

l, ¿Dentro de su sector, existe algún mercado? ^ilr,c.A, /u t'¡",¿ anSI k
No

2. ¿con qué frecuencia realiza sus compras?

Diariamente

Semanalmente

Mensualmente

ENCUESTA DE PERCEPC¡ÓN SOBRE tA CAIIOAD DET MERCADO O§ CAIDERÓN

Femenino: Otro:

SECCIÓN PREGUNTAS



)



3. ¿En qué lugar realiza sus compras con mayor frecuencia?

Mercado

supermercado

Tienda

Fer¡a

En la calle

4. ¿Por qué el ige realizar sus compras en este lugar?

Precio

Ub¡cación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

x

5,¿Cómo se moviliza para llegar al lugar en que reallza sus compfas?

Transporte público

Taxi

Cam¡oneta

Auto propio

Camina

6. Califique del 1al 5 las condiciones de higiene del mercado de Calderón

x

ue del 1al 5 la infraestructura e instalaciones del mercado de Calderón

2

3

4

5 (lo más alto)

Y

8, Cal¡f¡que del 1al 5 la atenc¡ón y calidad del servlcio en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

'*

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

X

CATITICACIóN MERCADO DS CATDERóN

7

1 (lo más baio)





9 ue del I la calidad eCaa

,A2

3

4

5 (lo mas a Ito)

orar sus condiciones de ne?10, ¿cree usted que el mercado debe m

L5t

NO

11. ¿Cree usted que el mercado debe mejorar su infraestructura e instalac¡ones?

xSI

ue el mercado debe mejorar su servic¡o y atención al cliente?

NO

12. ¿Cree usted

SI -,(
NO

13. ¿Cree usted que la calidad de obti nee e dmerca o be fora 7mej

^
SI

NO

14.5i udiera cambiar del mercado de Calderón, ¿qué sería?

14. ¿Desearía formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?

SI Teléfono:

NO

Dirección:

Correo:

1 (lo más bajo)

CATIFICA.IóN MERCADO OE CAIDERÓN

PROYECCIÓN SOBRE EI MERCADO DE CALÓERÓN

Datos

Celular:





Mascul¡no: Otro:Femenino:

)

X

(lndique el nombre del borrio)

si x

Parroquia:

Calderón

Llano Chico

Sector:

Centro Parroquial

Centro Admin¡strat¡vo

Marianas-zabala

San .losé Morán

San Juan

Bellavista

Carapungo

Llano Gra nde

Comunas

Otros:

Barr¡o:

Regula rizado

Comuna:

No

(lndique el nombre de lo Comuno)

iCuál?

r

1. ¿Dentro de su sector ex¡ste a mercado?

lve.c Ctr+)c ,lst

No
Y

2, ¿Con qué frecuencia realiza sus compras?

D¡ar¡amente

Semanalmente

Mensualmente

ENCUESTA DE PERCEPCIÓN SOBRE IA CATIDAD DEt MERCADO DE CATDERÓN

INFORMACIÓN GENERAT

Fecha de realización de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género t
DOMtCTLtO/RESTDENCTA

SECCIÓN PREGUNTAS





3. ¿En qué lugar real¡za sus compras con mayor frecuenc¡a?

Mercado

Supermercado

Tienda

Feria

En la calle

4. ¿Por qué el¡ge real¡zar sus compras en este lugar?

Precio

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

5. áCómo se moviliza para llegar al lugar en que realiza sus compras?

6. Califique del l al 5 las condiciones de h ne del mercado de Calderón

7. Califique del 1al 5 la ¡nfraestructura e instalac¡ones del mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

K

8, Califique del 1al 5 la atención y calidad del servicio en el mercado de Calderón

1 (lo más baio)

?

3

4

5 (lo más alto)

X

1 (lo más baio)

2

3

4

5 (lo más alto)

.Y

Transporte público

Taxi

Camioneta

Auto propio

Camina

CATIFICACIóN MERCADO DT CATDERÓN





9. Califique del 1al 5 la calidad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

,Y

L (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

10. ¿Cree usted que el mercado debe mejorar sus condiciones de h ene?

st

NO

11. ¿Cree usted que el mercado debe mejorar su ¡nfraestructura e instalac¡ones?

Y5r

orar su servtclo atenc¡ón al cl¡ente?12. ¿Cree usted ue el mercado debe

SI

ue la calidad de productos que obtiene en el mercado debe

NO

13. ¿Cree usted rar?

SI

del mercado de Calderón, ¿qué sería?14. Si u iera cambiar a

ES c

14. ¿Desearía formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?

Datos Teléfono:SI

Celular:NO X.
Dirección:

Correo:

CAUTICACIÓN MERCADO DE CAIDERÓN

,Y

NO

NO

PROYECCIóN SOBRE EI MERCADO DE CAIOERÓN





(a2

Fecha de realización de la encuesta:

Apell¡dos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género Femenino: Mascul¡no:

o

r'

(lndique el nombre del bdrr¡o)

S¡ {

(lndique el nombre de lo Comuna)

No

Parroquia:

Calderón

Llano Ch¡co

Sector:

Centro Parroqu¡al

Centro Adm¡n¡strat¡vo

Marianas-Zabala

San José Morán

San Juan

Bellav¡sta

Carapungo

Llano Grande

Comunas

Otros:

Barrio:

Regularizado

¿Cuál?

,X

1. ¿Dentro de su sector, existe algún mercado?

st v lls'curLo la 8,rnD0
No

2, lCon qué frecuencia realiza sus compras?

Diariamente

Semanalmente

Mensualmente

ENCUE§TA DE PERCEPCIÓN SOBRE TA CATIDAD D[T MERCADO OT CATDERóN

INTORMACIÓN GEÑERAT

Otro:

I
Comuna:

SECCIÓN PNEGUNTAS



3. ¿En qué lugar realiza sus compras con mayor frecuencia?

Mercado

Supermercado

Tienda

Feria

En la calle
{

4. IPor qué elige realizar sus compras en este lugar?

Precio

Ubicación

Calidad y variedad de los
productos:

Otros (lndique cuál)

{

5. ¿Cómo se mov¡l¡za para llegar al lutar en que realiza sus compras?

Transporte público

Taxi

Camioneta

Auto propio

Camína

6. Calif¡ e del 1al 5 las condiciones de higlene del mercado de Calderón

7. Cal ue del 1al 5 la inlraestructura e instalaciones del mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

{

8. Califique del 1al 5 la atencíón y calidad del servicio en el mercado de Calderón

2

3

4

5 (lo más alto)

1 (lo más bajo)

5 (lo más alto)

2

3

4

CATIFICACIóN MERCADO DE CATDERóN

1 (lo más bajo)





9. Califique del 1 al 5 la calidad de los productos que obtiene en el mercado de Calderón

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

10. ¿Cree usted el mercado debe me rar sus condiciones de higiene?

/SI

NO

11. ¿Cree usted que el mercado debe mejorar su infraestructura e instalaciones?

SI *

e el mercado debe mejorar su servicio y atención al cliente?

NO

12, ¿Cree usted

SI {
NO

roductos obtiene en el mercado debe mejorar?13. ¿Cree usted que la calidad de

1SI

NO

diera cambiar a del mercado de Calderón, iqué sería?14. Si

14. ¿Desearía formar pa rte de la regeneración del mercado de Calderón?
U

Teléfono:SI Datos

NO Ce lu la r:

Correo:

D¡recc¡ón:

CAUFICACIóN MERCADO DE CALDERóN

PROYECCIÓN SOBRE Et MERCAOO DE CATDERÓN

t

V





Fecha de realización de la encuesta:

Apellidos y nombres:

Cédula:

Edad:

Género Femenino: Masculino:

c)

x

No

(lndique el nombre de lo Comuno)

Parroquia:

Calderón

Llano Chico

Sector:

Centro Parroquial

Centro Admin¡strativo

Marianas-Zabala

San José Morán

San Juan

Bellav¡sta

Ca rapungo

Llano G rande

Comunas

Otros:

Barr¡o:

Regularizado

Comuna:

(lndique el nombre del borrio)

¿Cuál?

X

1. ¿Dentro de su sector, exi¡t9 algún mercado?

SI le".cr&o f¿rQ,q*-'*
No

2. iCon qué frecuencia realiza sus compras?

D¡ar¡amente

Semanalmente

Mensualmente

ENCUESTA DE PERCEPCIÓN SOBRE tA CAUDAD DEt MERCADO DE CATDERÓN

INFORMACIóN GENERAT I

hn/€-

Otro: t!
DOMTCTLtO/RESIDENCTA

si -1

SECCIÓN PREGUNTAS





3. ¿En qué lugar realiza sus compras con mayor frecuencia?

Mercado

Supermercado

Tienda

Feria

En la calle

4. tPor qué elige realizar sus compras en este lugar?

5. ¿Cómo se moviliza para llegar al lugar en que realiza sus compras?

Transporte público

Taxi

Cam¡oneta

Auto propio

Camina x

6. Califi ue del 1al 5 las cond¡.iones de higiene del mercado de Calderón

I

7. Cal ue del 1al 5la infraestructura e instalaciones del mercado de Calderón

1 (lo más baio)

2

3

4

5 (lo más alto)

I

8. Califique del 1al 5 la atención y calidad del servicio en el mercado de Calderón

1. (lo más bajo)

2

3

4
5 (lo más alto)

1 (lo más bajo)

2

3

4

5 (lo más alto)

Prec¡o

Ubicación

Cal¡dad y variedad de los
productos:

Otros {lnd¡que cuál)

CATIFICACIóN MERCADO DE CALDERóN



9. Califique del I al 5 la calidad de los productos que obtíene en el mercado de Calderón

1(lo más bajo)

?

3

4

5 (lo más alto)

10. ¿Cree usted el mercado debe m orar sus condiciones de e?

SI
/o(

NO

11. ¿Cree usted que el mercado debe mejorar su infraestructura e instalaciones?

SI ,
NO

ue el mercado debe rar 5u Seryrcto atención al cliente?,.2. ¿Cree usted

5r v
NO

la calidad de ue obtiene en el mercado debe orar?13. ¿Cree usted

SI x
NO

14. Si era cambiar a del mercado de Calderón, ¿ ué sería?

14, ¿Desearía formar parte de la regeneración del mercado de Calderón?

SI Datos

NO / Celular:
Dirección:

Correo:

CATIFICACIóN MERCADO DE CAIDERÓN

PROYECCÉN SOBRE EL MERCAOO DE CATDERóN

Teléfono:




