Antecedentes
1. Condiciones Actuales del Mercado Calderon.
1.1 Diagnéstico del Mercado Calderén

El mercado Calderén es un equipamiento municipal, como tal, es
considerado un eje de centralidad donde acuden los habitantes para el
abastecimiento de productos perecibles y frescos; mas alld del abasto,
este equipamiento debe ser considerado como un espacio de integracion
y convivencia popular gue permite fortalecer la cohesion social, civica y
cultural de los habitantes de Calderdn y parroquias vecinas.

En el centro de la cabecera parroquial en la interseccién de las calles 9 de
Agosto y Vicente Paredes (coordenadas UTM, E= 508419,4; N= 9988732,6, a
una alfitud de 2665,79 msnm), se encuentran ubicadas las instalaciones del
Mercado Abdon Calderdn, en un terreno de propiedad municipal que
tiene una superficie de alrededor de 9533,78 m2.

La administracion del Mercado de Calderén estd a cargo de la Agencia
de Coordinacion Distrital de Comercio —ACDC-, creada dentro de la
estructura orgdanica del Municipio del Distrito Metropolitano de Quito.

1.2 Estado Fisico del Mercado

El mercado estd implantado en un drea de 9.590,55 m2., de propiedad del
Municipio de Quito, compuesto por dos galpones de estructura metdlica
con cubierta de zinc, uno de alimentos preparados, cdrnicos y pollos, y
ofro de puestos de productos tales como: verduras, legumbres, frutas, entre
otros, cuyas dimensiones son las siguientes:
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Tobla 13: infraestructura existente del mercodo Calderon

COMPONENTE AREA, M2 |[CARACTERISTICAS ESTADO FISICO

Galpén de! Patio de 764 65 Estructura metilica con cublkerta de|Regular. Reguisre mantenimiento,

Conmdas: Alimenios paredes de bloque. Fl piso yjLas mnstabeiones no  perten

Preparados, — camioos, los puesws 32 encuenimn  confearaniizar b calidad de  Jos

podios. revestumento de cerdmica. productos que se expenden.

Galpén de expendio de 240111 Estructura metdlica, cublenta de zinc y|Deficiente. Las mstahiciones no

kgumbres, verduras, F‘M de hormigdn . Los puestos estanjpermilen garaniizar b calided de

frutas, abarrotes, ete. sefialados en el pise. No tiene paredes, flos productos que se expenden.
va gue es un mereado shierio,

Phaaforma de ferizmes 383 56 La plataforma lers] nonte v posteriorjla  plateforma  hreral note v
e3 de hormigbn. Al ldo sw en bjposterior solo se  ocupa el
prolongacn de kb cale Vicenefdmnimgo, dis de  fern, La
Paredes, que  se  encuentrafphmaforma  lateral  sur esd
adoqumada, se ha conformado unafocupada en forma permansis con
phifrma  provisional  Haci  elfcomerciinges mfprmales.
lindero con el AKT y edificacionesfinsulaciones  improvisadas, mo
particulares, s comercmmies hanjearantizan B calidad de dos
comsiriade  peguefos  puesios  sinfproductos que se expenden.
autoreacyn.

Bateria sanitaria 65,33 La baterta sanitaro para hombres,|Regular. Requiere mantenimiento,
baj de estroctura de bormigonfLas mstalackmes se armendan por

W, cuentz con 4 modores yS23000 mensuales. gl
: para 5 personas. Bateriajarrendatano paga 335000 de agus
sangarm para mueres, construcciinfcads mes.
de eternit de 1 phota, cuenta con dos
jireas de 4 modoros cada uma y 2
[lavabos.
Ofwina | de 47 Estroctura e hormigdn  armado [Repubsr. Reguiere mantenimiento.
Admmistracion ubicada én planta alta, sobre b bateria

sanfars de hombres,

La infraestructura cuenta con los siguientes servicios bdsicos:

- Agua potable que se abastece directamente desde la red publica de la
ciudad, hacia una cisterna ubicada junto al patio de comidas, que se
encuentra equipada con un sistema hidroneumdatico, con una bomba
eléctrica de eje horizontal.

- Evacuacion de las aguas residuales que se realiza a la red publica de
alcantarillado de la ciudad.

— Recolecciéon de los desechos sdlidos que realiza el servicio de aseo

municipal, una vez concluida las ferias.

- Servicio de energia eléctrica que se realiza directamente desde la red

publica urbana.



El mercado, carece de zonas de carga, descarga y estacionamiento para
aprovisionamiento, estacionamiento publico, senalizaciéon, instalacion
confra incendios y vigilancia. Actualmente, la plataforma se improvisa
como zona de descargaq, y el dia domingo se utiliza un carril de la calle 9
de Agosto para estacionamiento y descarga. En lo referente al estado
fisico de las instalaciones, se observa un deterioro de la estructura
metdlica, principalmente en el sitio de anclaje de las columnas con el
blogue de hormigon se observa la corrosion de los tubos de soporte.

Mercado Calderon: Estructura metdlica  Mercado Calderon: Tanque
en proceso de deterioro, corrosion en los  hidroneumdtico v bombas, en proceso de
tubos de soporte. deterioro.

1.3 Aspectos Operativos

Por su dmbito de cobertura, el mercado es de tipo minorista, cuya funcién
es el aprovisionamiento directo a los consumidores, es decir la venta al
detal, por parte de los expendedores minoristas. Segin registros de la
Agencia Distrital de Comercio, dentro del mercado se han adjudicado 112
puestos fijos, de ocupacion permanente.



En la plataforma de feriantes se han registrado 559 puestos. Estos Ultimos
Unicamente ocupan el puesto el dia domingo, que se encuentra
establecido como dia de feria. A continuacion, se presenta el nimero de
puestos por giro de negocio.

Tablg 14: Numero de puestos registrados en zona de mercodo y en zona de feriantes

. R NUMERO DE PUESTOS REGISTRADOS
AR RENTOCN IAREA MERCADO AREA DE FERIA TOTAL

Abarrotes 5 28 33
Alifios ) 9
Almentos Preparados/] 38 69 107
Carmcos, embutidos, viceras 20 2 22
Frutas 15 68 83
Hortalizs, kegumbres, verduras 17 159 176
Tuberculos: papas 5 37 42
Phantas, flores 1 9 10
Polios y productos kcteos g 21 30
Marscos, pescado 19 19
Plantas medicmakes (hierbas) 1 2 3
Mercaderia, ropa, articulos vanos/2 1 105 106
Talleres y artesanias 15 15
Anmmales peguenos 16 16
TOTAL 112 559 671

Fuente de Informacion: Agencia Distrital de Comercio

Mercado Calderén: Patio de Comidas de ~ Mercado Calderén: Patio de Comidas en
lunes a viernes dia de feria (domingo)

En cuanto a los usuarios, se conoce que durante la jornada de trabajo
semanal (de lunes a viernes), la afluencia de clientes al mercado es
regular, la actividad se dinamiza a partir de las cuatro de la tarde hasta las




siete de la noche, lo que se explica debido a que la poblacion usuaria
trabaja y Unicamente concluida la jornada laboral o los fines de semana,
puede redlizar compras de los productos bdsicos para el hogar. Lo
expuesto se rafifica segun los resultados de la encuesta redlizada por la
Administracion Zonal Calderdon, de una muestra de 362 personas
encuestadas, en una primera fase, el 75% indican que sus compras las
realizan semanalmente (dias de feria), el 16% lo hacen diariamente, el 7%
indican que redlizan mensualmente, y el 2% restante lo realizan con oftra
frecuencia o no responde, lo que demuesira que en los dias de feria se
concentfra mayoritariamente la afluencia de los usuarios del servicio de
mercado.

Los dias de feria (sdbado y principalmente domingo) se tiene mayor
afluencia de publico ya que concurre gente de los barrios aledafios (300
barrios), donde a causa de la ocupacion desordenada de la via publica
por vendedores eventuales y ambulantes se produce un
congestionamiento y caotizaciéon del transito peatonal y vehicular.

El mercado Calderédn no aplica el mantenimiento preventivo, Unicamente
se realiza el mantenimiento correctivo cuando se presenta algun dario, la
asociacion de comerciantes contrata una persona particular especialista
para frabajos ocasionales. Por lo general una vez cada tres meses se
reqguiere de sus servicios. Como parte del mantenimiento, EMASEO con sus
propios recursos, realiza un hidrolavado de las instalaciones, al menos 1 vez
cada mes.

La Agencia Distrital de Comercio contempla la ejecuciéon de mingas, a fin
de adecentar y realizar una restructuraciéon de los puestos del mercado,
para solucionar la problemdtica constante por el mal uso del espacio
publico (acera y calzada en los exteriores del mercado y calles aledafias).

1.4 Nivel de Servicio

El nivel de servicio del Mercado Abddén Calderdn, desde el punto de vista
cuantitativo, se puede indicar que se encuentra subdimensionado,
fundamentalmente para la demanda que se genera los dias de feria
(sdbado y domingo). En lo referente a la calidad del servicio, se puede
indicar que la actividad comercial en el mercado de Calderdn se
desarrolla en forma desordenada, tanto de los puestos permanentes,
como los dias de feria.



En general, los productos se expenden de forma insalubre, mezclados
entre si productos perecibles y no perecibles. Segun los resultados de la
encuesta socio-econdmica readlizada a los expendedores, el 87% de los
feriantes encuestados manifestd haber sufrido algun tipo de molestia en su
salud, comentan que al estar expuestos a la falta de condiciones
adecuadas en:

-Salubridad
-Inocuidad
-Infraestructura

-Movilidad interna

liustracion 19: Expendedor: Por las condiciones sanitarias ha sufrido alguno enfermedod
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Mercado Calderdn: De lunes a viernes los Mercado Calderon: De lunes a viernes
comerciantes cierran su puestos fijos y se los  comerciantes ubican  puestos
trasladan a Ia calle Paredes ¢landestinos en la calle Paredes
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Merdo Calderén: Puesto de \meta de Mercado Calderén: Puestos de venta de
pescados, no garantiza higiene diversos productos

2. Aspecto Social

Hace aproximadamente 40 anos, se conformd la Asociacion de Pequerios
Comerciantes (hoy Asociacién Abddn Calderdn), con su Presidente sefior

Ciro Gonzdlez, gestionaron ante el I. Municipio de Quito la consecucion del
terreno, a través de una permuta.

Surgid de esta manera inicialmente la plaza de mercado. Posteriormente,
hace unos 35 anos, el Municipio de Quito construyd las instalaciones del
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mercado y adjudicé los puestos a los comerciantes. Aproximadamente
hace 15 anos, el Consejo Provincial realizé la colocacion de adoguinado
en las dreas exteriores, con la colaboracién de la comunidad.

En este sitio se instalaron los feriantes, con el propdsito de que los
productores puedan vender directamente sus productos a los
consumidores y de esta forma reducir las cadenas de intermediacion. Este
equipamiento, por muchos anos ha operado como un mercado minorista
y ha cubierto las necesidades de la poblacion de Calderon y las zonas
aledanas, inclusive de |la ciudad de Quito.

Lo que hoy en dia resulta en el desarrollo céntrico de este sector, el mismo
que corresponde a una centralidad simbdlica y comercial de muy alta
concurrencia, ademdas esta centralidad no solo se concentra en el radio
de influencia del mercado, sino que supone una centralidad de toda la
zona, lo cual implica cadenas de distribucion y la existencia de grupos
comerciales y productivos consolidados.

Es por este motivo que debe tomarse en cuenta la centralidad del sector,
los flujos comerciales y de inversion, que han llevado al crecimiento del
sector. La centralidad comercial cuenta con caracteristicas muy variadas,
ya que la dindmica del mercado funciona en base al capital.

La centralidad, en estudios de ciudad, comprende la concentracion,
acumulacion y confluencia masiva de personas y mercancias, al mismo
tiempo que se da una dindmica de intercambio e interacciones que
suponen una caracterizacion del espacio fisico en donde la cofidianidad
genera una produccion cultural y material que va preformando un
territorio y construyéndolo materialmente de forma simbdlica, estatal y
comercial, siendo esta ultima la generadora de mayor interacciéon vy
producciéon econdmica igual gque cultural.

A la presente fecha estas instalaciones se encuentran sub dimensionadas
con relacién a la demanda y al volumen de la produccién de la zona.

Esta dinadmica en la que ha funcionado este mercado, llega a configurar
hoy en dia, un conjunto de problemdticas sociales, las cuales desde la
ciudadania demandan ser atendidas por la autoridad competente.

Por mas de 10 anos, desde la ciudadania se ha solicitado reiterativamente
gue se propongan soluciones en varios aspectos de estas problemdaticas
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generadas por las condiciones en la que se encuentra actualmente el
mercado Calderdn.

El historial de oficios ingresados a las autoridades competentes, por parte
de asociaciones de comerciantes, moradores y dirigencias barriales,
demanda soluciones de manera instifucional, en torno a salubridad,
inocuidad, infraestructura, movilidad interna, calidad de vida.

En el 2017 se establece una asamblea de Presupuestos Participativos a la
que acuden todas las organizaciones, dirigencias y agrupaciones sociales,
entre las cuales se puede nombrar al Comité Central Pro mejoras
Calderén, ente debidamente legalzado y a través de quien,
histéricamente, se han canalizado los pedidos de obra y presupuesto del
centro parroquial; adicionalmente a la asamblea asistieron  los
representantes del actual Frente de Lucha por la Vida, asi como ofras
organizaciones que pertenecen al cenfro parroguial. Como resolucion
general, aprobada de manera undnime por la asambleq, se acuerda, que
en caso de existir excedente en el presupuesto y/o algun tipo de
financiamiento para la zona, éste se destinard a la construccion vy
mejoramiento del actual mercado Calderdn.

Basado en lo descrito anteriormente, la Direccion de Gestidon Participativa
para el Desarrollo, perteneciente a la Administracion Zonal Calderdn, en
respuesta a la demanda ciudadana, decide intervenir en el territorio,
aproximandose mediante la aplicacion del siguiente estudio estadistico
(encuestas) y la respectiva profundizacién cualitativa, con el fin de generar
alternativas a una propuesta de mejoramiento en el espacio puUblico
mercado de Calderdn.



Informe que contenga todas las encuestas con las preguntas planteadas
resultados y la metodologia que se implemento.

1.1 Encuestas planteadas

La primera fase, aplica metodologia cuantitativa, que permiten obtener
una mayor aproximacion a la percepcién de los habitantes de la Parroquia
Calderdn. Para este primer momento del proceso investigativo se conté
con un modelo de encuesta cuyo cuerpo consta de dieciséis preguntas,
enfocadas en conocer como la gente, habitantes del centro parroquial,
conciben al mercado Calderdn.

Cuadro 1.- Encuesta de percepcion:

Fecha de realizacion de la encuesta: / /

Apellidos y nombres: l
Cédula: |

Edad:
Género Femenino: | | Masculino: [ |

Parroquia:
Calderdn
Liano Chico

Sector:

Centro Parroquial
Centro Administrativo
Marianas-Zabala
San José Mordan
San Juan
Bellavista
Carapungo
Liano Grande
Comunas

Otros:

10

-

ol




Barrio: \
Regularizado Si
No |

Comuna: \ |

1. ; Deniro de su sector, existe algin mercado?
Sl ;Cudl? |
No

2. ;Con qué frecuencia realiza sus compras?

Diariamente
Semanalmente
Mensualmente

3. ¢En qué lugar realiza sus compras con mayor frecuencia?
Mercado
Supermercado
Tienda
Feria
En la calle

4. ;Por qué elige realizar sus compras en este lugar?

Precio

Ubicacion

Calidad y variedad de los
productos:

Oftros (Indique cudl) |

Transporte pUblico
Taxi

Camioneta
Auto propio
Camina

que del 1
1 (lo mas bajo)
2
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3 !
4
5 (lo mas alto)

7. Cdlifique del 1 al 5 la infraestruc

(&

e instalaciones del mercado de

1 (lo mds baijo)
2
3
4

5 {lo mas alto)

8. Cdlifique del 1 al 5 la atencién y calidad del servicio en el mercado de
Calderon

1 (lo mas bajo)
2
3
4

5 (lo mas alto) ,

9. Califique del 1 al 5 la calid_q;s';d““ los pre

productos que obtiene en el

1 (lo mds bajo)
2
3
4

5 (lo mas alto

10. ;Cree usted que el mercado debe mejorar sus condiciones de

higiene?
Sl
NO
11. (Cree usted que el mercado debe mejorar su infraestructura e
instalaciones?

N
NO

12. (Cree usted que el mercado debe mejorar su servicio y atencién al

_ cliente?
S
NO

13. (Cree usted que la calidad de productos que obtiene en el mercado
] debe mejordt‘*?
N
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14. Si pudiera cambiar algo del mercado de Calderdn, jqué seria?

14. ;Desearia formar parte de la regeneracién del mercado de Calderén?

Sl Datos Teléfono:

NO Celular:
Direccién:
Correo:

15. Esta usted de acuerdo que para el desarrollo de este proyecto, el
coliseo se traslade con nuevas y mejores instalaciones a ofro espacio
dentro del centro parroquial.

Sl

NO

EXPLIQUE

1.2 Resultados

Como resultados, obtenidos en esta primera aproximacién a los moradores
y clientes de la zona en la cual se ubica mercado Calderdn, se obtienen
los siguientes:

La poblacién encuestada presenta pertenencia en un 98% a la Parroquia
de Calderdn y en un 2%, a la parroguia de Liano Chico, 57% de esta es de
sexo femenino y un 43% de sexo masculino. Donde el sitio de mayor
afluencia para realizar las compras es el mercado de Calderdn al ser este
el Unico en la zona siendo el 70 % de la poblaciéon quienes realizan sus
compras en el mismo, seguida por un 19 % que realiza sus compras en un
supermercado y el grupo restante realiza sus compras en la tienda o la
calle.
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SEXO PARROQUIA
: B CALDERO i
0% B femenino N i
# masculino B LLANO
# otro CHICO
MmEN
BLANCO
EN QUE LUGAR REALIZA SUS COMPRAS CON MAYOR
FRECUENCIA
19%
- _. e E—— I
MERCADO SUPERMERCADO TIENDA FERIA EN LA CALLE
W MERCADO ®SUPERMERCADO ®TIENDA ®WFERIA mEN LA CALLE

La principal razén por la que deciden realizar las compras en este mercado
es el precio, el 53 % de los encuestados respondid que esta caracteristica
es la que mds atrae a la gente a comprar en este. El segundo motivo por el
cual la gente acude a este mercado es la ubicacion con el 25%, y la
tercera caracteristica con el 22 % es la calidad en sus productos.

RAZON PARA REALIZAR COMPRAR EN EL
MERCADO DE CALDERON

M PRECIO WUBICACION = CALIDAD DE LOS PRODUCTOS

En la seccion correspondiente a la cdlificacion del mercado actual, el 99%
y el 98% de la poblacion encuestada, responde a que las condiciones de
infraestructura, higiene, servicio, calidad, debe tener una mejora.
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CREE USTED QUE EL MERCADO CREE USTED QUE EL MERCADO DEBE

DEBE MEJORAR SUS CONDICIONES MEJORAR SU INFRESTRUCTURAE
DE HIGIENE INSTALACIONES
1% . 1% =5l
= S| B NO
®NO

CREE USTED QUE EL MERCADO DEBE
MEJORAR SU SERVICIO Y ATENCION
AL CLIENTE

2%

E S|
= NO

Ponderando que las mejoras deben darse en este orden: infraestructura el
57%, higiene o salubridad el 21% y atencidn al cliente el 20%.

QUE SERIA

20% 20%

3%

INFRESTRUCTURA SALUBRIDAD ATENCION AL EN BLANCO

CLIENTE
B INFRESTRUCTURA SALUBRIDAD # ATENCION AL CLIENTE  EN BLANCO

Parfe de esta primera fase metodoldgica, fue empezar con un proceso
participativo donde la poblacidon encuestada se sume a los actores
sociales ya involucrados en la propuesta de mejoramiento del mercado
Calderén.
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Por lo que resulté importante que el 49% de la poblacidén encuestada
decide ser parte de esta propuesta, para aportar ideas que permitan
construir una propuesta integral.

Planteando también como alternativa a la propuesta, que si la comunidad
estaria de acuerdo en que se reubique el coliseo que existe actualmente
en el espacio del mercado, la poblacion encuestada responde con un
92% que si estaria de acuerdo con que se fraslade el coliseo a un lugar que
preste mejores condiciones.

Esta de acuerdo que para el desarrollo del
proyecto, el coliseo se traslade a un mejor espacio

2% g

=Sl
ENO
= EN BLANCO

NOTA: Adjunto encuestas primera fase en CD
1.3 Metodologia (encuesta y socializacién)

1.3.1 Enfoque estructural-constructivista: utilizado para explicaciones de
territorio y movimiento de grupos sociales, tomando en cuenta
estructuras de clase social y gusto, ampliando la comprension del
constructo social a investigar.

1.3.2 Estadisticos descriptivos: utilizada para abrir los primeros estudios de
percepcion y satisfaccion a nivel local. Se uliliza debido a la
necesidad de conseguir un amplio volumen de datos y de identificar
ciertas tendencias no generalizables.
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1.4 Técnicas

. Encuesta: de tipo personal, realizada en dos niveles:

- A domicilio, gque fueron realizadas en el sector donde se
ubica el mercado Calderdn vy sus alrededores.

- En establecimientos, las cuales se llevaron a cabo en los
locales comerciales que se ubican en las calles principales,
del centro parroquial en cercania con el mercado.

. Estudio de caso: centrado en la identificacion de un caso
especifico, donde existan caracteristicas observables, que
permitan ir desarrollando tipologias e identificar fortalezas y
debilidades de la poblacién y su organizaciéon en el territorio.

. Etnografia: el investigador, mantiene un diario de campo que
se procesa al igual que todo el material audiovisual, esto
permite alcanzar el punto de saturacién de informacion dentro
del campo delimitado.

o Grupo focal: redlizado con cada grupo y organizacion
regisfrada en teritorio  (comerciantes y  residentes).
Comprende una duracion especifica, donde se escucha los
principales representantes de la comunidad.

® Trabajo grupal: redlizado en las reuniones de socializacion,
mediante la implementacion de mesas de trabajo, durante la
aplicacién de metodologias de participaciéon en los
levantamientos de informacioén.

. Mapa parlante: con la participacion de un grupo de
residentes, comerciantes o feriantes, se procede a graficar el
espacio fisico de su cofidianidad, también se incentiva al
grupo a ir decorando el grafico con detalles especificos de
sifios estratégicos o puntos de encuentro.

2. Detalle de las socializaciones y de cdmo se realizé el muestreo para
las mismas

Para esta fase, dividiremos el levantamiento de informaciéon en dos
momentos:

2.1  Profundizacién cualitativa. - que permita identificar de mejor manera
el impacto real, los problemas existentes y las necesidades mds
emergentes e inmediatas de la comunidad. Para ello realizaremos
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un levantamiento que suponga la participaciéon de la comunidad y
de los investigadores en una actividad cofidiana.

2.1.2 Definicion de estrategias de intervenciéon. - para lograr finalmente
evidenciar los puntos de mas alta vulnerabilidad y el tipo de
infervencion que buscamos hacer, también definir el alcance de
nuestra accion.

Estas dos etapas constan de tres fases de implementacién en el campo, en
primer lugar, se busca redlizar un breve proceso de acercamiento y
levantamiento de informacion, debido a la poca o ninguna vinculacién de
los pobladores del territorio. En la segunda fase se busca vincular a mdas
actores dentro del naciente proceso de socializacién, donde se pueda
platear problemas y objetivos en conjunto. Por Ultimo, la tercera fase busca
plantear la apertura de la participacion de la poblacién del territorio
(residentes, visitantes, transelUntes y grupos de permanecia) para que se
desarrolle una cierta adopcién de la iniciativa y se proyecte desde la
ciudadania, beneficiario principal del proyecto.

El muestreo de las socializaciones se lo realiza en funcién de tres aspectos.
Primero, las peticiones que histéricamente se han venido realizando por
parte de diferentes actores sociales que representan a los habitantes del
cenfro parroquial y comerciantes.

En segundo lugar, en funcién del pedido ciudadano, realizado con todos
los actores y dirigencias barriales representadas en Asamblea de
Presupuestos Parficipativos 2017, donde se mociona y aprueba undnime la
propuesta de que el espacio del mercado Calderdn debe ser intervenido.

Y tercero, basado en los resultados de las encuestas aplicadas en el sector
donde se ubica el mercado Abddén Calderdn.

Razon por la que se distribuyen las socializaciones en todos los sectores que
componen al centro parroguial en un primer nivel, y luego a nivel
parroquial.
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e Mapa de muestreo para socializaciones:
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Barrios en cercania al mercado socializacion
fase 1- 2-3
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2.2 Detalle de las Socializaciones
(Segunda Fase)

Se desarrolla un modelo integral, que permite trazar relaciones de cohesion
social entre los diferentes actores involucrados con la finalidad de obtener
un proceso de aprendizaje mutuo en la obtencion de informacion vy
priorizacion de problemas. Que servirdn para ir delineando la metodologia
a establecer en las mesas de trabajo, grupos focales, etfc.

En la construccion de propuestas grupales se empled herramientas
metodoldgicas complementarias segin la necesidad y realidad del
colectivo social.

La metodologia antes mencionada se utilizé como herramienta para llevar
a cabo las distintas actividades, a saber: grupos focales, lluvia de ideas,
mapas parlantes, matriz de necesidades, etc. Tales herramientas lograron
la participacidn de personas con diferentes grados y tipos de educacion
facilitando la sistematizacion de conocimientos mediante consensos.

En el desarrollo de este proceso se establece una matriz de actores, la cual
serd el instrumento que permitird establecer las diferentes herramientas
metodoldgicas a ser usadas para establecer reuniones con cada uno de
estos actores, para conocer su postura en funcién a una propuesta de
regeneracion del espacio publico, al mercado Calderdn.
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Matriz de actores sociales. -

Matriz Actnres Snriale<

'GRUPO / BARRIO

DEMANDAS

ENTRO ARTESANAL MASAPAN

PROYECTO MERCADO CALDERON

CONCRETAR EL PROYECTO
CONSTRUCCION MERCADO PARA
TENER UN ACCESO VIABLE AL CENTRD
ARTESANAL DEL MASAPAN

OBSERVACIONES

_DOCUMENTOS DE RESPAL!

TRABAR A LA PAR EN UN PROYECTO
S0CIAL QUE INVOLUCRE EL
FORTALECIMIENTO DEL MAZAPAN

JARTESANDS

LOS ARTESANDS ESTAN REALIZANDOD
LOS ACERCANIENTOS COM MIES PARS,
LA RELBICACION DE L& GUARDERIA
ANEXA A ESTE CENTRO.

ACTA DE REUNION/ FIRMAS DE RESPA
ARCHIVO FOTOGRAFICO

|GA DE CALDERDN

PROYECTO MERCADD CALDERON

REUBICACION DEL COLISED

PROPUESTA DE REUBICAR EL COLISEC EN

LAS INSTALACIONES DONDE FUNICIONA LA

LIGA PARRCQUIAL CALDERON DE SER EL
CASO

MIEMERDS DEL DIRECTORIO DE LA
LIGA PARROUIAL

VIABILIZAR LA PROPLESTA DE
REALIZAR LA REUBICACION DEL
COLISED SEGUN CORRESPONDA LOS
TERMINDS LEGALES.

ACTAS DE REUNIONESS ACTA DE
COMPROMISO

OMITE CENTRAL PROMEIDRAS
ALDERON

PROYECTO MERCADO CALDERON

INTERVENCION DE LA
ADMINISTRACION ZONAL CALDERON
PARA REGENERACION DEL MERDADO
CALDERON

DAR SEGUIMIENTOD AL PEDIDO REALIZADD

¥ DIRIGIDO HACIA EL ALCALDE-OFICD: ALC-

2017-02028 RESPALDAR EL PROYECTO

(CONSTRUCCION DEL MERCADO CALDERGN

[COMITE PRO MEJORAS CENTRO
PARROQUIAL DE CALDERON

EL SEGUIMIENTO AL DFICIO DIRIGIDO
AL ALCALDE SOBRE LA
CONSTRUCCION DEL NUEVO
MERCADD PARA CALDERON
OFRECIDD POR EL PERSONERD
MUNICIPAL SE LD REALIZARA A
CARGO JOSE SIMBARA
VICEPRESIDENTE/ FABIOLA GONZALEZ
- MIEBRC COMITE

OFICI0 DE RESPALDD/ OFICIO DE
SEGUIMIENTO AL OFRECIMIENTO DEL
ALCALDES ACTA DE REUNION/ ARCHIV
FOTOGRAFICO.

DOP. TRANSPORTES CALDERGN

PROYECTO MERCADO CALDERON

N/E

RESPALDO AL PROYECTO COMSTRUCION
MERCADO CALDERDN

(COOP. TRANSPORTES CALDERON

EXISTENCIA DE UNA NUEVA
DIRECTIVA EN CONFORMACION.

ACTA DE REUNION, FIRMAS DE RESPA
ARCHIVO FOTOGRAFICO

SOCIACION COMERCIANTES CALLE QUE SE TOME EN CUENTA A ESTE  |M/E WA GRUPO DE RESPALDO AL PROYECTO  |ACTA DE REUNION/ OFICIO DE
ARAPUNGD GRUPO DE COMERCIANTES PARA RESPALDO/FIRMAS DE RESPALDO
PROYECTO MERCADO EALDEHGN INTEGRAROS AL PROYECTO
CONCRETAR EN ESTE ARD LA VIAYILIZAR LA PROPUESTA CIUDADANA DE [AZCA PEDIDG DE LA COMUNIDAD- ACTA DE REUNION/ FIRMAS DE RESPA

OMUNIDAD CENTRO PARROOUIAL

PROYECTO MERCADO CALDERON

COMNSTRUCCION DEL PROYECTO
SOCIALIZADD

ESTABLECER UN ESPACID COMO QOFICINA
FARA LA POLICIA METROPOLITANA

HABITANTES DEL BARRIQ CENTRAL
CENTRC POBLADD -

ARCHIWO FOTOGRAFICO

OLEGIO MIGLIEL ANGEL ASTURIAS

PROYECTO MERCADD CALDERON

M

LI

UNIDAD DE GESTION PARTICIPATIVA

LA SOCIALIZACION SE LA REALIZO CON
UN PROMEDIO DE 100 ESTUDIANTES
OF |05 CUBS0S NE BACKHU| EBATO

ARCHIVO FOTOGRAFICO

WARRIC EL CAJON- CENTRD

EVICECIAR QUE EL PROYECTO DE EL
MERCADD NG ES DE EXLUSIVO

RESPALDO AL PROYECTD CONSTRUCION
MERCADO CALDERON

BARRID EL CAION

ACTA DE REUNION fOFICID DE
RESPALDO/ARCHIVO FOTOGRAFICO

ARROOUIAL PROYECTO MERCADD CALDERON | /om0 oo o GRUPO DE RESPALDD AL PROYECTO
IARRIO SEMILLAS-CENTRO LA PROPUESTA DE SOCIALIZACION  |RESPALDO AL PROYECTO CONSTRUCION GRUPO DE RESPALDO AL PROYECTO. | ACTA DE REUNION /ARCHIVO
‘ARRDQUIAL DEBE CONCRETARSE MERCADO CALDERON FOTOGRAFICO

PROYECTO MERCADD CALDERON

BARRID SEMILLAS

WMRRIO LANDAZURI-CENTRD
"ARROQUIAL

EXIGENCIA PARA QUE SE REALICE EL
PROYECTD DE MERCADO SOLICITADO

RESPALDO AL PROYECTO CONSTRUCION
MERCADD CALDERON

GRUPO DE RESPALDO AL PROYECTO

ACTA DE REUNION/OFICIO DE
RESPALDO/ARCHIVO FOTOGRAFICO

PROYECTO MERCADO CALDERON |0 vuie e iy nerana BARRIO LANDAZURI
ARMIO BONANZA -CENTRO NO DEJAR QUE ESTA PROPUESTA SEA [RESPALDO AL PROYECTO CONSTRUCION ACTA DE REUNION/ OFICIO DE
ARROQUIAL . UN PROYECTO SIN EJECUCION MERCADO CALDERON RESPALDO/ARCHIVO FOTOGRAFICO
PROYVECTO MERCADO CALDERON BARRIO BONANZA GRUPO DE RESPALDO AL PROYECTO &

RUPO AL
CARROQUIAL

CION CENTRO

PROYECTO MERCADO CALDERON

REVISAR TEMAS DE MOVILIDAD PARA
EL PEATON

RESPALDO AL PROYECTO CONSTRUCION
MERCADO CALDERON

GRUPO RENOVACION

GRUPO DE RESPALDO AL PROYECTO-
FERSONAS DEL GRUPO EN CONEXION
CON EL GRUPO DE LUCHA X

ACTA DE REUNION/ ARCHIVO
FOTOGRAFICO
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Matriz de barrios de cercania con la zona del mercado Calderon (Centro

Parroquial) / Fases de la socializacion y participacién civdadana.

TEMA FASE PLANIFICACION BARRIO
EJECUTADA
PROYECTO MERCADQ CALDERON
PROYECTO MERCADO CALDERON
PROYECTO MERCADQ CALDERON
BOLIVARIANA
PROYECTO MERCADO CALDERON | EJECUTADA
EIECUTADA
PROYECTO MERCADO CALDERON
PROYECTO MERCADO CALDERON
EJECUTADA
PROYECTO MERCADO CALDERON
EL CALVARIO
PROYECTO MERCADO CALDERON
EJECUTADA
PROYECTO MERCADO CALDERON JOSE TERAN
EJECUTADA
PROYECTO MERCADQ CALDERON LA ALBORADA
EJECUTADA
PROYECTO MERCADO CALDERON
EJECUTADA
PROYECTO MERCADO CALDERON
PROYECTQ MERCADO CALDERON | EJECUTADA
PROYECTO MERCADO CALDERON EJECUTADA CALLE DUCHICELA
PROYECTO MERCADO CALDERON CALLE INDEPENDENCIA
PROYECTO MERCADO CALDERON | EJECUTADA JOSE MARIA BECERRA
PROYECTO MERCADO CALDERON | EJECUTADA CALLE PAREDES
PROYECTO MERCADO CALDERON | EJECUTADA CALLE QUITUS
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PROYECTO MERCADO CALDERON

CALLE LOS PINOS
CALLE HUMBERTO CABEZAS
CALLE LA CONCORDIA

PROYECTO MERCADO CALDERON

CALLE PANAMERICANA
CALLE ULPIANO BECERRA

PROYECTO MERCADO CALDERON

CALLE CARAN
CALLE ALAMOS
CALLE CACHA

PROYECTO MERCADO CALDERON

CALLE ATAHUALPA

PROYECTO MERCADO CALDERON | EJECUTADA CALLE INDEPENDENCIA
PROYECTO MERCADO CALDERON | EJECUTADA CALLE PUNIN
Matriz de barrios y sectores aledainos al Centro Parroquial
TEMA _ FASE PLANIFICACION BARRIO
EJECUTADA SAN JUAN
PROYECTO MERCADO CALDERON
EJECUTADA MARIANITAS
PROYECTO MERCADO CALDERON
EJECUTADA SAN JOSE DE CALDERON
PROYECTO MERCADO CALDERON
LLANO GRANDE
PROYECTO MERCADO CALDERON | EJECUTADA
SAN MIGUEL
PROYECTO MERCADO CALDERON
OYACOTO
PROYECTO MERCADO CALDERON
ZABALA
PROYECTO MERCADO CALDERON
BELLAVISTA
PROYECTO MERCADO CALDERON
PROYECTO MERCADQ CALDERON SAN RAFAEL
EJECUTADA
PROYECTO MERCADO CALDERON CENTINELA DEL SUR
EJECUTADA
PROYECTO MERCADO CALDERON BUENAVENTURA
PROYECTO MERCADO CALDERON LA PRADERA
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2.3 Tercera Fase

Una vez que contamos con algunos de los elementos dotados por |os
diferentes actores sociales con quienes se ha establecié las fases previas,
sumando esto a los insumos obtenidos de la consultoria realizada, se inicia
con un proceso de socializacién, de la propuesta generada para el
reordenamiento del espacio publico, el Mercado Calderdn. Para lo que se
establece un cronograma de socializacion con los diferentes barrios,
colectivos sociales para presentar la propuesta en continua construccion.

Como resultado de este proceso se establecieron socializaciones con
diferentes barrios y colectivos sociales de la parroquia que representan a
los siguientes sectores:

e Deportivo

e Transporte

e Educacioén

e Artesanos —gestores culturales
e Emprendedores

e Comercio

* Barrios/Dirigencias Barriales

En funcion de este Ultimo item es importante mencionar que se ha
establecido reuniones con cerca de 90 dirigencias barriales a nivel
Parroquial.

Para establecer el proceso de socializaciéon, realizamos convocatorias
abiertas y partimos de las técnicas planteadas en el proceso de
socializaciéon y las diferentes actividades de construccion integral del
proyecto incluyendo el trabajo llevado a cabo con los diferentes actores.

27

ey Qunst

24)



Cronograma de Actividades

MESES
COMPONENTES ACTIVIDADES
2 6 7 10 11 12
Percepcién del Encuestas de percepcién en el
centro parroquial
h.ado Actual
Calderon Establecimiento de fase dos del
proceso.
t el B >
G Proceso de socializacion en barrios
regeneracion del
espacio publico
mercado de Proceso de socializacién con
Calderén colectivos sociales
28
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3.- Informe de la Consultoria

Como resultado de los requerimientos de la comunidad y en base a los
antecedentes expuestos anteriormente y producto del estado actual en el
que se encuentra el mercado de Calderdén vy las problemdaticas que éste
genera, se procedid a contratar la Consultoria: “Estudios y disenos
definitivos del mercado de Calderén, Administracion Zonal Calderdn,
distrito Metropolitano, Cantén Quito, Provincia de Pichincha”

Enmarcado en la normativa legal vigente que rige a los gobiernos
autébnomos descentralizados y cumpliendo con todos los requisitos
establecidos en la Ley Orgdnica del Sistema de Contratacion Publica, se
procedié a efectuar la invitacién y posterior proceso de contrataciéon de
acuerdo al siguiente detalle:

Codigo: LCC-AZCA-01-2017
Plazo: 120 dias

5 septiembre 2017 Publicacion en Portal de Compras PUblicas de los
TDR'S

12 septiembre 2017  Fecha maxima para preguntas al proceso

15 septiembre 2017  Fecha mdéxima para contestacion de preguntas al
Proceso

22 septiembre 2017 Fecha mdxima de entrega de ofertas técnicas y
apertura de sobres

27 septiembre 2017  Fecha maxima para publicacion de evaluaciéon de
ofertas presentadas

4 octubre 2017 Fecha estimada para la adjudicacion

La consultoria consta de cuatro fases de investigacién y estudio las mismas
gue son las siguientes:

Fase | Estudios preliminares, anteproyecto arquitectéonico e informes de
ingenierias.

Fase Il: Proyecto Definitivo arquitecténico y de ingenierias.

Fase lll: Especificaciones técnicas, presupuesto y programacion de obra.
Fase IV: Aprobacion del proyecto y vistos buenos.

Contenido de la consultoria:
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- Documentos de contratacion (contrato No. 016-2017)
- Certificacioéon presupuestaria 1000038148

- Certificado PAC (expediente 0100018568)

- Acta de Negociacion

- Pliegos del Procedimiento de Consultoria

- Términos de Referencia para la Consultoria

El profesional confratado fue el Ing. Marcelo Trujillo Maigualca, segun su
propuesta metodologica y econdmica que asciende a $ 200.188,75 sin
incluir el IVA,

En anexo se incluyen todos y cada uno de los documentos que sustentan
la contratacién efectuada, segun su requerimiento.
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4.- Alternativas de intervencién en el sector para la implementacién del
mercado.

Cabe aclarar que la propuesta, que se genera desde la Administracion
Zonal Calderdén, no busca la implementacién de un mercado, estd se
concibe en funcidn de los pedidos ciudadanos de mejorar el mercado ya
existente por mas de 40 anos en la parroquia.

Las alternativas, de intervencién en el sector, se han generado por la
composicion actual en la que este territorio se ha desarrollodo y como los
habitantes han percibido, construido y definido el mismo.

La demanda de la ciudadania, en busca de mejoras en su calidad de
vida, en Asamblea de Presupuestos Participativos 2017, undnime resuelve
que la alternativa para solucionar los mencionados problemas, sea
destinar, fondos para la adecuacién del espacio fisico donde funciona el
mercado Calderdn.

Ademas los flujos econdmicos y las cadenas de distribucién que convergen
en esta zona han creado la necesidad dar soluciona a las problemdaticas
expuestas, para lo cual se plantea crear una propuesta de este centro de
comercio. Sin embargo, los residentes también obtienen beneficio al
permitir del desarrollo de una centralidad comercial, pues la renta a nivel
de predios y tierras aumenta gradualmente.

El propdsito de generar alternativas en este territorio debe ser enfocada a
dinamizar la economia aun mds, permitiendo que se desarrolle, junto con
la comunidad una correcta adecuacién del territorio valorando lo propio y
lo comercial que implica la llegada de mayores servicios y de atencion
preferencial por parte de la Municipalidad.

Mediante la compresion de un territorio céntrico, por parte de la autoridad
encargada que planifica se pueda elaborar alternativas futuras para
confribuir a la dispersion de la concentracion actual, la cual por su
composicién no ha permitido generar nuevos polos comerciales.
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ANEXO

CD’S ENCUESTAS PRIMERA FASE
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